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KULTURA MASOWA A SPORT:
ZWIAZKI 1 ZALEZNOSCI

Razem z dynamicznym rozwojem kultury masowej, $ci§le powigzanym
z ,,rewolucja technologii informacyjnych, nastapita zmiana sposobu naszego
myslenia, produkowania, konsumowania, handlowania, zarzgdzania, komuni-
kowania sig, zycia, umierania, prowadzenia wojny i sposobu kochania si¢”"'.
Niemal wszystko uleglo zmianie i stato si¢ nowe. Jestesmy pod oddziatywa-
niem niewidzialnej lub nieu$wiadomione;j sily, ktéra wywiera ogromny wplyw
na nasze zachowania. Tg sifg jest wiasnie kultura symboliczna, a w szczegdl-
nosci za$ kultura masowa?, ktora stata sie konstytutywnym elementem nasze-
g0 zycia.

Celem niniejszej pracy jest ukazanie zwigzkéw wystepujacych miedzy
kulturg masowg a sportem. Chodzi mianowicie o przedstawienie z jednej stro-
ny pozytywnej roli kultury masowej w procesie oddziatywania na sport i jej
odbiorcow, z drugiej natomiast roli negatywne;.

Do realizacji tak nakreslonego celu zostana wykorzystane miedzy inny-
mi nastepujgce teorie: strukturalno-funkcjonalna, interakcjonizmu symbo-
licznego oraz w pewnym zakresie teoria konfliktu spotecznego®. Teorie te s3
firmowane miedzy innymi takimi nazwiskami jak: Talcott Parsons, Robert
Merton, Georg H. Mead, James H. Cooley, Ralf Dahrendorf i William G.
Sumner.

Rozumienie kultury masowej

Po raz pierwszy pojecie ,kultura masowa” uzyt w 1941 r. niemiecki fi-
lozof i socjolog Max Horkheimer, a dwa lata pézniej amerykanski pisarz

1 M. Castels (1998) End of Millenium, Oxford, Blackwell.

2 W tym miejscu nalezy chociaz wspomnieé o Internecie, ktéry wywiera przemozny wplyw
na zycie spoleczenstw nowoczesnych i to dzieki niemu nastapity w tych spoleczenstwach prze-
ogromne zmiany. Jednak Internet, jako interaktywny sposob komunikowania si¢, nie miesci sig
W ramy definicyjne kultury masowe;.

3 Por. A. Jasinska-Kania, L. M. Nijakowski, J. Szacki, M. Ziétkowski [red.] (2006)
Wspéiczesne teorie socjologiczne, t. 1 i 2, Warszawa, Scholar.
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i dziennikarz Dwight MacDonald. Wtedy rozpoczg¢ta si¢ zawrotna kariera
tego pojecia.

Powstanie spoleczenstwa masowego warunkowane bylo rozwojem no-
wych technologii, nowych $rodkow technicznych, ktore moglty mieé za-
stosowanie w docieraniu z informacjami do szerokiego kregu odbiorcow.
Odbywato si¢ to stopniowo. W pierwszym etapie rozpoczeto si¢ drukowanie
wysokonakiadowej prasy. Pierwsze na $wiecie czasopismo sportowe ukazato
sic w Londynie w 1791 r., natomiast w Polsce niemal 100 lat pdzniej lwowski
Przewodnik Gimnastyczny*. Mankamentem zwigzanym z przekazywaniem
informacji w prasie byt fakt, ze docieraty one do odbiorcy z duzym opéznie-
niem, po zakonczeniu wydarzenia.

W drugim etapie rozw0j spoleczenstwa masowego warunkowany byt roz-
wojem radia, ktore pozbawione bylo czgsci mankamentow przypisywanych
prasie. Wydarzenie mogto by¢ relacjonowane na biezgco. Od samego poczat-
ku, tj. od lat 20. dwudziestego wieku, znaczaca czg¢SC czasu antenowego wy-
petniaty transmisje sportowe’.

Trzeci etap zwigzany byt z powstaniem telewizji, ktora stworzyta o wie-
le szersze mozliwosci atrakcyjnego przekazywania informacji. Bowiem
oprocz tego, ze przekaz byt jednoczesny z toczacym si¢ wydarzeniem, to
takze byl wizualny. Dzwiek i obraz stworzyly kompozycj¢ przekazywania
informacji, ktéra bardzo szybko stata si¢ dominujaca. Pierwsze telewizyjne
transmisje sportowe na $wiecie przypadaja na lata 30. minionego wieku.
W Polsce rozpoczeto transmitowanie wydarzeni sportowych okoto 20 lat
pdzniej. Wprowadzenie nowoczesnych technologii zwigzanych z wykorzy-
staniem satelitow spowodowalo, ze dotychczasowe wydarzenia sportowe,
majace przede wszystkim charakter lokalny, staly si¢ wydarzeniami global-
nymi.

Po raz pierwszy technologie satelitarne zostaly wykorzystane podczas
transmisji igrzysk olimpijskich w Tokio w 1964 r. Telewidzowie mogli podzi-
wiac sife, hart ducha i ruchowg maestrig polskich sportowcéw, ktérzy podczas
tych igrzysk zdobyli 7 ztotych medali. Mogli podziwia¢ wyczyny cudownego
dziecka amerykanskiego ptywania, Dona Scholandera, ktéry zdobyt cztery
zlote medale. Obserwowalismy na zwolnionych obrotach, klatka po klatce
wydarzenie, ktére wstrzasneto cata Japonia. Byla nim walka stuprocentowego
kandydata do zlotego medalu, stukilogramowego japonskiego judoka, Akio
Kaminga, ktéry w walce finalowej zostal pokonany przez holenderskiego za-
wodnika Antoniusa Geesinka.

4 B. Tuszyfski (1997) Sport w srodkach masowego przekazu. W: Z. Krawczyk [red.]
Encyklopedia kultury polskiej XX wieku. Kultura fizyczna, sport, Warszawa, Instytut Kultury,
5. 221-222.

5 Goldlust J. (2004) Sport as entertainment: the role of mass Communications. In: D. Rowe
led.] Critical Readings: Sport, Culture and Media, Maidenhead, Open University Press, p. 43.
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Czwarty etap wigze si¢ z rozpowszechnieniem komputerow osobistych
1 sieci internetowej. Ten etap rozwoju nie w petni lokuje si¢ w kulturze maso-
wej, ale trudno bytoby go pomina¢, z uwagi na rolg i znaczenie w przekazy-
waniu informacji i transmisji wydarzen sportowych.

Antonina Kloskowska okresla kultur¢ masowg jako ,,zjawiska intelek-
tualnej, estetycznej i ludyczno-rekreacyjnej (czyli zabawowo-rozrywko-
wej) dzialalnosci ludzkiej, zwigzane w szczegélnoséci z oddzialtywaniem
tak zwanych $rodkow masowego komunikowania, a wigc tresci rozpo-
wszechnianych za pomoca tych $rodkéw™. Z kolei Edgar Morin twierdzi,
ze ,kultura masowa jest wytwarzana zgodnie z uwzgledniajacymi mase to-
warowa normami produkcji przemystowej, rozprzestrzeniana przy pomocy
technik przekazu masowego, zwracajaca si¢ do mas spolecznych, to zna-
czy do gigantycznego zbiorowiska jednostek ludzkich”” Natomiast Marian
Golka przyjmuje, ze ,,kultura masowa to tresci przekazywane za pomocg
technicznych $rodkéw masowego przekazu (prasy, radia i telewizji), ktdre
cechujq si¢, z jednej strony, duzym scentralizowaniem procésu nadawania
1, z drugiej strony, duzym rozproszeniem bardzo licznych i réznorodnych
odbiorcow™.

Od samego poczatku kultura masowa miata swych komentatoréw,
a wsréd nich zaréwno zwolennikéw jak 1 przeciwnikéw. Warto tutaj wymie-
nié¢ przedstawicieli szkoly frankfurckiej oraz Jose Ortege y Gasseta, Dwighta
MacDonalda, Edgara Morina, Dominica Strinati, Antoning Kloskowska czy
Mariana Golke.

Majac na uwadze ustalenia wymienionych badaczy, sprobujmy dokonaé
zestawienia podstawowych jej cech. Oto one: 1) wykorzystuje najnowocze-
Sniejsze technologie w przekazywaniu informacji, 2) informacje kieruje do
wielkiej rzeszy rozproszonych odbiorcéw, 3) przekazuje tresci standaryzo-
wane, tj. atrakcyjne dla wszystkich odbiorcow, 4) przekazuje tresci zhomo-
genizowane, wymieszane (dotyczgce kultury wysokiej i niskiej, ludowe;j
1 rozrywkowej), 5) nie posiada autonomii kulturowej i nakfada si¢ na inne
kultury, 6) zaspokaja ludyczne i hedonistyczne oczekiwania odbiorcéw, 7)
trywializuje wyrafinowane tresci w odpowiedzi na potrzeby odbiorcow, 8)
stanowi system projekcji i identyfikacji, zaciera réznice miedzy wzorami
wirtualnymi (ktére przekazuje), a zyciem naprawde (zyciem realnym), 9)
znieksztatca obraz rzeczywistosci, 10) pokazuje zycie w swych skrajno-
Sciach: z jednej strony tragedia, dramat, morderstwo, gwatt, przemoc, oszu-
stwo, korupcja, z drugiej bogactwo, dostatek, elegancja, uroda, przyjem-
nos¢, szczescie, radose’

_—
6 A. Kloskowska (1964) Kultura masowa. Krytyka i obrona, Warszawa, PWN, s. 96.
7 E. Morin (1965) Duch czasu, Krakow, Znak, s. 10.
8 M. Golka (2007) Socjologia kultury, Warszawa, Scholar, s. 146.
9 Op. cit., 5. 158-159,
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Pozytywne cechy kultury masowej

Rywalizacja sportowa od najdawniejszych czaséw byla atrakcja i stano-
wita pozadang przez masy rozrywke. Uczestnictwo w niej wymagato bezpo-
sredniej obecnosci w miejscu rywalizacji sportowej. Dopiero kultura masowa
spowodowata rozerwanie jednosci czasu i przestrzeni i przeniosta sport z aren
do doméw. W ten oto sposdb widowisko sportowe stato si¢ globalne, nato-
miast widownia monstrualna w rozmiarach™'’.

Nieco strukturalizujagc wyniki dociekan wymienionych wyzej badaczy
sprobujmy przedstawi¢ w sposob syntetyczny i selektywny cechy kultury
masowej, ktore majg pozytywny wplyw na sport i jego odbiorcow. Nalezg
do nich: 1) globalizacja sportu, 2) komercjalizacja sportu, 3) profesjonaliza-
cja sportu, 4) wzrost atrakcyjnosci sportu, 5) pojawienie si¢ gwiazdorstwa
sportowego, 6) demokratyzacja sportu, 7) socjalizacja do sportu, 9) wypel-
nienie luki po sporcie ludowym i narodowym, 10) integracja spoleczna,
11) tagodzenia alienacji dnia codziennego, 12) zaspokajanie ambiwalent-
nych gustow.

Brytyjski socjolog, Joseph Maguire, wigze globalizacje sportu z trzecia
faza sportyzacji zwiazana z powstaniem takich organizacji sportowych jak
MKOI (1894) i FIFA (1904) oraz rewitalizacja igrzysk olimpijskich (1896)".
Globalizacja sportu polega na masowym dostepie odbiorcow do przekazow
sportowych. Przykladowo igrzyska olimpijskie w Pekinie ogladato blisko
5 miliardow kibicow. Oznacza to, ze t¢ samg ceremoni¢ otwarcia i zamknie-
cia igrzysk, tych samych zawodnikow, t¢ sama rywalizacj¢ a takze te same
reklamy ogladato trzy czwarte populacji ludzkiej.

Komercjalizacja sportu byta wynikiem poszerzenia widowni sportowe;
i dostrzezenia nowych mozliwosci zarobkowania w sporcie i dzigki sportowi.
Pozadane przez masowa widowni¢ wydarzenia sportowe staty si¢ atrakcyj-
nym towarem. Komercjalizacja sportu dotyczy trzech gléwnych obszarow:
1) sprzedazy praw do transmisji najwazniejszych imprez sportowych, 2)
sponsorowania imprez sportowych, 3) kontraktow 1 transfer6w najwybitniej-
szych sportowcdw. O prawa do transmisji ubiegaja si¢ najwicksze i najbogat-
sze stacje nadawcze, a ceny za uzyskanie tych praw rosng w niespotykanym
tempie. Jesli za transmisje z igrzysk olimpijskich w Rzymie w 1960 r. ame-
rykanska telewizja zaptacita MKOI 390 tys. dolaréw'?, to juz NBC, gigant na

10 T. Goban-Klas (2006) Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia,
telewizji i Internetu, Warszawa, PWN, s. 297,

11 J. Maguire (2003} Sport. Identity Politics and Globalization. In: R. Robertson, K.E.
White [eds.] Globalization: Critical Concepis in Sociology, Vol 6, Specialized Applications and
Resistance to Globalization, London, New York, Routledge.

12 M. Roche (2004) Mega-events and media culture: sport and the Olympics. In: D. Rowe
[ed.] Critical Readings: Sport, Culture and Media, Maidenhead, Open University Press, p. 172.
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rynku nadawczym, nabyla prawa do transmisji igrzysk olimpijskich od 2014
do 2020 r. w Stanach Zjednoczonych za niebagatelng kwote 4,38 miliarda
dolaréw. Waznym zrédiem dochodu sportu sa tez kontrakty zawierane z re-
klamodawcami przez organizatoréw imprez. Kluczowa rol¢ w sponsorowa-
niu igrzysk olimpijskich odgrywaja najpote¢zniejsze i najbogatsze firmy, takie
jak Coca-Cola, IBM, Kodak, Panasonic, Visa, Xerox, Volksvagen. Pierwszy
z wymienionych sponsoréw na ich organizacj¢ kazdorazowo przeznacza okoto
100 milionéw dolaréw. Galacticos (Real Madryt) a doktadnie Florentino Perez
za przej$cie Davida Bekhama w sezonie 2003/04 z Manchesteru United zapta-
cit przeszio 33 miliony euro. Za taki sam transfer Cristiano Ronaldo w sezonie
2009/10 zaptacit juz blisko 84 miliony euro.

Zwigkszenie przez kulture masowa grona odbiorcow imprez sportowych
spowodowato nie tylko komercjalizacj¢ sportu, ale takze jego profesjona-
lizacje. Wyodrebnily sie kategorie zawodowe, takie jak trener, lekarz, ma-
sazysta, menedzer itp. Amatorstwo sportowcéw zacze¢to by¢ zastepowane
zawodowstwem. Zawodnicy stali si¢ pracownikami najemnymi, ktérych war-
to$¢ finansowg okresla wolny rynek pracy. Profesjonalizacja sportu napoty-
kata liczne przeszkody ze strony MKOI, wywotywala spory i kontrowersje,
ktore nierzadko konczyly si¢ migdzynarodowymi skandalami. Takim bylo
odebranie, z uzyciem policji, dwoch ztotych medali zdobytych na igrzyskach
w Sztokholmie w 1912 r. lekkoatlecie amerykanskiemu, Jimowi Thorpe’owi,
czy zdyskwalifikowanie przez przewodniczacego MKOI Avery Brundage
austriackiego alpejczyka Karla Schranza przed igrzyskami olimpijskimi
W Sapporo w 1972 r. Lata sze$édziesigte XX wieku daty poczatek odchodze-
nia od formuty amatorstwa sportowego. Najpierw Amerykanin Jack Kramer
zlikwidowat bariere amatorstwa w migdzynarodowych turniejach tenisowych,
a nastepnie prezydent IAAF Primo Nebiolo dopuscit do rywalizacji profesjo-
nalistow, a w 2001 r. w Edmonton usungl z nazwy organizacji pojecie ama-
torstwa. Prezydent MKOI, Juan Antonio Samaranch, spowodowat, ze podczas
igrzysk olimpijskich w Seulu w 1998 r. podziwialismy tenisowy kunszt Steffi
Graf i Stefana Edberga, a podczas igrzysk w Barcelonie w 1992 r. zachwy-
calismy sig¢ perfekcjonizmem Dream Teamu z USA z Michaelem Jordanem,
Earvinem »Magikiem” Johnsonem i Charlesem Barkleyem.

Kultura masowa, zwlaszcza telewizja, bedaca reprezentantem oczekiwan
wielkiej rzeszy odbiorcow, wplynela na zmiany w sporcie, w kierunku jego
uatrakcyjnienia.

Z jednej strony czas rozgrywania zawodow zostal dostosowany do czasu
najlepszej ogladalno$ci w tych krajach, ktore odgrywaja najistotniejszg rolg
Z komercyjnego punktu widzenia, z drugiej natomiast przepisy i scenariusze
imprez sportowych zaczely byé tak przygotowywane, aby byly one bardziej
atrakcyjne dla odbiorcow. Zmiany te wigza sig: 1) ze zwigkszeniem dyna-
miki gry, 2) ograniczeniem mozliwosci przeciagania gry, 3) ograniczeniem

121



mozliwosci gry na czas, 4) uczytelnieniem rywalizacji, 5) wizualnym uatrak-
cyjnieniem gry przez wprowadzenie kolorowych lub skapych (w przypadku
pan) strojow, 6) wprowadzeniem przerw w grze i wykorzystywaniem ich na
dodatkowe atrakcje oraz reklamg'’.

Fascynacja sportem w spoteczenstwach nowoczesnych powoduje, ze
jego najwybitniejsi (najbardziej medialni) przedstawiciele staja si¢ gwiaz-
dami kultury masowej. Ucielesniaja nasze wyobrazenia o zyciu szcz¢sli-
wym: w bogactwie, luksusie i stawie. Gwiazdy sportu s3a podziwiane, sza-
nowane i posiadaja w spofeczenstwie wysoka statusowa pozycje¢'?. Doda¢
do tego nalezy, ze zyciowy sukces kojarzony jest zwykle z atrakcyjnoscia,
ktorg reklamodawcy skwapliwie wykorzystuja w reklamowaniu swych to-
warow i ustug. Potwierdzeniem moze by¢ wykorzystywanie takich gwiazd
sportu jak np. Katty Perry, Davida Beckhama i Lionela Messi do reklamy
produktéw firmy Adidas, Victorii & Davida Beckham do promocji perfum
,,Signature”, Andre Agassi do reklamy produktow firmy Gilette, natomiast
Adama Matysza do promocji Poczty Polskiej, herbaty Teekanne i czeko-
lady Goplana. Przedmiotem zainteresowania mediOw nie s3 tylko spor-
towcy jako tacy, ale takze ich zycie prywatne, a zwlaszcza zwigzane z nim
romanse, skandale seksualne i duze (czesto nie do konca legalne) trans-
akcje finansowe. Punkt ci¢zko$ci w wizerunku medialnym czesto przeno-
szony jest ze sportowej rywalizacji na atrakcyjnos¢ seksualna. Dotyczy to
zwlaszcza kobiet (siatkarek plazowych, tenisistek itp.), cho¢ nie na zasa-
dzie wylacznosci.

Kultura masowa nie tylko obejmuje swym oddziatywaniem ogromne rze-
sze odbiorcow, ale takze wplywa na demokratyzacj¢ sportu. Polega ona na
tym, Ze jej wytwory w postaci transmisji réznorodnych wydarzen sportowych
(igrzysk olimpijskich, mistrzostw $wiata w poszczego6lnych dyscyplinach, tur-
niejow tenisowych itp.) sg dostepne, na rownych prawach, niemal dla wszyst-
kich, bez wzgledu na pte¢, wiek, zamozno$¢, wyksztalcenie czy miejsce za-
mieszkania. Mimo tego, Ze stadiony i obiekty sportowe sg tak skonstruowane,
aby zapewni¢ mozliwosé bezposredniego $ledzenia rywalizacji sportowej du-
zej liczbie kibicéw (najwieksze stadiony pitkarskie moga pomiescié ok. 100
tys. widzoéw), to jednak nie zapewniajg one rownosci w odbiorze widowiska
sportowego, chocby ze wzgledu na koszt kupna biletu wejsciowego, zaawan-
sowany wiek, stabe zdrowie, duze oddalenie areny od miejsca zamieszkania,
brak czasu itp.

Upowszechnianie wiedzy na temat sportu jest jednoczesnie upowszech-
nianiem wiedzy na temat kultury, ktéra wedlug Johana Huizingi wywodzi

13 K. Jankowski (2011) Procesy komercjalizacji kultury fizycznej. W: Z. Dziubinski, Z.
Krawczyk [red.] Socjologa kultury fizycznej, Warszawa, AWF, s. 387-403.

14 G. Whannel (2002) Media Sport Stars. Masculinities and Moralities, London & New
York, Routledge.
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si¢ z zabawy (sportu)'’, jest pars pro toto kultury. Zatem kultura masowa
ma swoj udziat w socjalizacji jej odbiorcow do sportu i poprzez sport.
Polega ona m.in. na tym, ze odbiorcy nabywaja wiedze na temat obowig-
zujacych przepisow w danej dyscyplinie sportu, ale takze poznaja zasady
rywalizacji. Z prowadzonych badan empirycznych wynika, ze znaczacy
odsetek polskich licealistow poznal przepisy pitki siatkowej (dyscypliny
cieszacej sie w ostatnich latach niespotykanym dotad zainteresowaniem)
w wyniku ogladania transmisji siatkarskich w telewizji'®. Przez wielu ba-
daczy podnoszony jest rowniez walor socjalizacji etycznej, wynikajgcy
z obecno$ci w sporcie zasady fair play'’ Zagadnienie to, cho¢ doé¢ do-
brze opisane w literaturze przedmiotu, wymaga dalszych pogtebionych badan
empirycznych. Proces socjalizacji poprzez masowa kulture sportowg polega
na przyswajaniu przez odbiorcow abecadta uniwersalnej i globalnej kultury
sportowej, ograniczajacej si¢ raczej do okoto 40 tzw. sportéw stadionowych.
W bardzo ograniczonym stopniu wystepuje socjalizacja do kultur ludowych,
regionalnych czy narodowych.

Masowa kultura sportowa wypelnia luk¢ po sporcie ludowym i naro-
dowym. Proces ten polega na zastqpowaniu sportu o charakterze lokalnym
sportem globalnym'®, na ktory skladajg si¢ sporty o genezie europejskiej
1 amerykanskiej, stanowigce tres¢ najwickszych wydarzen sportowych na
Swiecie (igrzyska olimpijskie, mistrzostwa $§wiata w pitce noznej i innych
grach zespotowych, mistrzostwa $wiata w lekkiej atletyce itp.). Wypetnianie
powstatej luki po kulturze ludowej 1 narodowej jest z pewnoscig czyms po-
zytywnym z punktu widzenia odbiorcéw. Czesto odmiennie oceniajg ten pro-
ces konserwatywnie zorientowani badacze kultury (czy raczej kultur), ktorzy
podkreslajg fakt zanikania rodzimych kultur, w tym kultur sportowych, co
W konsekwencji prowadzi do zanikania wspdlnot, spotecznosci lokalnych,
sgsiedztw, kontroli spofecznej i tradycyjnie rozumianego trzeciego uktadu
kultury. Takie stanowisko zajmuje Wojciech Liponski, ktéry poddaje ostrej
krytyce wypieranie sportéw ludowych, regionalnych przez sporty stadiono-
we'® Szczegdlnie krytycznie ocenia zanik sportéw ludowych w Polsce po

15 J. Huizinga (1985) Homo ludens. Zabawa jako Zrédlo kultury, Warszawa,

16 R. Zalewski (2010) Wplyw popularnosci pilki siatkowej w Polsce na postawy licealistéw
wzgledem tej dyscypliny, praca magisterska przygotowana pod kierunkiem prof. Zbigniewa
Dziubiﬁskiego, Warszawa, AWF.

17 Por. A. Dabrowska, A. Dabrowski (1993) Nagrody Fair Play w sporcie jako instrument
Tiukacyjny W. Z. Dziubinski [red.] Chrzescijaniska etvka sportu, Warszawa, SALOS RP, s.

3-158.

18 R. Giulianotti (2005) Sport: A Critical Sociology, Oxford, Malden, Polity.

19 W. Liponski (2001) Zignorowane dziedzictwo. Rzecz o wartosciach polskich gier ludo-
wych na tle procesu odradzania si¢ sportéw tradycyjnych w $wiecie. W: Z. Dziubinski [red.]
Aksjologia sportu, Warszawa, SALOS RP, s. 186-307.
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1945 roku. W Encyklopedii sportow swiata® ukazuje wielo$¢ i réznorodnosé
sportow na $wiecie i w ten sposob implicite wskazuje na rodzime zaniedbania
w kultywowaniu sportow tradycyjnych.

Demokratyzacja sportu przez kulture masow3a przyczynia si¢ takze do sze-
rokiej integracji spolecznej. Polega ona na tym, ze stanowi tacznik migdzy
réznigcymi si¢ miedzy sobg pod wzgledem przynaleznosci klasowej czy war-
stwowej, wieku, zamoznosci, zawodu czy miejsca zamieszkania zbiorowo-
$ciami. Z uwagi, ze jest raczej uniwersalna i standardowa, bardziej taczy niz
dzieli. Masowa kultura sportowa moze tez integrowac spoleczenistwa o roz-
nych systemach gospodarczo-politycznych. Przykladem owej integracji moze
by¢ wspélny udzial w ceremonii otwarcia igrzysk olimpijskich w Sydney
i Atenach reprezentacji zwasnionych krajow, dwoch Korei: Poludniowe;j
i Polnocnej. Jak wynika z wypowiedzi Janga Unga, cztonka MKOI z Korei
Poinocnej, chca tez wspdlnie zorganizowaé zimowe igrzyska olimpijskie
w 2018 roku. Lider opozycji tego kraju, Sohn Hak-Kyu stwierdzit, ze wspol-
na organizacja igrzysk olimpijskich winna by¢ punktem zwrotnym w historii
podzielonego Pétwyspu Koreanskiego jak i dla pokoju swiatowego. Owa in-
tegracja spoteczna polega réwniez na tym, ze masowa Kultura sportowa, przez
$wiadomos¢ odbioru przez rozproszonych odbiorcow tych samych tresci prze-
kazywanych w takiej samej formie, tworzy swego rodzaju wirtualna globalng
wspolnotg. Méwiac o integracyjnych walorach masowej kultury sportowej
nie mozemy zapominaé o tym, ze moze ona konfliktowac i dezintegrowaé.
Moze ona wzmacniaé antagonizmy miedzy kibicowskimi nowoplemionami?®',
grupami etnicznymi i narodami. Przyktadem moze by¢ konflikt zbrojny, dla
ktérego inspiracjg byla rywalizacja migdzy dwoma reprezentacjami w pit-
ke nozna niewielkich krajow Ameryki Srodkowej, a mianowicie Hondurasu
i Salwadoru. Wydarzenie to przeszto do historii sportu i pitki noznej pod na-
zwg ,,wojny futbolowe;j”

Masowa kultura sportowa wplywa takze na lagodzenie alienacji dnia
codziennego. Polega ona na przeniesieniu sig, po trudach, niepokojach i fru-
stracjach zwigzanych najczeséciej z wykonywana pracg zawodowa, w inny
$wiat, §wiat relaksu, zabawy i rozrywki. Kt0z z nas nie doswiadczy! tego,
kiedy po wyczerpujacym dniu zaglebit si¢ w wygodny fotel i oddat pasji
ogladania doniostego wydarzenia sportowego. Przenoszgc sie w $wiat wir-
tualnej rzeczywistosci sportowej, fagodzimy jednoczesnie te alienacje, ktora
nas przytlacza i meczy. Z pewnoscia nie jest to sposob na trwate wyelimi-
nowanie procesow alienacji z zycia czlowieka, ale jest wazny dlatego, ze

20 W. Liponski (2001) Encyklopedia sportow $wiata, Poznan, Atena.

21 Jest to zbiorowosé ludzi, ktorych poczucie wspélnoty i tozsamosci nie wyrasta ze wspol-
nej kultury, ale ze wspélnych zainteresowan i wspdlnego sposobu spedzania czasu wolnego.
Por. M. Maffesoli (1996) Times of the Tribes. The Decline if Individualism in Mass Society,
London, Sage.
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chociazby chwilowo, na jaki$ czas pozwala wyzwoli¢ sie od mysli i sytuacji
t¢ alienacj¢ generujacych.

Rozwdj $rodkéw technicznych 1 nowoczesnych technologii wykorzysty-
wanych przez masowa kulture sportowa przyczynia si¢ do zwigkszenia liczby
stacji nadawczych (publicznych i komercyjnych), a takze powstania kanatow
tematycznych (Eurosport, Polsat Sport itp.). Taki stan rzeczy powoduje, ze
mamy do czynienia ze stalym powigkszaniem si¢ sportowej oferty progra-
mowej. Ma to wplyw na zdolno$¢ zaspokajania przez kultur¢ masowa
ambiwalentnych gustéw zréznicowanej widowni sportowej. Przyktadowo,
z jednej strony przekazujgc informacje i tworzac audycje poswiecone takim
dyscyplinom jak zeglarstwo, tenis ziemny, golf, szybownictwo, jazda figuro-
wa na lodzie, szermierka, kultura masowa spetnia oczekiwania widzéw do-
brze wyksztalconych, zajmujgcych wysokie pozycje zawodowe, zamoznych,
zamieszkujgcych duze miasta, z drugi€j, transmitujac i przekazujac stowo
pisane na temat takich dyscyplin, jak pitka nozna, zapasy, podnoszenie ci¢za-
réw, kolarstwo, boks, spetnia oczekiwania ludzi zajmujacych.nizsze pozycje
spoteczne??. Zaspokajanie ambiwalentnych gustéw w zakresie masowej kul-
tury sportowej jest takze mozliwe dzigki jej homogenizacji, tj. wymieszaniu
sportowych ofert programowych réznigcych si¢ pod wzglgdem tresci, ale tak-
ze trudnosci odbioru.

Negatywne cechy kultury masowej

Krytyka kultury masowej wywodzi si¢ z negatywnego stosunku wielu ba-
daczy do spoteczenstwa masowego. Podnosza oni kwesti¢ negatywnego wply-
wu industrializacji i urbanizacji na zjawiska i procesy spoteczne. Dominic
Strinati pisze, ze zmiany zwigzane z powstaniem spoleczenstwa masowego
spowodowaly destabilizacje i erozje wczesniejszych struktur spolecznych
I wartosci, ktore spajaty ludzi. Chodzi miedzy innymi o ,,wykorzenienie ty-
powo rolniczego przywiazania do ziemi, destrukcj¢ zwartych spotecznosci
wiejskich, upadek religii i sekularyzacje spoteczenstw zwiazang z przyrostem
wiedzy naukowej, rozprzestrzenienie si¢ zmechanizowanej, monotonnej i alie-
nujacej pracy fabrycznej, ustanowienie wzoréw zycia w wielkich miastach za-
ludnionych anonimowym thumem, relatywnie malg integracj¢ moralna”?.

Krytyka kultury masowej wyrasta najczesciej z trzech nastepujacych prze-
stanek: 1) ze sprzeciwu wobec cywilizacji przemystowej i kultury masowe;,

22 Problematyka dotyczaca wptywu zréznicowania klasowego i warstwowego na konsump-
cj¢ sportowg zostala dobrze opisana w literaturze przedmiotu. Zob. P. Bourdieu (1978) Sport
and social class, Social Science Information, Vol. 17, No 6; M. Lenartowicz (2011) Klasowe
uwarunkowania sportu i rekreacji z perspektywy teorii Pierre’a Bourdieu, Warszawa, AWF
(maszynopis).

23 D. Strinati (1998) Wprowadzenie do kultury popularnej, Poznan, Z-ska, s. 18.
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bedacej jej konsekwencja, 2) tgsknoty za przeszioscia, tym wszystkim co bylo
charakterystyczne dla spofeczenstwa tradycyjnego, 3) poczucia pewnej wyz-
szosci elit w stosunku do mas i ich szeroko rozumianej kultury.

Ponownie nieco strukturalizujagc wyniki dociekan wymienionych wy-
zej badaczy sprobujmy przedstawi¢ w sposob syntetyczny i selektywny
cechy kultury masowej, ktore majg z kolei negatywny wplyw na sport
i jego odbiorcow. Naleza do nich: 1) manipulacja polityczna, 2) manipu-
lacja ekonomiczna, 3) wzmacnianie biernego stosunku jej odbiorcow do
zycia, 4) ostabianie wrazliwosci odbiorcow, 5) przyczynianie si¢ do zaniku
zycia wewnetrznego i samodzielnego myslenia, 6) deformowanie obrazu
rzeczywistosci, 7) zaburzanie jednosci czasu i przestrzeni, 8) negatywny
wplyw na dzieci.

Kultura masowa bywa wykorzystywana do urabiania odbiorcow zgod-
nie z interesami wladzy politycznej poprzez agitacj¢ 1 propagandg. Staje si¢
w ten sposéb narzedziem manipulacji politycznej. Z uwagi na site i zasieg
oddzialywania znajduje si¢ w kregu zainteresowania politykoéw i partii po-
litycznych. Bowiem umiej¢tne jej wykorzystywanie, czego przyktadem jest
Silvio Berlusconi w Wloszech, moze by¢ gwarantem posiadania tej wiadzy.
Polityczna (ale nie tylko) sit¢ kultury masowej najlepiej obrazuje powiedzenie,
ze ,,polityka mozna zabi¢ gazeta” W czasach wspdtczesnych najczesciej za-
machu stanu dokonujg nie wojskowi, ale media, a w przypadku gdy dokonujg
wojskowi, to chcg jak najszybciej zdoby¢ stacje radiow3 i telewizyjng. Kultura
masowa byla czgsto wykorzystywana przez rezimy totalitarne do realizacji
celéw politycznych. Widowiska sportowe byty okazjg do takiego formowania
uczué narodowych, aby identyfikacja z narodem byta w rzeczywistosci iden-
tyfikacja z panujaca wladzg i formacjg polityczna. Zjawisko to w sposob nie-
zwykle jaskrawy wystapito podczas igrzysk olimpijskich w Berlinie w 1936 r.
W niedawnych czasach PRL sport byl instrumentem realizacji wewngtrznych
jak i zewnetrznych celéw politycznych. Osiggane wyniki sportowe na igrzy-
skach olimpijskich byly interpretowane nie tylko jako wyraz perfekcjonizmu
fizycznego, ale jako $wiadectwo sity, dobrobytu, mtodosci i tezyzny narodu,
wysokiego statusu wsrdd narodow i panstw $wiata. Jako dowéd dominacji
jednego systemu politycznego nad drugim?'. Pafistwa demokratyczne w obec-
nej postaci w mniejszym stopniu siegajg po sport jako instrument realizacji
celow politycznych. Cho¢ sami politycy, a zwlaszcza ich obecnosé na stadio-
nach i ich spotkania z najwybitniejszymi sportowcami, czesto nie ze wzgledu
na zainteresowanie sportem, moze by¢ tego zaprzeczeniem.

Trudno nawet sobie wyobrazi¢, aby wspotczesny sport mogt sig¢ rozwijaé
bez doptywu znaczgcych srodk6w finansowych. Jednak bywa on wykorzysty-

24 Z. Krawczyk (1990) Aksjologia ciata. W: Z. Krawczyk, J. Kosiewicz [red.] Filozofia
kultury fizycznej. Koncepeje i problemy, 1. 1, Warszawa, AWF, s. 99-121.
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wany do manipulacji ekonomicznej. Polega ona na tym, ze gwiazdy sportu,
kojarzone z zycie dostatnim, udanym i szcz¢$liwym, sa prezentowane w kon-
tekscie okreslonych towarow i ustug, aby odbiorca odnidst wrazenie, Ze kup-
no tego oto produktu czy ustugi, pozwoli na zycie podobne do zycia gwiazd
sporu. Kultura masowa ,,wchtania dusze i rozbiera j3 na cze$ci”, a nastepnie
sktada w taki sposéb, aby pragneta konsumowaé?®. Promocja Polbanku przez
Justyng Kowalczyk ma pozostawi¢ wrazenie, ze sukces finansowy, tak jak jej
sukces sportowy, jest mozliwy wylacznie z udziatlern reklamowanego banku.
Sprzedaz praw do transmisji imprez sportowych i czerpanie opfat z reklam
staly sie od lat 30. minionego wieku trwalym elementem waznych wydarzen
sportowych®. Zjawiskiem nierzadko obecnym w sporcie jest tzw. ambush
marketing, ktory polega na umieszczaniu reklam w sgsiedztwie logotypow
i reklam oficjalnych sponsoréw?’

Sam bierny odbidr masowej kultury sportowej nie moze by¢ krytykowa-
ny, bowiem w wielu wypadkach jest korzystny, np. ze wzgledu na mozli-
wos¢ regeneracji sil. Zarzut wobec niej moze polega¢ na tym, ze odbiera-
nie kultury masowej, czesto przez dtugie godziny, nierzadko sprawia, ze
ma miejsce iluzyjne i bezplodne trwanie. Z jednej strony taki stan rzeczy
moze wptywaé na ograniczenie innych kontaktéw kulturowych, z drugie;j
natomiast zanurzenie w wirtualnej rzeczywistosci powoduje zawiesze-
nie jakiejkolwiek aktywnosci, w tym aktywnosci sportowej. Moze zatem
wplywaé na bierny stosunek do zycia jej odbiorcéw. Od wielu lat trwa
$por, czy popularno$é poszczegdlnych dyscyplin sportowych wptywa na
wzrost czynnego w nich uczestnictwa. Nie wystepuje tutaj prosty zwig-
zek przyczynowy. Medialna popularnos$¢ okreslonej dyscypliny moze byé
Przyczyng czynnego uczestnictwa w sporcie, ale bez komplementarnych
dziatan o charakterze organizacyjnym i programowym bedzie to tylko
Wzrost zainteresowania chwilowy, incydentalny i nie powodujacy utrwa-
lenia sig okreslonych zmian i tendencji zachowan. Spedzanie duzej ilosci
Czasu na $ledzeniu wydarzen sportowych w srodkach masowego przekazu
Ogranicza czasowe mozliwosci uczestnictwa w sporcie. Czesto perfek-
cjonizm zawodnikéw uczestniczacych w sporcie spektatorskim zamiast
zachgcaé do uczestnictwa szerokie rzesze odbiorcéw, wywoluje reakcje
Przeciwne, ukazujac dystans w operowaniu cialem i sprzgtem, dzielgcy
Sportowca i obserwatora widowiska sportowego. ,,Wysokie wyniki przy-
Ciagaja co prawda publicznosé, pisze B. Krawczyk, ale wptywaja przede
wszystkim na wzrost liczby widzow, a ‘niedosciglo$¢’ mistrza sprowadza

-_—

25 B.R. Barber (1997) Dzihad kontra McSwiat, Warszawa, Muza SA, s. 106. Por. Z. Bauman
(2009) Konsumowanie zycia, Krakow, UJ.

26 J. Goldlust (2004) op. cit., s. 45.

27 P. Rymarczyk (2011) Kultura masowa i kultura fizyczna. W: Z. Dziubinski, Z. Krawczyk
[red.] Socjologia kultury fizycznej, Warszawa, AWF, s. 89.
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marzenia o stawie do wyobrazen, ktore go bynajmniej nie muszg prowadzié
do zachowan realnych™?,

Czgste epatowanie ztymi i1 podniecajacymi informacjami moze wptywac
na oslabienie wrazliwosci odbiorcéw. Kultura masowa oswaja odbiorcow
z tragedia, cierpieniem, morderstwem, przemoca, katastrof, groza i niesa-
mowito$ciag. W ten sposob usypia wrazliwos¢ 1 sumienie odbiorcéw i nieja-
ko rodzi relatywizm moralny. Podobny skutek moga powodowa¢ transmisje
gali bokserskich, MMA, KSW czy im podobnych. Z jednej strony te cz¢sto
krwawe pojedynki zaspokajajg najbardziej prymitywne potrzeby odbiorcow,
z drugiej natomiast oswajaja z brutalnoscig, krwia i cierpieniem. Zachecaja
tez do instrumentalnego traktowania cziowieka. Buduja przekonanie, ze dla
zaspokojenia oczekiwan widzow (czytaj: zdobycia pienigdzy) warto narazi¢
na szwank zdrowie, a zdarza sig, Ze i polozy¢ na szali zycie. Obcowanie z eks-
tremalnymi sytuacjami moze powodowa¢é ostabienie lub zanik wrazliwosci
spotecznej i moralnej, ktore s3 nie tylko wazne w sporcie, ale przede wszyst-
kim w szeroko rozumianym zyciu spolecznym: w rodzinie, grupach réwiesni-
czych, w szkole, w zakladzie pracy, klubie sportowym itp.

Zycie nastawione na odbiér tresci blahych, lekkich w odbiorze, skonwen-
cjonalizowanych, ludycznych sprzyja zanikaniu pogtebionej refleksji wiasnej,
samodzielnego myslenia i intelektualnego wysitku. Powoduje zanik zycia
wewnetrznego i samodzielnego myslenia. Zycie wkomponowane w struktu-
r¢ widowiska sportowego moze odciggaé¢ odbiorcow od zycia realnego, ktére
wymaga ciaglej refleksji i podejmowania racjonalnych, trafnych wyborow.
U odbiorcy masowej kultury sportowej moze powstaé wrazenie, ze wirtual-
ny $wiat wydarzen sportowych jest jedynym $wiatem rzeczywistym, wartym
zaangazowania uczuciowego i emocjonalnego. Nie ma zatem potrzeby pode;j-
mowania wysitku refleksji wewnetrznej i samodzielnego myslenia, bowiem
czynig to za nas inni i jest nam z tym dobrze.

Nie wiadomo do korica, czy kultura masowa przekazuje nam $wiat rzeczy-
wisty, czy tez $wiat rzeczywistosci upozorowanej. Polega to na kreatywnym
i selektywnym podejsciu do prezentacji tej rzeczywistosci, deformacji obra-
zu rzeczywistosci. Z jednej strony mamy do czynienia z obrazem wymyslo-
nym, z drugiej natomiast ze zmiang rzeczywistych proporcji. Odbiorca jest
w duzej mierze epatowany informacjami barierowymi, z jednej strony zlo,
sensacja, dramat, tragedia, katastrofa, z drugiej pigkno, bogactwo, przepych,
wdzigk. Mato jest normalnosci, powszedniosci i zwyczajnosci. Podczas trans-
misji wydarzen sportowych realizatorzy wybieraja najbardziej emocjonujgce
momenty, np. podczas meczu pitki noznej robia co jaki$ czas powtorki strze-
lonych bramek lub brutalnych zagran. Skréty walk bokserskich sprowadzaja

28 B. Krawczyk (1983) Kariera sportowa. W: Z. Krawczyk (red.] Sport w ksztafrowaniu
kultury i osobowosci, Warszawa, AWF, s. 135,
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si¢ do pokazywania tych momentéw, w ktérych zawodnik otrzymuje nokau-
tujacy cios i przewraca si¢ na deski. Dewiacyjne zachowania kibicéw podczas
spotkania pitkarskiego zajmujg zwykle nieproporcjonalnie wigcej miejsca
w rubrykach i czasopismach sportowych nizby na to zashugiwaty. Odbiorca
odnosi wrazenie, ze taka jest pitka nozna i jej kibice, ze taki jest sport. To
niewazne, ze na setkach innych boisk i hal sportowych odbyty si¢ zawody
sportowe, ze wiele dobrego si¢ na nich wydarzylo, ze zar6wno zawodnicy jak
1 kibice w sposob ciekawy i warto§ciowy spedzili czas. Wazna jest sensacja,
bez wzgledu na jej aksjologiczng kwalifikacje.

»Dyfuzja kultury odbywala si¢ w jakiejs skali zawsze, zawsze tez pewne
wzory zachowanh czy wytwory kultury byly przenoszone od jednej spotecz-
nosci uzytkownikéw do innej. Kultura masowa zintensyfikowata ten proces
do rozmiaréw dotad niespotykanych. Laczy si¢ z tym szereg zjawisk, takich
jak rozhermetyzowanie i wykorzystywanie kultur lokalnych i subkultur, po-
zbawianie ludzi i kultur ich korzeni, $wiadomosci uwarunkowar, a czgsto tez
ich tozsamosci, poczucia wyobcowania zwigzanego z owg ‘deterytorializacjg
kultury’, a takze — wskutek zatracenia kontekstu czasowego — destrukcji pa-
migci spotecznej”?. Kultura masowa czyni z widowiska sportowego spektakl,
w ktérym zaburzona jest jedno$¢ przestrzeni i czasu. Odbiorca nie znajdu-
Je si¢ w miejscu wydarzenia sportowego, ale wydarzenie to odbiera w swo-
im domu, by¢ moze oddalonym od miejsca zawodow o tysigce kilometrow.
Czgsto tez wydarzenia sportowe relacjonowane s3 z pewnym op6znieniem cza-
sowym, z koniecznosci, jak w przypadku prasy, ale takze ze wzgledow organi-
zacyjnych, jak w przypadku telewizji. Jednak doda¢ nalezy, ze zaréwno radio
Jak i telewizja, spetniajac niejako oczekiwania odbiorcow, wigkszo$é waznych
transmisji sportowych relacjonuja na zywo. ,,Jesli zatem globalne spoteczen-
$two medialne ma swojg areng, tak jak mialy areny nawet najmniejsze rzym-
skie miasta, to jest ona wirtualna, tworzona zaréwno na stadionach i boiskach,
jak i na stolach montazowych sieci telewizyjnych™.

Kultura masowa ma negatywny wplyw na dzieci, ktore czgsto spgdza-
Ja przed telewizorem duza ilos¢ czasu. Z licznych badan na temat wplywu
telewizji na dzieci wynika, ze tzw. ,dzieci telewizyjne” charakteryzuje brak
entuzjazmu, brak umiejetnosci uczenia si¢, nuda, apatia, zfe relacje z rowie-
snikami, nieumiejetnosé¢ bawienia si¢ i niewykazywanie zadnej inicjatywno-
Sci, checi dziatania, kreatywnosci. Czynnikiem pobudzajacym jest konsump-
cjonizm, przejawiajacy si¢ w checi posiadania réznorodnych dobr, takich jak
ubrania, zabawki, stodycze itp. Dzieci ogladajace czesto i diugo telewizje
Zyja w $wiecie nieprawdziwym, wykreowanym, kosztem zycia w rodzinie,
rozmawiania z nig i wspoldziatania. Rodzinna socjalizacja pierwotna bywa

_——
29 M. Golka (2007) op. cit., s. 163-164.
30 T. Goban-Klas (1994) op. cit., s. 298.
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zastepowana socjalizacja telewizyjna, cz¢sto z licznymi elementami brutal-
nosci, gwaltu i przemocy. Dzieciom pos$wig¢cajacym duzo czasu na ogladanie
transmisji sportowych w telewizji moze brakowac czasu, checi i pomystu na
aktywne uczestnictwo w sporcie. Nie jest tez wielkim pocieszeniem, ze czgs$é
dzieci i mlodziezy zamienila telewizor na komputer i zamyka swoje zycie do
relacji z nim, sam na sam®'.

Zakonczenie

Kultura masowa przeniknela niemal cate zycie wspolczesnego cztowieka,
a wielu z nas nie zdaje sobie nawet z tego sprawy. Mozna powiedzie¢, ze kul-
tura masowa wrosla w nasze zycie, ale takze nasze zycie toczy si¢ z przemoz-
nym jej udziatem. Nie tylko jestesmy jej biernymi odbiorcami, ale takze ona
wplywa na podejmowane przez nas decyzje i nasze zachowania.

Zwiazki i zaleznosci miedzy kultura masowa i sportem sg liczne, wielo-
plaszczyznowe i réZnie oceniane, co staralismy si¢ ukaza¢ we wczesniejszych
analizach. Powstaje zatem pytanie, jaki jest ogolny bilans tego zwigzku? Nie
odpowiadajac wprost, zastandéwmy sie, czy mozna uzna¢ to donioste zjawisko
spoteczno-kulturowe za wspaniate i doskonale, a z drugiej strony, czy mozna
je totalnie krytykowa¢ i odrzucié. Czy mozna stwierdzi¢, ze kultura maso-
wa jest samym dobrem lub przeciwnie, czyms$ niepotrzebnym i szkodliwym.
Nie ma w tym wzgledzie jednoznacznej odpowiedzi, bowiem byé nie moze
z uwagi na fakt, ze ma ona swoje rézne oblicza.

Kultura masowa zostala wytworzona przez okreslone obiektywne oko-
liczno$ci spoteczno-historyczne i z tego powodu musi ona istniec. Jest z pew-
noscia odpowiedzig na wiele potrzeb ludzi zyjacych w spofeczenstwach
nowoczesnych i nie tylko. Nie mozna zatem jednoznacznie stwierdzi¢, czy
jest ona dobra, czy zta dla wspotczesnego cziowieka i nowoczesnej cywili-
zacji. Z pewnoscia, jak wigkszo$¢ zjawisk spoteczno-kulturowych, jest i taka
i taka.

Kultura masowa i sport to dwie dziedziny, ktore na siebie wzajemnie od-
dzialujg i obie zmienity si¢ pod swoim wptywem. Stanowia, mimo r6znych
niedomagan, matzenstwo niemalze doskonale, ktore jest na tyle atrakcyjne,
ze wciaga w swoje zycie marketing, wielki biznes 1 wielkie pienigdze®?. Ten
watek, niezwykle wazny, zostal marginalnie potraktowany w niniejszych roz-
wazaniach i pozostawiony na inng okazje.

Kultura masowa: telewizja, radio i prasa, uczynily ze sportu zjawisko pla-
netarne, globalne (zwlaszcza dotyczy to igrzysk olimpijskich czy mistrzostw

31 Z. Dziubinski (2011) Socjalizacja do kultury fizycznej. W: Z. Dziubinski, Z. Krawczyk
[red.] Socjologia kultury fizycznej, Warszawa, AWF, s. 199-215.

32 T. Goban-Klas (1994) Malzenstwo doskonate? Olimpiady i media w erze globainego mar-
ketingu. W: J. Lipiec [red.] Logos i etos polskiego olimpizmu, Krakow, PKOI i in., s. 439-445.
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Swiata w pifce noznej). Telewizja poswigca na transmisje swoj najlepszy czas
antenowy, natomiast sam sport pod jej wplywem modyfikuje i zmienia swoje
zasady w taki sposdb, aby byc¢ bardziej atrakcyjnym dla widza masowego.

Malzenstwo to ma sie dobrze. Kazda ze stron tego zwiazku czerpie korzy-
Sci. Dzisiaj nie wyobrazamy sobie, aby mogto by¢ inaczej. Wigcej, oczekuje-
my na nowe, jeszcze bardziej nowoczesne rozwiazania.

Na zakonczenie nalezy powiedzie¢, ze cala konstrukcja przedstawionej
analizy i zawarte tresci nie mogg aspirowac do miana jedynie stusznych i wy-
czerpujagcych. Bowiem to, co zostato ukazane jako pozytywne, moze by¢
przez innych uznane za negatywne i odwrotnie.
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