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Autorytety w Swiecie stereotypow
- krytyczna ocena medialnego obrazu osobowosci
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statnie lata pokazuja, jak w niewiarygodnym tempie dokonuje sie postep techno-

logiczny. Najwiekszy wzrost zanotowal przemyst telekomunikacyjny, a to dzieki

rozwojowi telefonii komoérkowej, ustug transmisji danych i szerokopasmowego
dostepu do internetu. Jak informuje Gléwny Urzad Statystyczny, w2008 roku 59%
wszystkich gospodarstw domowych dysponowalo komputerem osobistym, a 48% posia-
dato techniczna mozliwosé dostepu do internetu. Z rewolucyjnego rozwoju ushug teleko-
munikacyjnych w najbardziej znaczacym stopniu korzysta przemyst medialny, co obser-
wujemy przez pryzmat sukcesywnego powiekszania zasiegu i sily oddzialywania narze-
dzi komunikowania spolecznego. Jednakze bezkrytyczne spojrzenie na nowoczesnos¢
czeSciowo spowodowalo, ze staliSmy sie jej niewolnikami. Dlatego z niepokojem nalezy
stwierdzié, ze postep dokonujacy sie w dziedzinie mediéw przestonil moralna strone
w korzystaniu z nich. Dzieje sie réwniez tak, poniewaz bombardujace nas codziennie
setki informacji sprawiaja, ze swoje zycie postrzegamy w kategorii szumu informacyjne-
go. Dostepno$¢ i wzrastajacy wplyw narzedzi spolecznej wymiany mysli spowodowaly,
ze dzi$ czlowiek czesciowo zatracil zmyst tworczego poszukiwania prawdy o sobie sa-
mym, otaczajacym go $wiecie oraz przemianach w nim zachodzacych. Przyczynia sie to
do znieksztalcenia obrazu osoby i rzeczywistosci. Dlatego dzis w sposéb szczegélny nale-
zy zadbaé¢ o moralnos¢ mediéw, wyznaczajac na bazie tradycji nowe kierunki dzialania,
ktére przyczyniltyby sie do odnowy wizji czlowieka i Swiata. Bedac codziennie swiadka-
mi szeregu naduzy¢ w sferze polityczne]j czy gospodarczej, dostrzegamy, ze w sposéb
szczegolny potrzebujemy osob cieszacych sie zaufaniem spotecznym, dla ktérych dobro
czlowieka jest bezcenne i niepodwazalne. To wyzwanie stoi przed autorytetami. Autor,
podejmujac zagadnienie autorytetéw, chce pokaza¢ ich niezastapiona role w ksztaltowa-
niu spoleczenstwa w oparciu owartosci wyplywajace z godnosci czlowieka. Wynika
z tego fakt, ze coraz czesciej wymagamy od ludzi nie tylko wiedzy na dany temat, ale i au-
tentycznosci w dziataniu. W dalszej czesci pracy zostaje podjeta kwestia panujacych ste-
reotypéw, ktore splycaja egzystencje autorytetéw przez promocje postawy bardziej mie¢,
niz by¢. Dopelnieniem poruszanej problematyki beda zagadnienia zwiazane z kreowa-
niem medialnego obrazu osobowosci na przykladzie idoli, wykorzystujacych wszech-
obecnosc i sile oddzialywania narzedzi komunikowania, celem tworzenia konkretnych
postaw i zachowan spotecznych, jakze odmiennych od tych, ktore propaguja autorytety.
Podatno$é na wplyw idoli dotyczy zwlaszcza mlodego pokolenia. Dlatego niniejsza praca
jest przede wszystkim przejawem szczegdlnej troski o odpowiednie wychowanie dzieci
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i mlodziezy do mediéw, by potrafily z nich rozsadnie korzystac oraz krytycznie odnosié¢
sie do promowanych przez nie tresci. Artykut ten jest zatem proba odpowiedzi na szereg
nurtujacych pytan zwiazanych zobecnoscig ifunkcjonowaniem autorytetéow, posrod
konkurujacych z nimi idoli promujacych stereotypowa, komercyjna rzeczywistosé.

Charakterystyka autorytetu!

Z niepokojem obserwujemy, ze autorytet w pierwszym rzedzie zaczal utozsamiac sie
z byciem specjalista w danej dziedzinie. Dlaczego jest to niebezpieczne zjawisko? Tym,
co konstytuuje osobe, jest osobowos¢, a zatem zespot statych wlasciwoscei i procesow psy-
chofizycznych, ktére odrézniaja dana jednostke od innych. Wplywa to na organizacje za-
chowania czlowieka, a wiec na stalos§¢é w nabywaniu i porzadkowaniu doswiadczen, wia-
domosci i sprawnosci. Powstanie tych stalych modeli zachowania najsilniej rozwija sie
w pierwszych latach zycia dziecka, przyczyniajac sie w kluczowym stopniu do ksztalto-
wania jego osobowosci’. W zwiazku z tym osobowos¢ jest czyms pierwotnym w czlowie-
ku, a specjalizacja w danej dziedzinie jest wtérnym wynikiem indywidualnego groma-
dzenia doswiadczen i ksztaltowania konkretnych umiejetnosci. Dojrzala osobowosé jest
pierwsza skladowa autorytetu. Kolejnym wyznacznikiem bycia autorytetem jest wyzna-
wany system wartos$ci, ktéry opiera sie na dwéch filarach: prawdzie i odpowiedzialno-
Sci. Przekazywac¢ prawde oznacza zachowaé obiektywizm w jej gloszeniu. Papiez Jan Pa-
wel I wencyklice Veritatis splendor podkresla, ze sumienie jest Swieta przestrzenia
w czlowieku, przenikang przez glos isad Boga®. Dzieki dobrze uformowanemu sumie-
niu ludzie sa swiadomi tego, czy przekazuje prawde. By¢ w prawdzie - oznacza myslec,
mowic i dziataé¢ w jedynej prawdzie, ktora jest Bog, dlatego czlowiek jako obraz Stworcy
jest dzierzawca prawdy. Zatem dzialanie autorytetu powinno cechowa¢ sie pewnoscia,
wynikajaca ze znajomosci faktycznego stanu rzeczy oraz z najglebszego przekonania,
shusznosci. Takie podejscie wiaze sie z odpowiedzialnosScia za gloszona prawde i za tych,
ktérym sie ja przekazuje. Dlatego sad autorytetu powinien odznaczaé sie autonomiczno-
Scia odporna na poklask spoleczny. W nawigzaniu do etymologii termin auctoritas sym-
bolizuje sprawce, rozumianego jako autora i tworce samego siebie, a w konsekwencji re-
alizatora tych wartosci, dzieki ktérym jest uznawany za autorytet. W tym miejscu trzeba
zdac sobie sprawe z r6znicy miedzy byciem autorytetem na przyktad moralnym a auto-
rytetem w dziedzinie moralnosci (jako dyscyplinie naukowej), poniewaz by¢ autoryte-
tem znaczy wiecej niz mieé autorytet®. Niestety coraz czesciej obserwujemy przemiano-

Autorytet z lacinskiego auctoritas oznacza ,,powage”. Zrédlem laciriskiego auctoritas jest stowo auctor
rozumiane jako ,,bycie sprawca”. Por. B. Szlachta, Stownik spoleczny, Krakéw 2004, s. 27.

Najtrafniej termin ten wyjasnia stownik niemiecki, gdzie autoritét odnosi sie w pierwszym rzedzie do
powagi umystowej lub moralnej osoby czy instytucji, a dopiero p6zniej charakteryzuje specjaliste w da-
nej dziedzinie lub dzialalnosci. Por. W. Strézowski, Mala fenomenologia autorytetu, E (1997) 1(37), s.32.
W. Okoni, Nowy stownik pedagogiczny, Warszawa 1996, s. 201-202.

Jan Pawel IT, Encyklika Veritatis splendor, a. 58.

W. Strézowski, Mala fenomenologia autorytetu, E (1997) 1(37), 5.35.
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wanie pierwotnego znaczenia autorytetu, co jest szczegélnie niebezpieczne w procesie
manipulacji opinia spoteczna w waznych kwestiach naszej egzystencji.

Wplyw stereotypow a kryzys autorytetow

Wspolczesnosé kojarzy nam sie miedzy innymi z upadkiem prawdziwych autorytetéw,
aprzez to z kryzysem moralnym $wiata. Przyczyna tego stanu rzeczy jest relatywizm
norm, aw konsekwencji zacieranie granicy miedzy dobrem izlem, prawda iklam-
stwem. Przyczyna poglebiania sie tego impasu sa media, ktore ksztaltuja nie tyle obrazy
w naszych umysltach, co same umysty. Jak pokazuja badania, na poczatku lat 90. w Polsce
okotlo 70% ludzi cala wiedze o rzeczywistosci czerpalo wylacznie z telewizji. Z tego blisko
potowa telewidzoéw blednie pojmowata przekazywane informacje. W tym miejscu nale-
zy uzmystowi¢ sobie, ze przewaznie jedynym wyznacznikiem sukcesu danego medium
jest ilos¢ widzow, shuchaczy, czytelnikéw czy internautéw. Dlatego z niepokojem obser-
wujemy elastyczno$é w przekazywaniu prawdy’, w zaleznosci od tego, co w danej chwili
jest uzyteczne i popularne. Uwidacznia sie to w przekonaniu spolecznym, ze im czesciej
styszymy dana informacje, tym uznajemy ja za wazniejsza pomimo tego, ze moze by¢
nieprawdziwa. To samo dotyczy ludzi z pierwszych stron gazet, ktorych czesto jesteSmy
sklonni postrzegac¢ jako autorytety. Takie myslenie spowodowalo utozsamianie osoby
popularnej, kojarzonej z okreslona funkcja lub miejscem w hierarchii z byciem autoryte-
tem spotecznym. Dla podtrzymania pewnych okreslonych pogladéw czy kreowania kon-
kretnych potrzeb i zachowan stworzono stereotypy.

Stereotypy® sa obecne w kazdej dziedzinie zycia. Codziennie styszymy, by ubieraé
sie w taki, a nie w inny sposé6b, uzywac tylko tego proszku, my¢ zeby tylko ta pasta, kupo-
wac tylko to jedzenie, itd. Surfujac po internecie, przegladajac prase, shuchajac radia,
ogladajac telewizje codziennie, mimowolnie napotykamy reklamy promujace konkret-
ne zachowania. W sposdb szczeg6lny na wplyw reklamy narazone sa dzieci jako najbar-
dziej podatni konsumenci. Ogladaja one srednio 30 reklam w ciagu dnia, co w miesiacu
daje liczbe okolo 900 (na Zachodzie liczba ta wynosi ponad 2 tysiace miesiecznie, w skali
roku to blisko 25 tysiecy obejrzanych reklam). Potrzeby konsumenckie stanowia glowny
obszar zainteresowania reklamy. Odzwierciedlaja to badania, ktére odnosza sie do tego,
co juz jest i funkcjonuje, jak rowniez zajmuja sie kreowaniem nowych potrzeb jako po-
czucia braku czegos’. Nalezy pamietaé, ze reklama jako celowy srodek marketingowy

5 Informacja, ktdra sila rzeczy nie przekazuje wszystkich okolicznosci danego wydarzenia nie jest juz do

korica prawdziwa.

Stereotyp, z greckiego stereds oznacza ,,stanowiacy bryle”, zas typos odnosi sie do wyrazu ,,odcisk,
Slad”. Zatem pojecie stereotypu jako wynik kontaminacji dwéch greckich stow oznacza pozostawienie

w konkretnej przestrzeni $cisle okreslonego znaku. Por. E. Sobol, Sfownik wyrazow obcych, Warszawa
PWN 2002, s. 1040-1041.

Wedlug A. S. Rebera, stereotyp w obrebie kultury oznacza ,,zbiér powszechnie uznawanych przekonan
ogdlnych dotyczacych cech psychicznych pewnej grupy badz klasy ludzi”. A. S. Reber, Sfownik psycholo-
gil, red. I. Kurcz, K. Skarzynska, Warszawa 2000, s. 708.

T A.Zarkiewicz-Pacak, Wplyw reklamy telewizyjnej na dzieci w wieku szkolnym, EM (2002) 1, s. 33.
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jest fabryka stereotypow. W tym kontekscie promocja postawy mie¢ ma wiec swoje kon-
kretne uzasadnienie.

Stereotypy w gléwnej mierze zwracaja nasza uwage na sposob prezentacji -
forme, odciagajac od tresci. Stereotyp dziala w sposdb szczegdlny na emocje czlowieka,
zwlaszcza za pomoca wrazen wzrokowych i stuchowych. Z kolei autorytet w tym trady-
cyjnym ujeciu nie wptywa w takim stopniu na emocje, ale na rozum, co wymaga jednak
zdecydowanie zwiekszonego wysitku intelektualnego, ktéry rzadko kiedy podejmuje-
my. W wyniku takiego stanu rzeczy wymagajace wysitku autorytety musialy ustapic¢
miejsca ,,obnizajacym poprzeczke stereotypom”. Jednak pojecie autorytetu nie znikneto
zupelnie z przekazéw medialnych, zostalo ono jednak w znaczacy sposéb przeformato-
wane. Dzi$ termin ten odnosi sie do specjalisty w danej dyscyplinie - eksperta (z wyklu-
czeniem pierwotnego znaczenia okreslanego mianem bycia autorytetem). Nagminnym
bledem dziennikarskim, a moze celowym dzialaniem, jest tendencja do zapraszania do
roznego rodzaju wywiadéw, dyskusji ekspertow, ktorzy sa autorytetami w konkretnej
dziedzinie lub sie za nich uwazaja, mimo odmiennych kwalifikacji. Na przyklad w deba-
cie na temat moralnosci aborcji czy eutanazji wypowiada sie lekarz uzurpujacy sobie
prawo autorytetu moralnego, choé jest specjalista, ale w dziedzinie medycyny®.

Idol° a autorytet

Fascynujac sie wybranym idolem, zbieramy zdjecia, plakaty, wycinki prasowe na jego te-
mat. Pasjonujemy sie jego osoba, zachowaniem, stylem ubierania sie. Jednak najwieksze
niebezpieczenstwo jest wtedy, gdy nastapi przewartosciowanie idola, ktorego traktuje-
my jako wyrocznie w wielu dziedzinach zycia. Sprobujmy scharakteryzowac jego osobo-
wosc. Osobowosc to zespol stalych wlasciwosci i procesow psychofizycznych, ktore od-
rozniaja jednostke od innych. W przekazach medialnych ten obraz osobowosci zostaje
zaklécony, poniewaz swéj wplyw uwidacznia uogélniajacy rzeczywistosé stereotyp™.
Dlatego osobowos¢ idola jest niejako wynikiem zachowan powszechnie przyjetych lub
celowo wykreowanych. Badajac system wartosci takiej osoby, stwierdzamy, ze jest to sys-
tem pozorny, elastyczny, podlegajacy prawu komercji oraz dziatajacy na najplytsza sfere
czlowieka - emocje. Wykreowanie idola to dzialanie marketingowe, majace cel finanso-
wy. W tym miejscu powolam sie na bijacy rekordy ogladalnosci program muzyczny Idol.
Kolebka Idola jest Wielka Brytania. W krétkim czasie program stal sie najpopularniej-

& M. Ttowiecki, Straznicy, zZeglarze i blazny. Autorytety i media, E (1997) 1(37), s. 72-73.

Idol, z lacinskiego idalum oznacza ,,bozka poganskiego™ lub ,,zjawe zmartego, upiora, widmo”. Termin
idolposiada 3 podstawowe znaczenia:

1) to zludzenie poznawcze (wedtug Francisa Bacona),

2) to wyobrazenie bostwa, bedacego przedmiotem kultu,

3) to osoba cieszaca sie szczegdlna popularnoscia (aktor, piosenkarz, sportowiec), bezkrytycznie uwiel-
biana i nasladowana; bozyszcze. Por. E. Sobol, Stownik wyrazow obcych. Warszawa PWN 2002, s. 459.

9

0 Kazdy z nas jest inny, ale mamy podobne potrzeby i pragnienia. Stereotyp powoduje to, Ze te nasze po-

trzeby, sprowadzaja sie w gléwnej mierze do ,,mie¢”, a ,,by¢” ma racje bytu tylko wtedy kiedy ,,posia-
dasz” - najlepiej wiecej od pozostalych (zeby by¢, trzeba miec).
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szym w tym kraju, zdobywajac 60% udzialu na rynku medialnym. Plyta, ktéra wydat
Will Young - zwyciezca programu - pierwszego dnia zostala sprzedana w 385 tysiacach
egzemplarzy, a po tygodniu liczba ta przekroczyla milion sztuk. Na tym prostym przy-
kladzie dostrzegamy, jak niewyobrazalne korzysci plyna z umiejetnego polaczenia ste-
reotypu (na przyklad promocja okreslonego rodzaju muzyki) z sita oddziatywania idola.

Polaczenie stereotypow zidolami stanowi wyrazne niebezpieczenstwo dla
ksztaltowania sie osobowosci dzieci i mlodziezy, dla ktorych czesto kluczem do udanego
zycia staje sie sukces finansowy oraz zd obycie popularnosci, czesto za wszelka cene. Roz-
budzanie i zaspokajanie egoizmu czlowieka wydaje sie by¢ celem przemystu medialne-
go. To rozbudzanie polega na tworzeniu potrzeb i débr materialnych', dzieki ktérym
mozesz poczuc sie lepszy od innych. Szczegélnie odnosi sie to do dzieci i mlodziezy. Dla-
tego teraz przeanalizujemy wplyw mediéw na poszczegélne etapy rozwoju mlodego
czlowieka, z uwzglednieniem tych okreséw, ktére w znacznym stopniu ksztaltuja jego
osobowosc.

a) oddzialywanie mediow na dzieci
Okres rozwojowy dziecka dzielimy na 2 etapy: do 71 od 7 do 12 roku zycia. Pierwszy cykl
to czas ksztaltowania podstawowego ustosunkowania sie do siebie samego i otoczenia'.
To wtedy dziecko przejawia szczeg6lne zainteresowanie otaczajaca je rzeczywistoscia.
W tym etapie Jean Piaget zwraca szczegélna uwage na dwa podstawowe cykle rozwoju
inteligencji mlodego czlowieka: sensoryczno-motoryczny oraz przedoperacyjny*®. Okres
sensoryczno-motoryczny trwa do drugiego roku zycia. Wtedy to dziecko zdobywa Swia-
domos¢ odbiorcy w procesie komunikowania, a dokonuje sie to dzieki impulsom, ktére
docieraja do niego z otoczenia. Etap ten charakteryzuje sie bezkrytycznym odbiorem tre-
Sci dobrych i szkodliwych. To, czego doswiadczy od samego poczatku istnienia, decydu-
je oksztalcie osobowosci. Okres przedoperacyjny, inaczej nazywany okresem przed-
szkolnym to czas, kiedy dziecko zdobywa swiadomos$¢é adresata mediéw . Wtedy to na-
stepuje intensywny rozwdj jezyka. Poczatki mowy oznaczaja, ze dziecko formuluje i wy-
raza pierwsze mysli, uczucia i przezycia. Etap ten charakteryzuje sie patrzeniem na
wszystko ogélnikowo i powierzchownie. Swiadezy to o jeszcze stabo rozwinietych zdol-
nosciach krytycznych dziecka, przez co latwo ulega ono stereotypom.

Drugi okres rozwojowy dziecka to czas od 7 do 12 roku zycia. Wtedy to mlody czlo-
wiek dazy do poznania Swiata w bardzo konkretnym wymiarze. Wiedze te zdobywa
w trakcie nauki szkolnej i poprzez analize otoczenia. W tym czasie dochodzi takze do in-

= Dokonuje sie to na bazie egoizmu, ktory jest pozywka dla stereotypow.

2° M. Braun - Galkowska, I. Ulfik- Jaworska, M. Grygielski, Odpowiedzialnos¢ odbiorcy, w: Zabawa w zabi-

Jjanie - oddzialywanie przemocy prezentowanej w mediach na psychike dzieci, red. M. Braun - Gatkow-
ska, Lublin 2002, s. 204.

J. Skowroniska, Jajko madrzejsze od kury; http://www.brand.pl/inteligencjaarticle3.htm (data pobrania
06.04.2005).

M. Kakolewicz, J. Pielachowski, Edukacja czytelnicza i medialna - program nauczania, Poznan, 1999,
s.9.

13
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tensywnego rozwoju wyobrazni, dlatego tatwo przyswajalne sa wszystkie tresci o podto-
zu emocjonalnym®. Mlodzi ucza sie odpowiedzialnosci w relacjach zinnymi oraz przy-
swajaja normy zycia spoltecznego. Dlatego jest to najwyzszy czas, kiedy powinno uczy¢
sie dzieci tego, co jest dobre, a co zle. Szczegélnie niebezpieczna jest sytuacja, gdy role
rodzicow wwychowaniu przejmuje telewizja i gry komputerowe - najpopularniejsze
media wsréd najmtodszych.

Termin telewizja jest wynikiem kontaminacji greckiego stowa fele - daleko i tacin-
skiego visio - widzenie. Etymologicznie pojecie to oznacza przekazywanie i odbieranie
obrazéw z pewnej odleglosci'®. Telewizja jest najblizej czlowieka, poniewaz stanowi od-
bicie codziennosci. Wyrdznia sie sposrod innych mediow, zdolnoscia do bezposredniego
przekazywania wydarzen z nieograniczonej odleglosci. Domena tego narzedzia komuni-
kowania to informowanie, rozbudzanie pasji i zainteresowan, komentowanie wydarzen
i dostarczanie rozrywki. To wszystko sprawia, iz medium to ma wyrazny wplyw na czlo-
wieka, gdyz potrafi ,,zafascynowaé oraz przekona¢ do podjecia réznorakich dziatan
i przedsiewzie¢”". Dziala na kazdego w réznym stopniu, bez wzgledu na wiek. W szcze-
golny sposob na taki wpltyw podatni sa najmlodsi, ktorzy bezkrytycznie i z wielkim zain-
teresowaniem przygladaja sie szklanemu ekranowi. Pierwsze badania na temat wpltywu
telewizji na osobowos¢ dziecka, a zwlaszcza na rozwdj intelektualny, moralny i estetycz-
ny, pojawily sie w Anglii i USA pod koniec lat piec¢dziesiatych ubieglego wieku. Bardzo
wiele czynnikow decyduje o tej sile oddzialywania mediéw. Mozna je podzieli¢ na dwa
rodzaje: czynniki zewnetrzne oraz wewnetrzne. Na czynniki zewnetrzne skladaja sie:
ilos¢ ogladanych programéw, czas poswiecony na ich ogladanie oraz tresé¢ przedstawio-
na w tych programach. Z drugiej strony o skutkach odbioru telewizji decyduje stopien
rozwoju intelektualnego, moralnego i etycznego dziecka'®. Wplyw tego medium jest
szczegolnie silny, zwlaszcza, gdy chodzi o ekranowych idoli, ktorzy stanowia wzér do na-
sladowania dla mlodego widza. Dziecko utozsamia sie ze swoim ulubionym bohaterem,
nasladuje jego cechy wygladu oraz sposob zachowania. Nalezy uzmystowi¢ najmtod-
szym, ze sa to postacie wykreowane, ktore nie zawsze charakteryzuja sie moralnoscia
w postepowaniu. Z badan przeprowadzonych w Polsce w styczniu 1995 roku wynika, iz
na 68 programéw przeznaczonych dla dzieci, 39 (57%) zawierato sceny nasycone przemo-
ca, ztosliwoscia, a 16 (23%) wypelnione byto tylko emocjami. W 35% programoéw wystepo-
wala zlosliwosé i szyderstwo, w 28% podstep i ktamstwo, w 28% przemoc i znecanie sie®.
Wida¢ zatem, jak niewiele jest programow przeznaczonych dla dzieci, wolnych od de-
strukeyjnego wplywu idoli. Inne wyniki badania, przedstawione na przyktadzie Progra-
mu 1 Telewizji Polskiej, pokazuja najczesciej pojawiajace sie tresci u tego nadawcy, usze-
regowane ze wzgledu na czestotliwo$é wystepowania:

15 M. Braun - Gatkowska, I. Ulfik - Jaworska, M. Grygielski, Odpowiedzialnosé odbiorcy, w: dz. cyt., s. 210.

A. Lepa, Pedagogika mass mediow, £.6dzZ 2000, s. 80.
Tamze, s. 84.
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Zob. M. Wronska, Telewizja jako medium oddzialywania na dzieci i miodziez, EM (1998) 1, s.12.
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1) promocja postawy miec;

2) przemoc fizyczna;

3) zniszczenie;

4) zYos¢, wrogosc, zemsta;

5) zaradnosé, praca®.

Niepokojacym zjawiskiem jest fakt, ze czeste obcowanie dzieci ze scenami prze-
mocy moze prowadzi¢ do zobojetnienia, wyrabiajacego w konsekwencji przekonanie
o normalnosci i powszechnosci tego typu zachowan?.. Jesli dojdzie do tego brak zaintere-
sowania ze strony rodzicéw, to ekranowi idole stana sie jedynymi wzorcami postepowa-
nia. U dzieci, ktore systematycznie ogladaja telewizje, zauwazono, ze stopniowo stabnie
ich inicjatywa, myslenie, rozluzniaja sie wiezi rodzinne, przyjacielskie. Powoduje to de-
gradacje wartosci takich jak prawda czy odpowiedzialnosé. Dzieci takie sa bardziej po-
datne na uzaleznienia od alkoholu, papierosow, narkotykow i seksu. Coraz czesciej sty-
szy sie o przestepstwach dokonywanych przez nieletnich, co zwiazane jest miedzy inny-
mi z wplywem dlugotrwalego, bezkrytycznego ogladania telewizji, a nastepnie przeno-
szenia pewnych postaw i nawykéw do zycia codziennego.

Gry komputerowe sa udoskonalona wersja gier elektronicznych produkowanych
masowo w latach siedemdziesiatych w USA i w krajach Dalekiego Wschodu®. Sa o wiele
bardziej realistyczne, dzieki zastosowaniu najnowoczesniejszych technologii w produk-
cji grafiki i dZwieku, a przez to bardziej pasjonujace. Niebezpieczenstwo grozace naj-
mlodszym w kontakcie z grami polega na tym, iz dziecko do 7 roku zycia ma trudnosé
w wyznaczeniu granicy miedzy fikcja a rzeczywistoscia. Gry, podobnie jak telewizja,
dzialaja najsilniej na sfere emocjonalna najmlodszych. Bardzo silnie dziecko przezywa
sytuacje, kiedy moze wecieli¢ sie w swojego ulubionego bohatera - idola.

b) oddzialywanie mediow na miodziei

Okres rozwojowy mlodziezy dzielimy na 2 etapy: miedzy 12 a 15 oraz miedzy 15 a 18 ro-
kiem zycia. Pierwszy cykl to czas dojrzewania biologicznego oraz przechodzenia od dzie-
cinstwa do dojrzalosci pod wzgledem psychospolecznym?®. W tej fazie dorastania mlo-
dziez jest bardziej impulsywna, szuka odpowiedzi na zmiany, ktore sie w niej dokonuja.
To okres rewolucji, angazujacy cialo, umyst, osobowos¢. Okres ten odznacza sie szczeg6l-
na wrazliwoscia, ktora tatwo moze staé sie przyczyna konfliktow z najblizszymi. Mlodzi
ludzie w tym wieku probuja uwolni¢ sie od dziecinstwa i sta¢ sie dorostymi. Wyznaczaja
sobie cele zyciowe poszukujac oséb, ktérym udalo sie cos osiagna¢ w zyciu. Jezeli znajda
takiego idola, wowczas ulegaja fascynacji i bezkrytycznie poddaja sie jego wplywowi.

20 por. M. Braun - Galkowska, A. Gala, I. Ulfik - Jaworska, Tresé audycji emitowanych przez pieciu polskich

nadawcow telewizyjnych - wyniki badan (czesé 2), EM (2003) 2, s. 15-22.

2l M. Braun - Gatkowska, Skutki ogladania przemocy telewizyjnej w sferze emocjonalnej, w: dz. cyt., s. 45.

E. Banaszkiewicz - Zygmunt, Leksykon - Media, Warszawa PWN 2000, s. 125.
Por. M. Braun - Galkowska, I. Ulfik - Jaworska, M. Grygielski, Odpowiedzialnos¢ odbiorcy, w: dz. cyt.,
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Dlatego wazne jest, by rodzice od poczatku dbali o kregostup moralny swoich dzieci.
Szczegdlnie w tym okresie warto oglada¢ programy promujace autorytety moralne, kto-
re mlodziez moglaby nasladowac. W drugiej fazie dojrzewania (15 - 18 1at) emocje powoli
ustepuja, doskonali sie umiejetnos¢ myslenia abstrakcyjnego, poprawiaja sie relacje
znajblizszymi. Jest to bardzo wazny okres, kiedy to mlodziez szuka swojego miejsca
w spoteczenstwie. Brak doswiadczenia zyciowego oraz rozsadnego myslenia i dziatania
powoduja, ze ich decyzje sa jeszcze bardzo zmienne i krétkowzroczne. Godne uwagi sa
zatem media i programy, przedstawiajace rzetelna informacje o otaczajacym swiecie,
uczace myslenia, promujace wartosci, dostarczajace dobrej rozrywki. W ostatnich latach
pojawilo sie jednak nowe medium - internet, ktore polaczylo dorobek i mozliwosci pozo-
stalych i jak zadne inne otworzylo nowe drogi rozwoju. Ta nowa technika przekazywa-
nia mysli zrewolucjonizowala komunikacje. Przed tym wyzwaniem staneli wszyscy, ale
przede wszystkim mlodzi ludzie, ktérzy musza nauczyc¢ sie odczytywac i rozumiec jezyk
oraz nature tego medium, aby stanowilo ono szanse, a nie zagrozenie.

Szczegolnie w drugiej fazie okresu mlodzienczego dojrzewa osobowosé cztowieka.
Jest ona ksztaltowana pod wplywem trzech czynnikow. Pierwszy z nich to uwarunkowa-
nia genetyczne. Drugim elementem wplywajacym na mloda osobe jest rodzina i srodo-
wisko, w ktorym egzystuje. Decydujacym jest jednak trzeci czynnik - wlasna aktyw-
nos$é*. Aktywnos¢ ta stymulowana jest w duzym stopniu przez media, ktérych gtéwna
zasada funkcjonowania jest promocja idoli oraz stereotypow. Ma to odzwierciedlenie
w najpopularniejszym obecnie narzedziu komunikowania i informowania - internecie.
Siec¢ sktada sie z miliardéw stron, zawierajacych ogromna ilos¢ tresci z kazdej dziedziny
wiedzy izycia. Duzy procent tych informacji ma charakter chwilowy, a wielos¢ takich
tresci powoduje, ze czlowiek jest codziennie bombardowany setkami informacji. Wsréd
tych komunikatéw mozna znalezé tresci wartosciowe, mimo to wiekszos¢ z nich de-
strukcyjnie wplywa na mlodziez. Jak pokazuja badania wsréd uzytkownikow, najbar-
dziej poszukiwanym produktem w internecie sg informacje o seksie. W 1997 roku popu-

24 Ppor.M. Braun- Galkowska, Oddzialywanie internetu na psychike dzieci i miodziezZy, EM (2003) 3, s. 14.
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larna w tamtym okresie przegladarka internetowa Alta vista w odpowiedzi na pytanie
o witryny laczace sie ze stowem seks, podawala okolo 70 tysiecy adreséw. W 1999 roku
wyswietlalo sie ich juz ponad 10 milionéw®. Dla poréwnania: w 2005 roku w najpopu-
larniejszej przegladarce internetowej Google pojawilo sie az 192 miliony witryn z tym
stowem. Pornografia jest najbardziej dochodowym biznesem, a internet doskonalym na-
rzedziem do jej rozpowszechniania. Systematyczne ogladanie takich obrazéw, moze spo-
wodowac nasladowanie przez mlodych identycznego sposobu zachowania i traktowanie
ich jako powszechnie przyjetych. Przekonuje nas to o niewiarygodnie silnym oddzialy-
waniu mediéw, ktore uwidacznia sie w kreowaniu idoli, promujacych okreslone modele
zachowania, bazujace na najplytszej sferze czlowieka - emocjach.

[ jednej strony XXI wiek przynidst ogromne
mozliwosci wszechstronnego rozwoju cztowieka.
Dokonato sig to dzigki rozwojowi narzedzi
komunikowania spofecznego, ktore w szybkim
Czasie Uznano za wartosciowe i nieocenione

we wszystkich dziedzinach zycia. Z drugiej strony
bezkrytyczne przyjecie i wykorzystanie mediow
sprawifo, ze XXI wiek nazywany jest rowniez
okresem upadku moralnego cztowieka.

Podsumowanie

Z jednej strony XXI wiek przyniost ogromne mozliwosci wszechstronnego rozwoju
cztowieka. Dokonato sie to dzieki rozwojowi narzedzi komunikowania spotecznego,
ktore w szybkim czasie uznano za wartosciowe i nieocenione we wszystkich dziedzi-
nach zycia. Z drugiej strony bezkrytyczne przyjecie i wykorzystanie mediéw sprawi-
lo, ze XXI wiek nazywany jest réwniez okresem upadku moralnego czlowieka. Bezpo-
Srednia przyczyna tego stanu rzeczy jest r6wnoczesne pochloniecie sie nowoczesno-
Scia i zapomnienie o przeszlosci. To, co kiedys przedstawialo okreslona wartosé, dzis
stracito swoj pierwotny sens. Mowa tu o autorytetach, do niedawna stanowiacych
ostoje moralna spoleczenstwa, a ktore dzi$ zostaly zastapione przez medialna kre-
acje - idola. Osobowos¢ idola zrewolucjonizowala dzis podejscie do rzeczywistosci.
Media, aby zawladnaé czlowiekiem, dzialaja na jego najplytsze sfery zycia, pobudza-
jac je iw ten sposob kreujac okreslone modele zachowan. Wszystko to sprawia, ze zy-
jemy w Swiecie stereotypow, przez co czujemy sie osaczeni oraz pozbawieni zdolno-

G Juszezyk, Globalna sie¢ komputerowa - Internet - w edukacji, w: Edukacja medialna, red. ]. Marszatek

-Kawa, Torun 2002, s. 328.
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Sci decydowania. Aby dobrze zrozumie¢ obraz Swiata tworzony przez media, ko-
nieczna jest edukacja w tym zakresie, zwlaszcza mlodych ludzi. Wychowanie w dzie-
dzinie narzedzi komunikowania spolecznego to jedno z wyzwan, jakie stoja przed
kazdym z nas. Kolejne, dotyczy odnowienia znaczenia terminu autorytet. Wspolcze-
sno$¢ nazywa ich ekspertami w danej dziedzinie. Praca ta nie dyskryminuje tych
specjalistow, ktorzy swoje zycie poswiecili na poszukiwaniu wiedzy, by stuzy¢ nia in-
nym, ale jest impulsem do odnowy funkcji wychowawczej, jaka pelnily niegdys auto-
rytety. Moralna warto$¢ autorytetéw, doceniona i propagowana przez media, to
klucz do odtworzenia pierwotnego sensu istnienia czlowieka i swiata, z uwzglednie-
niem miec, ktore jest podporzadkowane byc.

Autor opieral sie w tej pracy na dtugoletnim doswiadczeniu dziennikarskim i pe-
dagogicznym. Stad tez artykut ten jest owocem analizy wielu dziedzin wiedzy (pedago-
giki, edukacji medialnej, psychologii, socjologii) polaczonej z wnikliwa obserwacja rze-
czywistosci w zakresie spolecznej misji autorytetéw, zjawiska stereotypow i idoli. Jest to
dopiero poczatek przemyslen, ale z pewnoscia warto jest zaja¢ sie tym zagadnieniem,
chociazby ze wzgledu na wzrastajaca sile spolecznego oddzialywania nowoczesnych na-
rzedzi komunikowania, zdolnych w niewiarygodnym stopniu przemieniaé rzeczywi-
stosc. .m
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