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PRZEWODNIKI TURYSTYCZNE — DAWNIEJ I DZIS

Celem pracy jest ukazanie wspolczesnych tendencji polskiego piSmien-
nictwa turystyczno-krajoznawczego, ktore sa wynikiem jego juz wielowie-
kowej ewolucji. Wykorzystano, prowadzona od wielu lat przez autora analize¢
publikacji turystyczno-krajoznawczych', a takze dorobek seminariow i sym-
pozjow, w tym odbywajacego si¢ co dwa lata Forum Literatury Turystyczno-
Krajoznawczej i przegladow tej literatury, dokonywanych z okazji targow
Tour Salon.

Zwiazki turystyki i informacji (takze tej zawartej w przewodnikach) sa
rozlegle i wieloaspektowe. Turystyka nie moze rozwijaé si¢ bez informacji.
Jednym z motywdw jej uprawiania jest potrzeba zaspokojenia zapotrzebowa-
nia na wiedze, czy tez — co moze bardziej prawdopodobne — zwyklej ludzkiej
ciekawosci $wiata. Jednoczesnie — bez posiadania informacji nie mozna or-
ganizowac¢ jakichkolwiek przedsigwzie¢ turystycznych?. Roznorodne potrze-
by informacyjne turysty i sposoby ich zaspokajania przez literatur¢ obrazowo
przedstawil Radostaw Cybulski: ,,Jan wybiera si¢ na zagraniczng wycieczke
samochodem, kupuje mape samochodowg danego kraju i informator dla turysty
samochodowego. Piotr nie poprzestaje na zakupach, jakie poczynit Jan, poszu-
kuje przewodnika turystycznego po tym kraju. Michat zdobyt wszystkie naby-
te przez poprzednikoéw pomoce, ale to go nie satysfakcjonuje, pragnie poznacd
historig kraju, aby go lepiej zrozumieé. Antoni przygotowuje si¢ metodycznie
Przez caty rok, czyta ksiazki z dziedziny geografii, historii 1 kultury, nie zapo-
minajgc o ksigzkach pomocniczych dla turysty, jak mapy i przewodniki™>.

Motywacje uprawiania turystyki sa bardzo réznorodne. Wsrod celéw po-
drézy Olaf Rogalewski wyodrgbnia: ,,wypoczynek i regeneracje sil fizycz-
nych i psychicznych; zaspokajanie intelektualnych i emocjonalnych potrzeb
Poznawczych; uprawianie niektérych zamilowan (hobby), wymagajacych za-
Zwyczaj specjalnych umiejetnosci i odpowiedniego sprzetu (np. myslistwo,

1. P. Piotrowski (2004), Nowoczesny przewodnik turystyczno-krajoznawczy, Szkoly
Turystyki i Hotelarstwa, Warszawa, ss. 9-38.
* 1. P. Piotrowski, M. Traczyk (1999), Informacja i promocja turystyczna, Krakéw, Instytut
Turystyki, ss. 107-146.
*R. Cybulski (1986), Ksigzka wspotczesna, Warszawa, PWN, s. 50.
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wedkarstwo, alpinizm, zeglarstwo; zaspokojenie potrzeb wedrowania po
swiecie™.

Dorobek polskiego pismiennictwa turystyczno-krajoznawczego w odnie-
sieniu do zaspokajania poszczeg6lnych grup wymienionych wyzej celow jest
odmienny. W przypadku pierwszego (a takze trzeciego) z wymienionych ce-
16w, osiagnigcia te nie sg zbyt duze, jesli nie liczy¢ przewodnikéw po obsza-
rach gorskich. Dopiero ostatnie lata przyniosly liczne publikacje kierowane.
do mito$nikéw réznych dyscyplin turystyki kwalifikowanej, uprawianej poza
obszarami gorskimi, np. pieszej nizinnej, kolarskiej, jezdzieckiej, wodne;j,
a nawet podwodne;j. Najwi¢kszy dorobek obejmuje z pewnoscia drugi i czwar-
ty sposrod wymienionych celow. Juz pierwsze polskie przewodniki stuzyty
przede wszystkim zaspokajaniu intelektualnych i1 emocjonalnych potrzeb po-
znawczych, w mniejszym za$ stopniu wypoczynkowi i regeneracji sil.

Andrzej Gordon twierdzi, ze: ,literatura turystyczno-krajoznawcza jest
to cato$¢ wydawnictw stuzacych krajoznawczemu wedrowaniu. Beda wsrod
nich przede wszystkim: przewodniki, mapy, czasopisma specjalistyczne (kra-
joznawczo-turystyczne) i albumy, a takze niektore foldery, informatory i wi-
dokéwki...” Zapewne spodziewajac si¢ krytyki takiego, dosé szerokiego za-
kresu tej grupy literatury — dodaje: ,,Przyjalem wyodrgbnienie funkcjonalne,
poniewaz zatozeniem wydawnictw krajoznawczo-turystycznych jest postanie
do innych, zwracanie spolecznej uwagi na bogactwo szlakéw, niespotykane
odkrycia i pomoc w samodzielnym wedrowaniu...””>. Dla potrzeb niniejszej
pracy przyjmijmy, ze literaturg turystyczno-krajoznawczg jest grupa publika-
cji przedstawiajacych informacje niezbgdne do podejmowania przedsiewzigé
o charakterze turystycznym.

Publikacje tej grupy zawieraja najczesciej nastepujace grupy informacii:
1) o potozeniu i srodowisku geograficznym opisywanego terenu; 2) o histo-
rii i wspotczesnosci, w tym o wybitnych postaciach zwigzanych z terenem;
3) o dostepnosci komunikacyjnej; 4) o walorach turystyczno-przyrodniczych
i antropogenicznych; 5) o bazie materialnej turystyki.

Zakres powyzszych informacji jest bardzo réznorodny i wynika przede
wszystkim z charakteru publikacji i jej przeznaczenia. W publikacjach okre-
slanych jako ,,turystyczne” przewazaja informacje uzytkowe (adresy, telefony,
ceny). W niektorych publikacjach okreslanych jako ,krajoznawcze” (mono-
grafie) informacje uzytkowe zredukowane s3 do minimum, lub nawet nie wy-
stepuja. Pojawiajace si¢ dwa pojgcia , literatury turystyczno-krajoznawczej”

¢ 0. Rogalewski (1996), Zarys typologii migracji i waloréw turystycznych, Rocznik
Dydaktyczny WSTH, 1. 1, Warszawa, ss. 11--16.

5 AL Qordon (1983), Rola wydawnictw krajoznawczo-turystycznych w krajoznawczym
programie turystyki. W: Forum Publicystow Krajoznawczych Poznan-Chodzies. Materialy,
Poznan, s. 4.
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i ,.literatury krajoznawczo-turystyczne;j” nie sa najczesciej efektem ich przy-
padkowej konstrukcji lecz wynikajg z zasadniczej funkcji publikacji, co tez
wplywa na jej proporcje tresciowe. W publikacjach ,,turystyczno-krajoznaw-
czych” zasadnicze znaczenie maja informacje umozliwiajace uprawianie roz-
nych dyscyplin turystyki (niekiedy kosztem ograniczenia wiedzy o walorach
krajoznawczych); proporcje odwrotne odnotowujemy w drugim przypadku.

Probe historycznego przegladu ksztaltowania si¢ pojecia ,,przewod-
nik” podjat (w odniesieniu do XIX i poczatkéw XX w.) przedstawit Dariusz
Opalinski analizujac rézne zrodia, przede wszystkim encyklopedie i stowni-
ki, ktéry stwierdzit, ze we wspomnianym okresie za przewodnik uwazano
ksiagzke niewielkiego formatu, o przystepnej cenie, zawierajaca ,,Propozycje
wycieczek potaczone z wyczerpujacym opisem wszystkiego, co godne jest
zwiedzenia na trasie™.

Wedtug Bogdana Zgodzinskiego przewodniki turystyczne sa to publika-
cje ktorych celem jest: ,,zaznajomienie z walorami turystycznymi, cechami
geograficznymi, przesztoscig i perspektywami rozwoju danego regionu lub
miasta; pomoc turyscie w wyborze trasy zwiedzania lub szlaku turystycznego;
Zwrocenie uwagi na interesujace szczegoly krajobrazu, zabytki, osobliwosci
(...); ulatwienie orientacji w nieznanym terenie’”’

Szerzej wypowiada sie na ten temat Jacek Kolbuszewski: ,,W sensie teo-
retyczno-literackim przewodnik jest jednym z gatunkéw literatury stosowa-
nej, ktorej znamienna cechg jest wyrazna dominacja funkcji praktycznej nad
teoretyczna (...). Jest partyturg zachowan i struktur czynnosciowych sugero-
wanych odbiorcy w konkretnych sytuacjach wykorzystywania tekstu (...)"%.
Definicja J. Kolbuszewskiego lapidarnie okresla forme edytorsks i funkcje
przewodnika, jednoczes$nie precyzujac warunki niezbgdne do spetnienia, aby
publikacja mogta zosta¢ wlaczona do grupy przewodnikéw. ,,Przewodnik jest
tekstem (w sensie bibliologicznym jest to zazwyczaj druk zwarty — ksigzka
lub broszura) o charakterze informacyjnym, instruktywnym; zastgpczo, ale
1 suwerennie wypelniajacym role¢ zywego przewodnika. (...) Czynnikami
wskazujacymi na to, czy dany tekst jest przewodnikiem, czy tez nie, jest fakt
Zachowania w nim partytury struktur czynno$ciowych (przemieszczanie sig,
Pokonywanie etapu trasy)™

Istniejg rézne definicje przewodnika turystycznego. Ich autorzy sa prze-
Waznie zgodni, ze ma on forme edytorskg ksigzki, a takze jego rola jest — poza

_.° D. Opalinski (2002), Polskie dziewietnastowieczne przewodniki turystyczne. Proba defini-
1. W: Z przesziosci Europy srodkowo-wschodniej, Rzeszow, ss. 115-120.
" B. Zgodzinski (1983), Forum Publicystow Krajoznawczych, Poznan-Chodziez. Materialy,
Poznap, 5. 5.
* 1. Kolbuszowski (1983), Forma i tre$¢ przewodnikoéw krajoznawczych. W: Forum
Public}’st(}w Krajoznawczych Poznan-Chodziez. Materialy, ss. 12—-13.
* 1. Kolbuszowski (1983), Forma i tres¢ przewodnikéw..., op. cit., ss. 20-22.
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przekazywaniem informacji turystyczno-krajoznawczych — wskazywanie
sposobow poznawania okreslonego terytorium. Wsroéd innych publikacji prze-
wodnik wyrdznia to, Ze znaczna (a nawet przewazajaca) czesc jego objetosci
wypelniajg opisy tras. S3 to zaréwno znakowane szlaki piesze (pojawiaja-
ce si¢ takze coraz czesciej jako ,,miejskie trasy turystyczne™), jak tez trasy
turystyki kwalifikowanej, m.in. narciarskiej, kajakowej, jezdzieckiej. Opisy
dotycza takze tras turystyki motorowej, w tym: tras tranzytowych, umozliwia-
jacych najszybszy przejazd przez dane terytorium, jak tez prezentacje tras wa-
riantowych (zwanych niekiedy bocznicami). Trasy te umozliwiajg turystom,
wprawdzie wymagajace wiecej czasu, lecz bezpieczniejsze dotarcie do celu
podrdzy, a jednoczesnie umozliwiaja skorzystanie z mniej znanych, lecz bar-
dzo atrakcyjnych, walorow turystycznych. Przewodniki turystyczne zawieraja
takze opisy tematycznych tras motorowych pochodzace od lokalnych organi-
zacji turystycznych, czy tez autorow przewodnikow.

Przewodnik turystyczny, w odréznieniu od informatora, ktory jest upo-
rzadkowanym zestawem informacji o walorach i bazie turystycznej, zawiera
wiec liczne praktyczne porady. Dotyczg one nie tylko propozycji tras, ale np.
sposobow zwiedzania, por roku (w ktdrych trasa jest najpigkniejsza), miejsco-
wych obyczajéow (ktorych znajomos¢ ufatwi wedrowke) itp. itd.

Etapy historyczne

Wieki XIX i XX charakteryzowata czgsta zmian stosunkéw geopolitycz-
nych w Europie, zmiany postaw, tendencji, ktére nie ominety turystyki i to-
warzyszgcego jej piSmiennictwa. Literatura turystyczno-krajoznawcza, w tym
przewodniki, byty zawsze, s3 — 1 z pewnoscia pozostang odzwierciedleniem
czasow, w ktorych powstawaly, gloszonych idei, postaw spolecznych, stano-
wigc swoistg wypadkowa wzajemnych oczekiwan: autoréw, wydawcédw, na-
kiadcow, a czesto takze sponsorow.

»Wydawaniem ksigzek i map krajoznawczo-turystycznych (...) zajmu-
ja si¢ w powazniejszym stopniu 4 oficyny: Wydawnictwo PTTK ,Kraj”,
Wydawnictwo ,,Sport i Turystyka”, Krajowa Agencja Wydawnicza i Pan-
stwowe Przedsigbiorstwo Wydawnictw Kartograficznych oraz kilka innych,
dla ktorych tego rodzaju pozycje stanowia margines dziatalnosci (m.in.
Wydawnictwo Poznanskie, Wydawnictwo Morskie, Pojezierze, Ossolineum).
Szereg tego typu publikacji ukazuje si¢ tez naktadem Centralnego Osrodka
Informacji Turystycznej i jego agend terenowych oraz oddziatéw PTTK i nie-
ktérych towarzystw regionalnych. (...) Z braku pelnych materiatéw zrédto-
wych nie mozna przeprowadzi¢ globalnej analizy ilo§ciowe;'°.

1 W. Lecki (1988), Ogolnopolski sejmik krajoznawczy. Ksigzka turystyczno-krajoznawcza,
Pita-Tuczno, ss. 2-3.
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Te informacje zebrane w 1988 roku przez wybitnego krajoznawce
Wiodzimierza Leckiego nie sa dzi$ aktualne. Po roku 1989 w catym kraju po-
wstaly liczne oficyny wydawnicze, coraz czesciej podejmujace sie realizacji
przewodnikéw turystycznych.

Polski dorobek wydawniczy w dziedzinie literatury turystyczno-krajo-
znawczej, zwlaszcza po roku 1990, jest imponujacy. W poréwnaniu z sytuacjg
z roku 1988 nie istnieja juz: cenzura, przydzialy papieru, ograniczone moce
drukarni, ale tez nie ,,kazda ksigzka turystyczna sprzedaje si¢ w roku wyda-
nia”!, Zjawisko to moze wynika¢ z r6znych przyczyn: malej atrakcyjnosci
publikacji, ceny, konkurencji innych tytutow, niewlasciwego sposobu sprze-
dazy. Niedosyt przewodnikdéw kierowanych do konkretnych grup odbiorcéw
o ré6znych poziomach wiedzy, wieku, oczekiwaniach, mozliwosciach finanso-
wych w ostatnich latach przestaje by¢ tak dotkliwym, cho¢ przedsiewzigcia
edytorskie obejmuja przede wszystkim tereny o duzej frekwencji turystycz-
nej. Nadal pozostaje niespetniony postulat wielokrotnie ponawiany po 1918
roku przez Polskie Towarzystwo Krajoznawcze, ktore uwazato za niezbedne
szybkie objecia calego kraju jednolitg serig doktadnych przewodnikow.

Droga do nowoczesnosci

W ostatnich latach, w dobie powszechnej informatyzacji, pojawiaty si¢
poglady, ze elektroniczne bazy danych przyczynia si¢ do wyparcia: ksigzki,
a takze ,,zywego cztowieka”, osoby ,,pierwszego kontaktu” z turysta, np. pra-
cownika biura podrdzy, czy informacji turystycznej. Poglad ten jednak zostat
szybko zrewidowany'?, ,,Aby ksiazka istniata, potrzebny jest nie tylko autor
iwydawca, ale caly szereg posrednikéw, aby jeden i drugi mogli si¢ spotka¢” —
stusznie stwierdzit Krzysztof Migon'?. Trafnie, acz surowo ocenil wspotczesne
Pi$miennictwo badacz historii turystyki, Antoni Maczak. ,,Ogdlnie — przewod-
nik turystyczny cierpi na chorobe wieku: nadmiar informacji, ktorych nie spo-
$0b wchiongé”. Nowoczesnosci przewodnika nalezy doszukiwac sig¢ w umie-
Jetnosci wyboru informacji i ich komunikatywnej prezentacji. Konkurencja
eliminuje z rynku publikacje mato atrakcyjne, a wiec w przypadku przewod-
nika m.in. takie, ktére nie moga by¢ uzytecznymi poniewaz nie umozliwiaja
CZytelnikowi szybkiego uzyskania informacji najbardziej mu potrzebnej.

Jesli jednak nowoczesnym nazwiemy jedynie przewodnik kierowany do

kOnkretnej grupy odbiorcow i odpowiadajacy na potrzeby zglaszane przez t¢
\‘__

:' W. Lecki (1988), op. cit., s. 10.
) 2l Idzikowski, J. P. Piotrowski (2003), Informacja turystyczna. W: Turystyka w gminie
!'W powiecie, Warszawa, POT, ss. 9—11.

2'1] K. Migon (1984), Nauka o ksigzce. Zarys problematyki, Wroctaw, Ossolineum, ss. 216-
~218.

“A. Maczak. Peregrynacje, wojaze, turystyka, op. cit., s. 251.
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grupe, to zlekcewazymy istotna rolg, jaka powinna odegrac ta publikacja, poza
udzielaniem odpowiedzi na stawiane pytania. Zlekcewazymy mianowicie
udziat literatury turystyczno — krajoznawczej w ksztaltowaniu i rewidowaniu
pogladow, w tym pogladéw na turystyke. Nie wszyscy bowiem jednakowo
pojmuja nowoczesnos$¢ same;j turystyki gloszac jak ci mtodzi turysci np. ,,Nie
chcemy zwiedzaé¢ zabytkow, chcemy si¢ bawic, pdjs¢ do dyskoteki, kapac sig
w cieptym morzu”'®, Pozostaje otwartym problem, czy pozostawic t¢ grupe,
kierujgc do niej oczekiwane informacje w specjalnie przygotowanym prze-
wodniku, czy tez usitowaé wplynaé na zrewidowanie jej pogladoéw, czemu
mogtaby stuzy¢ m.in. jeszcze inna grupa publikacji.

Ro6znorodnos¢ oczekiwan czytelnika — uzytkownika wynika przeciez z sa-
mej istoty turystyki, ktéra bedac jednym z najbardziej pozytecznych sposobow
wypehiania wolnego czasu, zaktada prawie catkowita dowolnos¢ (ograniczo-
ng jedynie prawem i obyczajami) jego wykorzystania, tak w formie, jak w tre-
$ci. Dlatego tez zabiegi zmierzajgce do sprecyzowania modelu nowoczesnego
przewodnika musialby rozpocza¢ si¢ od zdefiniowania pojgcia nowoczesne-
go turysty. Dlatego tez uzasadnionym wydaje si¢ okreslenie listy kryteridow
nowoczesnosci. Dopiero spetlnienie wigkszosci z nich mogloby decydowaé
o zakwalifikowaniu do grupy przewodnikow nowoczesnych.

Kryteria nowoczesnosci przewodnikow

W odniesieniu do caloksztattu polskiego pismiennictwa turystyczno-kra-
joznawczego o jego nowoczesnosci najlepiej $wiadczy ewolucja funkc;ji, tresci
i formy, ktora byta uzasadniona i najczgsciej dostosowana do zmieniajacych
si¢ czaséw. Oznaka nowoczesnosci jest i winno by¢ w przyszlo$ci rowniez
tworcze kontynuowanie dobrych tradycji tego piSmiennictwa, do ktorych na-
lezato — obok poszanowania dorobku poprzednikéw, unikanie powiazan ide-
ologicznych, na ogét trafne reagowanie na zachodzace przemiany: nowosci
techniki, mody itd. Pozytywne tendencje tego procesu nalezy zachowa¢, ak-
centujgc nadto potrzebe powrotu do (silniejszego dawniej niz dzis) wplywa-
nia literatury przewodnikowej na ksztattowanie postaw. Polskie przewodniki
odegraly istotna rol¢ nie tylko w czasach, w ktérych powstawaty, szerzac wie-
dze¢ o kraju, patriotyzm, propagujac rézne formy turystyki. Te¢ tendencje, jako
prowadzaca ku nowoczesnosci, nalezy zachowa¢. Wiedza zawarta przewod-
nikach jest niezastapionym i niekiedy jedynym podr¢cznym zrodiem infor-
macji o historii, obyczajach, a takze pojmowaniu samej turystyki w réznych
okresach. Takze i ta tendencja, w odniesieniu do przewodnikow powstajacych
wspotczesnie, godna jest podtrzymywania.

¥ Z wypowiedzi miodych turystow zagranicznych. ,Dlaczego co$ jest in albo aut”,
Aktualnosci Turystyczne, 2004, nr 6, s. 18.
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Niezbedne jest zachowanie wysokiego prestizu przewodnikoéw turystycz-
no-krajoznawczych, wynikajacego z wiekowych tendencji przekazywania
rzetelnych i aktualnych wiadomosci o kraju przez wybitnych autorow i wspot-
autorow, dysponujacych ugruntowang wiedza o kraju (zdobytg przede wszyst-
kim droga autopsji) i umiejetnosciami jej przekazywania — dzi¢ki znajomosci
predyspozycji czytelnikéw — turystow. Utrzymywanie tego prestizu, wskutek
braku konsekwencji ze strony wydawcow, pojawiania si¢ edytoréw nieprofe-
sjonalnych, a takze ogdlnego pospiechu, moze byé zagrozone. Realizacji pro-
fesjonalnych przewodnikéw winno stuzy¢ wykorzystywanie nowoczesnych
metod poszukiwania, gromadzenia, opracowywania i udostgpniania informa-
cji; w tym nowoczesnych technik celem utrzymania na wysokim poziomie
kultury ksigzki, ktéra obejmuje: jej poziom ideowy, styl, uksztattowanie arty-
styczne i poligraficzne, kultur¢ rozpowszechniania, badania i uzytkowania.

Oznaka nowoczesnosci winna staé si¢ wyrazista i konsekwentna polityka
wydawcow podejmujacych i realizujacych takze realizowane przéz wiele lat
publikacje seryjne. Przewodniki takie powinny obejmowa¢ caty obszar objety
seria (kraj, wojewodztwo, powiat) przekazujac jednoczesnie turyscie wiado-
mosci przygotowane zgodnie z bardzo precyzyjnie okreslonymi standardami.
Roéznorodnosé przewodnikow jest i bedzie faktem. Obok publikacji reprezen-
tujacych styl baedekerowski — encyklopedyczny pojawiaja si¢ przewodniki
autorskie (z wlasnym wyborem informacji i komentarzem), a takze zunifiko-
wane przewodniki seryjne, ktdre — jak wskazuje lektura — rdwniez moga mied
charakter autorskich. Miarag nowoczesnosci jest wigc mozliwos¢ dokonania
wyboru miedzy: oryginalng publikacjg autorska a jednym z tom6w popularnej
serii (o ustalonej renomie, to znaczy stale aktualizowanej, a przede wszystkim
konsekwentnie realizowanej

Po roku 1990 za podstawowe kryterium nowoczesnosci — z punktu widze-
nia organizatora turystyki — mozna uwazaé jego zdolno$¢ do czynnego udziatu
W promowaniu turystyki, z punktu widzenia wydawcy — mozliwos¢ szybkie;j
Sprzedazy, z punktu widzenia czytelnika — sprostanie jego oczekiwaniom.

Nowoczesnos¢ przewodnika oznacza w przekonaniu wielu autoréw i wy-
dawcow inne (niz przed rokiem 1990) proporcje tresci, w tym: opisywanie
faktow z historii dawniej przemilczanych, zastgpowanie sloganéw na temat
dynamicznego rozwoju kraju — bardziej rzetelna i konkretna informacja.
DZisiejszy przewodnik nie preferuje zwiedzania jako jedynej formy wypel-
Nienia wolnego czasu, wskazujgc na mozliwosci uprawiania réznych form
turystyki, w tym kwalifikowanej, biznesowej. Zmienia si¢ tez podejécie do
Propozycji zwiedzania miast. Przewodnikami nowej generacji sa publikacje
Wydawnictwa ., Wiedza i Zycie” z serii ,, Wedrowki po Polsce”. Przedstawianie
Wszystkich zjawisk odbywa si¢ w nich metoda kolejnych przyblizen, co zbli-
24 te przewodniki do konwencji stron internetowych, a zwlaszcza rzekomo
tak konkurencyjnych przewodnikéw multimedialnych wobec przewodnika
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— ksigzki. W publikacjach tej serii jednakowa rol¢ odgrywa tekst, rysunki,
zdjecia, mapki, plany i rzuty przestrzenne, w wielu przypadkach znaczenie
tekstu wobec ilustracji jest nawet drugorze¢dne.

Oznakami nowoczesnosci sg takze: kompleksowosé informacji i przejrzy-
stos¢ ukladu przewodnika utatwiajaca czytelnikowi szybkie poznanie uktadu
publikacji (i zrozumienie zasadnosci tego ukiadu). Niezmiernie istotna jest ko-
munikatywno$¢, w tym umiejetne operowanie obrazem i tekstem, przy wzra-
stajacej roli obrazu. Bezsporng cecha nowoczesnego przewodnika jest jego
wyposazenie w wycinki map numerycznych najnowszej generacji, na ktérych
to mapach pojawiaja sie elementy zwiazane z trescig przewodnika. Bezsporng
oznakga nowoczesnosci jest umieszczanie w wykazach literatury zalecanej tak-
ze adresow (sprawdzonych, wiarygodnych) stron internetowych.

Akcentami nowoczesnosci po 1989 roku s3 m.in. awangardowe opraco-
wania graficzne, wyraznie wi¢kszy — niz dawniej — udziat elementéw wypo-
sazenia ksigzki (zdjecia, rysunki, szkice). Przewodnik taki nie koncentruje si¢
na przekazywaniu informacji o obiektach najbardziej znanych i powszechnie
uznawanych za pigkne. Jego autorzy, podejmujac polemike z rzeczywistoscia,
nie unikajg udzialu w ksztattowaniu nowych wizerunkéw miejscowosci i re-
gionow, zmagajac si¢ ze stereotypami.

Zagrozenia dla nowoczesnosci

Do najwiekszych zagrozen dla nowoczesnosci literatury turystyczno-
-krajoznawczej w XXI wieku nalezg: 1. Brak polityki wydawniczej panstwa
w odniesieniu do przewodnikow, ktéra powinna by¢ elementem rzadowych
i regionalnych strategii rozwoju i promocji turystyki i polskiej zagranicznej
polityki informacyjnej. Zjawisko to powoduje brak kompleksowego seryjne-
go wielotomowego przewodnika po Polsce (nie méwige juz o takim prze-
wodniku w jezyku obcym). 2. Niedostatek i rozproszenie kapitaléw matych
wydawcow, czesto niezdolnych do realizacji ambitnych przedsiewzieé, przy
jednoczesnym braku wsparcia cennych komercyjnych inicjatyw wydawni-
czych przez samorzady terytorialne i gospodarcze. Tendencje do schlebiania
przeci¢tnym gustom (wynikajace z zabiegania o szybkg sprzedaz publikacji)
powodujace obnizanie poziomu publikacji. 3. Wspolng cechg znaczacej grupy
przewodnikow ogolnych bylo 1 jest skoncentrowanie na prezentacji waloréw
punktowych (z lekcewazeniem walorow powierzchniowych i liniowych), nie-
docenianie opisow specyficznych cech krajobrazu na trasie. Autorzy wielu
przewodnikow eksponuja jedynie pojedyncze obiekty, zwiaszcza zabytki, co
dzieje si¢ niekiedy kosztem przyrody i obiektéw kulturowych nie majgcych
statusu zabytkow, takze kosztem opisu ekspozycji muzealnych. 4. W informa-
cjach o walorach turystycznych pomijane bywaja lokalne tradycje, imprezy,
wspolczesne zycie kulturalne, w tym zyjacy tworcy kultury, imprezy, obiekty

250



stuzace rekreacji fizycznej i odpoczynkowi. Rozdziaty dotyczace historii by-
wajg zbytnio rozbudowywane lub tez autorzy nie dokonuja wyboru najwaz-
niejszych faktdéw historycznych wyrdzniajac je w tekscie. Doktadne informa-
cje historyczne obejmuja zazwyczaj tylko okres do 1945 roku. 5. Poépiech ze
strony wydawcow powoduje powstawanie publikacji na niskim poziomie, nie
przemyslanych, zawierajacych liczne bledy. W nowoczesnym przewodniku
nie moga pojawiac si¢: bledy rzeczowe i korektorskie, nieczytelne ilustracje,
informacje nierzetelne i niesprawdzone w terenie.

Whioski koncowe

Dzi$, gdy prawie jedynym czynnikiem wptywajacym na podaz literatury
turystyczno-krajoznawczej jest rynek, wypada zastanowi¢ si¢ nad potrzeba
pewnego interwencjonizmu panstwowego lub samorzadowego w tym zakre-
sie. W odniesieniu do przewodnikéw turystycznych zjawisko to nie istnialo,
nie liczac incydentalnych przypadkéw finansowania literatury turystyczno-
krajoznawczej przez wtadze pafistwowe (przed rokiem 1950) i samorzadowe
(przed rokiem 1950 i po roku 1989).

Oczywistym jest, ze literatura turystyczno-krajoznawcza, w tym przewod-
niki, powinna przede wszystkim odpowiadaé na potrzeby zglaszane przez czy-
telnikéw — uczestnikéw i organizatoréw ruchu turystycznego. Trudno jednak
zwolni¢ autoréw i wydawcow, a takze inne zainteresowane strony — w tym
organizacje turystyczne — od podejmowania prob wplywania na ksztaltowanie
postaw spoteczenstwa. To migdzy innymi propagowanie mniej odwiedzanych
miejscowosci, obiektow i tras; nowych dyscyplin i nowych atrakcji turystyki
czy tez deglomerowania turystyki w czasie. To takze tak niezbg¢dna, a jedno-
€zesnie trudna i skomplikowana dziatalnos¢ wychowawcza, ukierunkowana
ha wzajemng tolerancj¢ oraz poszanowanie walorow turystyczno-przyrodni-
Czych i antropogenicznych.

Wysokie koszty uprawiania turystyki powoduja rezygnacje z udzialu w
Wyjazdach lub tez konieczno$¢ znaczacych oszczednosci. Nie mogac dotyczy¢
ustug bytowych obejmuja przede wszystkim koszty programowe wigzace sie
m.in. rezygnacja z: zakupu biletow wstepu do obiektéw atrakcyjnych tury-
stycznie, angazowania przewodnikéw, a takze zakupu literatury turystyczno-
~krajoznawczej Przewodniki osiagaja wysokie ceny, a maly zbyt ograniczajac
ich naklady powoduje dalsze podwyzki cen. Znaczaca cze$¢ wydawcow nie
dySPOnuJe wystarczajacymi kapitalami pozwalajacymi na dtuzsze ,,zamraza-
nie” $rodkéw, czego wymaga podejmowanie duzych, konsekwentnie reali-
ZOwanych serii. Konieczno$¢ szybkiego przygotowywania publikacji, a tak-
Ze stosowanie niezbyt wysokich honorariow powoduje angazowanie czgsto
Mato doswiadczonych autordéw, a wysoko$¢ honorariéw nie pozwala czesto na
Przygotowywanie przewodnika na podstawie autopsji. Znaczacym utrudnie-
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niem dla wydawcéw jest nadal niezbyt wlasciwy kolportaz (poza nieliczny-
mi ksi¢garniami specjalistycznymi), a takze niedostateczny obieg informacji
o nowosciach wydawniczych.

Literatury turystyczno-krajoznawczej nie mozna pojmowacé jedynie
w charakterze towaru handlowego, gdyz odgrywa ona znaczacg role spo-
leczng. Tymczasem to zagadnienie nie znajduje naleznego odzwierciedlenia
w rzadowych programach rozwoju turystyki i w wigkszosci lokalnych strate-
gii jej rozwoju.

Czy w obecnej dobie istnieje potrzeba wywolania dyskusji o ideowo-mo-
ralnym przestaniu literatury turystyczno-krajoznawczej? Z pewnoscia tak. Czy
jednak powinno tu chodzi¢ jedynie o kolejna dyskusj¢ zakonczong si¢ sformu-
fowaniem postulatéw, ktérych adresatem nie poczuje si¢ nikt. Populamosé tu-
rystyki, takze wérod mtodziezy, daje szansg na odnalezienie takich adresatow.



