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KULTUROWY STATUS RZECZY W GLOBALNYM
SWIECIE SPORTU!

Wspdlczesna cywilizacja jest §wiatem przedmiotow. Nowo stworzona glo-
balna przestrzen kulturowa wyzwolila spoleczenstwo konsumenckie, a jego
globalny zasi¢g wyznaczyt granice dla rynku konsumenckiego. W drugiej po-
towie XX wieku zmegczona doswiadczeniami wojen swiatowych cywilizacja
rozpoczeta budowe nowego $wiata z powszechng dostepnoscia do jego dobr.
Postepujgca demokratyzacja i dynamiczny rozwdj narzedzi marketingowych
usytuowanych w przestrzeni kultury masowej stworzyly potrzebe nabywania
dobr, produkowanych w ilosciach pozwalajacych na pelne zaspokojenie spo-
fecznych potrzeb, zwlaszcza w zakresie produktéw masowych. Globalny cha-
rakter rynku wptynat na rozw¢j srodkéw produkcji masowej, a nastepnie srod-
kéw ich konsumpcji, ktore zdominowatly rynek ekonomiczny. Wspotczesng
kondycje spoleczenstwa wyznacza potencjal konsumowania i stan posiadania
przedmiotéw. Pojecie konsumeryzmu, postrzeganego jako przejaw utowaro-
wienia kultury mozna okresli¢ jako ideologi¢ wskazujaca na budowanie ak-
sjologii naszego zycia w uzaleznieniu od aktéw kupowania rzeczy’. Globalny
zasigg przedmiotowego $wiata kultury wspotczesnej 1 powszechnos¢ postawy
konsumeryzmu tworza podstaw¢ rozumienia zroznicowania spolecznego wy-
razajacego sie w aktach konsumowania i czytania kodéw przedmiotowych
w réznych spotecznosciach.

Zyjemy w $wiecie rzeczy uprzedmiotowiajacych idee i wartosci. Istotne
sfery spotecznego zycia maja swoja obudowe przedmiotowa, stajaca si¢ pro-
duktem rynkowym. Dotyczy to roOwniez §wiata sportu. Wspolczesny Swiat
sportu poddaje si¢ owym dwom gltéwnym tendencjom: komercjalizacji i uto-
warowieniu, pozwalajagcym mu na wpisanie si¢ w przestrzen ekonomiczno-
kulturowsa, jakg wytworzyla kultura masowa. Istnienie masowego odbior-
cy produktow kultury masowej nadaje owym produktom status towarowy.
Dotyczy to wszelkich wytworow kultury masowej, w tym takze $wiata sportu.

1 Tekst powstat w ramach projektu badawczego AWF Jozefa Pitsudskiego w Warszawie —
BW [.43 — finansowanego przez MNiSW.
2 R. Bocok (1993), Consumption, London.
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Jest to jedna z jego wlasciwosci, $wiadczaca o przynalezno$ci $wiata sportu
do obszaru kultury masowej cywilizacji konsumeryzmu.

Produktem w $wiecie sportu staje si¢ sportowe zdarzenie, relacja ze spor-
towego zdarzenia, druzyna sportowa (np. klub pitki noznej), sportowiec, a w
sytuacjach patologicznych towarem moze sta¢ si¢ sama rywalizacja a wlasci-
wie jej efekt koncowy: przegrana lub zwycigstwo® Kazdy z tych wymienio-
nych elementéw ma swoja warto$¢ rynkowq 1 jest przedmiotem aktow kupna
i sprzedazy. Im bardziej globalny (powszechny) jest zasieg danej dyscypliny
sportu, im wigkszg posiada widownig, tym wicksza posiada wartos¢ rynko-
wa'. W globalnym $wiecie kluby sportowe postrzegane s3 jako ,.korporacje
o wielomilionowych budzetach’ funkcjonujace zgodnie z zasadami rynku ka-
pitalistycznego®. Sportowe sukcesy maja w tym kontekscie istotne znaczenie
dla procesu budowy marki sportowego klubu, a jego rynkowa wartos¢ uzalez-
niona jest od ich powtarzalnosci’ Kluby sportowe stanowigce stalg wartosé
tozsamosciowa dla kibicow, sg rynkowym towarem zmieniajagcym Swojego
wlasciciela, wywodzacego si¢ czesto z odmiennych kregéw kulturowych niz
wskazywaloby to przestrzenne usytuowanie klubu i jego ,,przypisanie” do lo-
kalnej spotecznosci kibicow?®. Klub pitkarski jest zatem z jedne) strony lokalng

3 Podczas relacji z meczéw pitki noznej na poziomie Ligi Mistrzow lub klubowych rozgry-
wek europejskich najczesciej ujawnia sie¢ owa perspektywa towarowa. W komentarzach do ob-
serwowanego sportowego zdarzenia pojawiaja sie informacje o kupnie, sprzedazy, odsprzedazy
zawodnikéw, wystawianiu ich do sprzedazy, planowanych transakcjach, osiagnig¢tych cenach
transferu, zyskach i stratach. Wyraznie akcentowany jest tu przedmiotowy status zawodnika,
ktorego sportowe sukcesy maja wplyw na ofiarowang za niego cen¢ podczas kolejnego trans-
feru.

4 Liczbe kibicow klubu Manchester United rozsianych po calym swiecie szacuje si¢ na 330
mln.

5 A. Aldridge (2006), Konsumpcja, Warszawa, s. 14.

6 Internetowy sklep klubu FC Barcelona oferuje przedmioty z klubowymi znakami z prze-
znaczeniem dla klasycznych postaci kibicowania jak i do naszej codziennosci. Klubowe
oznaczniki majg towarzyszy¢ nam w pracy, nauce, zabawie, rekreacji, kuchni, pokoju dziecin-
nym, sypialni, samochodzie, podrézy, na plazy. Katalog rodzajowy stanowi znaczaca pozycj¢
handlowg. Poprzez Internet — jest to oferta do kibicow FC Barcelona rozsianych po catym
$wiecie — mozemy naby¢: bluzy, koszulki, opaski, czapki, spodenki, kurtki, getry i ochrania-
cze, krawaty, paski, reczniki, posciel, pidzamy, szlafroki, kosmetyczki, rzeczy na plaze, spinki
1 klamry do krawatow, sliniaki dla dzieci, zabawki, skarbonki, kredki, przybory szkolne, bido-
ny, plecaki i worki, teczki, torby na laptopa, torby podrdézne, przybory biurowe, kubki, pitki,
znaczki, proporce, flagi, odznaki, naszywki, dtugopisy, figurki pitkarzy, podktadki, trabki kibi-
cow, naklejki, wlepki, portfele, zapachy samochodowe, breloczki, zegarki, ksigzki, DVD, MP
31 MP 4, aparaty fotograficzne, megafony, bizuterig, kufle do piwa, budziki, piersiowki, optatki
na wyroby cukiernicze i kieliszki do jajek.

7 Wartos¢ pigciu pitkarskich klubow Manchester United, Real Madryt, Arsenal, Bayern
Monachium, Liverpool szacuje si¢ na 1 mld. § (Podaj¢ za Jack Gage, www.forbes.com,
8.04.2009).

8 Klasycznym przyktadem jest wiasciciel klubu Chelsea Londyn, rosyjski miliarder Roman
Abramowicz. Najbardziej egzotycznym przykladem jest nowy wiasciciel najbardziej angiel-
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sportowg struktura, z drugiej towarem na rynku globalnym $wiata kultury ma-
sowej, w ktorym tresci sportowe stanowia jeden z najwazniejszych produktow
kierowanych w przewazajgcej mierze do odbiorcy meskiego, dominujacego
na rynku ekonomicznym. W skrajnych przypadkach o lokalnym charakterze
klubu moze stanowi¢ tylko jego przestrzenne usytuowanie i miejscowa spo-
tecznos¢ kibicow. Pozostale elementy jego struktury: menedzerowie, trenerzy,
pitkarze 1 wlasciciele moga naleze¢ do globalnej struktury $wiata sportu i mie¢
status kontraktowej lokalnosci® Nie majacy wplywu na ,.etniczng” czystosé
klubu sportowego kibice tworzg na tym globalnym zréznicowaniu postmo-
dernistycznym swoje lokalne narracje tozsamosciowe.

W procesy budowania marki i tworzenia rynku konsumenckiego wy-
korzystuje si¢ postaci i wartosci §wiata sportu. Gwiazdy $wiata sportu sa
wykorzystywane dla budowania prestizu sportowego znaku towarowego.
Mechanizm przenoszenia wartosci nadaje znaczenia przedmiotom tgczonym
z postaciami $wiata sportu i1 reprezentowanej przez nich marce, stajg sie one
w wyniku kampanii reklamowych i zabiegéw marketingowych atrakcyjny-
mi towarami rynkowymi, ktére nabywcy traktuja jako zewnetrzne oznaczniki
statusu'®. Globalizacja, niosaca powszechng rozpoznawalnos¢ marek konsu-
menckich, czyni je wyrdznikami spotecznego statusu i narzedziem budowania
powszechnie czytelnej pozycji spoleczne;.

Przedmioty $wiata sportu funkcjonuja w dwoch obszarach: w natural-
nym dla nich $wiecie sportu 1 w obszarze codziennosci. Dotyczy to rowniez
sportowe) marki, tworzacej warstwe przedmiotowa rywalizacji (np. stroje
zawodnikow). To wlasnie marka zdaje si¢ by¢ podstawowym oznacznikiem
komunikacyjnym. W przypadku strojow, marka zawlaszcza stroje sportowe
wykorzystywane jako ubior podczas rywalizacji, stroje noszone jako ko-
stium przez kibicow, stroje wykorzystywane podczas rekreacji fizycznej,
stroje noszone w zyciu codziennym!!. Znaczek Nike’a odnajdziemy na ko-
szulkach sportowcéw, na stroju uprawiajacych jogging 1 grajacych w tenisa,
na strojach muzykow rap, koszulkach studentéw i czapce polskiego rolnika.

skiego z angielskich klub6w Manchesteru United — szejk Mansour Bin Zayed Al Nahyan. Do
najciekawszych wlascicieli nalezy skarb panstwa Islandii wiasciciel ktubu Westham United FC
czy tez, najbardziej postmodemistyczny, wiasciciel klubu pitkarskiego Ebbsfleet United, jakim
jest od niedawna 50 tys. spoteczno$¢ portalu internetowego My Football Club.

9 Dotyczy to w naturalny sposob trenerow, ale wyrazistym staje si¢ na przyktadzie zawod-
nikéw. W klubie Arsenal na 52 zawodnikow stanowiacych kadre na rok 2009/2010 tylko 3 jest
narodowosci angielskiej, w klubie Inter Mediolan na 26 jest 5 Wtochéw, w Liverpool na 36
tylko 10 ma lokalne korzenie, w Chelsea na 32 tylko 7.

10 Nabywca-konsument jako nadawca symbolicznego komunikatu skierowanego do jego
zewnetrza pojawia si¢ w pracach T. Veblena (2008), Teoria klasy prozniaczej, Warszawa; P.
Bourdieu (2006), Dystynkcja, Warszawa.

11 Odwoluje sie tu do typologii strojéw wyrozniajacej dwie jego postaci: ubior (jako strgj
stuzacy ochronie ciata przed $rodowiskiem naturalnym i formg ruchu) i kostium (jako stro)
przekazujacy komunikat o realnie zajmowanej lub kreowanej pozycji spotecznej).
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Nie w kazdej z tych postaci stroju marka Nike bedzie oznacznikiem pozycji,
moze by¢ przypadkowym ozdobnikiem ubioru, ale wlasnie ta mozliwa przy-
padkowos¢ swiadczy dobitnie o zasiggu marki i jej zlewaniu si¢ z codzien-
noscia 1 globalnym zasiggu znaku zwigzanego ze sportem, albo — jak uwaza
Klein — wiazacego sport ze soba'2. Wykorzystywanie sportowego przedmiotu
jako oznacznika pozycji spotecznej dokonuje si¢ w przestrzeni codzienno-
$ci, w ktorej dokonujemy swiadomego wyboru stroju, przemieszczajacego
si¢ z postaci ubioru w kostium. Dotyczy to réwniez przedmiotéw wykorzy-
stywanych w rekreacji, podczas ktérej poshugujemy si¢ nimi réwniez jako
znakami. Poshugiwanie si¢ marka jako znakiem zaklada, ze jest ona rozpo-
znawalna przez adresata, do ktérego bedzie skierowany komunikat stroju.
W swiecie globalnym zakladamy powszechna znajomos$¢ marki takiej jak
Nike, co pozwala nadac jej status znaku.

Warstwe materialng sportowego zdarzenia tworza m.in. obiekty sportowe
oraz przedmioty-narzedzia, jakimi sportowcy postuguja si¢ podczas sportowe;j
rywalizacji. Najwazniejsza z uwagi na zwiazki z codziennoscig warstwa sg
przedmioty $wiata sportu. Wiele z dyscyplin sportowych jest przejawem ry-
walizacji o kompetencje w sposobie postugiwania si¢ przedmiotami. Niektore
z owych przedmiotéw nalezg rowniez do codziennosci, cho¢ dla celow sporto-
we) rywalizacji sg specjalnie przetwarzane. Do najbardziej czytelnych nalezg
przedmioty wykorzystywane do przemieszczania si¢ w przestrzeni, takie jak
samochody, motocykle, samoloty, lodzie, rowery. Ich wlasciwosci umozliwia-
13 cztowiekowi nowego rodzaju formy aktywnosci. Naleza do grupy przed-
miotéw nadajacych czlowiekowi mobilno$¢, przy zréznicowanej skali kom-
petencji niezbednych do postugiwania si¢ nimi. Obok wyzej wymienionych
nalezy postawic rowniez przedmioty, w przypadku ktorych cztowiek uzyskuje
mobilnos¢ poprzez specjalne formy poshugiwania si¢ ciatem, takie jak narty,
tyzwy, snowboard, deska windsurfingowa. Istnienie takich przedmiotéw im-
plikuje nowe formy ruchu, ktére rozktadaja si¢ na skali od nauki postugiwania
si¢, przez rekreacje po sportowa rywalizacje, ktora jest postacig wspotzawod-
nictwa w panowaniu nad przedmiotem. Przedmioty te powstajg poza swiatem
sportu, stuzg potrzebom codziennosci, z ktérej ewoluujg od rekreacyjnej przy-
jemnosci, przez rekreacyjng rywalizacj¢ po profesjonalng rywalizacje sporto-
w3a. Wspolczesna kultura masowa stymulowana przekazem medialnym jest
kultura rozrywki rywalizacyjnej. Rywalizacja w kazdej niemal dziedzinie sta-
je si¢ przedmiotem telewizyjnego show. Pokolenie MTV jest niezwykle kre-
atywne w zakresie rywalizacji w postugiwaniu si¢ cialem, stad sukces wszel-
kiego rodzaju form rywalizacji koncentrujgcych si¢ wokot tanca i rywalizacji
w opanowaniu przedmiotowych form rekreacji. Kreatywnos¢ w zakresie sty-
low zycia i mtodziezowe] mody jest przedmiotem zainteresowania mediow

12 N. Klein (2004), No Logo, I1zabelin.
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i biznesu okotosportowego, wprowadzajacego w przestrzen rekreacji sporto-
wa rywalizacje, ktdra zostaje obudowana nowg warstwa przedmiotowa.

Przedmioty stajg si¢ narzedziami rywalizacji obok ciata, bedacego pierw-
szym i najbardziej naturalnym narzedziem cztowieka'®. Sportowa rywaliza-
cja jest w tym kontekscie przykladem dominowania nad rzeczami. W akcie
sportowej rywalizacji dochodzi do swoistej interakcji z przedmiotem (w przy-
padku dyscyplin sportu postugujacych si¢ przedmiotami). Postugiwanie si¢
cialem oznacza w wielu dyscyplinach sportu postugiwaniem si¢ przedmiotem
stajacym si¢ przedluzeniem ciata. Osiagnigcie doskonalo$ci w sposobie po-
stugiwania si¢ przedmiotem daje obraz ciata, ktére z przedmiotem si¢ ,,zra-
sta”, zaclerajac, w warstwie wizualnej, granice pomiedzy tym co organiczne
a nieorganiczne. Przedmioty zdaja si¢ traci¢ swojg odrebnosé ontologiczna,
stajg si¢ w pelni ulegle czlowiekowi, ,,postuszne” jego woli, unaoczniajac
nieprzeci¢tne kompetencje ciala. Czytelne jest to zwilaszcza w dyscyplinach
sportu majacych swoje rekreacyjne odpowiedniki. Niewiele oséb ma bowiem
do czynienia z tyczka do skoku, ale kazdy zaczynajacy nauke gry w golfa
musi zmierzy¢ si¢ z odrebnoscia materii golfowego kija i jest w stanie doceni¢
gre mistrzow w tej dyscyplinie. Panowanie nad przedmiotem ma swoj spekta-
kularny obraz w gimnastyce artystycznej kobiet, jednej z dyscyplin zwanych
w literaturze anglosaskiej ,,estetycznymi”'¥, w ktorej sposoéb poshugiwania si¢
przedmiotem ma tworzy¢ wrazenie jego ontologicznej jednosci z cialem i sta-
nowi przedmiot oceny sportowej rywalizacji.

Ta niezwykla harmonia i forma, ktora tworzy zawodnik pomigdzy rézny-
mi ontologiami bytu jest tez przedmiotem estetyczne) ewaluacji. Harmonia
ciata i przedmiotu wytwarza poczucie rytmu ruchu ciata odzwierciedlajacego
sportowa kompetencj¢. W przypadku wielu gwiazd sportu mamy wrazenie
zacierania granic pomie¢dzy ciatem a rzecza, tak jakby stanowila ona ekstensj¢
ciata!®>. Mozna odnie$¢ takie wrazenie, gdy patrzy si¢ na sposéb poshugiwa-
nia si¢ pitka gwiazd ligi NBA czy Ligi Mistrzow. Doskonatos¢ postugiwania
si¢ rzeczg w sportowej rywalizacji moze przybiera¢ postac ,,magiczna” 1 by¢
przedmiotem widowiska, takiego jakie stworzyla ewoluujaca ze sportu druzy-
na ,,Harlem Globetrotters”

Kazdy z przedmiotéw wykorzystywanych w sportowej rywalizacji ma
wlasciwa sobie forme przestrzenng. Ma tez swoja warstweg wygladow ze-
wngtrznych, cho¢ w nieréwnym stopniu eksponowang i kreowang z uwagi
na przekaz wizualny. Przedmioty mechaniczne wykorzystywane w sporcie
ewoluujg do form czysto sportowych, jakimi sg samochody formuly pierw-
szej lub niektdre z postaci roweru. Taka ewolucja przedmiotu czyni je jedno-

13 M. Mauss (1973), Socjologia i antropologia, Warszawa.

14 Patrz D. Best (1988), The Aesthetic in Sport. W: W .J. Morgan, K. V. Meier (red.),
Philosophic Inquiry in Sport, Champaign, Illinois.

15 T. Dant (2007), Kultura materialna w rzeczywistosci spolecznej, Krakow.
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czesnie przedmiotami apraktycznymi w codziennosci. Stajg si¢ przedmiotami
wykorzystywanymi wylacznie w sportowej rywalizacji. Ich warstwa wizualna
tworzy trakcyjny znak estetyczny, ktory, tak jak w przypadku wyscigow sa-
mochodowych, jest nosnikiem tresci reklamowych. Niezwykle ksztalty po-
dyktowane wymogami ergonomii uzyskuja rowniez przedmioty nalezace do
wyposazenia zawodnikow, takie jak np. kaski rowerowe w wyscigach toro-
wych, stajace sie walorem estetycznym dla widzow.

Przedmioty swiata sportu funkcjonujg na styku dwoch wymiarow rze-
czywistosci — §wiata sportu i codzienno$ci. Powstajg z przeznaczeniem dla
$wiata sportu, z ktérego pozniej zapozyczane sa dla form rekreacji lub po-
wstajg w codziennosci, by stac si¢ podstawa sportowej rywalizacji. Taka bi-
funkcjonalno$¢ rzeczy zbliza sportowa rywalizacje do codziennosci kibicow,
wprowadza je na rynek towardéw powszechnie dostepnych, stymuluje formy
rekreacji.

Deska windsurfingowa jest przyktadem przedmiotu funkcjonujacego
w dwodch aspektach, jako znak i jako narzedzie pozwalajace realizowac war-
tosci wyrazane poprzez znak'®, Jeszcze w swoim przedsportowym etosie
byta przedmiotem symbolizujacym styl zycia poszukujacy wolnosci, uciecz-
ki przed cywilizacja, ekscytujacych przezy¢, ktore jednoczesnie pozwalala
urzeczywistni€. Jej design byt swiadectwem czasu, odbiciem kulturowych
zjawisk 1 trendow w swiecie popkultury 1 sztuki alternatywnej. Jako przed-
miot moze by¢ ujeta w kategorie obiektu estetycznego, zawieszajaca jego
funkcjonalnos¢. Wiekszos¢ z wykorzystywanych w sportowej rywalizacji
przedmiotow, takich jak piki, oszczepy, kule, dyski, tyczki, nie stanowia same
w sobie obiektow estetycznych. Sportowa rywalizacja, zbudowana na war-
tosci rownosci szans, stawia wymog standaryzacji przedmiotu rywalizacji,
stad brak ich indywidualnosci 1 zdobien tak cenionych z estetycznego punktu
widzenia. Wigkszos$¢ z owych przedmiotéw petni tylko funkcje pragmatycz-
n3. Przedmiotem dziedzictwa kulturowego stang sie przedmioty, ktorym zna-
czenie nada czlowiek. W swiecie kultury masowej 6w akt nadania pochodzit
bedzie ze spolecznosci kibicéw. Potrzeba zachowania przedmiotow, jakimi
postluguja si¢ w rywalizacji sportowcy, jest obrazem aktéw tozsamosciowych
wiazacych kibicow z gwiazdami $wiata sportu. Indywidualizacja przedmio-
tow rywalizacji dokonuje si¢ bowiem poprzez powigzanie ich ze sportowym
etosem uzywajacych ich postaci. Postaci $§wiata sportu ,,wigzg” przedmioty
ze soba, nadaja im status podmiotowy, wydobywaja je z przedmiotowego
niebytu przenoszac je do swiata cztowieka. Uniwersalnos¢ statusu gwiazdy
sportu czyni przedmiot rozpoznawalnym w skali globalnej, ale pwszechna
rozpoznawalno$¢ jest udziatem tylko nielicznych sportowcow. Spotecznosci
kibicow majg przede wszystkim wymiar lokalny.

16 Ibid.
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Ewaluacja przedmiotow zwigzanych ze §wiatem sportu jest wynikiem po-
zycji, jakg zajmowaly postaci z nimi zwigzane, ich sportowego sukcesu i uzy-
skania w $wiadomosci kibicow statusu gwiazdy sportu. Ma ona wymiar histo-
ryczny, odnoszacy si¢ do minionych zdarzen, badz jest aktem oceny aktualnie
dziejacych si¢ zdarzen, w ktorych biorg udzial przyszli posiadacze przed-
miotow. Historia sportu jest historig wielkich postaci sportowej rywalizacji.
Czescig historii sg wielkie sportowe wydarzenia, ktorym znaczenie nadaje po-
ziom 1 przebieg sportowe) rywalizacji. Ich podmiotami sg postaci §wiata spor-
tu. A historia owych wydarzen, przebieg rywalizacji staje si¢ tre$cia narracji
tozsamosciowych'!” Jezeli owe narracje stajg si¢ tresciami produktéw kultury
masowej, wchodza w sklad narracji tozsamosciowych spoteczenstwa global-
nego tworzac wyobrazenia o kulturach narodowych i podstawy stereotypow
narodowych, do jakich nalezy, w odniesieniu do cywilizacji amerykanskiej,
wpisanie w m¢ska role pierwiastka sportowego!®.

Sportowe wydarzenia sytuujg si¢ zarbwno w czasie przesztym, przysztym
1 w terazniejszosci. Zdarzenia, na ktore oczekujemy, wazne pojedynki roz-
grywane przy naszym udziale, staja si¢ czescig historii sportu lub odchodza
w niepami¢C. Bezposrednie uczestnictwo w sportowych zdarzeniach dodaje
do nich cz¢s$€ naszej wlasnej historii. Dla kibicow-fanéw czegs$¢ biografii sta-
nowily beda wielkie sportowe wydarzenia. Pitki baseballowe zlapane przez
widzow podczas znaczacych sportowych wydarzen staja sie¢ przedmiotami
o wartosci kontekstualnej 1 dla kibicow danej dyscypliny sportu uzyskuja sta-
tus pamiatki, przedmiotu kultowego, tozsamosciowego skarbu, tak jak pitki
z autografem gwiazdy sportu. Uczestnictwo w wielkich sportowych zdarze-
niach moze mie¢ w narracjach tozsamosciowych kibicow status porownywal-
ny z uczestnictwem w wielkich wydarzeniach spotecznych, pokoleniowych,
a posiadanie przedmiotow je upamigtniajacych podtrzymuje realnos¢ tych
doswiadczen.

Zwigzki przedmiotéw z postaciami $wiata sportu sg zrédtem biografii
przedmiotéow. W tej relacji przedmiotami znaczacymi stajg si¢ przedmio-
ty zwyczajne, wytwarzane masowo, pozbawione cech indywidualnych, po-
wszechnie wykorzystywane w sportowej rywalizacji. Naznaczone sportowg
biografig stajg si¢ przedmiotami kolekcjonerskimi o znaczacej wartosci wy-
miennej, majacymi dajacg si¢ wyceni¢ warto$¢ rynkowa. Taki status zyskuja

17 Takie narracje wykorzystuje kino amerykanskie budujac portrety postaci megskich, ktére
nawigzuja pomiedzy sobg relacje odwolujac si¢ do historii amerykanskich dyscyplin sportu,
pamietnych meczow, stynnych zagran, rekordow poszczegolnych postaci. W takiej optyce sta-
nowig one cze$¢ amerykanskiego dziedzictwa kulturowego XX stulecia.

18 Biografie amerykanskie pokazuja sportowe zaangazowanie poprzez tzw. Malg Lige, przez
sport szkolny, uniwersytecki, proby zawodowe i konieczne postawy kibicowania. Rola lidera
sportowej rywalizacji ma w amerykanskim etosie przekladac si¢ na dorosla rol¢ lidera w orga-
nizacjach zawodowych.
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rowniez takie przedmioty jak stroje zawodnikéw, czesci ich sportowego ekwi-
punku czy tez przedmioty codziennego uzytku, rzeczy osobiste pojawiajace
si¢ W spolecznej przestrzeni $wiata sportu. Warto$¢ kolekcjonerska nadaja im
spotecznos$ci fandéw poszukujace zwigzkéw z gwiazdami sportu poza wspol-
uczestnictwem w samych aktach sportowej rywalizacji. Im wigkszy zasigg
spotecznej popularmosci danej dyscypliny sportu, tym wigksza jest potencjal-
na grupa kolekcjoneréw tych specyficznych ,,sportowych trofeéw” Ich war-
to$¢ estetyczna zalezy od rodzaju przedmiotéw. Przedmioty szczegdlnie cen-
ne (ewaluacji dokonuja ich wilasciciele, kolekcjonerzy lub rynek pamiatek)
moga zyskac status przedmiotow dekoracyjnych. Na ogdt same w sobie nie s3
nosnikami wartosci artystycznych, a ich estetyczny status wynika z nadania
im funkcji dekoracyjnej podkreslajacej tozsamo$¢ ich wiasciciela. Starannie
oprawione, umieszczone w szklanych gablotach s3 eksponowane w znacza-
cych dla posiadaczy przestrzeniach. Mogg znalez¢ swoje miejsce na Scianie
obok dziel sztuki badz zaja¢ ich miejsce.

Przedmioty ze znaczacymi biografiami znajduja swoje miejsce w swoistych
muzeach jakimi sg ,,Halls of Fame” réznych dyscyplin sportu'®. S przedmiota-
mi niepowtarzalnymi, nie podlegajacymi prostej wymianie, majg status przed-
miotow nieekwiwalentnych, ktorych biografii nie mozna powtoérzyé¢, cho¢ ich
biografia zaczyna si¢ od statusu towaru rynku sportowego. Ujednostkowienie
dokonuje si¢ poprzez akt wydobycia ich ze zbioru towardéw na podstawie ich
zwigzku z obecng badz przyszla postacia gwiazdy sportu. Biograficzne zwigz-
ki przedmiotow ze sportowcami sg zrodlem ich ,,sakralizacji” nadajgcej im
status wyjatkowosci, porownywalny ze spotecznym statusem relikwii. Taka
postaé ,,muzealizacji” sportu odzwierciedla lokalne potrzeby tozsamosciowe,
odzwierciedlajac postmodernistyczne tendencje kultury zachodniej®. ,,Halls
of Fame” lokuja si¢ pomiedzy klasycznymi formami muzeéw a postmoder-
nistycznymi parkami tematycznymi®'. Aure muzedw sportu, jakimi sg ,,Halls
of Fame”, tworzy autentycznos¢ eksponowanych przedmiotéw, tworzacych
materialng histori¢ dyscyplin sportu. Autentycznosci nadaja przedmiotom ich
biografie. ,,Halls of Fame” sa nie tylko postmodemistycznymi panteonami
sportu, ale 1 przedsigbiorstwami handlowymi funkcjonujacymi w s$wiecie
sportu, sprzedajacymi produkty muzealne i wytwarzajgcymi nowg warstwe
przedmiotowa, jaka sa sprzedawane w sklepach pamiatki z muzeow, staja-
ce si¢ rowniez przedmiotem kolekcjonowania ze strony fandéw. Zwiedzanie
,-Hall of Fame” nie ma postaci obcowania z kulturg wysoka, stuzy nabywaniu
postaci kapitatu kulturowego przez spolecznosci budujace narracje tozsamo-

19 Liczba muzeodw (,,Halls of Fame”), prezentujacych rézne dyscypliny sportu wynosi 159.

20 J. Urry (2007), Spojrzenie turysty, Warszawa.

21 W ,Hall of Fame” w Coperstown znajduja si¢, obok ekspozycji muzealnej, sklepy i re-
stauracje, a strona internetowa szczego6towo informuje o dostgpne) infrastrukturze turystycznej
1 atrakcjach okolicy.
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sciowe wokot narodowych form sportowej rywalizacji. W §wiecie globalnym
»,muzealizacja” jest niezwykle dynamicznym zjawiskiem stuzagcym zachowa-
niu wartosci lokalnych.

Klasyfikacje przedmiotéw nabierajacych statusu pamiatek dokonujg sie
w obrgbie grup kibicéw-fanéw, ich wartos¢ zalezy od zasi¢gu dyscypliny
sportu i jego spotecznej hegemonii. Znalezienie si¢ w ,,Hall o Fame” danej
dyscypliny sportu jest jednym z najwiekszych wyréznien, a podstawg kwa-
lifikacji jest szeroko definiowana postawa sportowa (wyniki, tytuly, sposob
zachowania). Kwalifikacja postaci nadaje nowy status przedmiotom z nimi
zwiazanych. W [ Hall of Fame” baseballu w Coperstown jest miejsce dla
korony ofiarowanej ,,King Carlowi” Hubbellowi i dla fortepianu Christa
Mathwesonsa, majacego nogi w postaci kijéw do baseballu. Jak zauwaza
Kopytoff, ,kultura gwarantuje pewnym rzeczom nie budzaca watpliwosci
jednostkowos$¢”??. Posiadanie rzeczy zwigzanych z gwiazdami sportu jest
dla kibicow forma zawlaszczania postaci i nadawania aktowi kibicowania
realnosci materialnej. Jest swiadectwem przynaleznosci do niszy kulturo-
wej, jakg stanowia fani sportu. Kolekcjonowanie moze mie¢ perspektywe
podmiotowa — sentymentalno-historyczna, nalezaca do elementéw narracji
tozsamosciowych, wyrazajaca si¢ w gromadzeniu swiadectw uczestnictwa
w sportowych wydarzeniach w postaci biletow, ulotek, plakatow, znaczkow
— lub wartos$¢ kolekcjonerska, kiedy budujemy zbiory pamigtek lub groma-
dzimy przedmioty zwigzane z wydarzeniami o charakterze bardziej uniwer-
salnym (np. pitki z podpisami graczy upami¢tniajgce znaczace sportowe
zdarzenie). Obok klasycznie komercyjnego podejscia do instytucji pamiatki
sportowej, charakterystycznego dla kapitalistycznego systemu towarowego,
mozna méwic¢ o rodzacej si¢ pomiedzy zawodnikami a fanami relacji wza-
jemnosci (reciprocity), opierajacej si¢ na podarunkach, ktore przekazywane
sg przez sportowcow fanom i przez fandw sportowcom. Postawy takie sg
charakterystyczne dla postaci sportowej rywalizacji podkreslajacych wigzi
ze spotecznosciami lokalnymi®.

Przedmioty zwigzane z gwiazdami sportu poprzez akty sportowej ry-
walizacji majg zwykle swoje jednorazowe ujednostkowienia wynikajace ze
sportowej natury owej relacji. Biografie przedmiotéw codziennych bedacych
wlasnos$cig gwiazd sportu moga mie¢ swoje kolejne ujednostkowienia, jak

22 1. Kopytoff (2003), Kulturowa biografia rzeczy — utowarowienie jako proces. W: M.
Kempny, E. Nowicka (red.), Badania kultury. Elementy teorii antropologicznej, Warszawa,
s. 258.

23 Model takiej sytuacji w odniesieniu do Ladies Professional Golf Association (LPGA)
przedstawia Todd Crosset w tekscie ,,Fans, Status, and the Gift of Golf” W: P. Donnelly [red.]
(1999), Inside Sports, London, NY. Crosset opisuje sytuacj¢ goszczenia w domach fanow gol-
fistek LPGA i wreczania im upominkow w postaci strojow, ktére przywdziewaja nast¢pnie na
siebie podczas zawodow, zgodnie z oczekiwaniami fanow.

97



w przypadku odsprzedawanych samochodéw gwiazd sportu?, pozostajacych
nadal przedmiotami codziennosci, ale z biografia wyrdzniajaca je sposrod in-
nych analogicznych przedmiotow. Ich biografia bedzie dopelniana poprzez
dzieje kolejnych wiascicieli, cho¢ jej punkt centralny stanowié¢ bedzie poczat-
kujace biografi¢ ujednostkowienie wynikajace ze zwigzku przedmiotu z po-
stacig $wiata sportu nadajaca mu warto$¢ prymarna. Wartos¢, jaka przedmio-
towi nadaje przynaleznos¢ do gwiazdy sportu, bedzie miata wplyw na jego
pOzZniejsza biografie, dla kolejnych wiascicieli jego wartos¢ bedzie zaposred-
niczona w akcie przynaleznosci do sportowej celebrity. Takie biograficzne
nacechowanie przedmiotow dotyczy rowniez postaci celebrities spoza swia-
ta sportu. Domy gwiazd kina, samochody stawnych ludzi staja si¢ dobrami
wyroznionymi ze zbioréw rzeczy i nacechowanymi wartoscig dodang, jaka
tworzy akt przynaleznoS$ci do postaci celebrities. Taka wartos¢ dodana nie ma
charakteru uniwersalnego, jest wartoscig znaczaca w spotecznosciach fanow
1 zwolennikéw postaci.

Wiele z przedmiotow wykorzystywanych w sportowej rywalizacji otrzy-
muje atrakcyjng warstwe dekoracyjng, nie s3 to na ogdt przedmioty begdace
produktami masowymi, a sama warstwa dekoracyjna pelni funkcj¢ seman-
tyczna, jest nosnikiem tresci reklamowych. Ich kompozycja moze posiadaé
walory estetyczne ale nie sg one na tyle znaczace, by mogly stanowi¢ przed-
miot zabiegow kolekcjonerskich. Mozna przyja¢ zalozenie, ze walorem przed-
miotdéw ze Swiata sportu sa przede wszystkim ich zwigzki z postaciami sportu,
rzeczywiste badz semantyczne. One pozwalajg powiela¢ w tysigcach egzem-
plarzy koszulki z numerami i nazwiskami gwiazd sportu, ktérych wartoscig
jest przypisanie do postaci, semantyczny kontekst biograficzny, przenoszo-
ny w warstwie symbolicznej na inne przedmioty, nie zwiazane bezposrednio
Z postaciami gwiazd sportu®.

Populamos¢ wielu dziedzin sportu, dla ktorych przyktadem moze by¢ pil-
ka nozna, jest zrodtem ich usytuowania w globalnej przestrzeni kultury ma-
sowej. Wielomilionowa spotecznos¢ kibicow, sympatykow, fandw 1 widzow
TV staje si¢ tez automatycznie rynkiem dla produktéw klubowych. Turystyka
sportowa urasta do rangi lokalnej i globalnej powinnosci. Gwiazdy sportu ma-
jace rozpoznawalng w mediach markg stajg si¢ graczami na rynku reklamy
1 nalezg do grupy najlepiej zarabiajacych celebrities. Do sportowej warstwy
przedmiotowe]j dolaczajg produkty markowe sygnowane postaciami $wiata
sportu; powstaja kolekcje mody, ktorych projektantami sa celebrities sportu.
Zwiazanie si¢ z markg postaci sportu stanowi¢ moze zrédto sukcesu ekono-

24 Dazieje sig tak np. w przypadku samochodéw Audi jakimi jezdzg pitkarze FC Barcelona.

25 W pierwszym sezonie gry Cristiana Ronaldo w klubie Real Madryt klubowe sklepy sprze-
daly ponad 1 mln koszulek z jego nazwiskiem. Klub zarobil na marce ,,Cristian Ronaldo”, kt6-
rej stal sie posiadaczem, ponad 100 mln euro, co zwrdcito koszty transferu Ronaldo do Realu
Madryt. Klubowe sklepy znajduja si¢ na stadionie Santiago Bernabeau i w centrum Madryt.
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micznego, jak w przypadku Nike’a, ktorej twarzg stat si¢ Michael Jordan.
Rzezba (monument) ,,Spirit” przedstawiajaca Jordana, ustawiona na froncie
Chicago United Center i wskazywana jako atrakcja Chicago numer 1, jest
réwniez, posrednio, pomnikiem Nike’a®®.

Budowanie statusu gwiazdy sportu zwiazane jest z tworzeniem ich bio-
grafii. Ich ksztatt jest odbiciem spotecznych pogladéw na zyciowy sukces.
Wspolczesnos¢ kojarzy sportowy sukces z sukcesem ekonomicznym, aczkol-
wiek dla fanéw sportu najwazniejsze s3 sukcesy sportowe. Sukces sportowy
jest sukcesem realnym, prawdziwym, uwiarygodnionym obecnoscig widzow
sportowego zdarzenia. Medialne peregrynacje sportowych celebrities sa, ak-
ceptowalna lub nie, konsekwencja rzeczywistego statusu gwiazdy sportu, po-
strzeganej jako obraz sportowego mistrzostwa.

We wspodlczesnej cywilizacji konsumeryzmu relacje pomiedzy sportow-
cami a fanami zaposredniczone sg w Swiecie rzeczy. Kulturowy status rzeczy
w $wiecie sportu ukazuje ich funkcjonalng réznorodno$é. Przedmioty, z jaki-
mi spotykamy sie w obszarze sportu, sa narzedziami rywalizacji, sportowymi
ubiorami, elementami Zzycia codziennego, pamiatkami, uprzedmiotowieniami
marki, rynkowymi towarami, przedmiotami kolekcjonowania, pomnikami
i elementami narracji tozsamos$ciowych. Swiat materialny stanowi uprzed-
miotowienie sportowego sukcesu, rzeczy przechowujg pamigé o sportowych
zdarzeniach i celebrities sportu. Stajg si¢ czg¢$cig materialnego dziedzictwa
kulturowego i shuza nabywaniu kulturowego kapitatu.

26 S. Sydnor (2000), Sport, Celebrity and Liminality. W: N. Dyck [red.], Games, Sports and
Cultures, Oxford, New York.
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