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Badania struktury spolecznej prowadzi si¢ zawsze posrednio, gdyz, po pierw-
sze, ,,struktura nie jest bezposrednio obserwowalna w konkretnej realnosci™, a po
drugie — warsztat metodologiczny, ktorym dysponujg socjologowie, z zalozenia
pozwala na dotarcie do tylko niektérych aspektow rzeczywistosci’. Sam przed-
miot badania, charakteryzowany jako immanentny atrybut kazdego spoteczen-
stwa’ i definiowany jako ,.kompozycja grup spotecznych charakteryzujacych sie
nierownym dostgpem do powszechnie pozadanych dobr’™ lub ,,utrwalony wzor
wzajemnych relacji pomi¢dzy kategoriami indywidualnych statuséw, definiowa-
nych przez natur¢ ich rdl spotecznych wchodzacych w interakcje™, jest de facto
nieuchwytny i nienamacalny. Nie istnieje takze ogolnie przyjete znaczenie tego
terminu, a liczne proby sformutowania konkretnej definicji okazaly si¢ niesku-
teczne®. Szczegodlnie jesli cheie¢ poshuzyé sie tym pojeciem w praktyce badaw-
czej, to jego zakres ulega zatarciu’ Czgsto takze o strukturze spotecznej mowi
si¢ w znaczeniu waskim — majac na mysli okreslone mechanizmy wytwarzajace
nieréwnosci i dystanse migdzygrupowe, a zatem podziaty klasowe i procesy stra-
tyfikacyjne. Doskonata przeno$nig obrazujgca w uproszczony sposob, czym jest
»Skomplikowana” struktura spoleczna, jest zaproponowany przez Turnera biuro-
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wiec®, rozumiany jako konstrukcja skupiajgca pracownikéw danego przedsigbior-
stwa (odpowiednio spoleczenstwa), ktérzy sa ulokowani na réoznych pigtrach bu-
dynku (odzwierciedlajacych roznice statusu i prestizu; niczym warstwy czy klasy
spoteczne) i przypisani do konkretnych pozycji (stanowisk pracy), co determinuje
ich zakres praw, obowigzkow i1 czynnosci. Pracownicy generalnie moga si¢ prze-
mieszczaé (zmieniac ,,biurko”, a takze awansowa¢ na wyzsze stanowiska lub zo-
sta¢ zwolnionymi), ale nie kazde stanowisko wyjsciowe temu sprzyja, co dosy¢
doktadnie oddaje proces horyzontalnej i wertykalnej ruchliwosci spoteczne;.

Projektujac badania struktury spolecznej, nalezy odnie$¢ sie do pewnych
zmiennych, dzigki ktérym mozna opisa¢ mechanizmy zréznicowania spoleczne-
go oraz procesy stratyfikacyjne lub zoperacjonalizowa¢ strukture spoteczng po-
przez pewne latwiej obserwowalne wskazniki. Struktura spoteczna jest bowiem
narzedziem pomagajacym nam zrozumieé, jak zachowuja sie ludzie w Zzyciu spo-
tecznym. Jest mianowicie tak, ze w obrgbie konkretnych zbiorowosci spolecz-
nych pewne praktyki, dziatania, postawy zyciowe, wartosci, orientacje, relacje
towarzyskie, zasady organizacji zZycia rodzinnego, style zycia, a takze — co wazne
w kontekscie dalszych rozwazan — preferencje turystyczne, rekreacyjne 1 wolno-
czasowe s3 znamienne, typowe i przewidywalne dla pewnych grup jednostek. In-
nymi slowy: miejsce zajmowane przez jednostke w strukturze spotecznej w istot-
ny sposob determinuje jej postawy 1 zachowania w Zzyciu spotecznym: ludzie
maja rézne poglady i przejawiaja rozmaite zachowania w zaleznosci od tego, czy
sg bogaci czy biedni; wyksztalceni czy niewyksztatceni; rzadzacy czy rzadzeni
oraz maj3 tendencj¢ do zmiany przekonan i praktyk pod wplywem przemieszcza-
nia si¢ w ramach struktury spoteczne;j’. Badania struktury spolecznej potwierdza-
Ja, ze mozna przewidzie¢ (z pewnym marginesem bl¢du) lub objasni¢ zachowa-
nia ludzkie w oparciu m.in. o dochody (zamoznos$¢ czy inny wskaznik potozenia
materialnego), miejsce zamieszkania, pte¢, wyksztalcenie, udzial we wiadzy,
uczestnictwo w kulturze, kategorie zawodowe (zwazywszy na fakt, iz réznym
pozycjom przypisywany jest rozny prestiz)'°. A zatem przykladowo: mezczyzni
mieszkajacy w niewielkiej miejscowosci, z wyksztalceniem zasadniczym, z za-
robkami oscylujacymi wokot sredniej krajowej, wykonujacy prace fizyczng, beda
mieli generalnie zbiezne preferencje polityczne, a takze beda preferowali podob-
ny rodzaj wypoczynku urlopowego i beda dysponowaé podobnym budzetem po-
drdzy oraz potrzebowaé podobnego przewodnika turystycznego.

8 J.H. Tumer (1998), Socjologia. Koncepcje i ich zastosowanie, Poznan, s. 54.
®  E. Wnuk-Lipinski (2008), Socjologia #ycia publicznego, Warszawa, s. 53.
' H. Domanski, dz. cyt., s. 136; E. Wnuk-Lipinski, dz. cyt., s. 56.
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Zalozenia metodologiczne

Zakladajac, ze przewodnik turystyczny to pewna forma komunikowania
i specyficzny dyskurs kierowany do pewnego ,,modelowego” adresata, reprezen-
tanta pewnej spolecznosci, zawarte w przewodnikach tresci, czyli opis ciekawych
1 wartych zobaczenia, zawsze subiektywnie ocenianych, atrakcji turystycznych,
informacje kulturowe, wskazowki dotyczgce zwiedzania i rekomendacje miejsc
noclegowych i restauracji dostosowane sa zawsze do okreslonych docelowych
grup turystow zajmujacych konkretne miejsce w strukturze spolecznej (na przy-
klad do ,.klas wyzszych” lub backpackerséw z ograniczonym budzetem podrozy).
O ile bylo to bardzo wyraZnie zauwazalne w przewodnikach turystycznych star-
szej daty, o tyle wspolczesne serie wydawnicze w duzym stopniu z tego rezygnu-
ja. Celem niniejszej pracy jest pokazanie — w perspektywie historycznej — w jaki
sposob przewodniki turystyczne wpisywaly si¢ w istniejgca strukture spoteczna
1 jak wrecz utrwalaly pewne podziaty spoteczne, hierarchie i dystanse miedzy
grupami jednostek oraz jak specyfike te¢ praktycznie utracity dzisiejsze przewod-
niki. W najnowszych publikacjach jest bowiem znacznie mniej jednoznacznych
wskazdéwek pozwalajacych na przypisanie danego przewodnika (czy danej serit
wydawniczej) do konkretnej grupy spolecznej. Niemniej jednak takze w nowych
wydaniach przewodnikéw mozna odnalezé pewne przejawy roznicowania tresci,
formy 1 jezyka w zaleznosci od adresata i1 jego miejsca w strukturze spoteczne;.

Przewodniki Baedeker wczoraj i dzis$

Szczegdtowe badania w zakresie zréznicowania tresci i jgzyka przewodnika
w zaleznosci od docelowej grupy turystow prowadzit w latach szesc¢dziesigtych
klasyk socjologii turystyki Dean MacCannell. W swojej ksigzce Turysta. Nowa
teoria klasy prozniaczej amerykanski badacz pokazal, w jaki sposob roznig si¢ re-
komendacje dotyczace zwiedzania Paryza w dwoch przewodnikach, kierowanych
do zgota innych grup spolecznych, i jak owe przewodniki (4dnglo-American Prac-
tical Guide to Exhibition Paris: 1900 wydany przez Williama Heinemanna oraz
Paris and Environs with Routes from London to Paris: Handbook for Travellers
wydany przez Karla Baedekera) utrwalaja podzialy klasowe w spoleczenstwie:
»Ze wzgledu na to, ze przeznaczony byt w zatozeniu dla Grand Tour-ystow, za-
chowat on (Baedeker) charakterystyczny, sarkastyczny i wyniosty ton klasy wyz-
szej. Praktyczny przewodnik jest zupelnie inny (...), prezentuje on punkt widzenia
liczacej kazdy grosz klasy sredniej 1 natychmiast kieruje swych czytelnikéw jak
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najdalej od sklepéw przy rue de la Paix™''. W Baedekerze natomiast wymienione
sa tylko hotele i restauracje najwyzszej klasy i sklepy przy Wielkich Bulwarach,
przy rue de la Paix i Anevue de 1’Opera (odpowiednio kosztowne)'?. Na napusz-
ony ton przewodnikow serii Baedeker zwracat tez uwage inny amerykanski so-
cjolog turystyki Daniel Boorstin'®. MacCannell zauwaza tez ciekawy fakt, waz-
ny z perspektywy niniejszej pracy: ,,Cho¢ czytelnicy Baedekera mogliby bardzo
potrzebowac informacji o tym, jak nieco zaoszczedzié, to poczuliby sie obrazeni,
gdyby znalezli ja w przewodniku, dlatego tez autor starannie jej unikal”'*. Oprocz
tego w analizowanych przewodnikach opisywane i polecane uwadze byly nieco
inne atrakcje turystyczne (przeznaczone do zwiedzania miejsca pracy): w praktycz-
nym przewodniku nie wspomina si¢ np. o fabryce wyrobéw tytoniowych, a z kolei
w Baedekerze tylko zwig¢Zle opisuje si¢ kostnicg: populamos¢ atrakcji turystycz-
nych ma silny zwigzek z ich genezg zakorzeniong w strukturze spoteczne;.

Dean MacCannell zwrécil takze uwage na fakt, iz takze sposdb operowania
jezykiem jest istotny: ,,W opisie Baedekera ciagle istnieje pewna mozliwos¢, ze
turysci podczas shuchania stynnych prawnikéw (mowa o zwiedzaniu Sadu Naj-
wyzszego w Paryzu) odszyfruja na wlasng reke strukture instytucji, odgrywana
w postaci procesu sagdowego. Jednak ten dostep mozliwy dzieki jezykowi zaczy-
na zanikaé. Wspoélczesne przewodniki turystyczne pisane sg dla klasy turystycz-
nej, ktora zna tylko jeden jezyk™!®. Z kolei przy opisie innej atrakcji turystycznej
Paryza — gieldy — autor zauwaza: ,,I znéw przewodnik (Baedeker) zaklada, ze
czytelnik zna francuski i stawia sobie za zadanie nie tyle thumaczenie z francu-
skiego na angielski, ile przeklad hatasu na francuski”'®. W opisie pobrzmiewa
przekonanie, ze wysoki status spoleczny oznacza inne kompetencje j¢zykowe niz
te posiadane przez klas¢ nizej usytuowang na spotecznej drabinie.

Dzisiejsze przewodniki serii Baedeker-Allianz stracity tak wyrazne cechy
przewodnika dla sfer wyzszych 1 wymienia si¢ w nich nie tylko obiekty tury-
styczne ,,najwyzszej klasy” Na przykladzie niemieckojezycznego przewodnika
Baedeker-Allianz po Polsce mozna zauwazy¢, ze adresy restauracji podzielone
sa na: fein&teuer (ekskluzywne i drogie), erschwinglich (w przystgpnej cenie)
1 preiswert (W korzystnej cenie/tanie), natomiast mozliwos$ci noclegowe na: kom-
fortabel (komfortowe) i giinstig (tanie)!” W stosunku do atrakcji turystycznych

1" D. MacCannell (2000), Turysta. Nowa teoria klasy prozniaczej, Warszawa, s. 95.

12 Tamze, ss. 95-96.

B3 D.J. Boorstin (1961), The Image: A Guide to Pseudo-Events in America, New York,
ss. 104-106.

4 D. MacCannell, dz. cyt., s. 95.

15 Tamze, s. 99.

16 Tamze, s. 100.

7 D. Luippold [red.] (2006), Polen, Ostfildern.
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stosuje si¢ gwiazdkowy system rekomendacji. Ciekawostki (dotyczace najcze-
Sciej wydarzen i elementéw kulturowych) podaje sie w ramkach z adnotacja Ba-
edeker Tipp (wskazowka Baedekera). Zmianie ulegto takze podejscie do jezyka:
nikt nie zaktada, ze turysta zna jezyk destynacji turystycznej, do ktorej si¢ wybie-
ra. Wszystkie nazwy wlasne lub szyldy sg solennie thumaczone i opatrzone ko-
mentarzem. W dzisiejszym Baedekerze, tak jak w wielu innych wspoétczesnych
przewodnikach, mozna jednak zauwazyé powszechne uzycie wielu anglicyzméw,

ktore zresztg na state weszly do jezyka turystyki: highlight, must see, do & don t,
low-cost, high end.

Przewodniki Michelin wczoraj i dzis

Jednym z najbardziej znanych przewodnikéw turystycznych publikowanych
w wielu krajach jest Michelin (fr. Guide Michelin), wydawany przez francuskie
przedsigbiorstwo Michelin (to samo notaberne, ktore zaymuje si¢ takze produkcja
opon). Jest to seria wydawnicza z ponad stuletnig tradycjg prezentowania infor-
macji turystycznych: pierwsza edycja Michelin, poswigcona Francji jako desty-
nacji turystycznej, ukazata si¢ w 1900 roku. Od poczatku przewodniki Michelin
kierowane byly do bardzo konkretnej grupy adresatéw: os6b zmotoryzowanych,
przy czym od razu nalezy zaznaczy¢, ze na poczatku XX wieku posiadanie samo-
chodu bylo przywilejem niewielu 1 tym samym czynnikiem silnie okreslajacym
pozycje spoleczng. Oprécz rekomendacji dotyczacych mozliwosci zakwaterowa-
nia i lokali, gdzie mozna dobrze zjes¢ podczas podrézy 1 zwiedzania, przewod-
niki zawieraly zatem obowigzkowo cenne informacje dla kierowcow: adresy sta-
cji paliw, warsztatow samochodowych, sklepéw z oponami, informacje na temat
cen paliw, wymiany opon czy naprawy samochodu. Co ciekawe, przewodnik byt
rozprowadzany za darmo (do 1920 roku). Jesli wierzy¢ anegdocie, oplata zosta-
ta wprowadzona po tym, jak w pewnym warsztacie samochodowym znalezio-
no sterte przewodnikow stuzacg do podpierania stolu. Byl to czytelny sygnat dla
wydawnictwa: darmowe publikacje nie sg traktowane powaznie. Przez pierw-
szych 30 lat okladka przewodnika byta niebieska, po 1931 roku zmieniono ja na
czerwong, skad zwyczajowa nazwa Czerwony przewodnik (fr. Le Guide Rouge).
Obok tradycyjnych przewodnikéw gastronomicznych opisujacych hotele 1 restau-
racje, wprowadzono takze seri¢ przewodnikdw stricte turystycznych, opisujacych
miasta, regiony i panstwa pod katem ich atrakcyjnosci turystyczno-krajoznaw-
czej. Zielony przewodnik (fr. Le Guide Vert). Z biegiem czasu Michelin uroz-
maicito oferte 1 zaproponowato takze kilka serii specjalistycznych (,,szytych na
miare”) przewodnikow turystycznych: Guide voyageur pratique (dla samodziel-
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nie podrézujacych), Guide Gourmand (dla smakoszy), Guide escapade (dla wy-
cieczkowiczéw udajacych si¢ na krotki odpoczynek) i Guide coup de coeur (dla
poszukiwaczy hoteli z charakterem). W Polsce ukazuja si¢ serie wydawane na li-
cencji Michelin przez Wydawnictwo Bezdroza: Zielony przewodnik oraz Udany
weekend.

Cecha charakterystyczna przewodnikow Michelin, zaréwno tych kulinamych
jak 1 stricte turystycznych, jest unikalny system rekomendacji, zilustrowanych
w postaci gwiazdek. Od 1926 roku wybranym restauracjom przyznawano jed-
ng gwiazdkg. We wczesnych latach trzydziestych XX wieku rozszerzono hierar-
chi¢ do trzech gwiazdek. Obecnie we wszystkich seriach zamieszczane sg oceny
obiektow, ktérym przyznawane sg gwiazdki wedhlug trzystopniowe) skali.

Czerwony przewodnik oparty jest o rozbudowany system symboli, opisuja-
cych kazdy lokal gastronomiczny. Przy tworzeniu przewodnikéw Michelin sto-
suje procedur¢ anonimowych inspekcji w celu ewaluacji serwowanych potraw
oraz ustug, a takze regularnej aktualizacji oceny. Restauracjom przyznawane sg
nastepujace symbole: gwiazdki za walory smakowe potraw (od jednej do trzech
gwiazdek; dodatkowo przy restauracjach oznaczonych gwiazdka umieszcza si¢
wykaz trzech specjalnosci kulinarnych; osobnym wyréznieniem przyznawanym
restauracjom jest Wschodzaca Gwiazdka, ktéra oznacza bardzo duze szanse na
zdobycie wlasciwego symbolu w kolejnym roku), sztuéce (tyzka i widelec) za
wystroj, jakos¢ obstugi 1 atmosfere lokalu (od jednego do pigciu sztuécdw) oraz
symbol Bib Gourmand za stosunek jakosci do ceny.

Zielone przewodniki istniejg dla wszystkich regionéw Francji oraz wielu in-
nych krajow, regionéw 1 miast. Zawieraja one informacje dotyczace zaplecza tu-
rystycznego 1 glownych atrakcji. Podobnie jak czerwone przewodniki, uzywaja
systemu trojstopniowej oceny, rekomendujagc miejsca godne zwiedzania: 1* —
,,Zobacz koniecznie!”, 2* — | warto odwiedzi¢!”, 3* — , godne uwagi!”. Dzigki sys-
temowi gwiazdek turysta otrzymuje praktyczng wskazéwke, na co nalezy zwro-
ci¢ uwage i co zobaczy¢ w pierwszej kolejnosci, np. gdy dysponuje si¢ niewielka
ilo$cig czasu na zwiedzanie.

Nalezy zauwazy¢, ze system oceny gwiazdkowej, bedacy w zalozeniu cen-
ng wskazowka dla zwiedzajacych, jest de facto mocnym akcentem segregujacym
spoteczenstwo: z ogromnej liczby 45 000 uwzgl¢dnionych europejskich'® hoteli
1 restauracji (juz sama obecno$¢ na kartach przewodnika jest znaczagcym wyroz-
nieniem) konkretne grupy turystow wybiora obiekty z jedng, dwoma lub trze-
ma gwiazdami, a inni bedg wrgcz unikali michelinowskich rekomendacji, kto-
re oprocz wysublimowanego smaku zwiastujg takze — nieuchronnie — wyzszy

'),

'8 Wraz z rozpowszechnianiem si¢ ruchu drogowego zaczgto rozbudowywac system oceny
gwiazdkowe) 1 stosowac go nie tylko we Francji, wprowadzajac go do innych krajow.
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koszt uczty. Czerwony Przewodnik Kulinarny Michelin to innymi stowy presti-
zowy ranking europejskich restauracji, ktérego z wielkim zainteresowaniem wy-
czekujg zar6wno restauratorzy, jak i turysci: dla niektérych pojawienie si¢ no-
wej trzygwiazdkowej restauracji stanowi juz wystarczajacy powod do odbycia
podrozy motywowanej pobudkami kulinarnymi: Une des meilleures tables, vaut
le voyage! Nieco bardziej neutralna jest punktacja turystycznego Michelina: po-
zwala ona zorientowa¢ sig, czy dane miejsce nalezy (oczywiscie wedlug auto-
row przewodnika) do listy obowigzkowej punktow, ktore trzeba zobaczyé, czy tez
mozna powroci¢ do niego podczas kolejnych odwiedzin.

W promocji przewodnikéw Michelin podkresla sie ich elegancki, lekki styl
oraz dbalo$¢ o szczegodly i strong wizualng. Jesli oprzeé si¢ m.in. na niemieckoje-
zycznym przewodniku po Polsce', to nie mozna stwierdzi¢, zeby dzisiejszy Mi-
chelin zawieral znacznie wigcej wskazowek dla turystdéw zmotoryzowanych niz
inne oferowane na rynku przewodniki (porownujac np. z przewodnikami innych
serii wydawniczych: Marco Polo?, Pascal?!, Dorling Kindersley?* czy ADAC?).

Przewodniki Lonely Planet wczoraj i dzis

Zatozycielami serii przewodnikéw Lonely Planet bylo malzenstwo — Maureen
1 Tony Wheelerowie. W pierwszym 94-stronicowym broszurowym przewodniku
Across Asia on the Cheap (Tanio przez Azje) para opisala podroz, ktéra sama od-
byta?. W zwigzku z sukcesem broszury rozbudowang wersje tego samego prze-
wodnika Across Asia on the Cheap: A Complete Guide to Making the Overland
Trip (Tanio przez Azje. Kompletny przewodnik do odbycia podrozy lgdem) wy-
dano w 1975 roku?. Przewodnik przeznaczony byt dla podréznikéw-amatorow,
ktorzy chcieli przemierzy¢ Azje niskim kosztem. Wheelerowie zawarli praktycz-
ne rady (czasem nawet nie do konca zgodne z prawem i dotyczace praktyk niele-
galnych, np. jak naby¢ marihuane) i prywatne spostrzezenia ulatwiajace podroz
przez panstwa arabskie i Indonezje az do Australii. Przewodnik doskonale wpi-

19 S. Béttcher [red.] (2006), Polen, Miinchen.

2 ], Kramer, J. Tycner (2008), Polen, Ostfildern.

2 Polen. Illustrierter Reisefiihrer (praca zbiorowa) (2004), Bielsko-Biata.

22 T. Czerniewicz-Umer, M. Omilanowska, J.S. Majewski (2010/2011), Polen, London, New
York, Miinchen, Melboume, Delhi.

2 D. Schetar-Kothe, F. Kotze (2006), Polen, Miinchen.

24 T. Wheeler, M. Wheeler (2007), Unlikely Destinations: The Lonely Planet Story, Hong
Kong; T. Wheeler, M. Wheeler (2005), Once while Travelling: the Lonely Planet Story, Hong Kong.

2 T. Wheeler (1975), Across Asia on the Cheap: A Complete Guide to Making the Overland
Trip, Melbourne.
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sywat si¢ w kontrkulture i oferowat idealna ,hippie trail” (hipisowska tras¢) dla
zbuntowanych mtodych, ktérych dzielia przepas¢ generacyjna w stosunku do ich
rodzicéw. Wheelerowie wydawali kolejne przewodniki, angazujac do wspolpracy
mlodych pasjonatéw podrozy. Poczatkowo konkurencja na rynku nie byla zbyt
silna, ale z biegiem lat pojawilo si¢ coraz wiecej scricte alternatywnych prze-
wodnikow, np. Rough Guides, Insight Guides, Let’s go. Z czasem nastawienie
Lonely Planet tylko na dolne szczeble drabiny spotecznej uleglo zmianie 1 wy-
dawnictwo otworzylo si¢ tez na bogatszych czytelnikow, czg¢sciowo modyfikujac
tres¢ publikacji. Do 2007 roku spétka opublikowata 500 tytuléw t sprzedata 80 mi-
liondéw przewodnikéw, thumaczonych na osiem jezykow. Sukces ten zawdziecza
miedzy innymi wspomnianej zmianie strategii. Niemniej jednak przewodniki Lo-
nely Planet s3 nadal uwazane za alternatywne 1 adresowane do backpackersow,
mitodych turystéw oraz ogélnie turystow low-cost. Na podstawie niemieckoje-
zycznego przewodnika po Polsce nalezy podkresli¢, ze w przewodnikach Lonely
Planet bardzo wyraznie roznicuje sie mozliwosci zakwaterowania, wprowadzajac
kategorie: Budgetunterkiinfte (noclegi ekonomiczne, np. schroniska, domy tury-
sty, kempingi, gospodarstwa agroturystyczne, domy wypoczynkowe, pensjona-
ty, osrodki wczasowe), Mittelklassehotels (hotele w Sredniej cenie) oraz Spitzen-
klassehotels (hotele najwyzszej klasy)?. Fakt, iz od kilku lat przewodniki Lonely
Planet dostepne sa w formie travel apps (wirtualnych aplikacji do zainstalowa-
nia w elektronicznym nos$niku pamigci) takze sugeruje, ze uzytkownik docelowy
powinien by¢ stechnicyzowany. Ponadto od 1996 roku Lonely Planet ma takze
wspolnote online uzytkownikow przewodnika — the Thorn Tree, co jeszcze do-
sadniej podkresla fakt, iz chodzi o grupe odbiorcow korzystajacych z portali spo-
lecznosciowych i z nowinek technologicznych (otwarta strona intemetowa grupy
dyskusyjnej jest moderowana jedynie w jezyku angielskim, co takze ogranicza
powszechny dostep 1 zaweza go do oséb wladajacych tym jezykiem).

Tytul przewodnika jako cenna wskazowka dla adresata

Abstrahujac od faktu, iz do pewnych wydawnictw przylgnela etykieta prze-
wodnika dla konkretnej grupy spotecznej (Baedeker dla wyzszych sfer, Michelin
dla turystow zmotoryzowanych, Lonely Planet dla backpackersow), czgsto grupa
docelowa sugerowana byta (rzadziej jest) juz na poziomie tytulu przewodnika.

David Gilbert wyodrgbnit typowe cechy wydanego w 1926 roku przez W.E. Ham-
bleya przewodnika zatytulowanego How to ,,do‘ London in a Day, czytelnie ad-

%6 N. Wilson, T. Parkinson, R. Watkins (2006), Polen, Ostfildern.
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resowanego do turystow pochodzacych z przemystowych miast péinocnej Anglii
(np. Manchesteru czy Sheffield), ktérzy na zwiedzenie Londynu mogli i chcieli
(»najwigksza przyjemnoscia byt powrét do domu”) poswiecié tylko jeden dzien.
W przewodniku opisana zostala konkretna trasa do zrealizowania, utarta $ciezka
(ang. beaten track), z ktérej turysci nie powinni zbacza¢?’ Tytut oraz wiele ele-
mentow tresci przewodnika klarownie wskazuje na dedykowanie go konkretnej
grupie turystéw — wspomnianych przedstawicieli klasy robotniczej, ktdrzy, po-
dazajac za modg i poczuciem obowigzku, musza zaliczyé Londyn jako stolice
Imperium — Hambey s poor tourists (,,biedni tury$ci zwiedzajacy Londyn z prze-
wodnikiem Hambleya”) chcieli jednak tak naprawde unikngé prawdziwego Lon-
dynu 1 prawdziwych Londynczykéw (mieli zresztg $wiadomosé bycia niechcia-
nymi gos¢mi). Przewodnik daje im t¢ szans¢: wskazuje miejsca, ktore musza byé
koniecznie odwiedzone (na trasie ,,mozolnego marszu” znajdujg si¢ m.in. rynek
Petticoat Lane, katedra Swigtego Pawla, National Gallery przy placu Trafalgar
Square, kosci6t Westminster Abbey, dzielnica Earls Court), czyli gdzie — innymi
stowy — trzeba zaznaczy¢ swoja obecnosé, i pozostawia niewiele czasu na sight-
seeing (ogladanie widokow) sensu stricte.

W 1957 roku ukazal si¢ przewodnik autorstwa Artura Frommera, amerykan-
skiego zolnierza stacjonujacego w Europie podczas wojny w Korei, ktdry na po-
stawie swoich doswiadczen przygotowatl Europe on 85 a Day (Europa za 5 do-
larow dziennie), pozycj¢ ewidentnie skierowang do turystow planujacych podroz
niskobudzetowa. Wymowny jest takze tytul przewodnika Rory’ego MacLeana:
Magic Bus: on the Hippie Trail from Istanbul to India — jest to czytelne zaprosze-
nie do niskobudzetowej podrézy autostopem i srodkami transportu publicznego®.
Notabene byla to trasa wycieczki zrealizowanej przez Wheeleréw 1 inspiracja do
napisania ich wlasnego przewodnika (Lonely Planet).

Dzisiejsze przewodniki majg zazwyczaj neutralne tytuly, tak azeby wpisywac
si¢ w mainstreamowy nurt 1 by¢ potencjalnie interesujacymi dla kazdego, czyli —
nolens volens — dla przecigtnego uzytkownika. Jest to zapewne stuszna taktyka,
biorac pod uwage rozrost i konsolidacj¢ dzisiejszej klasy sredniej. Niemniej jed-
nak mozna przywolaé kilka tytuléw przewodnikéw, w ktorych na poziomie tytutu
mocno oznacza si¢ modelowego czytelnika: Destynacja X (destynacja). Kobieta
na krancu swiata autorstwa Martyny Wojciechowskiej oraz Blondyna w X (de-
stynacja) autorstwa Beaty Pawlikowskiej jako serie przewodnikéw wydawanych
przez National Geographic. Bywaja takze uzupehienia tytuldw czy podtytuly:
»przewodnik dla aktywnych”, ,,przewodnik globtrotera” czy ,,przewodnik dla od-

27 D. Gilbert (2000), Tourists. W: S. Pile, N.J. Thrift [red.], City A-Z. Urban Studies. Sociol-
ogy. Architecture, London, New York, ss. 259-261.

2 R. MacLean (2007), Magic Bus. on the Hippie Trail from Istanbul to India, London.
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waznych”, ktére jednak nie odnoszg si¢ bezposrednio do miejsca turysty w struk-
turze spolecznej, tylko raczej do stylu zycia i zainteresowan podroznika.

Z.akonczenie

Przewodniki turystyczne starszej daty mozna byto dosyé¢ tatwo przyporzad-
kowa¢ do konkretnych grup turystow z okreslonym prestizem 1 statusem mate-
rialnym oraz zwigzanym z nimi miejscem w strukturze spoteczne;j. Istotnym wy-
znacznikiem byla tres¢ przewodnika, forma i jezyk, wydawnictwo, pod ktdrego
auspicjami publikowano przewodnik, oraz niejednokrotnie tytut dzieta. Wystar-
czy przypomnie¢ przeprowadzone w tym zakresie badania MacCannella czy Gil-
berta. W dzisiejszych przewodnikach XXI wieku pozostaty tylko rudymenty tych
specyficznych cech. Tresci przewodnikéw dotyczace atrakcji turystycznych ule-
gly w duzej mierze ujednoliceniu: dostarcza si¢ turyscie matrycy, w ktoérg moze
si¢ on wpisa¢ w dowolnym, pasujagcym mu stopniu. Przedstawiana oferta zakwa-
terowania 1 wyzywienia jest z kolei maksymalnie zdywersyfikowana, tak azeby
zapewni¢ zainteresowanym mozliwie doktadny i zréznicowany przeglad cenowy.
Przewodniki pisane s3 ,,jednym” jezykiem, niezaleznie od tego, czy majg ksigz-
kowa (drukowang) czy elektroniczng (internetowa) forme¢. Tytuly przewodnikow
sg najcz¢scie) neutralne. Wydawnictwa — nawet te prerwotnie kojarzone z nasta-
wieniem na odbiorce z okreslonym miejscem w strukturze spotecznej — otwierajg
si¢ na szersze grupy turystéw i oferuja produkt ,,standaryzowany”, zaspokajajacy
uniwersalne potrzeby wigkszosci konsumentow.
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