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SPORT W INTERPRETACJACH KULTUROWYCH!

Obraz $wiata sportu jest przez wspotczesna kultur¢ dookreslany poprzez
czgste nawracanie do jego historycznych poczatkow. W starozytnosci poszu-
kujemy wzorow sportowej rywalizacji, wartosci tworzacych agon, ksztattow
widowiska sportowego, znajdujac w niej punkty zaczepienia dla réznorod-
nych interpretacji $wiata sportu. Starozytna Grecja 1 Rzym stanowigce natu-
ralne zrodlo dla klasycznych, w naszym mniemaniu, ksztalttow $wiata sportu,
ukazuja réwniez elementy charakterystyczne dla jego nowoczesnie niekla-
sycznych postaci, zdajacych si¢ wynikac¢ z uwarunkowan kulturowych wias-
ciwych dla naszej cywilizacji.

Klasycznos$¢ form antycznego §wiata sportu zdaje si¢ wynikac po pierwsze
z naturalne)j dla niego roli pierwowzoru, jakg peli dla cywilizacji sportu Cu-
bertainowskiego, po drugie z jego wyidealizowanego obrazu, jaki zrekonstru-
owany zostal przez XIX wieczna cywilizacj¢ europejska. Sport grecki jawi si¢
nam jako obraz rywalizacji doskonalej, moralnie czystej, wolnej od typowych
dla sportu wspotczesnego komercyjnych nalecialoéci. Taki jego obraz wydaje
si¢ by¢ charakterystyczny dla potocznego sposobu postrzegania swiata anty-
cznego, ktérego rzeczywiste ksztalty zacieraja si¢ w czasie, ust¢pujac miejsca
narastajacym przez wieki obrazom, ukazujacym raczej intencjonalny niz re-
alny jego ksztalt.

Cywilizacja grecka, najpierw wchlaniana przez starozytny Rzym, poZnie)
wraz z cala kultura antyczna przeslonieta i wyparta przez rodzaca si¢ cywi-
lizacj¢ chrzescijanstwa, skryla swéj prawdziwy obraz pod formami nowego
$wiata, pozwalajac sie okazjonalnie przywotywac przez sztuke rzymska, rene-
sansowgq 1 wreszcie klasycystyczna, w sposob raczej wybidrczy 1 nie zawsze
jej realiom odpowiadajacy. Zachowane do naszych czaséw jej wytwory sprzy-
jaty takiej idealizujacej postawie, ukazujac swoje ,,doskonale” ksztalty skla-
nialy nas do refleksji nad ich aspektami formalnymi, ktdre, z uwagi na nie-
obecnos¢ tworcow, miaty stanowié o jej charakterystyce, ukazywac jej cechy
Znaczace.

Kultura grecka V wieku p.n.e. nauczyla nas patrzenia na wytwory jej sztu-
ki poprzez formg ludzkiego ciala, zamknigta w idealnych, pitagorejskich licz-

1. Tekst powstal w ramach programu badawczego DS-58.
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bach. Proporcje ludzkiego ciala mialy by¢ réwniez miara greckich swiatyn
1 boskich posagow, ktorych zwienczeniem byla figura Zeusa, wykonana przez
Fidiasza dla swiatyni Zeusa w Olimpii, uznana za jeden z siedmiu cudéw
Swiata starozytnego. Ta ,,idealna” forma ciala odnaleziona zostala w Swiecie
sportu, ktory odcisnal swoje pig¢tno na ksztalcie kultury greckiej okresu kla-
sycznego.

Pojecie ,klasycznosci” odnoszace si¢ do sztuki greckiej V wieku p.n.e.
zostato, z uwagi na jej powiazania ze sportowa rzeczywistoscia, wykorzysta-
ne dla okreslenia form greckiego sportu tego okresu. Badania nad greckim
swiatem sportu ukazuja go jako strukture ztozong i wielce do wspédtczesnego
sportu podobna. Zastuzone zwycigstwo przynosito stawg i chwate, na niej si¢
jednak nie konczyto, obok uznania, podziwu i rozglosu pojawialo si¢ rowniez
materialne wynagrodzenie potwierdzajace sukces i dajace podstawg nowego
statusu spotecznego — olimpijskiego zwycigzcy.

Olimpijskie zwycigstwo w starozytnej Grecji bylo bardziej naturalnym
zrodtem stawy 1 materialnego dobrobytu niz w czasach wspdiczesnych. Ow-
cze$nie wystarczylo ono samo, dzi§ musi by¢ poparte komercjalnym sukce-
sem medialnym stanowigcym o wlasciwym sukcesie materialnym, czego naj-
lepszym przykladem wydaje si¢ by¢ casus Otylii Jedrzejczak, ,,uwiktane;”
w produkty sieci telefonii komoérkowej ,,Idea” Grecy w naturalny sposob
laczyli zwyciestwo z materialnym powodzeniem, wyrdzniajac zwycigzcoOw
sposrod swoich mieszkancéw, jako postaci przynoszace chwale miastu i1 przez
miasto doceniane. Sport jako droga do sukcesu i zapewnienia sobie wysokiej
pozycji spotecznej byt dla Grekow, obok boskiej postugi, znaczacym elemen-
tem kultury, choé¢ zwigzek pomigedzy zwycigstwem a jego uhonorowaniem
by, w stosunku do realiéw wspotczesnosci, zdecydowanie bardzie; wywazo-
ny i jak si¢ wydaje, spotecznie uzasadniony. Poszukiwanie w kulturze anty-
cznej Grecji ,,idealnego” modelu sportu prowadzilo do wydobywania na po-
wierzchnie jego etyczno-aksjologicznego wymiaru, przystaniajacego realne
ramy jego spotecznego funkcjonowania.

Zasady sportowej walki pozostawaly w spojnym zwiazku z etosem gre-
ckiego wojownika, dla ktérego zachowanie na polu walki byto istotnym ele-
mentem jego dobrego imienia, ktore zachowaé trzeba bylo rowniez w akcie
smierci, stad tez szacunek dla przeciwnika 1 poszanowanie jego imienia. Dba-
los¢ o wiasng czes$¢ byta punktem odniesienia dla wszelkich regul walki. Na-
turalng kontynuacja tego etosu byt sredniowieczny kodeks rycerski, a pdzniej
zasady rywalizacji sportu gentelmanskiego. Klasycznos¢ takiego modelu
sportowej rywalizacji budowana bytaby na etycznych aspektach rywalizacji,
wywodzonych wprost z tradycji antycznej Grecji.

Druga wazna sktadowa wspétczesnego sportu stworzyla cywilizacja staro-
zytnego Rzymu powotujac do zycia wielkie widowisko ,,sportowe” Sposob
wpisania w konteksty kulturowce i1 obyczajowe antycznego Rzymu stawia pod
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znakiem zapytania jego sportowy wymiar. Umiejscowione w specjalnie przy-
stosowanych obiektach — cyrkach i amfiteatrach przesuwa punkt jego cigzko-
sci w strong sztuk widowiskowych, dla ktérych rywalizacja jest ttem dla uka-
zania wizualnie atrakcyjnych zmagan. Ich natura zawiesza etyczne konteksty
greckiego agonu na rzecz efektu, ktorym obok gwaltu i przemocy jest rowniez
smier¢. Taka zmiana uzasadnia ,,ucieczk¢” od sportowej interpretacji wido-
wisk organizowanych w Koloseum czy Circus Maximus, wydobywajac jed-
noczesnie na plan pierwszy tak wazny element wspodlczesnego sportu, jakim
jest jego widowiskowos¢. Jeszcze nie za wszelka ceng, ale proby naginania re-
gut sportowej rywalizacji do formuly gwarantujacej bardziej wyraziste efek-
ty wizualne mozna juz w sporcie z obszaru kultury masowej zaobserwowaé.
Z tej perspektywy ,klasyczna” formula sportowego widowiska musi albo ob-
ja¢ dwa doswiadczenia antyku — starozytng Grecj¢ 1 starozytny Rzym, albo je-
den z tych modeli odrzuci¢, pozostawiajac ten historycznie bardziej wyrazisty
dla $wiata sportu — grecki.

Antyczne modele sportu zdaja si¢ by¢ dla wspolczesnej kultury znaczacym
punktem odniesienia, pozwalajacym na diagnozowanie zmian, jakie w swie-
cie sportu mozemy zaobserwowac. Sport bedac zjawiskiem kulturowym tak
Jjak sama kultura jest zmienny 1 zdaje si¢ ewoluowac w sobie wiasciwe formy
ksztaltujace si¢ pod wptywem dominujacych w kulturze wspotczesne) ele-
mentdw, takich jak kultura popularna czy powszechnie obecny konsumpcjo-
nizm.

Wszechobecnos¢ form kultury masowe) jest we wspolczesne) kulturze
faktem od dawna uznanym 1 usankcjonowanym. Mozna by zaryzykowacé
twierdzenie, ze wspodiczesna kultura jest w zasadzie we wszystkich swoich
przejawach kulturg masowg, lub w nieco tagodniejszej, bardziej optymistycz-
nej formule stwierdzié, ze w kazdej z jej form mozemy odnalez¢ charaktery-
styczne dla kultury masowej elementy. Poruszanie si¢ pomi¢dzy dos¢ umow-
nymi poziomami kultury, jakie tworza kategorie kultury popularnej 1 wyzsze)
jest w istocie stykaniem si¢ z réznym stopniem nasycenia formami i tresciami
kultury masowej. W obu tych obszarach kultury uwidaczniaja si¢ rowniez
charakterystyczne dla wspotczesnej cywilizacji trendy, do ktérych niewatpli-
wie zaliczat si¢ bedzie od lat 50-ych ubiegtego stulecia wspomniany juz kon-
sumpcjonizm oraz zmieniajacy charakter naszej cywilizacji globalizm.

Swiata sportu nie da si¢ raczej ulokowaé w obszarze kultury wyzszej, zdaje
si¢ on by¢ charakterystyczng forma dla kultury popularnej. W ostatnim okre-
sie jego zwiazki z innymi jej formami nabraly czytelnej wyrazistosci pozwa-
lajacej na ujgcie sportu w tej nowej dla niego perspektywie kulturowej. Pojg-
cie kultury popularnej obejmuje klasyczne dla niej produkty wywodzace si¢
ze $wiata mediow kultury masowe;j, takie jak komiks, charakterystyczne dla
prasowej kultury popularnej, radiowe shuchowiska i programy rozrywkowe,
szczegllnie intensywnie oddziatywujace na wyobraznie odbiorcow amery-
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kanskich w erze ,,przedtelewizyjnej” i telewizyjne seriale oraz réznego rodza-
ju ,,show”, dominujace w wspolczesnej strukturze programu telewizyjnego.
Kultura popularna w dzisiejszym rozumieniu jest przede wszystkim kulturg
kina 1 telewizji, do ktorej dotaczyly ,,media komputerowe”, do jakich zali-
czy¢ mozemy internet z jego produktami komunikacyjnymi, informacyjnymi
1 rozrywkowymi, gry komputerowe wypierajace tradycyjng form¢ komiksu
prasowego oraz znaczacy w swoich kulturotworczych dokonaniach swiat re-
klamy.

Wigkszo$¢ wspotczesnych produktow medialnych przesuwa si¢ na ska-
li od kultury popularnej do kultury wyzszej. Rozrdznienie to nie odzwier-
ciedla juz klasowej struktury spolecznej, jest typologia przebiegajaca ponad
podziatami stanowymi, cho¢ w réznych spotecznosciach mozna zaobserwo-
wac rozny stopien korespondencji pomig¢dzy zajmowang pozycjq spoteczna
a preferowanymi formami kultury 2.

Kultura populama jest wigc rozumiana jako obszar funkcjonowania pro-
duktow artystycznych lub paraartystycznych, stuzacych rozrywce 1 zabawie,
podczas gdy kultura wyzsza mialaby przenosi¢ istotne tresci intelektualne.
Obie te formy doswiadczenia kulturowego mogg korzysta¢ z réznorodnych
form przekazu tresci, zakiadajacych bezposredni kontakt z odbiorca lub wy-
korzystujacych formy przekazu posredniego, jakie oferuje wspoéiczesna kul-
tura masowa, pozwalajaca na dotarcie do nieograniczonej bez mata liczby
odbiorcéw. Nowoczesna technika pozwala na przeksztalcanie produktow
kameralnych w produkty skicrowane do masowego odbiorcy i duza liczbe
zdarzen, majacych swoich bezposrednich elitarnych odbiorcow, ktore docie-
rajg do szerokiej widowni medialnej w postaci transmisji, relacji, materiatow
filmowych.

Najbardziej egalitarnymi zdaja si¢ dzisiaj by¢ zdarzenia z obszaru kontr-
kultury, kontestujace modne itypowe formy doswiadczenia kulturowego,
choc i one stajg si¢ przedmiotem zainteresowania ze strony mediow kultu-
ry masowej, ktdre w sposob nieuchronny zawlaszczajg je dla siebie, czynigc
z przedstawicieli awangardy gwiazdy nowych trendéw kulturowych, czego
najbardziej wyrazistym przykladem byla kariera Andy Worchola.

Do tradycyjnych form kultury popularnej nalezg réznego rodzaju formy
widowiskowe, takie jak chociazby cyrk czy zawody sportowe towarzyszace
rozwojowi wielkiego miasta i cywilizacji wielkoprzemystowej. Kultura popu-
larna jest postacig kultury biernej, zaktadajace)j niski stopien zaangazowania
jej odbiorcéw w proces tworzenia jej tre$ci 1 nadawania znaczen. Jest zatem

2. Jak zauwaza A. Kloskowska, badania P Bourdieu uwidaczniaja zwiazek pomig¢dzy kapita-
tem ekonomicznym i pozycja spoteczng a przyswajaniem elitamych wartosci intelektualnych
1 artystycznych. Natomiast badania amerykanskie pokazuja, ze tamtejsze elity polityczne i go-
spodarcze nie sa elitami kulturalnymi, (w:) A. Kloskowska (red.), Pojecia i problemy wiedzy
o0 kulturze, Wroclaw 1991, s.44.
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postacig kultury odgémie narzuconej, bedacej no$nikiem znaczen odpowia-
dajacych potrzebom kontroli ideologicznej, majacej dzis$ istotne znaczenia dla
proceséw pomnazania zysku. Zrédtem zysku staja si¢ nie tylko same produkty
kultury populamej, ale w nie mniejszym stopniu réwniez przedmioty z tymi
produktami zwiazane, przenoszace ich cechy ikoniczne do obszaru konsump-
cjl.

Wspotczesne igrzyska olimpijskie, tak jak wiele innych wielkich wyda-
rzen w swiecie sportu, s3 obudowane tak duza iloscia wyrobéw przynosza-
cych zysk, ze one same tworza swoisty $wiat konsumpcji popularnej, stajac
si¢ znakiem tej formy kultury. Naleza do nich sportowe stroje, sportowe em-
blematy umieszczane na wszelkich mozliwych przedmiotach konsumpcji,
maskotki olimpijskie, zdj¢cia, filmy, 1 nosniki informacji, stajace si¢ rowniez
rynkowym towarem. Za ich sprawg atmosfera wielkiego wydarzenia przedo-
staje si¢ do zycia codziennego, przedluzajac czas jego trwania o czas ,,przed”
1 czas ,,p0”, czyniac je réwniez nosnikami pamig¢ci o wydarzeniach, przed-
miotami kolekcjonowania, handlu i wymiany. One takze nadaja poczucie
tozsamoscl, jakie towarzyszy sportowej rywalizacji (wymiar przedmiotowy).
Z tej perspektywy waznym elementem nadawania znaczenia staje si¢ kolor,
budujacy semantyczng warstwg okreslajaca przynalezno$¢ narodowa, ktora
w zglobalizowanym $wiecie sportu jest ciggle wartoscia znaczaca i czytelng
w wytworach kultury popularnej. Obok niej waznym elementem budowania
tozsamosci spolecznej, zwlaszcza mieszkancow wielkiego miasta, jest ma-
nifestowanie przynaleznosci klubowej, ktéra odwzorowuje regionalna przy-
naleznos¢ grupowa. Populamosc sportowych wyrobow, odczytywana z per-
spektywy procesdw sterowania spotecznymi reakcjami 1 zachowaniami, staje
si¢ przedmiotem atakoéw ze strony ugrupowan antyglobalistycznych, upatru-
jacych w sportowych produktach §wiadectwo zniewolenia i1 podporzadkowa-
nia krytykowanym przez nie trendom konspumpcjonizmu, jak ma to miejsce
w przypadku wyrobow firmy Nike.

Media kultury masowej, bazujac na popularnosci tematu sportowego,
tworza para sportowe produkty cieszace si¢ wielkim zainteresowaniem ma-
sowej widowni, takie jak typowo amerykanski w swoim ksztalcie ,,wrestling”
czy majace Sciste zwiazki ze Swiatem reklamy konkursy ,,strong men” Te swo-
iste show si¢gaja do ,,sportowych” elementow pojawiajacych si¢ juz w wieku
XIX w widowiskach cyrkowych, wykorzystujacych dla swoich programow
niezwyczajne dla przecigtnych widzéw zdolnosci i umiejgtnosci ludzkiego
ciala.

Temat sportowy pojawia si¢ we wszystkich bez mata formach upowszech-
niania kultury populamej, prasie, filmie i telewizji poddajac si¢ modelowa-
niu zgodnie z panujacymi aktualnie w kulturze trendami. I tak jak sam ksztalt
sportowej rywalizacji do$¢ opornie poddaje si¢ zmianom, tak wizerunek
gwiazdy sportu zdaje si¢ wszystkim regutom popularnosci obowiazujacym
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w mass mediach ulegaé. Wielcy bokserzy, futbolisci, basebalisci, koszykarze
staja si¢ bohaterami wspoéiczesnosci, materializujac wyobrazenia o0 wojowni-
kach 1 smiatkach i co ciekawe, mimo toczacych si¢ wojen, nie staja si¢ nimi
autentyczni wojownicy. Te wybrane postaci §wiata sportu, nie dotyczy to bo-
wiem wszystkich zwycigzcow sportowej rywalizacji, dostaja medialng opra-
we analogiczng do tej, jaka przystuguje gwiazdom kultury pop. Ich sportowa
popularnos¢ przekiada si¢ na medialny sukces, za ktorym podazaja cenione
w kulturze popularnej jego atrybuty, w postaci domow, ekskluzywnych samo-
chodow, pigknych kobiet, ale takze na te najbardziej spektakularne, na obec-
nos¢ w mediach, w reklamie i na salonach elit wspdiczesnej cywilizacji. Suk-
ces gwiazdy Swiata sportu jest sukcesem poréwnywalnym z sukcesem gwiazd
filmu, muzyki pop czy swiata mody.

Swiat sportu, niezaleznie od swojej znaczacej reprezentacji medialnej,
duza wage przywiazuje do odbiorcy bezposredniego, budujac z niego trwatla
struktur¢ widzéw-kibicow, ktorych nature dobrze oddaje wazna dla obszaru
kultury populamej kategoria — fana. Fani w obszarze kultury masowej sta-
nowig najbardziej rzucajacg si¢ w oczy grup¢ odbiorcéw produktéw kultu-
rowych. Manifestuja swoje przywiazanie do bohateréw kultury populame;j
emocjonalng egzaltacja, stajac na pograniczu fanatyzmu. Sg naturalnym ttem
dla gwiazd muzyki i1 kina, towarzyszac im podczas tras koncertowych, wy-
stgpow 1 pokazdéw filmowych. Tworza niezwykly koloryt, budujacy wrazenie
ich wyjatkowej popularnosci, stad tez sterowane organizacje, ktére zrzeszaja
fanéw podtrzymujac ich zwiazki z gwiazdam.

Fani w §wiecie sportu, sa grupa zwiazana przede wszystkim z formami
masowego sportu, swoje reakcje 1 zachowania modeluja zgodnie z wzorami,
jakie pokazuja produkty kultury masowej. Na gruncie sportu europejskiego
najbardziej wyrazista grupg tworza klubowi kibice pitki noznej. Ich zacho-
wania nalezatoby odczytywac poprzez spoteczne konteksty, mozna by jednak
spojrze¢ na nie réwnicz z perspektywy tresci kultury populame;j, ktorej wy-
daja si¢ by¢ jednym z elementdéw. Ich agresywne zachowania s z pewnoscig
wyrazem spotecznej frustracji, jednak formy jakie przybieraja wywiedzione
byé moga z obrazéw, jakie wspodtczesnemu spoleczenstwu oferuje masowa
kultura popularna. Wprowadzanie medialnych tresci do codziennego zycia
zdaje si¢ by¢ naturalng forma konsumpcji tresci kultury popularnej. Zesta-
wienie agresywnych zachowan kibicow pilki noznej z obrazami agresji, jakie
codziennie dostarczajg nam media, jest az nazbyt wymowne, zeby nie poszu-
kiwaé¢ w nim argumentow dla takiej interpretacji.

Jako znaczacy mozna odczytaé fakt zauwazalnego wyciszenia kibicow
pitkarskich w okresie zaloby po $mierci Jana Pawla II, znamienny z uwagi
na zmiang tresci, jakie dominowaty przez dlugi okres w programach medial-
nych, czyniac ten okres swoistym medialnym i kulturowym fenomenem. Ten
wspanialy czas wyciszenia byt rowniez czgscig przekazu kultury populame;,
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modelujac ,,nowe” postawy wobec drugiego cztowieka. Stanowit oferte, ktéra
nie mogla pozostac¢ niezauwazona, co nie znaczy, ze musiala zostaé urzeczy-
wistniona.

Ujmowanie sportu w kategoriach kultury populamnej jest podazaniem
za semantycznymi zmianami, w jakie obfituje wspodlczesna kultura maso-
wa, jest patrzeniem na sport poprzez wzory i warto$ci, jakie kreuje kultura
popularna, jest usankcjonowaniem sposobu budowania wizerunku gwiazdy
sportu, jest wreszcie zrozumieniem faktu, ze sport bedac postacia kultury po-
pulamej musi zmienia¢ si¢ tak, jak zmienia si¢ ona sama. Dotyczy to réw-
niez ujgcia sportu w kategoriach wyzszego stopnia ogoélnosci, z perspektywy
kulturowego obrazu cywilizacji XXI wieku. Jako element kultury powinien
sport odzwierciedla¢ charakterystyczne dla niej trendy, cho¢ z uwagi na swoj
zachowawczy charakter, nie wszystkie muszg si¢ w nim objawia¢ w swojej
pelnej 1 wyrazistej postaci. Kulturowa refleksja nad sportem powinna je jed-
nak rozpoznawac, by moc wylowi¢ zmiany jakie w §wiecie sportu zachodza
1 odrézni€ te trwale 1 dla sportu zasadnicze od tych, ktére sa wyrazem czaso-
wej tylko ulegtosci wobec maéd kultury popularme;.

Pierwszoplanowa cecha wspodlczesnej kultury jest wszechobecny kon-
sumpcjonizm. Jest naturalng podstawa cywilizacyjnej globalizacji, ktora bez
upowszechniania si¢ postaw konsumpcyjnych nie mogtaby zaistnie¢. Konsu-
mowanie réznego rodzaju dobr nie jest zjawiskiem nowym 1 historia ludzkiej
cywilizacji jest w jakims$ sensie historia konsumpcji. Poszukiwanie nowych
produktoéw, sigganie po dobra rzadkie 1 egzotyczne, pozadanie towaréw luk-
susowych bylto postawa dobrze rozpoznang juz w cywilizacjach starozytnych.
Przemierzajace owczesny swiat karawany kupieckie dostarczaty pozadanych
débr, przynoszac wiesci o innych $wiatach, budzac pragnienie ich zobacze-
nia a pozniej zdobycia. PrzyzwyczailiSmy si¢ do mysli, ze rozwdj cywiliza-
cji zwigzany jest z produkcja 1 wytwarzaniem towarow, dlatego tez czyms
nowym i zaskakujacym jest lansowana przez ideologi¢ konsumeryzmu teza,
ze podstawa rozwoju wspotczesnej cywilizacji jest konsumowanie, postawa
raczej zgodnie z naszymt dotychczasowymi wyobrazeniami bierna w porow-
naniu zZ czynnym wytwarzaniem.

Teorie konsumeryzmu glosza, ze wspodtczesny wymiar konsumowania
jest wyrazem aktywnosci, jest postawg czynna, ktora nadaje wlasciwe zna-
czenie naszemu zyciu. Swiat kultury spoleczenstwa konsumpcyjnego po-
strzegany jest jako pole nicograniczonych wregcz mozliwosci dostgpnych dla
kazdego. Ta powszechna dostepnos$é ofert konsumpcji ma by¢ synonimem
demokratyzacji i wolnosci naszej cywilizacji. Zeby w tych nowych realiach
spotecznych zaistnie¢ musimy konsumowa¢, zeby jednak konsumowa¢ mu-
simy dokonywaé wyborow, a dokonane przez nas wybory stanowig o nas sa-
mych, sg podstawa do samookreslenia. W pewnym sensie, zgodnie z logika
tego wywodu jesteSmy tym, co konsumujemy.
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Ksztalt naszego konsumowania wyraza nasza pozycje spoteczna, zatem
to, co 1 jak konsumujemy stuzy podkresleniu naszej pozycji i ustaleniu roznic
w stosunku do innych. Kulturowe réznice, jakie to podkreslaja, odzwiercied-
laja 1stniejace u podstaw zachowan konsumenckich ekonomiczne zasady po-
dziatu klasowego. Status ekonomiczny nie stawia przed nami dylematu — kon-
sumowac czy nie konsumowac, dylematem jest — co konsumowac. I to wlasnie
,,c0” okresla nasze miejsce w spoteczenstwie. Impulsem dla konsumowania
maja by¢ pragnienia. Wspoiczesna kultura masowa tworzy wzory konsumo-
wania, ale jednoczesnie kreuje same potrzeby. Jej paradoksalna rola polega
na ukazywaniu mozliwosci zaspokojenia pragnien zanim one same jeszcze
$1¢ pojawig.

Sport wydaje si¢ by¢ naturalnym przedmiotem konsumpcji. Sama rézno-
rodnos¢ sportowych form tworzy naturalng ofert¢ w obrebie ktérej dokonuj-
my wyborow. Dotyczy to zaréwno ,,kibicowania” jak i pro sportowej aktyw-
nosci w obszarze sportu dla wszystkich. Sport tak, jak wszystkie produkty
kultury masowej ma swojego adresata, to sprawia Ze mowimy o sportach ma-
sowych 1 sportach elitarnych, majac §wiadomos$¢ faktu, ze takie rozréznienie
nie jest czystym zabiegiem typologicznym, ale wyraza realne roznice spo-
teczne. Najwickszym obszarem konsumpcji w sporcie jest sport dla wszyst-
kich. Tu ma miejsce powszechne pro sportowe zaznaczanie swojej obecnosci
na rynku pragnien. Media kultury masowej tworzg najwigcej ofert dla tego
wlasnie sektora, majacego swoje bezposrednie powiazania ze §wiatem sportu,
ktéry nie zajmuje jednak w nim pozycji dominujacej. W hierarchii wartosci,
jakie go organizuja, odnajdziemy bowiem te znaczniejsze, takie jak zdrowie,
pigkno, doskonalos$¢, weryfikowane aktualnymi tendencjami 1 wzorami cie-
lesnosci, jakie odnajdziemy w §wiecie kultury masowe;.

Kultura masowa w pewnym sensie sama modeluje postawy konsumpcyj-
ne tworzac wzory, budzac pragnienia i pokazujac sposoby ich zaspokojenia.
Spoteczna moda na ksztattowanie formy ciata odzwierciedla medialne wzory,
ktdre stajac si¢ czescia naszej sSwiadomosci motywuja nas do czynnego kon-
sumowania. Jego urzeczywistnienie umozliwiaja nam wspoiczesne swiatynie
konsumpcji, do jakich zaliczyé mozemy réwniez kluby fitness.

Dostosowanie produktu do nowych potrzeb konsumenckich widoczne
jest rowniez w swiecie sportu. Dotyczy to zarowno tresci przekazywanych
przez media kultury masowej, jak i wprowadzonych do $wiata sportu sklado-
wych konsumowania, jakimi sg srodki konsumpcji — swiatynie konsumpcji,
do jakich aspiruje wspdiczesny obiekt sportowy, ktory tak, jak wielkie sta-
diony pitkarskie Europy i stadiony sportu amerykanskiego, oferuje wszelkie
mozliwe formy konsumowania, jakie doda¢c mozna do widowiska sportowe-
go. Laczenie sportu z handlem, rozrywka, gastronomig 1 rekreacja jest nowym
produktem w epoce konsumeryzmu, cho¢ jego pierwowzor odnalez¢ mozemy
w Swiecie klasycznego modelu sportu, w starozytnym Rzymie. Wielki Cir-
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cus Maximus wyposazony byl rowniez w galeri¢ handlowa, miejsce spotkan
1 konsumpcji r6znego rodzaju dobr. Wspomniane wczesniej atrybuty sporto-
wego sukcesu, jakimi obudowany zostaje wizerunek gwiazdy sportu, sa kla-
sycznym przykladem urzeczywistniania pragnien konsumenckich. Kultura
popularna bardzo mocno akcentuje te postawy, budujac rynek dla oferowa-
nych przez siebie produktow, a rynek towaréw popularnych w $§wiecie sportu
zdecydowanie dominuje nad rynkiem towaréw luksusowych.

Swiat sportu, bedac elementem kultury, odzwierciedla w sposéb koniecz-
ny zachodzace w niej procesy, odbija panujace w niej trendy i mody. Kultu-
rowe studia nad sportem sa zar6wno badaniem sportowej rzeczywistosci, jak
i badaniem samego obszaru kultury, ktéra obraz sportu w naturalny sposéb
dookresla. Kulturowa rzeczywisto$¢ $wiata sportu jest kulturowa rzeczywi-
stoscig badanej przez nas cywilizacji. Zwrotna natura tej relacji jest wazna
przestanka interpretacyjna zjawisk, jakie postrzegamy w realiach sportu.
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