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WPLYW PROCESOW GLOBALIZACYJNYCH
NA PRZEKSZTALCENIA W SPORCIE
ORAZ ZBIOROWOSCI KIBICOW SPORTOWYCH

Bardzo niejednoznacznie i ogdlnie definiowanym terminem tlumaczgcym
szereg zmian ogdlnoswiatowych na ptaszczyznie ekonomicznej, politycznej,
spotecznej 1 kulturowej jest pojecie globalizacji. Wystgpowanie zjawiska
okreslajacego wszelkie tendencje dazace do ujednolicania w skali globalne;j
oraz zacierania wszelkich odrebnosci w wymiarze regionalnym, jest postrze-
gane jako nieodwracalny, nieunikniony i stale post¢pujacy proces.

Zamysltem tworzenia coraz ogodlniejszych struktur ponadpanstwowych
zrzeszajacych ogromne populacje ludzi jest integrowanie w ich obrebie
przede wszystkim pod wzgledem ekonomicznym. Daje to mozliwos$¢ swo-
bodnego przenikania towardw 1 kapitatu na wigkszy, prawie nieograniczony
globalny rynek zbytu. W konsekwencji, ozywiona wymiana handlowa sta-
je si¢ fundamentem dla dalszej integracji na innych ptaszczyznach zycia.
Elementem nieodlacznie zwigzanym z globalizacjg jest unifikacja w dzie-
dzinie okreslajacej w najwigkszym stopniu odrebnosé i przynaleznosé jed-
nostki do okreslonej spotecznosci jakim jest kultura (w zasiggu regionalnym
jak i narodowym). W tym momencie nasuwa si¢ refleksja czy zastepowanie
kultury bedacej dorobkiem okreslonych spoteczenstw, ktora stanowi seg-
ment odrebnosci narodowej czy etnicznej, globalna , kultura masowa” tra-
fiajacg do réznorodnej, ogdlnoswiatowej spotecznosci jest trendem korzyst-
nym? Globalny charakter, jaki przyjmuja okreslone aspekty zycia, wysuwa
na pierwszy plan cel dotarcia do jak najliczniejszej grupy ludzi, spychajac
na dalszy plan przekazanie konkretnych wartosci z ktorymi poszczegdlne
osoby mogg si¢ utozsamiac.

Gléwnym obszarem dociekan sposréd plaszczyzn zycia, na ktore oddzia-
luje globalizacja, bedzie podtoze spoteczno-kulturowe jako determinanta naj-
dobitniej wykazujaca przelozenie wszelkich trendéw ogoélnoswiatowych na
stale zwigkszanie si¢ popularnosci sportu, postaw bohateréw zmagan sporto-
wych oraz obserwatoréw tych wydarzen. Dynamicznie zmiany cywilizacyjne,
technologiczne i polityczne w sposdb wyrazny wptywaja na dziedzing spo-
teczno-kulturowa zycia. Wieloaspektowy i ekspansywny charakter procesu
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globalizacji nie pozwala na analiz¢ poszczegodlnych sktadowych w oderwaniu
od siebie, bez okreslenia wzajemnych powigzan i oddziatywania.

Jak wynika z charakterystyki procesu globalizacji, zaklada ona nieograni-
czone przenikanie si¢ oraz unifikacj¢ wszelkich frakcji zycia. Ujednolicanie
o globalnym charakterze niesie ze soba zanik wzorow i dorobku kulturowego
poszczegolnych spoleczenstw na rzecz ogélnoswiatowego integrowania. Ale
czy rzeczywiscie tak jest?

Kultura fizyczna jako produkt kultury masowej. Spoleczny wymiar sportu

Wielkie widowiska sportowe od najdawniejszych czaséw gromadzity
masy ludzi pragngcych obserwowa¢ zmagania sportowcéw. Przez stulecia
sport ewoluowal, powstawaty nowe dyscypliny sportowe, w obrebie ktorych
tworzono dziesiatki nowych konkurencji, zmienialy si¢ przepisy i zasady gry,
jedne dyscypliny uznawano za sporty narodowe, inne odchodzily w niepa-
mi¢¢. Jedno nie uleglo zmianie, sport ze swoimi wartosciami pozostal bardzo
waznym elementem zycia spotecznego'. Wielkie imprezy sportowe, takie jak
igrzyska olimpijskie czy mistrzostwa swiata w pitce noznej, za posrednictwem
srodkéw masowego przekazu oglada kilka miliardéw ludzi na calym globie.
Ta ogromna liczba swiadczy o istotnej roli jakg zajmuje sport we wspolcze-
snym swiecie. Wigze si¢ to z wielka odpowiedzialno$cia organizatoréw jak
1 0s0b relacjonujacych te wydarzenia w celu przekazania pozytywnych warto-
$ci wynikajacych z rywalizacji sportowej>.

Ze wzgledu na niezwyklg popularmosé sport stat si¢ elementem popkultury,
kreujacym gwiazdy swiatowego formatu, wyznaczajgcym trendy, jak réwniez
bardzo dochodowym biznesem i1 dobrym nosnikiem reklamy. Z tego wzgle-
du powstata daleko idaca zalezno$¢ pomigdzy srodkami przekazu a sportem.
Popularme dyscypliny sportowe, przyciagajac tysigce fanow na trybuny, two-
rza dla reklamodawcow znakomite miejsce promocji.

Powodzenie sportu wynika z jego bogatej oferty, dajac praktycznie kazdej
osobie mozliwos¢ aktywnego spedzenia czasu. Wsrdd propozycji wspotcze-
snego sportu wymienia si¢: profesjonalne uprawianie sportu, kwalifikowane,
wyczynowe, masowe, ponadto sport dla wszystkich oraz dzieci i mlodziezy,
seniorski, korekcyjny, rehabilitacyjny, wczasowo-wypoczynkowy czy wido-
wiskowy. Takie zréznicowanie stwarza nieograniczone mozliwosci wyboru
formy aktywnosci sportowej, wedlug potrzeb i1 mozliwosci. Dodatkowymi
walorami, jakie generuje sport, jest szansa wspolzawodnictwa czy osiggania
sukcesoéw - rOwniez na miar¢ wlasnych potrzeb i mozliwosci’. Wartosci ply-
nace z uprawiania sportu z zalozenia maja szlachetny charakter. Oparte sa na

1 W. Liponski (2001), Encyklopedia sportow swiata, Poznan.
2 J. Kosiewicz (2004), Filozoficzne aspekty kultury fizycznej i sportu, Warszawa.
3 Z. Zukowska , R. Zukowski [red.] (2003), Wychowanie poprzez sport, Warszawa.

242



uczciwej rywalizacji zgodnie z przyjetymi zasadami oraz na poszanowaniu
przeciwnika, wspotzawodnictwie majacym dowies¢ wyzszo$¢ nad konkuren-
tem. Sport jako element Zycia spotecznego, przez szereg funkcji jakie petni,
jest w stanie skutecznie oddzialywac na osoby pasjonujace si¢ nim. Z punktu
widzenia procesu socjalizacji sport w odniesieniu do miodziezy moze odgry-
wac istotng role wspierajaca®.

Rywalizacja sportowa stwarza sytuacje, ktére — w przetozeniu na zycie po-
zasportowe — ksztaltujg u jednostki solidne podstawy zarowno w dziedzinie na-
uki jak 1 pracy. Sukcesy osiaggane w zmaganiach sportowych przyczyniajg sie
do wyksztalcenia aktywnych postaw miodego cztowieka. Ponadto wspoipraca
z partnerami z druzyny i element wspétzawodnictwa przyczyniaja sie do realizo-
wania wilasnych celow oraz wypracowywania osobistych sukcesow’. Korzysci
edukacyjne z uprawiania sportu moga by¢ kolosalne, pod warunkiem, ze osoby
zajmujace si¢ organizacja sportu dzieci i mtodziezy nie bedg zapominaty o nad-
rzednych wartosciach, jakie powinni przekazywa¢ mtodemu pokoleniu.

Sport moze stanowi¢ znakomite Zrédto odreagowania stresu i1 agres;ji na-
gromadzonej w Zyciu codziennym, oczywiscie W poszanowaniu i zgodzie
z obowigzujacymi zasadami rywalizacji sportowej. Rozwoj ,,wszelkiej pato-
logii spolecznej jest zwigzany ze staboscig struktur spoleczno-panstwowych
1 brakiem masowego sportu dla kazdego i w kazdym wieku, ktory pomégiby
wyladowa¢ biologicznie uwarunkowany nadmiar energii gatunku homo sa-
piens we wczesniejszych fazach rozwoju biologicznego. Sport spoteczny, ma-
sowy, sport dla kazdego, nie tylko niweluje wspomniany nadmiar energii, ale
i pozwala na jej skumulowanie, celem réwnomiernego jej zuzycia, w fazach
dojrzalego rozwoju 1 wieku sgdziwego. Teza ta jest podstawa zastosowania
psychokinetycznej terapii ruchowej celem zapobiegania i leczenia patologii
spolecznych (...).

Geneza, tradycja, zasady obowigzujgce w danym sporcie i jego kontakto-
wosc¢ — wszystkie te czynniki wplywaja na popularnos¢ jak rowniez na to, kto
jest odbiorcg danej dyscypliny. Gry zespotowe staly si¢ jednymi z najpopular-
niejszych dyscyplin sportowych, m.in. ze wzgledu na cz¢stos¢ odbywania si¢
meczow ligowych, na miejsce rozgrywania zawodow (stadiony, hale sporto-
we) oraz dynamike spotkan. Osoby interesujace si¢ rozgrywkami sportowymi
moga nawet przez 9 miesiecy sledzi¢ poczynania swojej ulubionej druzyny.

Mozliwos¢ spedzenia czasu wsrdd osob sympatyzujacych z tg sama druzy-
ng, majacych podobne zainteresowania niezmiennie przycigga tysigce kibicow
na stadiony pilkarskie czy hale sportowe. Kibice tworza kolektyw, w ktérym

4 Z. Zukowska [red.] (1996), Fair play, sport, edukacja, Warszawa.

5 Z. Dziubinski [red.] (2007), Sport a agresja, Warszawa.

6 K. Aniot-Strzyzewska, A. Stach (2007), Agresja na stadionach i1 boiskach jako zaprzecze-
nie idei sportu Starozytnej Grecji i Barona Coubertina. W: Z. Dziubinski [red.], Sport a agresja,
Warszawa, s. 265.
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jednostka czuje si¢ waznym elementem zbiorowosci. Kazda osoba poszukuje
srodowiska, w ktorym bedzie si¢ czuta dobrze, bedzie akceptowana i pomimo
tego, ze zbiorowosci na imprezach sportowych sa tworami bardzo krotkotrwaty-
mi, daja one takie poczucie. Spetniajg funkcje integracyjna, jednoczac kibicow
skupionych na dopingu ulubionej druzyny bez wzgledu na ich wiek czy status
spoleczny. W tej zbiorowosci liczy si¢ przede wszystkim oddanie klubowi.

Sport jest odbiciem wydarzen spotecznych $wiata zewnetrznego, a spor-
towcy, jako jednostki bedace jego czescig, same czesto manifestuja réznorodne
poglady czy przekonania. Przyktadéw mozna by poda¢ bardzo wiele, jak choé-
by mocno utrwalony w polskiej Swiadomosci sportowej ,,gest Kozakiewicza™’

O przywilej organizacj)i zawodow swiatowej rangi ubiega si¢ bardzo wiele
zwigzkow krajowych, bowiem organizacja duzej imprezy stwarza mozliwosci
zdobycia prestizu w $wiecie i promocji danego kraju. Ze wzgledu na ogrom-
ng doniostosé takich zawodéw nie wystarczg zapewnienia realizatoréw tego
przedsiewzigcia o perfekcyjnej organizacji, niezbedne s3 bowiem gwarancje
rzadowe, zainteresowanie spoteczne oraz atrakcyjnos¢ marketingowa. Zyski
z organizacji imprez sportowych s3 jednak wymierne — poza tym czysto finan-
sowym, tworzy si¢ kilka tysiecy miejsc pracy, powstaje nowa infrastruktura
transportowa, turystyczna oraz, oczywiscie, sportowa i jest to nieoceniona
szansa dla regionu na promocj¢ na skale swiatowa.

Sport, pomimo wartosci jakie niesie ze sobg, stat si¢ wielce dochodowym
biznesem. Ponadto, jako element kultury masowej, nie unikngt szeregu zmian
jakie komercjalizacja ze soba niesie. Do najczesciej wymienianych prze-
ksztatcen, do jakich doszto w ostatnich dziesiecioleciach naleza: profesjonali-
zacja ruchu sportowego, formalizacja zawodow sportowych czy zwigkszenie
dramatyzmu widowisk sportowych. Nasilajgce si¢ zjawisko komercjalizacj
sportu ilustruje ponizsza tabela przedstawiajgca rosngce zyski ze sprzedazy
praw telewizyjnych do transmisji z igrzysk olimpijskich.

Mnogos¢ imprez sportowych sklania organizatoréw do przescigania si¢
w tworzeniu coraz bardziej atrakcyjnych spektakli celem przyciagnigcia wi-
dzoéw. Mecz ligowy nie jest obecnie jedynie spotkaniem dwoch druzyn, musi
by¢ wielkim show zapewniajacym ogrom przezyc.

Sportowcy stali si¢ ikonami wspotczesnego $wiata, sg to zywe reklamy,
bedace Swietnym nosnikiem promowanych tresci. Zawodnicy to znakomicie
zarabiajacy biznesmeni, majacy liczne kontrakty reklamowe, zachwalajacy
marki odziezowe, perfumy czy samochody. Spoteczny kontekst tej popular-
nosci niesie ze sobg ogromna odpowiedzialno$¢, gdyz sportowiec jako idol
mtodych ludzi powinien postgpowaé zgodnie z obowigzujacymi zasadami
nie tylko na boisku, ale takze poza nim. Wielu z nich, zdajac sobie sprawg
z sity z jaka moga oddzialywa¢ na spoteczenstwo, angazuje si¢ w roznego

7 T. Olszanski (1976), Wyzej nad poprzeczke, Warszawa.
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rodzaju akcje charytatywne itp. Czgsto same organizacje sportowe tworza
przedsigwzigcia o charakterze spotecznym kreujacym pozytywne poste-
powanie czy wspierajagcym okreslone grupy. Postawa sportowca w czasie
rywalizacji na arenie sportowej powinna by¢ godna nasladowania, peilna
poszanowania dla przeciwnika, zrozumienia i przestrzegania zasad obowia-
zujacych we wspoétzawodnictwie, zgodna z zasadg fair play. Jako osoba pu-
bliczna, bedaca autorytetem dla wielu fanow, powinien zdawac sobie sprawe
z mocy oddziatywania na ich zachowanie w czasie zawodow sportowych jak
i poza stadionem czy halg, gdyz silna identyfikacja ze sportowcem bedzie
powodowala che¢ tozsamego postgpowania. Czy jest tak w rzeczywistosci?

Tab. 1. Zestawienie zyskow ze sprzedazy praw telewizyjnych do igrzysk
olimpijskich w latach 1960-2008 (w min. dolar6w USD)

ZYSK ZE SPRZEDAZY PRAW
ROK GOSPODARZ TELEWIZYJNYCH
1960 RZYM 0,394
1964 TOKIO 1,5
1968 MEKSYK 4,5
1972 MONACHIUM 7,5
1976 MONTREAL 25
1980 MOSKWA 87
1984 LOS ANGELES 225
1988 SEUL 300
1992 BARCELONA 401
1996 ATLANTA 456
2000 SYDNEY 973
2004 ATENY 1476
2008 PEKIN 1737

Zrodto: http://www.museum.tv.

Rosngca populamos¢ kultury fizycznej i sportu, jako jej integralnej czgsci,
przyczynila si¢ do wykreowania ,,mody” na zdrowy styl zycia. Trend ten ce-
chuje eksponowanie postaw aktywnego spgdzania wolnego czasu czy racjonal-
nego odzywiania sie. Nikogo nie trzeba przekonywaé o korzysciach indywi-
dualnych jak i1 spotecznych wynikajgcych z takiego post¢powania. Tendencja
ta bardzo silnie zaznacza si¢ w krajach wysoko uprzemystowionych, jest wy-
nikiem wyzszego poziomu cywilizacyjnego tych spoleczenstw, ale rowniez
fatwiejszego dostepu do infrastruktury sportowej. Istotng rzecza jest rGwniez
zaangazowanie osob publicznych w promowaniu zdrowego stylu zycia. We
wspomnianych krajach osoby rozpoznawalne publicznie kreuja swoj wizeru-
nek w oparciu o nienaganng tezyzn¢ fizyczna i wysokg sprawnos¢ ogdlna®.

8 Z. Krawczyk [red.] (1997), Encyklopedia kultury polskiej XX wieku. Kultura fizyczna,
sport, Warszawa.
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Sport przez ostatnie dziesigciolecia stat si¢ niezwykle istotnym elemen-
tem Swiatowej kultury. Uprawianie sportu, jak rowniez uczestnictwo w wi-
dowisku sportowym w roli obserwatora niesie ze soba nieocenione korzysci
zarowno dla jednostki jak i1 dla calych spoteczenstw. Ze wzgledu na globalny
charakter sport stat si¢ powszechnie elementem codziennego zycia. Byl i be-
dzie on miejscem ekonomicznych i spolecznych proceséw charakterystycz-
nych dla rzeczywistosci pozasportowej. Osoby uczestniczgce w imprezach
sportowych przenosza na aren¢ problemy, frustracje, zto$¢ 1 niepowodzenia
zwigzane z zyciem spotecznym. Czgsto prowadzi to do niepohamowanych
wybuchow agresji wsrod kibicow sportowych. Jest to — obok zatracenie
przez zawodnikow ducha uczciwej rywalizacji w mys$l zasady fair play — je-
den z najwigkszych problemoéw przenikajacych wspotczesny sport.

Kibic sportowy: dawniej i obecnie

Pojecie kibica sportowego jest bardzo roznorodnie definiowane w litera-
turze. W zwigzku z tym, na potrzeby niniejszego tekstu, terminem tym okre-
slana bgdzie osoba sympatyzujaca z konkretnym przedstawicielem wybrane;j,
ulubionej dyscypliny sportowej (zawodnikiem, zespolem lub klubem).

Przeobrazenia sportu pod wptywem ogoélnoswiatowych trendow pocia-
gnety za sobg zmiany w mozliwosciach, sposobach odbioru i przezywania
widowiska sportowego. Dostosowanie sportu do potrzeb masowego odbio-
ru spowodowalo ponadto znaczaca zmian¢ w charakterystyce przecigtnego
odbiorcy. Wspoélczesnie grupa kibicéw sportowych jest zbiorowoscia bardzo
zr6znicowang 1 podzielona. R6znice wynikaja z wieku, statusu spolecznego
czy motywow, dla ktérych stajg si¢ kibicami.

Rozwoj cywilizacyjny wplywa znaczaco na szereg elementoéw zwigzanych
z relacjami na linii kibic-ulubiony klub lub zawodnik. Post¢p technologiczny
sprzyja zanikowi potrzeby bezposredniego uczestnictwa 1 przezywania wy-
darzen na arenie sportowej. Dzigki rozwojowi srodkéw masowego przekazu,
kibic aktualny wynik pozna¢ moze w relacjach live w Internecie, a w przy-
padku najwyzszej klasy rozgrywek, dzigki bezposredniej relacji telewizyjne;.
Nastepnego dnia w prasie przeczyta¢ moze obszerny opis wraz z analizg, zas
fora internetowe postuza mu do wymiany pogladow z innymi kibicami, jak
rowniez do sporéw z sympatykami innych druzyn. Uzyskiwanie aktualnych
wiadomosci umozliwiajg mu takze oficjalne i nieoficjalne strony internetowe
druzyn lub sportowcow.

Oczywiscie bezposrednia obserwacja zmagan sportowych, emocje towa-
rzyszgce rywalizacji sportowcow to czynniki wplywajaco na zacie$nianie re-
lacji na linii kibic-obiekt uwielbienia, dajace sympatykowi poczucie wpltywu
na postawe druzyny lub zawodnika, a przez to na wynik rywalizacji za pomo-
ca dopingu czy calej oprawy meczowej.
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Jak juz wspomniano, subkultura kibicow sportowych w ujeciu ogolnym
jest dosy¢ zréznicowana. Proponuje zatem przyjrze¢ si¢ kilku klasyfikacjom
kibicow sportowych dokonywanych w literaturze przedmiotu. T. Sahaj® dzie-
li ich na kibicéw, fanow, widzow, nazywajac ich ,,normalnym”, przeci¢tnymi
odbiorcami widowiska sportowego, faworyzujacymi swoj klub lub druzyne,
manifestujagcymi swojg sympatie w sposob kulturalny i nie nastawionymi na
jakakolwiek destrukcj¢. Druga grupa to pseudokibice, tzw. ,,zli” odbiorcy, na-
stawieni w duzym stopniu na destrukcje, dla ktorych widowisko sportowe nie
jest wcale konieczne. Wykorzystuja oni je jedynie jako okazj¢ dla swojej pry-
mitywnej dzialalnos$ci. Interesuje ich bardziej otoczenie niz samo widowisko.

P. Piotrowski'® dokonuje nieco innego podzialu widowni sportowej,
a mianowicie wyroznia 3 grupy kibicow. ,,Prawdziwi kibice” to, wedlug nie-
go, osoby wiekowo dojrzate o ustabilizowanej pozycji finansowej i dobre;j
pozycji spotecznej. Chcg oni uczestniczy¢ w dobrym widowisku sportowym.
Wynik meczu jest sprawg drugorzedna, a ich zachowanie jest zgodne z re-
gutami fair play. Potrafia doceni¢ 1 nagrodzi¢ oklaskami wysilek druzyny
rywala, a ich poczynania sg wolne od agresji. Druga grupa to kibice, kto-
rych cechuje silny stopienn emocjonalnego zaangazowania po stronie jednej
z walczacych druzyn. Przewaznie sg to mtodzi ludzie identyfikujacy si¢ ze
swoim zespolem. Zwyciestwo ulubionego zespotu traktowane jest w katego-
riach osobistego sukcesu, porazka staje si¢ osobistg kleskg. Porazka jest zda-
rzeniem silnie frustrujacym, prowadzacym do aktéw agresywnego odwetu.
Trzecia grupe tworzg chuligani. Nie interesuje ich widowisko sportowe ani
doswiadczanie wigzi z ulubiong druzyna. Stadion jest miejscem, w ktorym
moga zaspokoié¢ potrzebe silnych wrazen, znalez¢ si¢ w sytuacji pelnej na-
piecia i ryzyka oraz przezy¢ przygode. Pojawiaja sie¢ wszg¢dzie tam, gdzie ist-
nieje ryzyko star¢ z sitami porzgdkowymi lub kibicami druzyny przeciwnej''.
Osobiscie proponuje przyjrzec sie grupie kibicéw sportowych dokonujac po-
dzialu ze wzgledu na czynnik bezposredniego uczestnictwa w wydarzeniach
sportowych lub jego braku.

Wyobrazenie o typowym kibicu sportowym na przestrzeni lat ulegato sys-
tematycznym przemianom. W przesziosci byla to osoba SciSle zwigzana ze
swoim klubem, pozostajagca wierna bez wzgledu na osiggane wyniki oraz go-
towa na poswiecenia wobec niego. Obecnie typowy uczestnik imprezy spor-
towej to osoba utozsamiana z subkulturg ,,pseudokibicow’'?

9 T. Sahaj (2002), Kibice i pseudokibice: analiza zjawiska chuliganstwa stadionowego, Sport
Wyczynowy, nr 7-8.

10 P. Piotrowski (2000), Szalikowcy. O zachowaniach dewiacyjnych kibicow sportowych,
Torun.

11 T. Sahaj (2007), Psychospoteczne aspekty agresywnych zachowan chuliganow futbolo-
wych. W: Z. Dziubinski [red.], Sport a agresja, Warszawa, ss. 110-111.

12 Z. Dziubinski [red.] (2007), Sport a agresja, Warszawa.
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W klasyfikacjach obu autoréw uwzgledniona jest podgrupa, ktorg scha-
rakteryzowa¢ mozna jako agresywna, nastawiong na konfrontacj¢ fizyczna
ze stuzbami porzadkowymi i/lub grupami utozsamianymi z przeciwnikiem.
Jest to podgrupa najtrafniej okreslana jako ,,pseudokibice”, ktérej powstanie,
dynamiczny rozwdj 1 ciagle trwanie jest odbiciem problemoéw spolecznych,
a zarazem odpowiedzig na zagubienie i frustracje jednostki w kuriozalnie
szybkim tempie zycia wspolczesnego. ,,Pseudokibice” to zbiorowos¢, ktorej
formy zachowania i schematy post¢gpowania silnie zwigzane s3 z bezposred-
nig obecnoscig w miejscu wydarzen sportowych.

Zmiany zachodzace w skiadzie spotecznym publicznosci sportowej pro-
wadzg do systematycznego ujednolicania si¢ tej zbiorowosci. Spowodowane
jest to zdziczeniem obyczajow wsrdd obserwatorow widowisk sportowych.
Sytuacja taka zniechg¢ca innych uczestnikow do partycypowania w takich wy-
darzeniach, gdyz zwigzane jest ono z narazaniem si¢ na przemoc psychiczng
1 fizyczna, nie tylko ze strony pseudokibicow przeciwnej druzyny, ale rowniez
swojej. Pseudokibice wyznajg zasadg: ,,albo jeste§ z nami i zachowujesz sie
jak my, albo jestes wrogiem” I nieistotne sg w tym przypadku barwy Kklu-
bowe. Bezposrednios$¢ uczestnictwa, atmosfera widowiska oraz przebywanie
w ogromnej grupie, wplywa znaczaco na mechanizmy zachowania i post¢po-
wania pojedynczego kibica, wyjasniane przez dziedzine nauki laczaca psy-
chologi¢ z socjologiag — psychologie¢ thumu.

Przynaleznos¢ do okreslonej grupy daje jednostce poczucie jednosci i zro-
zumienia w subkulturze o ujednoliconych pogladach, zachowaniach i posta-
wach. Pojedyncza osoba ma wrazenie, ze jest czgscig wigkszej wspdlnoty, za
pomoca ktorej jej przekonania mogg by¢ w tatwiejszy i donioslejszy sposob
uzewnetrznione. Grupa daje poczucie akceptacji.

Dzialaniem silnie przeciwstawiajacym si¢ globalizacji, a $cisle z nig po-
wigzanym, jest fanatyzm regionalny objawiajacy si¢ identyfikacjg i utoz-
samianiem tylko z najblizszym otoczeniem, powodujgc odrzucanie wiek-
szych formalnych struktur spoteczno-politycznych. Wynika to z braku za-
gwarantowania przez ogolny uklad mozliwosci identyfikacji z okreslonymi
1 poszukiwanymi wartosciami, odnajdowanymi w mniejszych strukturach,
ktore sa w stanie zapewni¢ jednostce poczucie przynaleznosci i bezpie-
czenstwa.

W dziataniu chuliganéw stadionowych tendencja ta jest bardzo silnie za-
korzeniona, a przejawia si¢ w trosce o dobre imi¢ klubu poprzez prymitywne
formy zachowania, takie jak fizyczna lub stowna konfrontacja z przedstawi-
cielami innych druzyn. Ciekawym zjawiskiem jest walka o dominacj¢ w da-
nym regionie lub miescie, sprowadzajaca si¢ do rywalizacji o miano jednego
prawowitego reprezentanta w bataliach z chuliganami innych klubow. Wysoki
poziom sportowy klubu daje mozliwo$¢é wspdtzawodnictwa w donioslejszych
rozgrywkach, przez co zwigksza si¢ prestiz identyfikujacych z nim osob.
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W przypadku ,,pseudokibicow” stwarza to dodatkowo szans¢ na konfrontacje
Z innymi niz zazwyczaj grupami chuliganow.

Kontynuujac watek podzialu sympatykow ze wzgledu na bezposredniosc
uczestnictwa w wydarzeniach sportowych lub jego braku, proponuje przy;j-
rzec si¢ drugiej podgrupie sympatykow — nie uczestniczacych bezposrednio
w widowisku.

Stopien rozwoju wspotczesnych srodkow przekazu oraz marketingowy
wymiar sportu wplywaja znaczaco na powiazanie kibica z ulubiong druzyng
lub zawodnikiem. Trend ten najwyraZniej zaobserwowac¢ mozna na przykia-
dzie druzyn sportowych. Dawniej przywigzanie kibica sportowego do okre-
$lonych barw klubowych w duzej mierze uwarunkowane bylo miejscem za-
mieszkania czy pochodzenia. Obecnie czynnik ten nadal jest wazny, ale juz
nie decydujacy. Globalny aspekt marketingowy sportu to gtowny powdd odej-
scia od typowego schematu zainteresowania konkretna, miejscowg druzyng na
rzecz sympatyzowania z wielkimi markami sportowymi. Wspétczesnego fana
pokrotce scharakteryzowac¢ mozna nastgpujaco: Jest to osoba, dla ktorej istot-
nym elementem jest poszanowanie wartosci i norm sportowych, identyfikacja
ze sportem oraz oczekiwanie, by widowisko sportowe byto nacechowane war-
tosciami perfekcjonistycznymi, emocjonalnymi i prestizowymi. Oczekuje on
ponadto od zawodnikéw, ze dobrg gra powinni zapracowac na otrzymywane
wynagrodzenie'’. Osoba taka nie musi wykazywacé silnego przywigzania do
okre$lonej druzyny, posiada¢ duzej wiedzy na temat jej zawodnikow, wazny
dla niej jest przede wszystkim wysoki poziom rywalizacji sportowej, jaki pre-
zentuje zespot. Powierzchowne zainteresowanie sportem wspoélczesnego fana
oraz latwos¢ przeptywu/zdobycia informacji na temat okreslonej druzyny to
nastepstwa dostosowywania sportu do kultury masowe;j.

Zmiany globalizacyjne daly mozliwosci innych form przekazu, spowo-
dowato to odejécie od klasycznego dawniej uktadu relacji fanéw z obiektem
sympatii opartego na bezposredniosci kontaktow. Wielkie kluby sportowe sta-
ty si¢ ikonami wspotczesnej kultury, posiadajacymi fandw na calym swiecie.

Podsumowanie

Na skutek nadania kulturze fizycznej charakteru masowego, stala si¢ ona
— wraz z elementami skladajacymi si¢ na nig — gotowym produktem handlo-
wym; konkretnym, odpowiednio wycenionym towarem oferowanym kibi-
cowl przez organizatora widowiska. Priorytet ekonomicznych korzysci spo-
wodowal szereg zmian dotyczacych organizacji widowisk sportowych, ich
przebiegu oraz sposobu ich relacjonowania przez srodki masowego przekazu.

13 A. Pawlak (1989), Widowisko sportowe jako miejsce badania objawdw anomicznosci
jego uczestnikow, Kultura Fizyczna, 9-10.
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Mnogos¢ dyscyplin sportowych oraz imprez organizowanych w ich ramach
powoduje rywalizacjg organizatoréw kazdej z nich o skupienie uwagi i zainte-
resowanie potencjalnego odbiorcy wlasnie na niej. Nasycenie sportu cechami
charakteryzujacymi wolny rynek istotnie wptywa na sposoby dotarcia do ki-
bicow, mozliwosci partycypowania przez nich w widowisku sportowym oraz
transformacje behawioralne w obrebie zbiorowosci. W powstaniu Scistych
powigzan pomie¢dzy sportem, biznesem oraz massmediami nalezy upatrywa¢
przyczyn rosnacej popularnosci tego pierwszego. Zaleznosci te stwarzajg za-
grozenie rezygnowania z ponadczasowych wartosci, jakie niesie ze sobg sport
w kazdej postaci, na rzecz finansowych profitow.

Dalszymi konsekwencjami ogolnie pojmowanych zmian globalizacyjnych
w odniesieniu do sportu jest wyodrgbnienie si¢ dwoch wyraznych podgrup
kibicow, rozniacych sie od siebie przede wszystkim sposobem relacji z pod-
miotem, ktoremu okazujg sympatie. Bezposrednio$¢ kontaktu 1 uczestnictwa
w widowisku sportowym charakterystyczna jest dla grupy wykazujacej silne,
niekiedy fanatyczne przywiazanie o podlozu emocjonalnym, czgsto wynika-
jace z miejsca zamieszkania oraz mozliwosci przebywania w grupie, z ktorg
jednostka moze si¢ utozsamic.

Druga podgrupa kibicow, to zbiorowos¢ z wielu wzgledoéw (m.in. braku
bezposredniego uczestnictwa w widowisku sportowym) nie wykazujgca tak
silnego przywigzania do ulubionej druzyny lub zawodnika. Typowego czton-
ka tej podgrupy okresli¢ mozemy jako entuzjaste sportowego, ktéremu dyna-
miczny rozwoéj srodkow masowego przekazu umozliwia posredni, réznorod-
ny i jednokierunkowy kontakt z ulubionym podmiotem.

Konsekwencjami zmian globalizacyjnych jest stale ewoluowanie sportu
w kierunku podnoszenia jego atrakcyjnosci, dostgpnosci czy dostosowania do
zapotrzebowania spolecznego. W catym tym procesie nie wolno jednak zapo-
mina¢ o najwazniejszych elementach oferty sportowej z uniwersalng zasada
fair play na czele.
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