KRZYSZTOF W. JANKOWSKI
Akademia Wychowania Fizycznego w Warszawie

MUMFORDOWSKIE WIZJE ,,SPORTU
MASOWEGO”

ZapowiedZ masowego spektaklu

Miat pét roku, gdy 1896 roku w Atenach odbyly si¢ pierwsze igrzyska
ery nowozytnej. Gdy umieral — igrzyska z kameralnego spotkania kilkuset
sportowcow, reprezentujacych kilkanascie krajow, urosty do rangi jednej
z najwiekszych imprez dostarczajacej wrazen milionom widzéw na calym
swiecie. Lewis Mumford (1895-1990) amerykanski filozof i historyk tech-
niki, urbanista i krytyk literacki (sam widzacy siebie bardziej jako pisarza
niz naukowca) twierdzit, ze budowa lepszego swiata nierozerwalnie zwigza-
na jest z dwoma czynnikami: rozwojem technologii i komunikacji masowe;.
Ale tym, co przede wszystkim odrdéznia nas od §wiata zwierzat, nie jest fakt
postugiwania si¢ narz¢dziami, lecz rozbudowany system symboli jaki two-
rzy jezyk, umozliwiajacy wymiang¢ informacji i pogladow miedzy czlonkami
spoteczenstw. W wydanej w 1934 roku ksiazce' ukazujacej historie rozwoju
techniki i jej wptyw na cywilizacjg, drobny — bo liczacy sobie zaledwie kil-
kanascie stron — fragment poswigca Mumford rozwazaniom na temat sportu.
Z dzisiejszej perspektywy, zawarte tam przemyslenia, wowczas opisujace
zjawiska in statu nascendi, mimo uptywu lat wydaja si¢ na tyle trafne, ze nie
tylko zachowaly swg aktualno$é¢ do chwili obecnej, ale z uptywem lat staty
si¢ jeszcze bardziej wyraziste, wskazujac droge jakg potoczyt si¢ rozwoju
wspolczesnego sportu.

Sport — jak stwierdza Mumford — jest forma ,,zorganizowanej rozrywki,
w ktorej widz jest wazniejszy od gracza i ktéra powaznie traci na znaczeniu,
jesli gra odbywa si¢ dla samego sportu. Sport masowy to zasadniczo widowi-
sko™. Bylo to chyba pierwsze tak wyrazne wyartykutowane odcigcie si¢ od —
opisanego przez Thorsteina Veblena® — nurtu sportu arystokratycznego, ktory

1 L. Mumford (1966) Technika a cywilizacja. Historia rozwoju maszyny i jej wplyw na cy-
wilizacje, Warszawa, PWN.

2 Op. cit., s. 262,

3 T. Veblen (1971) Teoria klasy prézniaczej, Warszawa, PWN, s. 225 i nast.
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z zalozenia byt sportem bez trybun®, réwnie jednak dalekie od kameralnego
»teatru dla ubogich™, jaki byt udziatem sitaczy i zapasnikow popisujacych si¢
na jarmarkach i ludowych festynach.

Bo choé zmagania sportowcoéw zawsze przyciagaly uwage postronnych
obserwatoréow w znakomitej wigkszosci rekrutowali si¢ oni spo$réd grona
nielicznych pasjonatéw wywodzacych si¢ z krggéw kolezenskich i rodzin-
nych éwczesnych sportsmenow lub zadnych silnych wrazen przedstawicieli
klas nizszych. Sytuacja ta ulegta radykalnej zmianie w pierwszych dekadach
XX wieku. W wyniku zmian cywilizacyjnych, przede wszystkim rozwoju
przemyshu i zwiazanej z nim migracji ludnosci wiejskiej pojawita si¢ liczna,
oderwana od swych korzeni zbiorowos¢ miejska, a wraz z nig rosnace zapo-
trzebowanie na proste i tatwe w odbiorze tresci. Tych za§ mégt i dostarczat
owczesny sport. Jak si¢ wydaje, rosnaca popularnos¢ sportu postrzeganego
jako masowe widowisko miata tez — obok wspomnianych — jeszcze jedna
przyczyne. Z chwilg gdy rywalizacja sportowa z kr¢gu wydarzen lokalno-
towarzyskich przenosita si¢ na plaszczyzne globalno-narodowg sportowiec
przestawal reprezentowad jedynie samego siebie lecz coraz czgéciej stawat
si¢ reprezentantem grupy, ktora si¢ z nim utozsamiata — od klubu poczyna-
jac na narodzie koficzac. Pojawienie si¢ masowej widowni sportowej miato
tez dalsze konsekwencje. Jak zauwaza Mumford rosnace zapotrzebowanie na
widowisko sportowe sprawilo, ze widzowie, ktorym nie dane bylo obejrzeé
bezposrednio zmagan sportowcéw, ,.ttoczg sie przy tablicach z napisami, by
moc $ledzi¢ wyniki. Ci, ktorzy nie mogg zobaczy¢ finiszu [...], stuchaja po-
dawanego przez radio reportazu {...] i rozbrzmiewajacych [...] entuzjastycz-
nych okrzykéw thumu™s.

Warto w tym miejscu jeszcze raz zwroci¢ uwage na czas w jakim zostaty
poczynione przytoczone tu obserwacje. Choé z dzisiejszej perspektywy za-
liczyliby$my je do obszaru ,kultury masowej”, uptynie jeszcze dekada, nim
w nauce zagosci to pojecie’. ROwnoczesnie lata trzydzieste to okres, w ktérym
tak w Stanach Zjednoczonych jak i w wiekszosci krajow europejskich istnieje
juz wysokonaktadowa prasa ze sportowg wilacznie, a przekaz radiowy od co
najmniej dekady zdobywa coraz liczniejsze grono odbiorcéw. Mozna tez za-
Yozyé, ze zajmujacy si¢ problemami rozwoju techniki Mumford miat §wiado-

4 Jedna z regut postgpowania sformutowana w 1866 r. przez The Amateur Atletic Club mé-
wita, ze ,,amatorem jest gentelman, ktory nie bierze udziatu nigdy w publicznych zawodach
ani za pienigdze, ani dla nagrody, ani w zawodach, gdzie jest ptatny wstep [...]” Cyt. za B.
Krawczyk (1981) Spofeczny rodowod i ambiwalentny charakter ideologii amatorstwa sporto-
wego. W: Z. Krawczyk [red.] Sport i kultura, Warszawa, PWN, s. 157.

5 W. Liponski (1974) Sport, literatura, sztuka, Warszawa, SiT, s. 147.

6 Op. cit., s. 261.

7 Autorstwo tego terminu datowane na 1944 rok przypisywane jest Dwightowi Macdonaldowi,
chociaz prawdopodobnie trzy lata wezesniej po raz pierwszy uzyl go Max Horkheimer. Zob. M.
Golka (2007) Socjologia kultury, Warszawa, Scholar, s. 145.
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mos¢, ze w chwili, gdy ukazywata si¢ jego ksigzka, proby z kolejnym medium
— telewizja — zaczynaly wychodzi¢ poza faze technicznych eksperymentow.
W sensie historycznym jest to czas niezbyt odlegly, gdy uwzgledni¢, ze pro-
by bezposredniej emisji obrazu telewizyjnego mialy miejsce w Niemczech
w roku 1929% zas w Stanach Zjednoczonych po fazie badan eksperymental-
nych proby — jak to okresla Wojciech Liponski — ,,wyj$cia z programem poza
studio™ nastgpity po roku 1933. Trzeba tez mie¢ na uwadze i to, ze dwcze-
sny przekaz telewizyjny dalece roznit sie od dzisiejszego. Emitowany mate-
rial utrwalany byl wczesniej na taSmie filmowej, sygnal za$§ przekazywany
za posrednictwem tgczy kablowych do ustawionych w salach odbiornikdéw.
Tak wiasnie wygladaly ,transmisje™ przeprowadzone w czasie igrzysk olim-
pijskich w Berlinie w 1936 roku. Dodajmy tez, ze jeszcze w poczatkach lat
szesédziesigtych telewizja traktowana byfa bardziej jako ciekawostka tech-
niczna niz medium w pelnym tego stowa znaczeniu mogace przyciagnac ma-
sowe audytoria. Tak wiec klasyczna triada jaka tworzg prasa, radio i telewizja
w chwili narodzin masowego spektaklu sportowego pozbawiona jeszcze byla
ostatniego najbardziej znaczacego cztonu. Ale juz sam fakt narodzin masowe;j
widowni sportowej sprawil, ze z towarzyskiej zabawy i rozrywki stat si¢ sport
jednym z najwigkszych ruchéw spotecznych wspotczesnej doby, ktory — jak
stwierdza Mumford — reprezentowat ,,trzy zasadnicze czynniki: widowisko,
wspotzawodnictwo oraz osobowosé gladiatorow™'°. Dodajmy czynniki, ktore
i wspétczesnie mogg byé podstawowymi kategoriami opisu sportu rozumia-
nego jako zjawisko kultury masowe;.

Widowisko

Jesli nawet uwzglednic¢ fakt, ze Mumfordowskie analizy sportu odnosily
si¢ do epoki ,przedtelewizyjnej” to okazaty si¢ niezwykle trafne. Z dzisiej-
szej perspektywy wspdiczesny sport wyczynowy (lub jak to okreslat Mumford
»masowy” z uwagi na audytoria, jakie wokot siebie skupiat) to przede wszyst-
kim widowisko, tworzone z mys$lg o wielotysigcznych rzeszach kibicow zasia-
dajacych na trybunach stadionéw. Dobitnie $§wiadcza o tym istniejace obiekty
sportowe, ktore dzi$ spetniajac rygorystyczne warunki bezpieczenstwa moga
pomiescié kilku czy nawet kilkudziesigciotysigczne widownie. Co wigcej,
oczekiwanie potencjalnych widzow, aby znalez¢ si¢ na widowni, tak jak
W przesziosci tak i obecnie, czestokro¢ przewyzsza realnie istniejgce w tym
wzgledzie mozliwosci organizatoréw, a sprzedaz biletow przynajmniej na nie-
ktére imprezy sportowe nie tylko odbywa si¢ na diugo przed samym wyda-
rzeniem, lecz stanowi powazne przedsigwzigcie organizacyjne. Doskonatym

8 S. Miszczak (1971) Radiofonia i telewizja w $wiecie (1920-1970), Warszawa, Wyd. RTV.
9 W. Liponski (1987) Humanistyczna encyklopedia sportu, Warszawa, SiT, s. 353.
10 L. Mumford, op. cit., s. 262.

159



tego przykladem moze by¢ zakonczona akcja rejestracji na stronie internetowej
UEFA chetnych do obejrzenia meczéw pitkarskich na Euro 2012 (co stanie si¢
udziatem nielicznych, ktorym dopisze szczgscie w losowaniu) czy rozpocze-
cie sprzedazy biletow na londynskie igrzyska olimpijskie, w obydwu przypad-
kach z przeszito rocznym wyprzedzeniem. Nic wi¢c dziwnego, ze pojawienie
si¢ telewizji dawalo nie tylko mozliwosé obejrzenia widowiska sportowego
w sposob ,.lekki, fatwy i przyjemny”, ale tez w wielu wypadkach dawato taka
mozliwos¢ w ogoéle. W konsekwencji sportowe widownie ulegly zwielokrot-
nieniu, a sportowe tresci staty si¢ znaczaca (pod wzgl¢dem ilosciowym) po-
zycja w raméwkach stacji telewizyjnych, co bylo odpowiedzia na istniejace
w tym wzgl¢dzie zapotrzebowanie spoteczne — dodajmy — nieprzerwanie trwa-
jace do dnia dzisiejszego''. Dowodnie $wiadcza o tym wyniki kolejnych badan,
ktore potwierdzaja, ze ulubionym sposobem spgdzania czasu wolnego przez
Polakdw jest ogladanie telewizji. Z badan przeprowadzonych w 2006 przez
CBOS'* wynika np., ze dla 54% respondentow telewizja stanowi gléwne zrodto
informacji o $wiecie, zas 46% wsrdd nich wyrazalo zainteresowanie tresciami
sportowymi. A trzeba nadmienié, ze w tym ostatnim przypadku liczebnosci te
znaczaco rosng (nawet powyzej 70%) przy okazji transmisji najwigkszych im-
prez sportowych na swiecie jakimi s pitkarskie mistrzostwa Swiata i igrzyska
olimpijskie’®. W efekcie zmagania niewielkiej grupy sportowcow (tu: nadaw-
cow tresci kultury masowe;j), ktéra w skali kraju obejmuje mniej niz 1% catego
spoleczenistwa'®, gromadza wielotysieczne (w przypadku widowni bezposred-
niej) lub wielomilionowe (w przypadku widowni telewizyjnej) a wiec maso-
we audytoria, przewyzszajace liczebnoscig jakiekolwiek inne wydarzenia ze
sfery kultury, religii czy polityki. Warto wspomnie¢, ze do dzis krajowy rekord
ogladalnoéci nalezy rowniez do wydarzenia sportowego, kiedy to transmisje
z olimpijskiego konkursu skokéw na duzej skoczni na igrzyskach w Salt Lake
City z udzialem Adama Matysza obejrzato 14,5 min. Polak6éw!

11 Tresci sportowe réwnie atrakcyjne okazaly si¢ dla radia, a swoistg ciekawostke moze
stanowi¢ fakt, 2e pierwsze wykorzystanie fal radiowych do przekazu wiadomosci agencyjnej
dotyczylo sportu, gdy w 1899 roku dla amerykafiskiej agencji Associiated Press przestano in-
formacje¢ o wynikach miedzynarodowych regat zeglarskich w USA. Podaje za: W. Liponski
(1987) op. cit., s. 353.

12 Co Polacy robig w czasie wolnym. Komunikat z badan. (2006) CBOS, Warszawa, s. 5.

13 Por. Zainteresowanie olimpiadqg i opinie o medalowych szansach Polakéw. Komunikat
z badan. (2004) CBOS, Warszawa, takze: Zainteresowanie zimowgq olimpiadg w Turynie oraz
ocena szans medalowych polskiej reprezentacji. Komunikat z badan (2006) CBOS, Warszawa;
Mundial 2006. Komunikat z badan. (2006) CBOS, Warszawa. Wspomniane badania pokazuja,
ze telewizyjnymi transmisjami rozgrywek pitkarskich zainteresowanych byto 64% badanych,
a igrzyskami olimpijskimi 74%.

14 Dokiadnie jest to 0,76%, a trzeba pamigtac, ze w rzeczywistosci grupa ta jest jeszcze
mniejsza, gdyby bowiem uwzgledni¢ zawodnikéw sklasyfikowanych to stopnieje ona do nie-
spetna 10 tys. os6b. Por. Kluby sportowe w latach 2004-2006 (2007) Wyd. GUS, Warszawa-
Rzeszow, s. 90.
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Zwigkszone zapotrzebowanie mediow, a przede wszystkim telewizji na
atrakcyjne tresci sportowe nie pozostato bez wpltywu na sam sport m.in. mo-
dyfikacje istniejagcych przepisow w roznych dyscyplinach sportu. Jak podaje
Piotr Rymarczyk's — zasadnicze kierunki tych zmian objety: zmiany, ktérych
celem jest zwiekszenie dynamizacji gry, po wtére — uczytelnienie regut ry-
walizacji, po trzecie — stworzenie atrakcyjnej, wizualnej oprawy widowiska
1 wreszcie wprowadzenie dodatkowych przerw, ktére moga by¢ wykorzystane
na wystepy cheerleaderek lub emisj¢ reklam.

Inng cecha charakteryzujaca tresci kultury masowej jest seryjnosé. Popularne
seriale telewizyjne (nb. cieszace si¢ najwicksza ogladalnoscia wsrod wszystkich
programéw telewizyjnych), kolejne odcinki powiesci drukowane w gazetach czy
nadawane latami stuchowiska radiowe to typowe przyklady tego rodzaju dziatan.
Wzorem produkcji przemystowej, rowniez w dziedzinie dobr kultury obserwuje-
my rozwoj ,,produkcji” seryjnej. Przyczyn takiego stanu rzeczy nalezy upatrywac
w stale rosngcym zapotrzebowaniu na tre$ci nowe i nieznane oraz dziatan, kté-
rych celem jest wzmacnianie nawykow. Seria bowiem — jak dawno.temu zauwa-
7yt Kazimierz Zygulski — ,,utatwia masowy odbiér, pozwala na tatwiejszy wybor,
gdyz gwarantuje jednolito$¢ schematu, chroni odbiorcg przed rozczarowaniem,
psychicznym zaskoczeniem™'¢. Opisanym nurtem podazyt tez sport. Cykl spotkan
pitkarskich odbywajacy sie w ramach jednej z licznych lig stanowi pewng wza-
Jemnie powigzang, zamkni¢ta catos¢. Co wigcej wspomniane rozgrywki od dawna
Juz nie ograniczaja si¢ do wymiaru krajowego. Ten bowiem stanowi ledwie elimi-
nacje dla najlepszych, ktorzy wystapig w rozgrywkach europejskich walczac o je-
den z licznych do zdobycia pucharéw. To samo dotyczy nie tylko wigkszosci gier
zespolowych, lecz takze dyscyplin indywidualnych, w ktorych najlepsi lekkoatle-
ci czy przedstawiciele sportow zimowych rywalizujg o jeden z pucharow $wiata.
Mozna nawet zaryzykowa¢ twierdzenie, ze seryjnos$¢ jest swoista cecha widowi-
ska sportowego. Nie sztucznie narzucong, lecz wynikajacg z samej istoty sportu.
Igrzyska olimpijskie, mistrzostwa $wiata czy kontynentu, réznej rangi turnieje
rozgrywane byly czgsto znacznie wczesniej, niz pojawily si¢ srodki masowego
komunikowania, a wraz z nimi kultura masowa. Mozna oczywiscie powiedzie¢, ze
wspomniane seriale tworzone sg przede wszystkim z mysla o widowni zasiadaja-
cej bezposrednio na trybunach stadion6w, ale tez kazdy organizator zawodow nie
patrzy oboj¢tnie na wpltywy jakie moga stac si¢ jego udziatem z tytutu transmisji
telewizyjnych czy emitowanych przy tej okazji reklam. Pitka nozna, jak napisat
przed laty jeden z publicystow, ,,jest zjawiskiem powaznym nie dlatego, ze kopie

si¢ pitke, ale dlatego, ze wzbudza tak powszechne zainteresowania™"’.

15 P. Rymarczyk (2011) Kultura masowa i kultura fizyczna. W: Z. Dziubinski, Z. Krawczyk
[red.] SOL_‘jologia kultury fizycznej, Warszawa, AWF, s. 89.
16 K. Zygulski (1966) Drogi rozwoju kultury masowej, Warszawa, IW CRZZ, s. 149.

17 K. W. Jankowski (1986) Publicystyka sportowa w prasie spoleczno-literack.ej, Warszawa,
AWE,s. 14].
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Wspélzawodnictwo

Druga z cech sportu, o ktérej wspomina Mumford — wspdtzawodnictwo jest
nie tylko jego nieodtacznym atrybutem, o czym méwia praktycznie wszystkie
bez wyjatku definicje sportu, ale przede wszystkim tym, co sprawia, ze sporto-
wy spektakl staje si¢ interesujacy dla postronnych obserwator6w. Mowiac naj-
krocej przekiada si¢ ono na nieprzewidywalno$¢ wynikéw, a przede wszystkim
emocje, jakie niesie ze sobg spektakl sportowy. Nic nie jest z gory przesadzone.
Faworyt moze ponies$¢ porazke, a nieznany nikomu sportowiec w jednej chwili
moze osiggnac status gwiazdy. Cechy te istotne sg dla kazdego mitosnika sportu
z osobna jak tez majg swéj wymiar spoleczny. Do przesztosci wprawdzie zali-
czy¢ mozna sytuacje, gdzie wynik sportowy miat by¢ swiadectwem wyzszosci
jednego systemu politycznego nad innym czy czynnikiem $§wiadczacym o te-
zyznie fizycznej narodu, ale emocjonalne identyfikacje pozostaty. Tu — przede
wszystkim za sprawg medidw — zmienia si¢ plaszczyzna odniesienia. Dzisiejsi
kibice czotowych klubow europejskich rekrutujacy si¢ sposrod przedstawicieli
réznych panstw i narodéw moga by¢ doskonatym przyktadem nowoplemion —
o ktérych pisze Michel Maffesoli — grup rozproszonych w przestrzeni, potaczo-
nych emocjonalnym stosunkiem do rozgrywajacej si¢ rzeczywistosci'®.

Tradycyjnie, ramy wspdlzawodnictwa w sporcie wyznaczaly obowig-
Zujace przepisy oraz zwyczajowe normy wyrazone w regulach fair play.
Skutkiem pojawienia si¢ medidw, a przede wszystkim telewizji sport zyskat
nie tylko masowe audytoria, ale i dodatkowe zrodta finansowania. W $lad za
tym sam sport zaczat ulega¢ stopniowym przemianom przystosowujac si¢ do
stylu dziatania mediéw. Gdyby bowiem sport i media potraktowaé jako dwa
wzglednie niezalezne, wzajemnie na siebie oddziatywujgce uktady to stwier-
dzié¢ nalezy, ze dominujacymi s3 zmiany przebiegajace w jednym kierunku.
To przede wszystkim media, a zwlaszcza telewizja sg silg sprawczg wigkszo-
$ci zmian, jakie dokonaty si¢ we wspolczesnym sporcie'®, co jest jedynie kon-
sekwencja i najlepsza ilustracja stwierdzenia przytoczonego przez jednego ze
wspétczesnych badaczy mediéw: ,Kto placi orkiestrze, [ten] zamawia me-
lodie”?. Tym co najmocniej odcisneto swoje pietno na sportowym wspotza-
wodnictwie byla absolutyzacja wyniku sportowego lub jak to okresla Witold
Rekowski ,,przesunigcie akcentu z walki sportowej na jej wynik™?'. Te mys$l

18 M. Maffesoli (1988) Le temps des tribus: le decline de !'individualisme dans les societés
de masse, Paris, Méridiens.

19 K. W. Jankowski (1998) Wplyw mediow na wspdiczesny wymiar sportu. W: Z. Krawczyk,
J. Kosiewicz, K. Pilat [red.] Sport w procesie integracji europejskiej. Warszawa, AWF, s. 253.

20 T. Goban-Klas (1994) Malzenistwo doskonate? Olimpiady i media w erze globalnego
marketingu. W: J. Lipiec [red.] Logos i etos polskiego olimpizmu, Krakéw, UJ.

21 W. Rekowski (1995) Kultura masowa i kultura fizyczna. W: Z. Krawczyk [red.] Socjologia
kultury fizycznej, Warszawa, AWF, s. 65.
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réwniez mozemy odnalez¢ u Mumforda, gdy pisze ze ,,jednym z najbardziej
istotnych elementéw wspdtczesnego sportu jest fakt, iz abstrakcyjne zainte-
resowanie ustalaniem rekordéw stato si¢ jednym z jego gtéwnych zadan .
Nieprzypadkowo, rdwno w sto lat od rozegrania pierwszych igrzysk slogan,
jaki pojawit sie w czasie zmagan olimpijskich w Atlancie ,,Nigdy nie wygry-
wasz srebra, lecz przegrywasz zloto” dobitnie ukazat, jak dalece zmienit sie
nowozytny ruch olimpijski (a tym samym sam sport) od czasow jego twércy
—dla P. de Coubertina najwazniejszy byt udzial w nich. Dodaé moze tylko wy-
pada, ze dzi$ wynik sportowy zyskal jeszcze jeden dodatkowy wymiar. Poza
kolejnym ,,przesuni¢ciem granic ludzkich mozliwo$ci” ma on — szczegolnie
mocno eksponowany przez media — swoj wymiar ,,materialny”, gdy doniesie-
niom o rezultatach sportowych zmagan towarzyszy zazwyczaj informacja na
temat wysokosci nagrod czy uzyskanych przez sportowcow premii.

Warto tez zwrdci¢ uwage na jeszcze jeden istotny szczegdt, wykraczaja-
Cy poza wspomniane wczesniej uwarunkowania, a zwigzane wspomnianymi
relacjami. Popularmosé sportu — jak zauwaza Jakub Mosz — zwlaszcza w prze-
kazie medialnym ,,czyni z niego naturalny nosnik tresci, ktére nie musza ogra-
niczaé si¢ do znaczen z obszaru sportu. Obraz sportu jest bowiem odczyty-
wany zarowno poprzez kontekst sportowej rywalizacji, jak i ludzkich dziatan
stanowigcych metafore zycia. Bedac szczegolnym aspektem ludzkiego Zycia,
przenosi jednoczesnie jego cechy uniwersalne™?.

Bohaterowie tluméw

Ostatnim ogniwem triady, jaka cechowa¢ miata 6wczesny sport jest po-
sta¢ zawodowego sportowca. Reprezentuje on ,,m¢skosé, odwage, dzielnosé
oraz sprawnos¢ i opanowanie wlasnego ciala™. Z jednej strony sg to cechy
- zdaniem Mumforda — raczej mato przydatne w zmechanizowanym swie-
cie, a z drugiej cechy wzbudzajace niemal powszechne pozadanie, przez fakt
swojej niedostepnosci dla przecietnego cztowieka. Najlepsi sportowcy stano-
wig konkurencje dla gwiazd estrady, postaci $wiata sztuki, nauki czy polity-
ki. Kreowane przez media, spoteczne zainteresowanie czesto daleko wykra-
Cza poza prezentacje dokonan czysto zawodowych. Sportowiec jako bohater
thuméw staje si¢ osobg powszechnego zainteresowania. Co wigcej, ci ktorzy
chcieliby pozostaé w cieniu stawy popadaja w nietaske kibicéw lub co naj-
mniej dziennikarzy. Zainteresowanie gwiazdami sportu od zawsze daleko
wykraczato poza ramy sportowych aren. Zwracat na to uwage juz Mumford,
pPrzytaczajgc przyklad Charlsa Lindbergha, ktory bronigc swojej prywatno-

22 L. Mumford, op. cit., 5. 264,

23 J. Mosz (2004) Medialny obraz sportu — wspéiczesna forma edukacji. W: Z. Dziubinski
[red.] Edukacja poprzez sport, Warszawa, SALOS RP, s. 232.

24 L. Mumford, op. cit., s. 265.
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$ci chciat rozgrywac ,tylko mniej istotna cze$¢ sportowej gry”?, zwracat tez
uwage Andrzej Tyszka, gdy przeszio czterdziesci lat temu opublikowat wy-
niki analiz tresci prasowych, obejmujacych doniesienia 6wczesnych gazet
na temat prywatnego zycia sportowcow?. Takze i wspotczesne media obok
wynikéw sportowych znaczaca czg¢s¢ swojej uwagi poswigcaja ,,pozaboisko-
wemu” Zyciu gwiazd sportu.

Gwiazda kultury masowej mozna sta¢ si¢ w jednej chwili. Ale réwnie
szybko mozna popas¢ w zapomnienie. Sportowcdw jak wszystkich bohate-
réw kultury masowej cechuje przemijalno$¢. Problem jednak polega na tym,
ze o ile dawni bohaterowie stawali si¢ nimi w wyniku czynéw wielkiej, hero-
icznej wagi, dzisiejsi bohaterowie kultury masowej staja sie nimi w rezultacie
wyczynéw. Te za$, tak jak i ich sprawcy, rzadko kiedy na dluzej pozosta-
ja w ludzkiej pamieci. Zapomniane dzi§ przemyslenia na temat sportu, ja-
kie przed blisko osiemdziesieciu laty sformutowat Lewis Mumford wskazaty
drogg¢ jaka podazy} sport wyczynowy i chocby z tego wzgledu zastuguja na
przypomnienie.

25 Op. cit., s. 266.
26 A. Tyszka (1966) Sportowcy jako bohaterowie wspéfczesni. Analiza tresci prasowych,
Studia Socjologiczne, nr 2 (21), s. 253-276.
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