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Interakcje spofeczne sg przedmiotem zainteresowania kilku dyscyplin
naukowych, wsrdd ktérych na pierwszym miejscu nalezy wymieni¢ socjolo-
gie, ktora poszukuje praw zjawisk zachodzacych migdzy ludZzmi, psychologie
spoleczng, ktora zajmuje si¢ dziedzing stosunkéw miedzyosobowych oraz
lingwistyke, ktora bada jezyk jako narzedzie komunikacji interpersonalnej.
Cho¢ nie ma pewnosci i zgody wérdd badaczy, czy homo sapiens jako jedyny
wyksztalcil jezyk jako forme podstawowej komunikacji, nikt nie podwaza
faktu istotno$ci kodu werbalnego w interakcjach pomiedzy czlonkami spo-
lecznosci. Jezyk stanowi podstawe spoleczenstwa i wpisuje si¢ w anatomie
kontaktéw spotecznych: to ,,twor powstaly w interakcji spotecznej i prze-
kazywany z pokolenia na pokolenie i zasadniczy element kultury jako no-
snik komunikowania i podstawowe narzedzie tworzenia wiezi spolecznej
i wspolnoty komunikacyjnej, poznawania i interpretacji rzeczywistosci, bu-
dowania §wiadomosci i samo$wiadomosci oraz kumulacji wiedzy i dorobku
kulturowego™'.

Socjolog Piotr Sztompka wymienia cztery podstawowe funkcje jezyka:
1) fundamentalny skladnik kultury idealnej, umozliwiajacy rejestracjg spo-
strzezen i doswiadczen, zapis wiedzy i doswiadczen oraz ich przekazywanie
z pokolenia na pokolenie; 2) komunikacja miedzyludzka, jako ze jezyk jest
podstawowym medium kontaktéw i interakcji; 3) czynnik wytwarzajacy
wewnetrzng solidarno$¢ zbiorowa i tozsamo$¢ grupows ,my” i jednocze-
$nie poczucie odrebnosci od innych zbiorowosci, o ktérych myslimy ,oni”;
4) umozliwienie roznych form realizacji typowych dla czlowieka dazen
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M. Ziotkowski (1998), Jezyk i komunikowanie. W: Encyklopedia socjologii, t. 1, War-
szawa: 371.
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prospolecznych, towarzyskich i grupowych, dostarczajgc uczestnikom inte-
rakcji poczucia przynaleznosci’. Jedng z form wspélnego uzywania jgzyka
wymieniona w tym kontekécie przez Sztompke jest notabene zachowanie
spoteczne zaczerpniete ze $wiata sportu: skandowanie kibicow.

Kultura fizyczna i jej poszczegolne elementy wigzg si¢ z licznymi proce-
sami komunikacji realizowanymi poprzez jezyk. Sytuacji komunikacyjnych
jest bardzo wiele i s3 one réznorodne: w inny sposéb porozumiewaja sig
specjalici branzowi (wyksztalca si¢ specjalistyczny jezyk branzy sportowej,
turystycznej, rehabilitacyjnej itd.), inaczej wyraza si¢ srodowisko naukowo-
-akademickie, inaczej jezykowy obraz kultury fizycznej, w szczegdlnosci
sportu, tworzg media (publicysci, dziennikarze, komentatorzy), a jeszcze ina-
czej moéwig trenerzy, zawodnicy, arbitrzy, kibice i osoby prywatne. Nawiazu-
jac do teorii determinizmu jezykowego, jezyk jest podstawowym narzedziem
i filtrem w procesie poznawania rzeczywistosci i wplywa na sposdb widzenia
otaczajgcego nas $wiata i myélenia o nim. Forma wypowiadania si¢ o pew-
nych zjawiskach ksztaltuje sposéb ich postrzegania. Takie same mechanizmy
i zaleznosci wystepuja i obowiazujg w obszarze kultury fizycznej i stad poza-
dana jest refleksja nad interakcjami w jej obrebie przy uzyciu jezyka.

Jezyk sportu

Jezyk sportu jest obszerng i zréinicowana wewnetrznie odmiang je-
zyka. Na wielo$¢ wymiaréw analizy i konieczno$¢ uwzglednienia réznych
socjolektow sportowych zwrocil uwage wybitny znawca tematyki Adrian
Beard’. W rozwazaniach nad jezykiem sportu nalezy wziag¢ pod uwage,
po pierwsze, liczne dyscypliny (ktorych zreszta wciaz przybywa), z ktorych
kazda wyksztalcila wlasng specjalistyczng terminologie. Dla przyktadu: John
Meurders* analizowal specyfike jezyka kolarstwa, John Bromhead® skupil si¢

P. Sztompka (2002), Socjologia. Analiza spoteczeristwa, Krakow: 359-360.

' A.Beard (1998), The Language of Sport, London, New York.

' ]. Meurders (1985), Alles Renner. Zum Vokabular des Radsports in der medialen
und literarischen Reportsprache. W: H. Ester, G. van Gemert [red.], Anndherungen:
Studien zur deutschen Literatur und Literaturwissenschaften im zwanzigsten Jahr-
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na jezyku golfa, Patrycja Sedlaczek® opisata historie, kulturowy kontekst oraz
terminologie specjalistyczng jezyka windsurfingu, a Patrick Rutishauser’
pokazal, jak z perspektywy diachronicznej, zmienial si¢ jezyk koszykéwki.
Po drugie, jezyk sportu wystepuje wspolczesnie w ogromne;j liczbie odmian
narodowych. Mnogos¢ narodowych odmian jezyka gimnastyki scharakte-
ryzowala m.in. Ewa Polak®, wskazujac na potrzebe standaryzacji umozli-
wiajgcej efektywniejsza komunikacje migdzynarodows, a niezliczenie wielu
autoréw poswiecilo uwage narodowym odmianom j¢zyka najpopularniejszej
chyba na $wiecie dyscypliny sportowej — pilki noznej’. Trzecia ptaszczyzng
zréznicowania, nakladajaca si¢ zaréwno na jezyki poszczegélnych dyscyplin
jak i na narodowe odmiany jezyka, jest kontekst spoleczny, w ktérym docho-
dzi do interakcji oraz kanal poprzez ktéry przebiega komunikacja, a takze
odpowiadajace im rejestry jezykowe réznych grup spolecznych tworzacych
$rodowisko sportowe.

Za czlonkdéw srodowiska sportowego i w konsekwencji tworcow leksyki
socjolektalnej nalezy uzna¢, za Janem Ozdzynskim'®: teoretykdw i praktykow
zawodowo zwigzanych z kulturg fizyczng (naukowcdw, trenerdw, instrukto-
row itd.), sportowcow zawodowych i rekreacyjnych, konsumentéw sportu
masowego (kibicéw, widzéw telewizyjnych, stuchaczy radiowych programéw
sportowych, czytelnikow gazet i pism sportowych) oraz dziennikarzy spor-
towych (uwzgledniajac ich rézne specjalizacje). W réznych sytuacjach ko-
munikacyjnych (szerzej: interakcjach spolecznych) dochodzi do modyfikacji
wypowiedzi srodowiskowych, a czynnikami indukujgcymi i ksztaltujacymi

¢ P.Sedlaczek (2009), History cultural context and terminology of windsurfing, ,,Stud-
ies in Physical Culture and Tourism. Special Issue: Sports Language and Linguis-
tics”, XVI(1): 115-123.
7 P.Rutishauser (2014), Sportsprache im Wandel der Zeit - Entwicklungstendenzen am
Beispiel der Zeitschrift ,,Basketball“, Hamburg.
E. Polak (2009), The use of international terminology in the context of diverse gym-
nastic sports, ,,Studies in Physical Culture and Tourism. Special Issue: Sports Lan-
guage and Linguistics”, XVI(1): 97-104.
Mozna tu wymieni¢ wielu badaczy: M. Lewandowski (2008), The language of soccer
- a sociolect or a register, ,,Jezyk, Komunikacja, Informacja”, 3: 21-32; W. Schwei-
ckard (1987), Die «cronaca calcistica». Zur Sprache der Fufiballberichterstattung in
italienischen Sporttageszeitungen, Tiibingen; J. Taborek (2012), Language of sports.
Some remarks on the language of football. W: H. Lankiewicz, E. Wasikiewicz-Firlej
[red.], Informed teaching — premises of modern foreign language pedagogy, Pila: 239-
255; H. Dankert (1969), Sportsprache und Kommunikation - Untersuchungen zur
Struktur der FufSballsprache und zum Stil der Sportberichterstattung, Tibingen; G.
Devoto (1939), Le lingue speciali: le cronache del calcio, ,,Lingua nostra”, I: 17-21.

"9 ]. Ozdzynski (1970), Polskie wspotczesne stownictwo sportowe, Wroclaw: 16.
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te zmiany s3 przede wszystkim jezykowy lub pozajezykowy rodzaj kodu, po-
éredni (takze masowy) lub bezposredni typ kontaktu, mozliwo$¢ i regular-
no$¢ reakcji zwrotnej w zaleznosci od tego, czy chodzi o kontakt dwustronny
czy jednostronny, dialog czy monolog.

Na podstawie tych kryteriéw oraz uwzgledniwszy takze zmieniajacy si¢
charakter komunikacji (m.in. powstanie nowych mediéw) mozna zapropono-
waé podzial socjolektu sportowego przedstawiony w tabeli 1. Warto zauwa-
iy¢, ze z biegiem lat zmieniajg si¢ realia: powstajg czy popularyzujg si¢ m.in.
nowe dyscypliny oraz nowe media. Zaproponowana przez Ozdzynskiego
klasyfikacja sportowych sytuacji komunikacyjnych nie przewidywala jesz-
cze przekazu internetowego. W osmiowarstwowej taksonomii jezyka sportu
Artura Tworka' jezyk relacji telewizyjnych i internetowych wystepowal,
mimo ewidentnych réznic, jako jedna podgrupa. Dopiero dziesi¢eciodzielna
propozycja rozwarstwienia jezyka pitki noznej (jako podtypu jezyka sportu),
autorstwa Marcina Lewandowskiego'?, wyodrebnia jezyk relacji interneto-
wych jako odrebng kategorie.

Tabela 1. Podzial socjolektu sportowego

Odmiana wewnatrzsrodowiskowa Odmiana medialna
- jezyk zawodnikow - jezyk sprawozdawcéw radio-
- jezyk kibicow (fandw) wych
Jezyk |- jezyk treneréw - jezyk komentatoréw telewizyj-
moéwiony |- jezyk sedzidw i pomocnikow sedziow | nych
- jezyk specjalistéw ds. sportu - jezyk spikeréw stadionowych

- jezyk instruktoréw
- jezyk literatury fachowej (naukowy; | - jezyk dziennikarzy prasowych
przedstawicieli nauk o kulturze fi- |- jezyk publicystéw sportowych

Jezyk zyczne;j) - jezyk relacji na portalach in-
pisany |- jezyk instruktazu (szkoleniowy) ternetowych
- jezyk przepisow, regul, zalecen, za- |- jezyk telefonii komérkowe;j

kazow, rozporzadzen (prawny)
Zr6dto: Opracowanie wlasne.

Kazda odmiana jezyka sportowego ma pewne cechy charakterystyczne
szeroko opisane w literaturze przedmiotu". Charakterystyczng cechg jest to,
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A. Tworek (2000), Jezyk sportu — préba definicji (analiza jezyka polskiego i niemiec-
kiego). W: G. Szpila [red.], Jezyk Trzeciego Stulecia. Jezyk a Komunikacja, Krakow:
334-336.

'* M. Lewandowski (2008), dz. cyt.: 26-30.

?  C. Giovanardi (2006), Il linguaggio sportivo. W: P. Trifone [red.], Lingua e identita,
Roma: 241-268.
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ze leksyka jezyka sportu odznacza si¢ duzg liczba technicyzméw (terminéw
specjalistycznych), z ktorych wiele ma pochodzenie obcoje¢zyczne (greckie,
lacinskie, francuskie i angielskie), np. stadion, triatlon, rekreacja, parkur,
gol, falstart, drybling, kort, mecz, piruet, i zostala bardziej lub mnie;j przy-
blizona morfologicznie przez jezyk pozyczajacy, np. ,smecz” od angielskiego
~smash” czy ,,as” od ,ace” Znamiennym zjawiskiem w jezyku polskim jest
stosunkowo szybko nastepujaca odmiana fleksyjna wyrazéw zapozyczonych
oraz zaawansowane procesy sfowotworcze w oparciu o obcojezyczne kompo-
nenty, dlatego ustyszymy rodzimie brzmigco: treningowy, finiszowac, startu-
jacy, sfaulowany itd. Ze wzgledu na popularnos¢ sportu, wiekszo$¢ termindéw
specjalistycznych jest lepiej znana i zrozumiata niz te z dziedziny techniki,
prawa czy medycyny. W jezyku sportu jest ponadto wiele neosemantyzméw,
czyli wyrazow z jezyka ogolnego, ktérym przypisane zostaje nowe znaczenie,
np. rog, kosz, spalony, rwanie, blok itd. Wiele nazw skokéw tyzwiarskich,
we wrotkarstwie figurowym i gimnastyce jest przykladem eponimu, tzn.
ze wywodzi si¢ od nazwisk ich pierwszych wykonawcéw (np. Salchow, Rit-
tberger, Axel, Jaeger, Tkachev). Typowe sa takze skrotowce, odnoszace sie
do nazw zwigzkow, klubow i zawoddéw sportowych (PZPN, ManUtd, GP,
MS). W zargonie zawodnikdw, treneréw i kibicéw mozna spotkaé wiele ko-
lokwializméw i wyrazen nieformalnych, dublujacych terminologie specjali-
styczng. Jezyk dziennikarzy sportowych i komentatorow zawiera natomiast
liczne metafory, hiperbole, neologizmy i wyszukane poréwnania.

Jezyk turystyki

Jednym z pierwszych badaczy problematyki jezyka turystyki, ktory no-
tabene byl niesamowicie zdziwiony faktem, iz nikt wczeéniej nie zajal si¢
gruntownie t3 tematyka, byt Graham M.S. Dann'. Jego ksiazka The language
of tourism: a sociolinguistic perspective pozostaje jednym z najwazniejszych
- i w ogole zreszta jednym z nielicznych - uje tej problematyki. Dann opi-
suje sposoby uwiedzenia turysty w interakcjach z organizatorami podrozy
poprzez rozne zabiegi jezykowe. Jedng z technik jest uzycie stéw kluczowych
w celu pobudzenia wyobrazni potencjalnego klienta, np. przygoda, wyjazd,
ucieczka, marzenie, wyobraznia, pozadanie, przyjemnos¢. Przekaz reklamy
turystycznej ma byc¢ krétki, jasny, aktualny i aktywny. Wykorzystywane
s3 tez odpowiednio dobrane jezykowe $rodki budujgce dramaturgie i majgce
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G.M.S. Dann (1996), The language of tourism: a sociolinguistic perspective, Walling-
ford: 2.
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za zadanie zaakcentowanie charakteru przezycia, m.in. za pomoca stéw: au-
tentyczny, prawdziwy, nadzwyczajny. Tu zauwazalne jest niewatpliwie odwo-
fanie do teorii Deana MacCannella, jako ze gtéwna motywacj¢ do wyjazdu
stanowi wedlug amerykanskiego socjologa poszukiwanie autentycznosci.
Inne $rodki stylistyczne i chwyty charakteryzowane przez Danna to humory-
styczna gra sfowna, metafory, kombinacja przekazu werbalnego z wizualnym,
celowanie w ego turysty (ego-targeting; bezposrednie zwracanie si¢ do poten-
cjalnego klienta: ,Czy chcialbys...?”, ,,Czeka na Ciebie...”, ,,Przygotowaliémy
dla Ciebie...”), personifikacja miejsc poprzez przypisanie do konkretne;
destynacji turystycznej jakiej$ wyrazistej osobistosci (np. Paula Gauguina
do Tahiti a Franka Sinatry do Las Vegas), a takze bardzo ciekawy zabieg lan-
guaging (rodzaj zabawy jezykiem), polegajacy na przedstawieniu wyzszosci
przedmiotu reklamy nad innymi (realnymi lub fikcyjnymi) przedmiotami
konkurencyjnymi poprzez uzycie imponujgcych wyrazéw obcych (,,sprobuj
spaghetti alla marinara”), aliteracja (powtorzenie w celach ekspresywnych
jednej lub kilku glosek na poczatku lub w akcentowanych pozycjach kolejnych
wyrazow tworzacych wypowiedz), onomatopeja (dzwigkonasladownictwo)
lub uzycie wyrazen potocznych w formalnym kontekscie'”. Takze p6zniejsza
praca naukowa Danna po$wiecona jest studium jezyka reklamy turystyczne;:
na przykladzie pigciu nagrodzonych reklam znanej mi¢dzynarodowe;j sieci
hoteli Hilton autor analizuje strategie ukierunkowania przekazéw zaadreso-
wanych do biznesmenéw i proponuje rézne sposoby odczytywania obrazéow
i tekstow'®. Z dokonanego powyzej krétkiego przegladu twdrczosci Danna
wynika, Ze autor skupia si¢ przede wszystkim na symbolicznym i semiotycz-
nym wymiarze jezyka turystyki, analizujac dyskursy i prezentujac repertuar
Srodkow stylistycznych wykorzystywanych w jezyku turystyki rozumianym
jako forma kontaktu i dotarcia do potencjalnego klienta, pomijajgc inne ro-
dzaje jezyka turystyki.

Jezyk turystyki ma wiele oblicz, jest zréznicowany wewnetrznie w zalez-
nosci od sytuacji komunikacyjnej (rodzaju interakcji spolecznej) oraz zasi-
lany przez inne odmiany jezyka (m.in. jezyk dziennikarski czy prawniczy).
Wydaje sie, ze mozna wyrdzni¢ kilka podstawowych wymiaréw jezyka
turystyki:

« profesjolekt turystyczny, czyli specjalistyczny jezyk grupy zawodowej,

stuzacy wewnetrznej komunikacji pomi¢dzy ekspertami pracujacymi

®  Tamze: 171-210.
*  G.M.S. Dann (2011), ,Zabierz mnie do Hiltona™ paradygmat jezyka turystyki, , Folia
Turistica. Wydanie Specjalne: Z warsztatow mistrzow”, 25: 23-42.
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w sektorze turystycznym, obecny w korespondencji ustnej i pisemnej
oraz w dokumentach wykorzystywanych w turystyce;

« jezyk pracownikéw branzy turystycznej, stuzgcy do komunikagji
zewngtrznej z potencjalnym klientem lub korzystajgcym juz z ustug
turystg, a zatem w obrebie komunikacji specjalista - laik;

o komercyjny jezyk prasy turystycznej (czy szerzej: mass mediow i In-
ternetu), adresowany do konsumenta ustug turystycznych w formie
reklamy turystycznej, broszur, katalogow turystycznych, bedacy
specyficznym amalgamatem jezyka dziennikarskiego, tudziez jezyka
mediéw i reklamy (posiadajacych takze specyficzne cechy) oraz jezy-
ka turystyki;

« jezyk dydaktyki w zakresie obslugi ruchu turystycznego, spotykany
przede wszystkim w podrecznikach i w obiegu ustnym wykladowcow
i studentow;

o prawniczy jezyk turystyki, ujety w ustawach, rozporzadzeniach, nor-
mach terminologicznych i innych dokumentach regulujacych kwestie
prawne dotyczace uczestnictwa w turystyce,

o jezyk turystyki samych turystow powracajacych do domu, ktéry jest
zapewne bardzo bliski jezykowi naturalnemu (potocznemu), wyko-
rzystywanemu w bezposrednich interakcjach pomiedzy znajomymi,
w opisie doswiadczen turystycznych na blogach internetowych czy
portalach spolecznosciowych (Facebook, Instagram, Twitter itd),
stanowiac tym samym forme¢ przekazu szeptanego lub jego ponowo-
czesnej wersji electronic word-of-mouth;

» jezyk literatury pigknej poswieconej wspomnieniom z podrézy,
obejmujacy pamietniki, notatki, relacje, eseje, reportaze, dzienni-
ki i felietony pidra pisarzy i dziennikarzy (np. twdérczos¢ Ryszarda
Kapuscinskiego);
jezyk przewodnikow i informatoréw turystycznych, cyklicznie pu-
blikowanych na rynku, przygotowywanych przez specjalistow i -
w przeciwienstwie do reklamy czy dziennikéw z podrdzy - roszczy-
cych sobie prawo do pozostania obiektywnymi'’.

Niewatpliwie istnieje duza cze$¢ wspolna wyzej wymienionych i krétko
scharakteryzowanych rodzajéw jezyka turystyki, ale zapewne sg tez istotne
roznice. Kluczem do ich uchwycenia jest zastanowienie si¢ nad ich racja bytu.
Przyjmujac, za Marig V. Calvi i Giovanng Mapelli, ze istniejg trzy podstawowe

17

J. Murrmann (2014), Profesjolekt branzy turystycznej, czyli o specyficznych cechach
zawodowego jezyka turystyki, ,Rozprawy Naukowe Akademii Wychowania Fizycz-
nego we Wroclawiu”, 47: 47-57.
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funkcje jezyka turystyki: informacyjna, dyrektywna i perswazyjna, fatwo
pokaza¢, czym rézni sig tekst reklamy turystycznej, przewodnika turystycz-
nego oraz wspomnien z podrézy. Reklama stuzy bowiem w pierwszej linii
perswazji, przewodnik - informacji (cho¢ zawiera takze elementy osobi-
stych rekomendaciji), zas komentarz do odbytej podr6zy ma charakter mniej
obiektywny i jest opisem odczu¢ i wrazen, forma zalecenia, wskazéwki czy
wytycznej',

Niektore cechy profesjolektu turystycznego wynikaja z ogélnych cech
typowych dla wszystkich zargonéw fachowych, takich jak wysoki poziom
zawodowosci, niski poziom ekspresywnosci i niski poziom tajnosci. Profesjo-
lekt to zatem socjolekt o prymarnej funkgcji profesjonalno-komunikatywnej,
odmiana jezykowa o charakterze jawnym, w ktérym dobor srodkéw jezy-
kowych jest podporzadkowany $cistemu przekazywaniu informacji. Cecha
sfownictwa jest przede wszystkim precyzja semantyczna, podporzadkowanie
celom komunikacji i logice, skrétowo$¢ oraz ograniczona peryfrastycznosc,
brak ekspresywnoéci i innych elementéw zbednych z punktu widzenia wyko-
nywanego zawodu'. Profesjolekt turystyczny nalezy rozumiec¢ jako spotecz-
ny wariant jezyka, ktory wyksztalcil si¢ w grupie zawodowej pracownikow
branzy turystycznej, obejmujacej wiele stanowisk pracy w biurach podroézy,
w ustugach transportowych, w redakcjach i w wydawnictwach o profilu po-
drézniczym, w hotelach lub w innych obiektach noclegowych. Tak jak inne
grupy zawodowe, takze osoby zatrudnione w szeroko rozumianej turystyce
postuguja si¢ swoistymi wyrazeniami i sformutowaniami.

Charakterystyczna cecha profesjolektu branzy turystycznej jest wyste-
powanie wyraz6w obcej proweniencji. Wér6d anglicyzméw zdecydowanie
dominujg zapozyczenia wlasciwe, czyli te, ktore przejely zaréwno forme
graficzna jak i znaczenie, np. study-tour, voucher, wellness, overbooking, last
minute. Sg tez zapozyczenia fonetyczne wlasciwe (czarter, kemping, transfer)
lub przyblizone (turoperator, globtroter, bungalow, hostel, motel, destynacja,
rezerwacja, kuszetka). Wsréd zlozonych zapozyczen strukturalnych, inaczej
kalek jezykowych, mozna wymieni¢: podrdz okrezna, wycieczka opcjonalna,
sniadanie kontynentalne. Zapozyczenia mogg zosta¢ przyswojone morfolo-
gicznie catkowicie lub czesciowo.

Charakterystycznym zjawiskiem w jezyku polskim, jak juz zauwazyli-
smy w przypadku jezyka sportu, jest szybko nastepujgca odmiana fleksyjna

M.V. Calvi, G. Mapelli (2011), La lengua del turismo. Géneros discursivos y termino-
logia, Bern: 35-37.

S. Grabias (2001), Srodowiskowe i zawodowe odmiany jezyka - socjolekty. W: . Bart-
minski [red.], Wspélczesny jezyk polski, Lublin: 228-229.
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wyrazéw zapozyczonych oraz zaawansowane procesy stowotworcze w opar-
ciu o obcojezyczne komponenty. Stad w jezyku zawodowym turystyki usty-
sze¢ mozna takie wyrazenia, jak: lista roomingowa, zabukowad, umowa
timesharingowa, branza eventowa itd. Zauwazalna jest takze pewna liczba
zapozyczen z francuskiego, np. garni, boutique, menu, concierge. W profesjo-
lekcie turystycznym mozna zaobserwowac duzg liczbe neologizmow, zarow-
no slowotwdrczych jak i semantycznych. Najwiecej jest derywatow prefiksal-
nych (poprzez przedrostki) i sufiksalnych (poprzez przyrostki) typowych dla
procesow stowotworczych w jezyku polskim, np. uniwerbizmy (objazdowka,
firméwka, przyjazdéwka, sieciéwka itp.), przy czym uzycie wyrazen jedno-
cztonowych zamiast dwuczlonowych (impreza objazdowa, impreza firmowa
itd.) $wiadczy o tendencji do kondensacji i ekonomii jezykowej. Pojawiajs sie
takze ciekawe kompozycje i hybrydy np.: travelogue, edutainm ent, minibar,
boatel, piwogrodek. Neologizmy bazuja czg¢sto na réznych kompozycjach
stowotwoérczych, niejednokrotnie wykorzystujacych obcojezyczne elementy
(jako rdzen lub jako prefiks lub sufiks stowotwdrczy, np.: plazing, aparthotel,
agroturystyka, enoturystyka). W niektorych przypadkach innowacyjnoé¢
jezykowa moze powodowac nieostro$¢ granic pomiedzy terminami. Liczne
s3, ponadto, neosemantyzmy, np. impreza, produkt, rozjazd, pilot, sezon,
wahadlo, doba hotelowa. Typowe dla jezyka turystyki sa takze licznie wy-
korzystywane skroéty, inaczej abrewiatury (np. FB, HB, P, AC, AI, KL, NW)
oraz skrotowce, inaczej akronimy, odnoszace si¢ gtownie do nazw wilasnych
organizacji (np. UNWTO, PTTK, POT, LOT, PKP) i lotnisk (np. MXP, LAX,
FCO). Zauwazalng cechg charakterystyczng jest takze nominalno-werbalny
styl wypowiedzi, przy czym w dokumentach i korespondencji pisemnej zde-
cydowanie przewaza styl nominalny.

Jakiekolwiek dodatkowe okreélniki w postaci przymiotnikow s3 czesto
nieprzydatne i bezcelowe: wyksztalcone w profesjolekcie terminy zawieraja
bowiem w sobie wszystkie niezbedne informacje. Przez ten pryzmat naleiy
spojrze¢ na stosowane przy opisach pokoi i charakterystyce obiektow nocle-
gowych specjalistyczne terminy (np. superior, standard) i kategorie (np. hotel,
pensjonat, pole biwakowe). Wreszcie, profesjolekt turystyczny to nie tylko
pojedyncze leksemy, lecz rowniez utarte wyrazenia (np. w sezonie, w trybie
wahadlowym, napoje do positkéw dodatkowo ptatne, wczasy pod grusza)
oraz zwroty kolokwialne, ktorych uzywa si¢ w sytuacjach nieoficjalnych,
np. zorganizowac beforka dla gosci, zamkna¢ liste autokarowa, odprawic gru-
p¢, mieC no show (niedojazd goscia z rezerwacja), czekac na walk in-6w (gosci
bez wczesniejszej rezerwacji), zbieraé¢ mile, mie¢ overstays-6w (gosci prze-
dtuzajgcych pobyt), wysprzeda¢ deadhead-a (sprzedaé miejsca w pustym
locie), da¢ upgrade (podwyzszy¢ standard), mieé early arrival (wcze$niejszy
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przyjazd do hotelu). Takze w tych wyrazeniach obecne s3 liczne anglicyzmy,
bez ktérych wiekszos¢ z wyzej przytoczonych powiedzen nie mialaby az tak
dosadnej formy i wyrazistego wydzwigku. Fakt, iz w zargonie hotelarskim
operuje si¢ tymi anglojezycznymi hybrydami jest takze niewatpliwie zwia-
zany z faktem, iz komunikacja pracownikéw obiektéw noclegowych i ustug
przewozowych odbywa si¢ czgsto dwujezycznie i mieszanie kodow jest cze-
stym zjawiskiem.

Jezyk dziennikarstwa sportowego

Jako ze wydarzenia oraz postacie ze §wiata sportu przyciggaja masows
uwage ludzi, to nie dziwi fakt, iz tematyka powstajagcych w tym obszarze
interakcji spolecznych interesujg si¢ takze media, wypracowujac wlasng sty-
listyke przekazu w zaleznoéci od czynnikdw, takich jak dyscyplina sportowa,
adresat wypowiedzi, kontekst spoleczny, kanal komunikacyjny itd. Gazety
duzego formatu, tabloidy, specjalistyczne magazyny sportowe, programy
publicystyczne i blogi internetowe reprezentujg — jak nietrudno zauwazyé
- inny styl i jezyk wypowiedzi. Inna jest specyfika pracy dziennikarzy spor-
towych przygotowujacych material do (zréznicowanej) prasy drukowane;j,
do audycji radiowych, do transmisji telewizyjnych, a jeszcze inaczej pracuje
si¢ w mediach elektronicznych. Dziennikarstwo sportowe obejmuje szereg
form: relacje na zywo, ,setki”, reportaze z wydarzen sportowych, artykuly
publicystyczne, felietony, komentarze oraz wywiady z ludZzmi sportu (zawod-
nikami, trenerami, menadzerami, sedziami, kibicami itd.). Praca w obszarze
publicystyki sportowej ma zapewne wiele ciekawych aspektéw wymagaja-
cych analizy, ale my skupimy si¢ tu na wybranych kwestiach jezykowych.

Niejednokrotnie moéwi si¢ o tym, Ze jezyk dziennikarzy sportowych
prowadzi do remilitaryzacji sportu i wzrostu niepokojow spotecznych. Phil
Adrews zauwaza, ze cho¢ pomiedzy krajami rozwinietego $wiata nie tocza
si¢ juz konflikty zbrojne, to miedzynarodowe zawody sportowe potrafia by¢
jezykowo inscenizowane przez media jako wojny*. Chodzi o jezyk, jakim
dziennikarze opisujg pojedynki pitkarskie np. pomi¢dzy Niemcami a Polska.
Jadwiga Kowalikowa zwraca uwage na fakt, iz w jezyku sportowym odnaj-
dujemy wiele przyktadow stownictwa pierwotnie militarnego, np. atak, ofen-
sywa, obrona, napastnik, kapitulacja, strzal, i wyraza obawe, ze w narracji
wydarzen sportowych od wypowiedzi stuzacych mobilizacji (opisywaniu
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sytuacji walki, rywalizacji, pokonywania trudnosci, dazenia do zwyciestwa,
taktyki i strategii) moze dojs¢ do brutalizacji. Wyrazy wojenne majg silny
ladunek emocjonalny i moga rodzi¢ postawy agresji czy nawet chuliganerij
wséréd odbiorcow przykazu®'.

Innym aspektem jezyka dziennikarstwa sportowego jest kwestia prze-
strzegania poprawnosci politycznej. W dzisiejszych wolnych mediach nie
chodzi tu o przygotowywanie przekazu zgodnego z wytycznymi konkretnego
systemu politycznego, jak to mialo miejsce w nazistowskich Niemczech czy
faszystowskich Wloszech, w ktorych sport i dziennikarstwo sportowe byty
cenzurowanym elementem propagandy i indoktrynacji*’. Obecnie mamy
na mysli przygotowywanie materialu, ktoérego jezyk jest neutralny i ktore-
go deklarowanym celem jest zachowanie szacunku oraz tolerancji wobec
wszystkich uczestnikéw interakeji. Chodzi zatem o taki sposéb uzywania je-
zyka w dyskursie publicznym, by unika¢ wypowiedzi, ktére moglyby urazi¢
jakg$ mniejszos¢, np. etniczna, religijng lub seksualna. Jednakze dziennikar-
ska troska o piekno tekstu, zrozumiatla z punktu widzenia dbatlosci o estetyke
i atrakcyjno$¢ przekazu, prowadzi niekiedy do wykorzystywania poréwnan
lub epitetéw kontrowersyjnych z punktu widzenia poprawnosci politycz-
nej. Dobrym przykladem dyskusyjnego uzycia synonimicznego okreslenia
przy opisie grupy sportowcow byla ,wpadka” Jacka Laskowskiego z 2014
roku. Znany i ceniony dziennikarz TVP komentujagc mecz Algieria-Niemcy
podczas Mistrzostw Swiata w Pilce Noznej w Brazylii uzyt sformulowania
~Cwane zwierzeta z pustyni” w odniesieniu do reprezentacji Algierii, majac
na mysli przydomek afrykanskiej druzyny ,lisy pustyni” i stosujac skrét
myslowy (lis to cwane, sprytne, chytre zwierze) lub uciekajac sie do formy
peryfrastycznej. W kontrowersyjnym, nalezy przyzna¢ niefortunnym, sfor-
mulowaniu komentatora, wynikajacym chyba jednak z potrzeby zachowania
estetyki wypowiedzi, w ktorej brakowalo mu synoniméw do Algierczycy,
pitkarze/zawodnicy/reprezentanci Algierii, zacz¢to sie jednak doszukiwac
znamion rasizmu.

Komentarz sportowy charakteryzuja specyficzne srodki stylistyczne (me-
tafory, poréwnania, hiperbole, pytania retoryczne oraz liczne wykrzyknie-
nia). Jezyk jest bardzo emocjonalny, bliski jezykowi potocznemu. W trakcie
spontanicznych wypowiedzi dziennikarzom mogg si¢ zdarzy¢ niespojnosci

" J. Kowalikowa (1997), Sport a jezyk. W: Z. Krawczyk [red.], Encyklopedia kultury
polskiej XX wieku. Kultura fizyczna, sport, Warszawa: 381.

J. Murrmann (2015), Dziennikarstwo sportowe nolens volens uwikiane w polityke.
W: Z. Dziubinski, KW. Jankowski [red.], Kultura fizyczna a polityka, Warszawa:
107-119.
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skladniowe (anakoluty), btedy fleksyjne, powtoérzenia, przeskoki w planie se-
mantycznym, i wreszcie zabawne lapsusy jezykowe czy przejezyczenia. Wiele
powiedzonek, maksym i sentencji stynnych polskich dziennikarzy sporto-
wych na dlugo pozostaje w pamigci zbiorowej i chetnie powtarzajg je pozniej
cale pokolenia kibicow (frazy te wchodza wrecz do zasobow leksykalnych
jezyka polskiego). Chetnie powtarzane sg takze te humorystyczne: ,,Szkoda,
ze Panstwo tego nie moga widzie¢” (autorstwa Wojciecha Trojanowskiego),
,Jak Panistwo widzg, nic nie wida¢ przez te mgle” (autorstwa Dariusza Szpa-
kowskiego), ,,Poprzedni rekord mial siedemnastoletniag brod¢” (autorstwa
Wilodzimierza Szaranowicza), ,, Ta karuzela wazaca 195 kg byla nie do za-
trzymania przez Kurtowicza” (autorstwa Krzysztofa Miklasa), ,,Dzi$ jeszcze
w kobiecym siedmioboju pchniecie kulg i 200 metréw mezczyzn” (autorstwa
Przemystawa Babiarza), ,,Co z tego, ze Dembinski zagral efektownie piets,
skoro trafila ona do rywali” (autorstwa Jacka Laskowskiego), ,,Nogi pitka-
rzy s3 ci¢zkie jak z waty” (autorstwa Andrzeja Zydorowicza), ,,Jada. Caly
peleton, kierowca koto kierowcy, pedal koto pedala” (autorstwa Bohdana
Tomaszewskiego).

Nie przywolujemy tutaj tych cytatéw jako wyraz krytyki dla skadinad
znakomitych komentatorow sportowych (wrecz legend dziennikarstwa spor-
towego!). Wiadomym jest, ze dziennikarze pracuja w stresie i pod ogromng
presjg czasu. Zamieszczone powyzej powiedzonka to tylko mala prébka
tworczosci ,ludzi sportu”, zach¢cajaca do prowadzenia glebszych badan nad
idiolektem komentatoréw, treneréw czy zawodnikdéw, czyli specyficznym,
charakterystycznym dla jednostki sposobem wypowiadania sie.

Frazeologia sportowa w jezyku potocznym

Sport jest waznym zrédlem frazeologizmoéw, czyli utrwalonych w danym
jezyku polaczen wyrazowych. Nie spos6b wymieni¢ tu wszystkich zwigzkéw
frazeologicznych, ale podajmy przykladowo kilka powszechnie wykorzysty-
wanych w Zyciu codziennym zwrotéw o proweniencji sportowej: ,,znalez¢ si¢/
by¢ w sytuacji podbramkowej”, ,,strzeli¢ samobdja”, ,,grac czysto”, ,,podnosié
poprzeczke”, ,,gra¢ w pierwszej lidze”, ,oddac¢ cios ponizej pasa”, ,,zmieni¢
barwy klubowe”, ,by¢ na ostatniej proste;j”, ,,odpas¢ w przedbiegach”, ,prze-
jac¢ pateczke”

Fakt, iz frazeologia bogato czerpie z terminologii sportowej moze by¢
odczytywany jako potwierdzenie istotnej roli sportu w spoteczenstwie. Za-
uwazmy kilka faktow:
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« Frazeologia sportowa czerpie z réznych dyscyplin sportowych, od-
zwierciedlajac istotno$¢ danego sportu w konkretnym spoteczenstwie
czy narodzie”®. W europejskich jezykach do najwazniejszych zrodet
frazeologizméw sportowych naleza: pitka nozna, lekka atletyka, ze-
glarstwo. W amerykanskiej wersji angielskiego odnajdujemy nato-
miast $lady najpopularniejszych sportéw w Stanach Zjednoczonych,
czyli rugby, koszykdwki, futbolu amerykanskiego i przede wszystkim
baseballa. Dla ilustracji podajmy kilka przykltadéw wyrazen z tej
ostatniej dyscypliny (zakladamy, ze przyklady te moga wymagac wy-
jasnienia ze wzgledu na ich nieobecnos$¢ w jezyku polskim i innych
jezykach europejskich): ,to pick up/take the ball and run with it”
(kontynuowa¢d rozpoczete zajecie/projekt), ,three strikes and you're
out!” (Masz jeszcze trzy proby!), ,two strikes against” (ostatnia szan-
sa!), ,to hit/knock it out of the park/hit a home run” (odnies¢ wielkie
zwyciestwo), ,to touch base” (skontaktowac sie z kims), ,,to drop the
ball” (popelni¢ blad), ,,to throw someone a curveball” (negatywnie
i podchwytliwie kogo$ zaskoczy¢), ,to take a rain check” (odroczy¢,
przelozy¢ na pdzniej).

» Frazeologizmy sportowe sa bardziej trwale niz rzeczywisto$¢ spor-
towa. Po pierwsze, w jezyku istniejg jeszcze wyrazenia pochodzace
ze sportow dawnych, nie rozgrywanych w dzisiejszych czasach (czesto
nawet zapomnianych), cho¢ takze i one stopniowo ging, np. ,zielony
stolik”, ,rzuci¢ rekawice” (nie myli¢ z: ,,rzuci¢ recznik”). Po drugie,
postep w technologii towarzyszacej rozwojowi sportu jest szybszy
niz zmiany zachodzace w jezyku. W jezyku niemieckim funkcjonu-
je jeszcze wyrazenie ,in den Startlochern sitzen” (czekaé w dotkach
startowych), mimo iz sposéb startowania biegaczy ulegl zmianie wie-
le lat temu. W jezyku polskim istnieje nowszy wariant tego lekkoatle-
tycznego frazeologizmu: ,,zosta¢/czeka¢/by¢ w blokach startowych”
W jezyku angielskim mozna jeszcze ustysze¢ idiom ,to jump the
gun” (ruszy¢ przed sygnalem z pistoletu), mimo iz rola tradycyjne-
go pistoletu podczas zawodow lekkoatletycznych traci na znaczeniu.
Podobnie sprawa si¢ ma z rzeczywisto$cig i obrazem jezykowym fra-
zeologizmu ,,rzutem na tasme”

Sport jest bogatym i atrakcyjnym zasobem leksykalnym, gdy w jezyku
potocznym zachodzi potrzeba stworzenia idiomu o nowym znaczeniu
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lub przeno$nego nazwania pewnego zjawiska czy zachowania, szu-
kajac analogii do $wiata sportu. W wielu jezykach funkcjonuje jako
kalka jezykowa z angielskiego idiom ,,surfowa¢ w Internecie” (szukaé
informacji w sieci). We wspélczesnym $wiecie biznesu czesto wyko-
rzystuje si¢ wyrazenia ze sportéw walki oraz sportéw druzynowych.
Olimpizm (rozumiany w kategoriach ideologicznych i filozoficznych)
pozostaje waznym zrédlem frazeologii. W wielu jezykach stosuje si¢
nawigzania do spokoju olimpijskiego, do zachowan fair lub nie fair,
do dopingu (w znaczeniu: zachg¢canie, wspomaganie kogos) i do ma-
ratonu (w sensie: dtugotrwaly przebieg jakiego$ zdarzenia).
Frazeologia sportowa jest stosunkowo latwa do zrozumienia, takze
dla laikéw (w przeciwienstwie do frazeologii bazujgcej np. na mitolo-
gii greckiej, literaturze pigknej, zargonie grup zawodowych lub sub-
kultur). Poziom jej klarownosci jest oczywiscie zwigzany z poziomem
wiedzy na temat sportu i znajomosci regul obowigzujacych w ré6znych
dyscyplinach (nie kazdy Polak zna zasady baseballa, ré6zny moze by¢
poziom rozeznania np. w terminologii zeglarstwa). Duza popular-
nos$¢ sportu sprawia jednak, ze znakomita wigkszos¢ frazeologizméw
sportowych jest czytelna dla uzytkownikoéw jezyka.

Specyficzna grupe¢ utrwalonych w jezyku potaczen wyrazowych sta-
nowig takze znane cytaty ,,ludzi sportu”, m.in. treneréw, sedziéw, ko-
mentatoréw oraz zawodnikéw. Do historii przeszly np. stynne powie-
dzenia polskiego trenera pitkarskiego Kazimierza Gorskiego, m.in.:
»-Chodzi o to, Zeby strzeli¢ jedna bramke¢ wigcej od przeciwnika”, ,,Im
dluzej my przy pilce, tym krécej oni”, , Tak sie gra, jak przeciwnik
pozwala”, ,Dopoki pitka w grze, wszystko jest mozliwe” (t¢ maksyme
wybrata najwieksza liczba fanéw uczestniczacych w sondzie i dlatego
widnieje ona na pomniku legendarnego trenera postawionym w War-
szawie przed Stadionem Narodowym).

Podsumowanie

Socjologowie podkreslajg, ze istotg interakcji spolecznych jest fakt, iz
uczestniczace jednostki wplywaja na swoje dzialania. Refleksja nad jezykiem
kultury fizycznej zaowocowata ukazaniem specyficznych zabiegéw jezyko-
wych i sSrodkoéw stylistycznych, ktore wykorzystywane sg przez uczestnikdw
interakcji w celu oddzialywania na siebie i wywierania wplywu na poste-
powanie innych aktoréw (ktorzy pozostajg w réznych ukladach interakcji
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— zogniskowanych, niezogniskowanych, posrednich, bezposrednich itd).
W sporcie mogg by¢ to komentatorzy sportowi, ktoérzy opisujg - kazdy
na swdj sposoéb i w swoim specyficznym stylu relacjonowania — zachowania
sportowcow na boisku. Ich interpretacja zdarzen, jezyk wypowiedzi i spossb
budowania przekazu wywoluje okreslone reakcje u kibicow. W' turystyce
odpowiednio dobrane srodki jezykowe ogrywaja kluczowa role w procesie
uwiedzenia i usatysfakcjonowania klienta-turysty w interakcjach z organi-
zatorami podrozy i wypoczynku. Ukazanie perspektywy lingwistycznej jest
cennym wkladem do rozwazan nad werbalnymi interakcjami spotecznymi
w kulturze fizycznej.



