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SPORT I TURYSTYKA W PROCESIE
KSZTALTOWANIA WEASNEGO WIZERUNKU
W INTERNETOWYCH PORTALACH
SPOLECZNOSCIOWYCH

Internet gleboko wniknal w struktury wspétczesnego spoleczenstwa i zre-
wolucjonizowal kontakty mig¢dzyludzkie, lub jak niektdrzy optymistycznie
uwazaja — uzupelnit 1 wzbogacit dotad istniejgce formy interakcji. Niektorzy
widzg w komunikacji internetowej szereg zagrozen, powszechnie jednak, nie-
jako przymusowo, akceptuje si¢ zmiany, jakie zachodzg pod wptywem wtar-
gnigcia Interetu — szczegodlnie w zakresie stosunkéw migdzyludzkich. Widzi
si¢ nawet cale nowe spektrum mozliwosci zwigzanych z komunikacja i tacz-
noscig, ktora dotychczas byta ograniczona z przyczyn przestrzennych i ekono-
micznych. Szczegodlnie w konteks$cie rozwazan nad postmodernizmem mozna
twierdzi¢, ze komunikacja przez Internet zyskuje nowy wymiar w $wiecie,
w ktorym kwestionowane sg tradycyjnie wyznawane wartosci, w ktorym za-
nikaja spotecznosci lokalne, w ktérym tempo zycia wcigz wzrasta i zmierza
w nie do konca precyzyjnie okreslonym kierunku. Ta akceleracja przejawia
si¢ miedzy innymi w mnogosci aplikacji internetowych. Mowi si¢ o ,,googly-
zacji” spoleczenstwa, o tym, ze czego nie ma na YouTube, tego ,,nie ma” oraz
ze Wikipedia to podstawowe zrodto informacji, a liczbe przyjaciét liczy si¢
jako liczbe kontaktow w komunikatorze lub znajomych na portalu. W artyku-
le tym skupiono si¢ na omowieniu tej ostatniej wymienionej ustugi dostepne;j
w Internecie — wirtualnych portali spotecznosciowych. Jest to aplikacja szcze-
golnie modna — wiekszo$¢ internautéw zrzeszona jest w przynajmniej jed-
nym z wielu portali spolecznosciowych. Celem artykutu jest okreslenie roli
I migjsca turystyki i sportu w procesie kreowania profilu osobowego w portalu
spolecznosciowym. Postawiono pytanie: czy turystyka i sport sa czgsto wy-
korzystywanymi motywami podczas autoprezentacji w portalu, co przejawiac
by si¢ miato poprzez wskazywanie na sport i podroze jako obszary zaintere-
sowan, umieszczanie zdjeé¢ zwigzanych z kategoriami turystyki i sportu oraz
przynaleznos¢ do grup dyskusyjnych zwigzanych z tymi dziedzinami. Podj¢to
takze proby wyjasnienia uzyskanych wynikéw.
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Internet i jego uslugi w zakresie komunikacji

Mimo iz Internet jest jeszcze w dalszym ciggu zjawiskiem in statu na-
scendi, wywiera juz znaczy wptyw na spoleczenstwo i kulture. Z perspektywy
socjologii sie¢ jawi si¢ jako wielkie wyzwanie, gdyz sposob jego funkcjono-
wania, angazujacy notabene ogromne rzesze ludzi przynalezacych do réznych
spoteczenstw, kultur, kategorii wiekowych 1 zawodowych, wykracza poza do-
tychczas wystarczajgce kategorie opisowe 1 rodzi si¢ potrzeba zastosowania
nowatorskich i interdyscyplinamych metod badawczych. Przelom technolo-
giczny w dziedzinie komputerow osobistych, ktdry rozpoczat si¢ na poczatku
lat 80. XX wieku, umozliwil udostgpnienie sieci uzytkownikom prywatnym.
Z aplikacji wykorzystywane] pierwotnie dla celéw wojskowych centréw ba-
dawczych Internet przerodzil si¢ w dobro wspolne, wykorzystywane przez
miliony ludzi do celéw osobistych. Z technicznego punktu widzenia Internet
to ,,sie¢ sieci”, globalna sie¢ lgczagca komputery na catym s$wiecie i umoz-
liwiajgca szybka komunikacje interpersonalng'. Giéwna funkcjg Internetu
jest wyszukiwanie 1 pozyskiwanie informacji gromadzonych w najpopular-
niejszej obecnie aplikacji sieciowej www (World Wide Web, czyli ,,globalna
pajeczyna”), a udostepnianych przez instytucje i osoby prywatne. Skadinad
wiadomo, ze sie¢, wykorzystywana jako srodek tacznosci, zastgpuje i wypiera
inne kanaly komunikacyjne. Internet oferuje poczte elektroniczng (e-mail).
telefoni¢ (np. poprzez program Skype), fora internetowe, komunikatory, gru-
py dyskusyjne, portale spolecznosciowe, blogi, gieldy 1 aukcje, a takze caty
wachlarz innych ushug jak np. zakupy, edukacj¢ na odleglosé, ustugi finanso-
we (e-banking). Dominik Batorski, po przeprowadzeniu badan o sposobach
korzystania z Internetu zauwaza, ze w polskiej rzeczywisto$ci zastosowania,
ktore zyskujg w ostatnich latach najwiecej uzytkownikow, zwigzane sg przede
wszystkim z codziennym zyciem. Coraz powszechnie] wykorzystywane s3
takie narzedzia komunikacji jak poczta elektroniczna, komunikatory oraz te-
lefonia internetowa. Duzy wzrost dotyczy takze korzystania z bankow inter-
netowych, uczestniczenia w aukcjach, poszukiwania materiatow przydatnych
do pracy i nauki, a takze stuchania muzyki i radia przez Internet-.

Badania socjologiczne dotyczg wielu aspektow obecnosci Internetu we
wspotczesnym spoleczenstwie. Bada si¢ popularnosé¢ réznych aplikacji (np.
Wikipedii, Google, YouTube, poczty elektronicznej, e-zakupow), jezyk uzy-
wany przez internautow oraz szeroko rozumiane oddziatywanie Internetu na
ludzi. Pojawiaja si¢ istotne pytania, takie jak: jak Internet wptywa na relacje
miedzyludzkie, czy wzmacnia kontakty interpersonalne, czy raczej prowadzi
do ich ostabienia, czy ludzie preferuja kontakty za pomoca Internetu, czy spo-

| Encyklopedia socjologii. Suplement (2005): hasto: Internet. Warszawa, s. 94-95.
2 D. Batorski (2007): Podstawy spoleczenstwa informacyjnego w Polsce. W: M. Marody
(red.) Wymiary Zycia spolecznego. Warszawa, s. 488-489.
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tkania osobiste’. Innym waznym obszarem zainteresowan jest to, jak sieci
zmienig nasze zycie w najblizszej przyszlosci. Sieci to my, a my to sieci, pi-
sze francuski socjolog Didier Lombard. Cywilizacja krok po kroku staje si¢
,siecia” Sieci coraz mocniej wdzierajg si¢ w nasze zycie — determinuja nasz
sposOb pracy, styl zycia i czas wolny*. Justyna Hofmokl dokonuje natomiast
szczegotowej analizy dobr wchodzacych w sktad Internetu pod katem ich
wspolnotowego charakteru. Internet jest dobrem wspolnym (common-pool
resource) 1 odgrywa kluczowa rol¢ z punktu widzenia tworzenia nowych moz-
liwosci kolektywnego dzialania. Hofmokl probuje odpowiedzie¢ na pytanie,
czy w dobie Internetu spelnig si¢ nadzieje ludzkosci na stworzenie efektywnej
kolektywnej przestrzeni dzialan spolecznych’. Innym ciekawym zagadnie-
niem jest pytanie, czy spolecznosci wirtualne nalezy uwazac¢ za ,,prawdziwe”
wspolnoty. Ta nierozwigzana jednoznacznie jak dotad kwestia jest szczegol-
nie wazna z perspektywy dalszych rozwazan o portalach spotecznosciowych.

Wirtualne spolecznosci internetowe

Socjologowie nie sa zgodni co do tego, czy spolecznosci wirtualne na-
lezy uwazaé za wspolnoty sensu stricto. Problem polega na tym, ze dawne
definicje socjologii nie przystaja juz do nowej rzeczywistosci, wzbogacone;j
o wymiar jakim jest wirtualna przestrzen, zwana cyberprzestrzenig (cyber-
space to termin ukuty przez pisarza science fiction Williama Gibsona®).
Internet sprzyja powstawianiu matych, ponadnarodowych spotecznosci, kto-
re stanowia zupetnie nowga jakos$¢ w stosunkach miedzyludzkich. Wspoélnota
uzytkownikow Internetu rozwija cyberprzestrzen. Zasadnicza cechg interakcji
w cyberprzestrzeni jest ich anonimowos¢: spotykaja si¢ w niej nie ludzie ,,z
krwi 1 kosci”, lecz uzytkownicy postugujacy si¢ niejednokrotnie pseudoni-
mami i1 podajacy tylko pewne dane osobowe (wiek, pte¢, narodowosc), choc
1 te sg trudno weryfikowalne. Klasyczny przyktad to karykatura, ktéra obiegla
juz caly $wiat, przedstawiajaca psa przed komputerem, podszywajacego si¢
pod realnego usera, pokazujaca jak dalece mozemy si¢ myli¢, co do nasze-
go interlokutora po drugiej stronie ekranu’ Spotecznos¢ internetowa two-
rzy sig¢, gdy w cyberprzestrzeni miedzy pewng liczba oséb wytworzy si¢ sie¢
osobistych zaleznosci. Czy jednak spolecznosci wirtualne nalezy uwazaé za
»prawdziwe” wspdlnoty? Uzytkownicy Internetu nie tworzg przeciez zbioro-
wosci odpowiadajacej klasycznym, obiektywistycznym definicjom wspolno-
ty, ktore ktadg nacisk na wspolng przestrzen fizyczng i bezposredni kontakt

3 Por. M. Marody, A. Nowak (2006): Spoleczna przestrzen Internetu. Warszawa.
4 D. Lombard (2009): Globalna wioska cyfrowa. Warszawa.

5 J. Hofmokl (2009): Internet jako nowe dobro wspolne. Warszawa.

6 Encvklopedia. .. op. cit., s. 94.

7 A. Giddens (2008): Socjologia. Warszawa, s. 495.
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Jednostek, struktury i kontrole spoteczng. Jesli jednak powotad sie na definicje
subiektywistyczne, zwracajgce uwagg na wspoélnote zainteresowan, styl Zycia,
dzielenie wartosci 1 norm post¢powania a takze posiadanie §wiadomosci two-
rzenia pewnej wspolnoty, to uzytkownikéw sieci mozna by uzna¢ za wspol-
not¢. Rozwazania na ten temat wzbogaca jeszcze pewien podzial wprowa-
dzony przez badaczy spotecznych, ktorzy wyrdzniaja dwa rodzaje wspdlnot
funkcjonujacych w cyberprzestrzeni: 1) te powstale i istniejagce tylko w sieci
1 2) te zapoczatkowane w swiecie rzeczywistym 1 wtornie przeniesione do
wymiary wirtualnego®. Warto zauwazy¢, ze portale spotecznosciowe sa raczej
forma wspdlnot tego drugiego rodzaju. Ten fakt implikuje pewne ogranicze-
nia w procesie tworzenia wlasnego wizerunku — nie mozna podszy¢ sie pod
kogos innego, zamiescic fikcyjnych zdje¢¢, gdyz jesteSmy znani przez naszych
,wirtualnych znajomych” takze w rzeczywistosci.

Wyjasnienia wymaga jeszcze kluczowa aplikacja w kontekscie tego ar-
tykulu, a mianowicie portal spolecznosciowy. Jest to pewnego rodzaju baza
internetowa z czgsciowo ograniczonym dostepem, ktora jednoczy grupy ludzi
wedlug jakiegos klucza, jak Nasza klasa (wspolnie spedzone lata w szkole
podstawowej, gimnazjum, liceum lub na studiach), Goldenline (autoprezenta-
cja na rynku pracy), Grono (zbior znajomych). Portale spotecznosciowe stuza
do kontaktu ze znajomymi, do zawierania nowych znajomosci, do autoprezen-
tacji. Czescig ,,zabawy” jest przegladanie profili innych osdb — w celu szuka-
nia ,,starych” 1 ,,nowych” znajomych. Mozna wysta¢ do kogos zaproszenie do
nawigzania znajomosci, mozna przesta¢ wiadomos¢, mozna doda¢ komentarz
do zdjecia lub zostawi¢ wpis na ,,tablicy” Portale to tez swoiste informatory
kulturalne — swoje profile majg tu rézne instytucje jak kina, teatry, muzea.
Jezeli chodzi o kategorie sportu 1 turystyki to istniejg rdzne serwisy, m.in.
podréznicze, informujace o réznych wydarzeniach sportowo-rekreacyjnych,
promujace rozne eventy 1 akcje sportowe.

Mozna wyrozni¢ rozne rodzaje portali ze wzgledu na ich zasigg: ogolno-
swiatowy (globalny), ogélnokrajowy, lokalny. Najpopularniejszymi portalami
zrzeszajacymi Polakéw sa Facebook, Goldenline, Grono, Nasza klasa. Inna
o$ tworzg portale spotecznosciowe shuzgce znalezieniu ,,drugiej potowy™ (np.
Randki.pl), ktore maja bardzo silnie sprecyzowany cel swojej dziatalnosci,
jakim jest zapoznanie partneréw.

Portale spolecznosciowe stanowig bardzo ciekawy material badawczy,
gdyz mamy tu do czynienia zarGwno z danymi werbalnymi w postaci informa-
cji o wlasnej osobie jak i niewerbalnymi, jak zdjecia, obrazy, filmy, ktore maja
uzupelni¢ wizerunek danej osoby. Ponadto, widoczne jest w jakich grupach
dyskusyjnych udziela sie dany uzytkownik, jakie strony internetowe chetnie
odwiedza i poleca znajomym. Artykul ten jest pionierskim przedsigwzigciem

8 Encyklopedia... op. cit., s. 94.
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Randki.pl

zbadania procesu budowania wlasnego image na profilu. Postawiono naste-
pujace pytanie przewodnie: czy turystyka i sport sg kategoriami obecnymi
w procesie kreowania wlasnego profilu w portalu spoteczno$ciowym. Nie
jest to oczywiscie jednoznaczne z rzeczywistym uczestnictwem w turystyce
ani z podejmowaniem aktywnosci fizycznej w realnym zyciu, ale daje obraz
tego, co w spoteczenstwie jest w pewnym sensie ,,w modzie” — zaklada si¢
bowiem, ze kazdy uzytkownik portali spotecznosciowych wykazuje troske
o swoj image w portalu (chce ,,dobrze wypas¢” w towarzystwie) i stara si¢
przedstawic si¢ w pozytywnym Swietle (nie zawsze w pelni odpowiadajgcemu
rzeczywistosci).

Zdecydowano si¢ zbada¢ zagadnienie na podstawie jednego portalu spo-
leczno$ciowego, najpopularniejszego chyba obecnie w Polsce. Pojawiajg si¢
opinie, ze era Grona juz przemingla, spada popularnos¢ Naszej klasy (po licz-
nych aferach z ochrona danych osobowych), nieznane sg jeszcze notowania
nowego serwisu spolecznosciowego Bliscy, a Facebook (ang. ,ksigga twa-
rzy”) ro$nie w silg. Wciagnat juz ponad 175 mln oséb na swiecie, kilkaset
tysiecy Polakow. Portal narodzit si¢ pigc¢ lat temu w USA za sprawa studenta
Harvardu Marka Zuckerberga, ktory chcial stworzy¢ ,,wirtualne miejsce spo-
tkan” dla swoich znajomych z uczelni. Dzigki prostej konstrukcji i jednocze-
snie ciekawym 1 nowatorskim opcjom ustawien, pomyst przyjat si¢ i zaczat
masowo ,,paczkowac” W 2008 roku ruszyla polska wersja jezykowa. Wedhug
najnowszych statystyk udostepnionych przez Facebook, uzytkownik ma sred-
nio 120 znajomych na serwerze. Miesi¢cznie na serwerze zamieszczanych
jest 850 mIn nowych zdje¢.

Wykorzystano dwie techniki badawcze: analiza danych zastanych (dane
zamieszczone przez uzytkownika na jego profilu w portalu spotecznoscio-
wym) oraz metode¢ socjologii wizualnej (analiza fotografii 1 obrazoéw zamiesz-
czanych przez uzytkownika na jego profilu w portalu spotecznosciowym).
Przeanalizowano 200 profili internetowych na Facebooku (stu internautek
I stu internautow): brano pod uwage uzytkownikéw, ktérzy uzupenili w swo-
im profilu dane osobowe oraz informacje dodatkowe (podanie ulubionych za-
J§¢, hobby, zmiescily zdjgcia — czynnosci te nie sg obowigzkowe). Skorzystano
z pomocy 9 0s6b (triangulacja informatoréw; dziesiagtg osobg byla natomiast
sama autorka), ktére udostepnity swoje konta w celu wytypowania analizo-
wanych profili (trzeba naleze¢ do ,,znajomych”, zeby mie¢ autoryzacje¢ do
obejrzenia profilu innej osoby). Wybierano kazdorazowo po 20 oséb ze ,,zna-
Jomych”, po 10 obu pici, tylko narodowosci polskiej, w przedziale wiekowym
20-30 lat (jesli sugerowac sie danymi podanymi w profilu).

Analiza danych zastanych obejmowata dwa wskazniki: 1) zidentyfikowa-
nie sportu (jakiej$ jego dyscypliny) lub turystyki (podréze, wycieczki, zwie-
dzenie), jako hobby w rubryce ,,Informacje osobiste” na profilu Facebooka
(w polach ,,ulubione zajecia”, , zainteresowania”, ,,0 mnie”) oraz 2) ziden-
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tyfikowanie przynaleznosci do grupy dyskusyjnej zwigzanej ze sportem lub
turystyka lub polecanie strony internetowej zwigzanej z tymi dziedzinami.

Zdecydowano si¢ na zastosowanie metody socjologii wizualnej, gdyz ba-
dane zjawisko — Internet — wymaga nowatorskiego spojrzenia. Jak zauwa-
za Konecki, fotografie sa obecnie rzadko, wrecz za rzadko, wykorzystywane
w badaniach socjologicznych, cho¢ tradycja ich uzywania, zar6wno jako do-
kumentéw udowadniajacych pewne tezy, jak 1 materiatow analitycznych, ist-
nieje juz od przetomu wieku XIX i XX° Szczegolnie obecnie, w cywilizacji
obrazu, w ktorej egzystujemy, w coraz wigkszym stopniu wymagane sa meto-
dy badawcze stawiajace w centrum uwagi wlasnie obraz. Socjologia wizualna
wydaje si¢ by¢ szczegolnie dostosowana do badan dziatania, interakc;ji i pro-
cesow komunikacyjnych. Konecki proponuje, by widzie¢ swiat spoteczny jest
zjawisko konstruowane w interakcjach poprzez definicje sytuacji i uzgodnie-
nia tych definicji przez wchodzacych w interakcje ludzi. Kontekst i naocz-
nos¢, wspolobecnosc 1 cielesno$¢ wydajg si¢ wtedy tatwe do wizualizacji.
Typowe definicje sytuacji 1 motywy dziatan mogg by¢ odczytywane z gestow,
spojrzen, ulokowania w przestrzeni fizycznej, rekwizytow, obiektéw z oto-
czenia fizycznego osdb widocznych na zdjgciach'®. Obraz pozwala bardziej
szczegdtowo zinterpretowaé kontekst dziatania jednostki. Ciekawym zabie-
giem jest tez powigzanie fotografii z materiatami wywotanymi, czyli narracja-
mi lub komentarzami badanych odnosnie zdje¢¢. Na Facebooku bardzo czgsto
dodawane sa komentarze do zdje¢, dokonane badz przez samego zamieszcza-
jacego, badz przez odwiedzajacych profil. Mozna dodac, ze komentarze te s3
bardzo pomocne przy odczytywaniu 1 interpretacji. Niejednokrotnie dopiero
z komentarza dowiadujemy si¢, gdzie i w jakich okolicznosciach dane zdj¢-
cie zostato zrobione. Tak wiec w kontekscie badania zdje¢ z Facebooka jest
wrecz wskazane Iaczenie materiatu fotograficznego z werbalnymi komenta-
rzami gospodarzy i gosci na profilu.

Zainteresowania uzytkownikow Facebooka oraz przynaleznos¢ do grup
dyskusyjnych i polecanie stron a sport i turystyka

Co czwarta uzytkowniczka Facebooka wpisala sport, jako swoje hobby.
Pojawialy si¢ rozne dyscypliny, takie jak taniec, aerobik (lub jego ro6zne od-
miany, jak pilates czy aqua-aerobik), tenis, jogging, narciarstwo. Prawie jedna
trzecia uzytkownikow Facebooka (31%) wskazata na sport jako swoje zain-
teresowanie. Pojawialy sie¢ takie dyscypliny jak windsurfing, snowboard, nar-
ciarstwo, kick-boxing, skateboarding, koszykéwka, Formuta 1, pitka nozna.
Na podstawie wynikow badania mozliwe jest stwierdzenie, ze niektore sporty

9 K. T. Konecki (2005): Wizualne wyobrazenia. Gtéwne strategie badawcze w socjologii
wizualnej a metodologia teorii ugruntowanej. Przeglad Socjologii Jakosciowej, t.1. nr 1, s, 42.
10 Op. cit., s. 43.
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uchodza za ,,bardziej meskie”, niektore za bardziej ,,damskie”, a jeszcze inne
za unisex, jak np. narciarstwo.

Nieco wiecej niz jedna pigta kobiet (21%) interesuje sig turystyka. Odsetek
ten u pici meskiej wynosi nieco mniej — 18% megzczyzn okreslito turystyke
jako swoje hobby.

U 19% uzytkowniczek portalu stwierdzono przynalezno$¢ do grup dys-
kusyjnych oraz polecanie stron internetowych zwigzanych z szeroko rozu-
mianym sportem. Polecane strony dotyczyly mig¢dzy innymi mody sportowe;j
oraz roznych eventow o charakterze sportowym. Grupy dyskusyjne zwigzane
byly np. z aerobikiem, uniwersyteckimi sekcjami sportowymi, wydarzeniami
sportowymi. U uzytkownikéw portalu procent ten byl nieco wyzszy i wyno-
sit 30. Mezczyzni udzielajg si¢ w dyskusjach o wydarzeniach sportowych,
uniwersyteckich sekcjach sportowych, sportowcach, wynikach sportowych,
obiektach sportowych.

U kobiet nieco wigkszg, a u mezczyzn nieco mniejszg popularmoscia cie-
szg si¢ grupy dyskusyjne zwigzane z turystyka a takze polecanie stron o te-
matyce turystycznej. W obu przypadkach chodzi czgsto o serwisy podroz-
nicze (zwigzane z miejscami, gdzie si¢ bylo, lub gdzie si¢ chce pojechad).
Najczesciej chodzi o konkretne kierunki i1 destynacje turystyczne, jak np. USA
czy Australia. Warto zauwazy¢, ze odpowiednie kategorie sg do siebie zblizo-
ne pod wzgledem statystycznym, co oznacza, ze osoby, ktorych zaintereso-
wania krazg wokot sportu lub turystyki, pokrywaja si¢ najczesciej z osobami
udzielajacymi si¢ w grupach dyskusyjnych zwigzanych z tymi kategoriami.

Zdjecia uzytkownikow Facebooka a sport i turystyka

Zaczniymy od tego, ze zamieszczenie zdjecia nie jest obowigzkowe, ale
znakomita wigkszo$¢ uzytkownikow zamieszcza zdjgcia, przynajmniej jedno
profilowe (wyswietlajace sie przy nazwisku). Co do samych zamieszczanych
zdje¢, mozna stwierdzi¢ jedno: nie obowigzujg zadne reguly ani prawidto-
woscl. Mozna zastosowac rozne podziaty zdje¢ zamieszczanych na profilu
za wzgledu na rézne zmienne. Moga by¢ zdjgcia 0sob (pojedynczych oséb
lub zdjecia grupowe), zdjecia zwierzat (np. swojego pupila), zdjecia krajo-
brazu lub przedmiotéw (czasem czegos$ zupeinie nietypowego jak np. buta).
Moga by¢ zdjecia spontaniczne lub pozowane (takze artystyczne). Niektorzy
zamieszczajg zdjecia czarno-biale, rézne stylizacje, portrety, zdjecia legity-
macyjne. Mozna zamieszczaé zdjecia aktualne (z terazniejszosci) lub stare
(z przeszlosci, np. z dziecinstwa). O ile nie mozna ustali¢ zadnych regular-
nosci w stosunku do wyzej wymienionych zmiennych, to sa pewne trendy co
do tematyki zdjeé i sytuacji, w ktorych zostato zrobione zdjecie. Duzo zdjec
powstaje w czasie imprez (wieczomych wyjs¢ do klubu, przyje¢ domowych,
bali jak np. studniowka), waznych wydarzen z zycia (jak wesele, babysho-
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wer, czyli pgpkowe, wieczOr panienski lub kawalerski), w czasie podrozy.
Zamieszczane s3 takze zdjecia klasowe (lub inne grupowe) a takze, nieco rza-
dziej, zdjecia z motywem sportowym. Charakterystyczne jest takze to, iz nie
ma praktycznie zdjg¢¢ rodzinnych, eksponowane s3 przede wszystkim wiezi
przyjacielskie. Zdjecia z motywem sportowym mozna podzieli¢ na dwie ka-
tegorie: 1) ujecia w trakcie uprawiania sportu — fotografie spontaniczne oraz
2) zdj¢cia pozowane. U 28% uzytkowniczek Facebooka stwierdzono zdjecia
z motywem sportowym. U mgzczyzn procent ten jest znacznie wyzszy — 43%
uzytkownikow zamiescilo zdjecia z motywem sportowym. Najczesciej przed-
stawiane dyscypliny na zdjeciach zamieszczonych przez kobiety to: narciar-
stwo, snowboard, aerobik, kajaki. U mezczyzn dominowaty takie dyscypliny
jak windsurfing, kitesurfing, narty wodne, nurkowanie, narciarstwo, snowbo-
ard. Ktos zamiescit zdj¢cia ze skokow ze spadochronem, ktos z wyscigow
motorowych, ktos z 16dki. Warto zauwazy¢, ze wigkszos¢ wyzej wymienio-
nych sportow jest raczej droga i prestizowa. Dla poréwnania: z motywem jez-
dzenia na rowerze, popularnym sportem masowym, znaleziono tylko jedno
zdjecie. Trudne do interpretacji byly zdjecia z motywem tanca. Postanowiono,
ze zdjecia w tancu zidentyfikowane jako ,,z imprezy” nie bedg brane pod uwa-
g¢ jako rekreacja. Natomiast zdjg¢cia pochodzace z sali ¢wiczen, z zajec tanca,
ze szkoty tanca zakwalifikowano jako te z motywem sportowym. Nie dziwi
w zasadzie fakt, ze uzytkownicy czesto zamieszczajg zdjecia z podrozy. Jest
to nawet bardzo eksploatowany motyw: 71% uzytkowniczek i 58% uzytkow-
nikéw zamiescito zdjecia z doswiadczen turystycznych. Istniejg co najmnie;j
dwa wyjasnienia tego zjawiska. Po pierwsze fotografie sg integralng cz¢scia
turystyki, sg waznymi i cennymi przezyciami w zyciu czlowieka. Chetnie s3
zatem uwieczniane na zdj¢ciach i chetnie dzielimy si¢ doswiadczeniami z na-
szymi znajomymi. Tworzenie galerii z podrozy jest zatem formg podzielenia
sie wrazeniami z odbytej wycieczki. Po drugie, z czysto praktycznych wzgle-
dow: podréz jest czasem, kiedy robi si¢ stosunkowo duzo zdjec. Mozna tez
zaryzykowad trzecie wyjasnienie: podrozowanie to takze element tworzenia
wlasnego wizerunku: ,,Podrézuje — rowna si¢ — jestem swiatowy”

By¢ moze zdje¢ z podrozy jest jeszcze wiecej niz przedstawiajg to wy-
niki statystyczne, gdyz pewnym utrudnieniem jest to, iz nie zawsze daje si¢
zidentyfikowaé, skad pochodzi dane zdjecie. Jesli nie mam podpisu, czg¢sto
niemozliwe jest okreslenie, w jakich okolicznosciach zostato zrobione. By¢
moze impreza nie odbywala si¢ w miejscu zamieszkania, tylko gdzies podczas
wyjazdu. Informacja ta jednak jest zarezerwowana tylko dla waskiego grona
oséb. Warto jednak zauwazyé, ze prestizowe wyjazdy (np. zamorskie podro-
ze lub do destynacji cieszacych si¢ szczegdlng popularnoscia) sg zazwyczaj
explicite podpisane. Podpisy i komentarze sg czgsto w duchu humorystycz-
nym, niejednokrotnie w jezyku obcym. Ciekawe jest to, iz zdjgcia opatrzone
opisem lub komentarzem, stanowia czg¢sto ,,zaproszenie” do dalszych komen-
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tarzy, czynionych przez gosci na profilu. Mozliwe jest zatem uzyskanie feed-
backu, informacji zwrotnej na swQj temat (swojego zdje¢cia). W komentarzu
goscie moga wyrazi¢ dezaprobateg, podziw, zdziwienie, zachwyt lub inne emo-
cje. Warty uwagi jest fakt, ze i1los¢ zdj¢¢ z motywami odpowiednio — spor-
towym 1 turystycznym — nie do konca pokrywa si¢ ze wskazaniami na sport
i turystyke jako hobby. O ile w przypadku sportu réznica nie jest tak znacza-
ca, to w przypadku turystyki istnieje duzy rozdzwiek: turystyka rzadziej jest
uwazana za hobby sensu stricto, jest natomiast uprawiana i zamieszczane sg
liczne zdjecia. Wskazywac¢ by to moglo na instrumentalno$¢ czynnosci za-
mieszczania zdje¢ lub na che¢ poszczycenia si¢ wyjazdem przed znajomymi
(jako element tworzenia wlasnego wizerunku). Mozliwe jest takze, iz turysty-
ka jest czyms na tyle normalnym 1 rozpowszechnionym, ze nie traktuje si¢ jej
jako hobby, lecz jako element codziennosci.

Zakonczenie

Turystyka jest che¢tnie eksploatowanym motywem w portalach spotecz-
nosciowych. Mimo, 1z stosunkowo niewiele osOb wymienia turystyke jakie
swoje hobby, masowo zamieszczane s3 zdj¢cia z podrézy. Kobiety czynig to
czescie] niz mgzczyzni, ktdrzy natomiast zamieszczaja wigcej zdje¢ z moty-
wem sportowym niz pte¢ zenska. Jezeli chodzi o turystyke, to obok pewnego
prestizu, jakim cieszg si¢ podroze, wskazac nalezy na czysto praktyczny po-
wod: podczas wyjazdu robi sig¢ stosunkowo duzo zdje¢ (wiecej niz w miej-
scu statego zamieszczania). Jezeli szuka¢ natomiast powoddéw umieszczania
zdje¢ z motywem sportowym, to mozna sktoni¢ si¢ ku interpretacji, ze sport
jest czyms ciekawym i modnym. Potwierdzeniem dla tej tezy jest fakt, iz za-
mieszczane s3 zdjecia ze sportami prestizowymi — wymagajacymi umiejgtno-
sci 1 srodkéw finansowych. Pokazanie si¢ od strony sportowej jest wazniejsze
dla pltci meskiej niz zenskiej.

W portalu internetowym jestesmy tacy, jak chcemy by¢. Oczywiscie sg
pewne ograniczenia, gdyz nasi znajomi znajg nas nie tylko w wirtualnym zyciu,
ale takze w tym rzeczywistym. Nie przeszkadza to jednak kreowaniu swojego
wizerunku, poshugujac si¢ no$nymi i modnymi motywami. Doswiadczenia tu-
rystyczne sg szczegolnie czesto wykorzystywane do kreowania wlasnego wize-
runku. Co ciekawe, nie chodzi tutaj tylko o zdjecia ,,pod palmg”, ale o wszyst-
kie rodzaje wyjazdow turystycznych, takze ,tylko” na terenie Polski. Takze
motyw sportowy zajmuje wazne miejsce w procesie kreowania wtasnego wi-
zerunku w portalu. Bycie obiezy$wiatem i osobg aktywna fizycznie jest czyms
modnym w okresie p6znej nowoczesnosci, w ktérym przyszio nam zy¢.
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