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MIEDZYNARODOWE WIDOWISKO PIL.KARSKIE
JAKO PRZYKLAD GLOBALIZACJI
WE WSPOLCZESNEJ TURYSTYCE SPORTOWEJ

Wspotczesne widowisko pilkarskie o zasiggu migdzynarodowym, w kto-
rym mozna dostrzec procesy globalizacji, ma znaczenie nie tylko dla sportu,
ale takze dla rozwoju turystyki. Tego typu impreza sportowa jest z punktu
widzenia marketingowego waznym produktem realizowanym w ramach tu-
rystyki sportowe;.

Celem artykutu jest pokazanie procesu globalizacji w turystyce sporto-
wej 1 wplywu tego zjawiska na wybrane aspekty spoteczne, ekonomiczne
oraz polityczne. W celu poznania zainteresowan i aktywnosci sportowych
glownych uczestnikow analizowanej formy turystyki sportowej, czyli kibi-
cOw, a nierzadko rownoczes$nie turystow — uczestnikow migdzynarodowych
widowisk sportowych, wykorzystano elementy badan sondazowych auto-
row artykutu.

Globalizacja w sporcie i turystyce

Globalizacja nalezy do terminéw wieloznacznych. Moze by¢ rozpatry-
wana zar6wno z perspektywy wspolczesnej ekonomii, polityki, kultury, jak
rowniez relacji spotecznych. A. McGrew definiuje globalizacj¢ jako proces
polegajacy na wielo$ci powigzan i wzajemnosci oddziatywan panstw 1 spo-
leczefistw! Komisja Europejska globalizacje widzi ,,jako proces, w ktérym
rynki i produkcja w roznych krajach staja si¢ coraz bardziej wspodtzalezne
w zwiazku z dynamika wymiany towaréw i ustug, przeptywem Kkapitatu
i technologii™2. Wedhug J. Zysko, proces globalizacji stanowi motor wielu
réznorakich przemian ksztattujacych wspélczesne spoteczenstwo, majgc row-

1 A. Zaorska (1998), Ku globalizacji? Warszawa, s. 15.
2 B. Liberska [red.] (2002), Globalizacja. Mechanizmy i wyzwania, Warszawa, s. 18.
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nocze$nie charakter dynamiczny i otwarty, zlozony przebieg oraz nierzadko

sprzeczne tendencje’.

Obecnie w procesie globalizacji w sporcie i turystyce wyrdzni¢ mozna
nast¢pujace zjawiska:

« internacjonalizacjg¢, czyli proces umi¢dzynarodowienia analizowanych zja-
wisk, w tym widowisk sportowych o zasiegu ponadnarodowym,

* liberalizacje, odnoszaca si¢ gidwnie do lagodzenia przepisow prawnych
w sporcie 1 turystyce,

* uniwersalizacje, ktora dotyczy upowszechniania réznorakich idei i zasad,

» westernizacj¢/amerykanizacj¢, czyli rozprzestrzenianie si¢ zjawisk i proce-
sow widocznych w Europie Zachodniej oraz USA,

» deterytorialiacje¢, ktérej przykladem sg podroze, w tym zagraniczne, kibicow
sportowych,

* transnacjonalizacje, obejmujacg czynniki ponadnarodowe w rozmaitych
sferach zycia, np. przepisy prawa dotyczace sportu 1 turystyki w UE, ktore
nakladaja si¢ na legislacj¢ krajowa,

» glokalizacje, czyli umacnianie elementéw lokalnych, pomimo wplywu uwa-
runkowan ponadlokalnych®.

W sporcie B. Houlihan wyr6znit 3 kierunki zmian, czyli:

* Sport globalny, gdzie czynniki i procesy lokalne i narodowe nie majg zna-
czenia. Przykladem sa widowiska sportowe o charakterze swiatowym, np.
pitkarskie mistrzostwa §wiata, gdzie znaczenie majg nie tyle elementy tozsa-
mosci narodowej, co czynniki komercyjne.

 Sport miedzynarodowy, bazujacy na réznorakiej sieci widowisk sportowych,
gdzie dochodzi do rywalizacji migdzy sportowcami i druzynami z réznych
krajow o widocznej tozsamosci i §$wiadomosci narodowe;j. Przyktadem moga
by¢ rozgrywki w ramach mistrzostw Europy w pilce noznej. Znaczenie ma
tutaj UEFA organizujaca sport o charakterze mi¢dzynarodowym.

» Sport wielonarodowy, polegajacy na kreowaniu zespotéw sportowych o cha-
rakterze wielokulturowym, etnicznym czy religijnym°.

J. Zysko dodaje ponadto sport transnarodowy (ponadnarodowy), gdzie
wyrézni¢ mozna tozsamo$¢ narodowa, jednak opartg o integracje, wspot-
prace oraz kontrole np. na poziomie UE, co przybiera forme¢ swoistej hy-
brydys.

Pomig¢dzy turystyka a globalizacjg, zachodzi wiele powigzan. Z jednej
strony turystyka miedzynarodowa nalezy do jednego z narzg¢dzi globalizacji,
z drugiej procesy globalizacyjne widoczne w sporcie, kulturze, polityce oraz

3 1. Zysko (2008), Zmiany we wspoiczesnych systemach zarzgdzania sportem wyczynowym
w wybranych krajach europejskich, Warszawa, s. 14.

4 Ibid., s. 21.

5 B. Houlihan [red.] (2005), Sport and Society. A student introduction, London.

6 J. Zysko (2008), op. cit., ss. 22-23.
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innych sferach zycia maja wpltyw na turystyke. Czas dotarcia do atrakcji tury-
stycznych skraca sig, a standard uzyskiwany w miejscach docelowych jest nie
gorszy od posiadanego w miejscu zamieszkania turystow.

Globalizacja wspomaga rozwdj turystyki na ktora, w tym zwlaszcza tury-
styke Swiatowa, wplywaja nastepujace czynniki:
* obecnos¢ dostawcoOw z obszaru catego swiata;
» dostgpne systemy informacji i rezerwacji,
» spadajace ceny potaczen lotniczych, dostgpnych dla coraz wiekszej grupy

0sob;

« kreowanie coraz to nowych kierunkow turystyki’

Przykladem wystgpowania globalizacji wplywajacej rownoczesnie na
sport 1 turystyke, jest turystyka sportowa, w tym migdzynarodowe widowiska
sportowe.

Wielkie widowiska sportowe jako przyklad wystepowania globalizacji

Turystyka sportowa, jako jeden z dynamiczniej rozwijajgcych si¢ sekto-
réw turystyki na $wiecie, obejmuje zasadniczo dziatalnos¢ turystyczng opartg
na uczestnictwie w widowisku sportowym?. Waznym elementem turystyki
sportowe] jest uczestnictwo kibicow w imprezach sportowych o zasiggu po-
nadnarodowym bedacych rownoczesnie atrakcja turystyczng dla obszaru tego
typu destynacji.

Pod wplywem globalizacji uczestnictwo w sporcie podnosi atrakcyjnosé
samej turystyki wplywajac na rozwoj przemyshn turystycznego. Z drugiej
strony turystyka poprzez rozwdj infrastruktury przyczynia si¢ do rozwoju
sportu (rys. 1).

Uczestnictwo w sporcie i turystyce zwigzane jest z réznymi motywami
oraz potrzebami stanowigcymi ich tres¢. T. Robinson i S. Gammon ws$rdd
gtownych grup uczestnikow w turystyce sportowej wyrdzniaja uczestnikow,
u ktérych motyw sportowy dominuje nad turystycznym lub odwrotnie®

Uczestnictwo w ktorym motyw sportowy jest nadrz¢dny w stosunku do
motywu turystycznego dotyczy osob aktywnych fizycznie (sportowcow)
lub biernych (kibicow), uczestniczacych w wydarzeniach sportowych —
np. w igrzyskach, pitkarskich mistrzostwach swiata czy Europy. Ponadto
wsrod uczestnikow turystyki sportowej wyrdznié nalezy takze tych, ktorzy
podrozujg w celu realizacji wybranej aktywnosci rekreacyjnej. Przyktadem

7 J. Chudzik (2008), Globalizacja i jej wptyw na sektor turystyczny w Polsce. W: P. Halemba
[red.], Wspoiczesne problemy zarzqdzania sportem i turystykg, Katowice, ss. 147-148.

8 J. Klisinski (2005), Turystyka sportowa jako dyscyplina akademicka i sktadowa zarzadza-
nia sportem. W: H. Mruk [red.], Marketingowo o sporcie, Poznan, ss. 340-341.

9 T. Robinson, S. Gammon (2004), A Question of Primary and Secondary Motives: Revisiting
and Applying the Sport Tourism Framework, Journal of Sport Tourism, nr 3.
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sg tutaj rekreanci uczestniczacy w réznego rodzaju wedrowkach, wspi-
naczkach gorskich, jezdzie na nartach, maratonach (np. nowojorskim,
warszawskim), sptywach kajakowych, rajdach rowerowych, rejsach ze-

glarskich.
GLOBALIZACJA
l
v
PRZEMYSL TURYSTYCZNY
& >
—> <
< )
UCZESTNICTWO INFRASTRUKTURA

Rycina 1. Model zaleznosci pomigdzy globalizacja, sportem i turystyka
Zrodio: Opracowanie wlasne na podstawie: J. Standeven, P., De Knop (1999)
Sport Tourism, Human Kinetics, s. 5.

Motyw turystyczny moze dominowac nad sportowym w momencie, kiedy
turysci zajmujg si¢ aktywnoscia sportowo-rekreacyjng w sposob przypadko-
wy, nieistotny. Ta kategoria uczestnikéw jest otwarta i mozna w jej przypadku
mie¢ do czynienia z wszelkimi rodzajami aktywnosct 1 urzadzen sportowo-re-
kreacyjnych, ktore turysci moga napotkaé przypadkowo podczas swojego po-
bytu, a ktore jednak nie sa niezbedne dla ich aktywnosci turystycznej. Kontakt
turystow z urzadzeniami i uslugami sportowo-rekreacyjnymi moze jednak
przyczynic¢ si¢ do wiekszego zaangazowania w sport lub rekreacj¢ w okresie
poOZniejszym.

Ponadto w$rod os6b o dominacji motywu turystycznego nalezy wyrozni¢
turystow, dla ktorych bieme lub aktywne uczestnictwo w sporcie czy rekre-
acji stanowi dodatkowy, ale nie najwazniejszy element wyjazdu turystycz-
nego. Sport jest jedynie dodatkiem do ich glownego programu turystyczne-
go. Przykladem tego sg formy aktywnosci sportowo-rekreacyjnej, widoczne
gtownie podczas wakacji i urlopow. Aktywnosci te wykorzystuja kluby fitness,
obiekty wellness, pola golfowe, sitownie, boiska, baseny w/przy hotelach.
Sa one nierzadko w ofercie biur podrozy, a turysci wiedzg o nich wczesniej
i chca z nich korzystaé podczas swojego pobytu. Do tej grupy nalezy zaliczy¢
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takze turystow zwiedzajacych rézne sportowe obiekty muzealne (Muzeum
Pitki Noznej w Barcelonie, Muzeum Sportéw Motorowych w Hockenheim
w Niemczech).

Wieloaspektowos¢ globalizacji w turystyce sportowej

Znaczenie globalizacji w turystyce sportowej mozna analizowaé zwlasz-
cza w wymiarze spotecznym, ekonomicznym oraz politycznym'®. W sferze
spotecznej waznym aspektem sa procesy popularyzacji i upowszechniania,
ktore w turystyce sportowe] realizowane sg szczegdlnie dzieki widowiskom
sportowym o globalnym wymiarze''.

Popularyzacja poprzez turystyke sportowa dotyczy poszerzenia grona
kibicow w danej dyscyplinie. Uczestnictwo w sporcie moze mie¢ charakter
bierny. Jest to kibicowanie bezposrednio na widowiskach sportowych oraz
za posrednictwem mediow. Kibice podrozujacy na miedzynarodowe imprezy
sportowe wspolczesnie stanowig podstawe turystyki sportowej, tworzac jeden
z segmentow turystycznych.

Historycznie rzecz biorgc, podréze w celach sportowych wystepowaty juz
w starozytnosci. Przykladem sg antyczne podréze — nie tylko sportowcow, ale
i kibicow — na igrzyska w Olimpii, cieszace si¢ popularnoscia w Helladzie.
Dzisiaj jednakze popularnos¢ i ,,umiedzynarodowienie” podrézy do miejsc
walki sportowej s3 nieporéwnywalnie wigksze. Jezeli w starozytnos$ci podro-
zujacy w celach sportowych wywodzili si¢ z greckich panstw-miast, to obec-
nie na globalnych widowiskach sportowych mozna spotka¢ kibicow z cate-
go Swiata. Dzisiejsi kibice sympatyzujg ze sportowcami nie tylko ze swoich
obszarow, ale tworza tzw. fankluby gwiazd, zespotéw sportowych z innych
geograficznie czesci $wiata'2. Uniwersalnosé sportu jest gldwnym powodem
rozprzestrzeniania si¢ réznorakich jego form i rodzajow, co skutkuje ciggtym
wzrostem popularmosci. Przykladem jest pitka nozna — obecnie jedna z naj-
popularniejszych dyscyplin na swiecie. Miarg popularnosci sportu jest sta-
tystyka ogladalnosci tzw. megaevents. Jej odzwierciedleniem byta ostatnio
wysoka ogladalnos¢ w telewizji publicznej zimowych igrzysk olimpijskich
w Vancouver.

10 P. Burzala (2009), Globalizacja sportu. W: A. Polus [red.], Sport w stosunkach miedzyna-
rodowych, Torun, ss. 73-74.
11 Wedtug C. Matusewicza widowisko sportowe ,,...to zdarzenie spoleczne dostgpne percepcji
wzrokowej o charakterze rozrywkowo-rekreacyjnym, zaistniale z racji organizowanej rywali-
zacji sportowej zawodnikow, przebiegajace zgodnie z uznanymi regutami (przepisami), w kto-
rym uczestnicza jako strony interakcji zawodnicy, sedziowie, organizatorzy oraz widzowie
tworzacy widownig” [C. Matusewicz (1990), Widowisko sportowe, Warszawa).

12 Przyktadem moga by¢ tacy sportowcy jak Dawid Beckham, Michael Jordan, czy druzyny
jak Manchester United, FC Barcelona, Real Madryt.
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Media, w tym glownie telewizja i Internet, pomagaja popularyzowac
sport, ,,dostarczajac” widowiska sportowe do miejsc zamieszkania kibicow".
Jednak aktywne zaangazowanie kibicow widoczne jest zwlaszcza dzigki po-
drézom turystycznym w celach sportowych'?.

Innym elementem sfery spolecznej globalizacji w sporcie jest proces upo-
wszechniania, skutkujgcy wzrostem liczby oséb uprawiajgcych czynnie aktyw-
nos¢ fizyczng (uczestnictwo czynne), czyli sportowcdw, a zwlaszcza rekreantow.

Upowszechnianie i internacjonalizacja (umig¢dzynarodowienie) nowozyt-
nego sportu, ktére rozpoczgly si¢ wraz wznowieniem przez barona Pierre de
Coubertina w 1896 r. igrzysk olimpijskich, obejmuje roznorakie aspekty'?

Po pierwsze w aspekcie spotecznym globalizacja nie ogranicza si¢ tylko
do popularyzacji, ale polega takze na upowszechnieniu wielu dyscyplin spor-
towych, czyli wplywa na poszerzenie grona aktywnych uczestnikéw kultury
fizycznej, w tym takze tych rekrutujacych si¢ sposrod widowni sportowe;,
czyli kibicow. Widowiska sportowe wielkiej rangi, ogladane bezposrednio na
stadionach, halach lub za posrednictwem mediéw, pozwalaja nierzadko wy-
promowac dang dyscypling sportu wsrod osdb wczesnie) nie znajacych jej na
tyle, by zainteresowac si¢ aktywnym uczestnictwem. Czesto jest to zwigzane
z faktem, ze podczas takich mi¢dzynarodowych, a zwlaszcza globalnych wi-
dowisk sportowych widzowie majg do czynienia z wysokim poziomem wido-
wiska sportowego, znanymi druzynami czy zawodnikami.

Ponadto zjawiskiem ilustrujgcym globalizacje jest internacjonalizacja spor-
tu widoczna w narodowosciowym zréznicowaniu wielkich klubéw: koszykow-
ki (NBA), hokeja na lodzie (NHL) czy futbolu (wigkszo$¢ lig europejskich).
Wspoiczesna internacjonalizacja sportu to rowniez widoczne umi¢dzynarodo-
wienie organizacji wielkich widowisk sportowych. Poszerza si¢ nie tylko liczba
panstw organizujgcych najwigksze imprezy $§wiata — przykiad organizacji wi-
dowisk pitkarskich w RPA czy Polsce wraz z Ukraing — ale takze zawodow be-
dacych czescig znanych imprez sportowych. Przyktadem moze by¢ poszerzanie
grona organizujgcych zawody Formuty 1 czy turnieje ITP w tenisie ziemnym.

Z drugiej strony sport nalezy do tych zjawisk naszego zycia, ktore nie do
konca poddaja si¢ globalizacji. Wplyw na to majg czynniki tozsamosci i iden-
tyfikacji narodowej, a ponadto przestrzenne zréznicowanie popularnosci cze-
$ci dyscyplin sportowych'®. Przyktadowo kibic reprezentacji Polski utozsa-
mia si¢ z sukcesami badz porazkami sportowcow i reprezentacji swojego
kraju. Natomiast, co si¢ tyczy geograficznego zrdéznicowania popularnosci

13 Wedlug danych telewizji publicznej, bieg narciarski technika klasyczng kobiet na 30 km
podczas Zimowej Olimpiady w Vancouver, kiedy Justyna Kowalczyk zdobywata mistrzostwo
olimpijskie, ogladalo w Polsce ponad 8 mln ludzi.

14 P. Burzata (2009), Globalizacja sportu...,s. 79.

15 A. Sznajder, Marketing sportu, PWE, Warszawa, ss. 19-22.

16 P. Burzata (2009), Globalizacja sportu..., s. 83.
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dyscyplin sportowych, jej dobitnym przykiadem sa odmiennos$ci pomig¢dzy
krajami Ameryki Potnocnej i Europy. Pomimo faktu, ze w USA odbywaly si¢
pitkarskie mistrzostwa $wiata, co stanowilo doskonalg promocje tej dyscy-
pliny, pitka nozna nie stata si¢ tam na tyle popularna, by przesuna¢ na dalszy
plan tak populame sporty, jak koszykdéwka, hokej czy futbol amerykanski.

Wielkie wydarzenia sportowe stanowig rowniez interesujaca forme upo-
wszechnienia i1der majacych znaczenie dla calego swiata. Wspomniane juz
igrzyska w Vancouver popularyzowaty zasady zroéwnowazonego rozwoju.
Organizatorzy igrzysk czynili to w interesujacy sposob, gdyz budujgc wioske
olimpijska za pomocg ekologicznych materialéw, mieli na wzgledzie nie tylko
sportowcow, ktdrzy mieli tam zamieszka¢ w czasie imprezy, ale i osoby nie-
pelnosprawne, ktore mialy tam zamieszka¢ po igrzyskach. Hastem przyswie-
cajacym budowie miasteczka bylo: ..Srodowisko naturalne, to nie dar Twoich
rodzicow, ale depozyt Twoich dzieci!”

Jednymi z wazniejszych, zwlaszcza w sporcie zawodowym, przejawow
globalizacji sg aspekty ekonomiczne. Gownymi motywami umig¢dzynarodo-
wienia wsrod podmiotdw sportowych, a co za tym idzie poddania si¢ procesowi
globalizacji, sg poszukiwanie zasobow (np. ludzkich — sportowcéw, trenerow,
menedzerow), rynkéw (np. ekspansja azjatycka takich klubow jak Manchester
United, Real Madryt), a takze zwigkszenie efektywnosci (np. poprzez ,,zakup”
gwiazd sportu) oraz pozyskiwanie strategicznych aktywow lub zasobéw (moga
nimi by¢ wybitni trenerzy, np. Bogdan Wenta dla pitkarskiej reprezentacji Polski
czy Cristiano Ronaldo, pozyskany za ponad 90 miln euro przez Real Madryt).

Jednym z ciekawszych przejawow ekonomicznej globalizacji sportu sta-
la sie internacjonalizacja Zroédet finansowania. Swobodny przeptyw kapitatu
pozwala zagranicznym podmiotom na inwestycje sportowe w innych krajach.
Przyktadem jest planowana inwestycja budowy nowoczesnego stadionu pitkar-
skiego na okoto 30 tys. os6b w Zabrzu przez firm¢ ubezpieczeniowa Allianz.
Podmiot ten zresztg jest juz gldwnym udzialowcem wspomnianego klubu.
Nalezy pamietac, Ze inwestycje w sportowe areny umozliwiaja ich pozniejsze
wykorzystanie przy organizacji réznego rodzaju widowisk sportowych.

Wspotczesnie gtéwnymi podmiotami finansujacymi produkt turystyczno-
sportowy w postaci globalnego widowiska sportowego (takiego jak igrzyska
olimpijskie czy pilkarskie mistrzostwa swiata i Europy) sa media oraz spon-
sorzy. Poza aspektem ekonomicznym trzeba pamigtac o roli spolecznej wspo-
mnianych podmiotéw, czyli o niezaprzeczalnym wptywie przekazow medial-
nych na wzrost popularnosci i upowszechnienia danej dyscypliny sportu'’

Analizujac wplyw globalizacji sportu, w tym $wiatowych imprez o cha-
rakterze sportowo-turystycznym, nie mozna poming¢ aspektu politycznego.

17 W przypadku ceremonii otwarcia igrzysk olimpijskich czy pitkarskich mistrzostw $wiata,
liczba os6b ogladajacych tego typu widowiska przekracza nawet miliard widzow.
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Poza oddzialywaniem na popularmos¢ i powszechno$é sportow, sukcesy spor-
towcow na wielkich imprezach oraz organizacja wielkich widowisk, nierzad-
ko poprzedzona sportowymi inwestycjami infrastrukturalnymi, od dawna
byly doskonatym narz¢dziem poprawy wizerunku oraz instrumentem promo-
cji miast, regionow, czy krajow!'s.

Organizacja wielkich widowisk sportowych moze sta¢ si¢ waznym instru-
mentem poprawy konkurencyjnosci obszaréw (rys. 2). Ponadto, jesli dodamy
do tego sukcesy sportowcow kraju organizatora, to wplyw na popularnosé
i powszechno$¢ uczestnictwa w dyscyplinach obecnych na tego typu wido-
wiskach wydaje si¢ oczywisty. W Polsce przykladem moze by¢ organizacja
Pucharu Swiata w skokach narciarskich w Zakopanem wsparta sukcesami
Adama Malysza. Dlatego w perspektywie organizacji w 2012 r. w Polsce i na
Ukrainie pitkarskich mistrzostw Europy, chcac wptyna¢ nie tylko na popra-
we wizerunku, a co za tym idzie konkurencyjnos$ci naszego kraju, ale takze
na wzrost popularnosci i powszechnosci uczestnictwa w pilce noznej, nalezy
zrobi¢ wszystko, zeby pitkarska reprezentacja odniosta sukces sportowy.

[ Infrastruktura wielkich imprez ] [ Sukcesy sportowcoéw o wymiarze globalnym

| d

t)rganizacja globalnych widowisk sportowych
I. Wykorzystanie sportu dla promocji i poprawy wizerunku kraju, regionu, miasta
II. Wykorzystanie dla popularyzacji i upowszechniania sportu

Wazrost uczestnictwa w
sporcie

Poprawa konkurencyjnosci
panstw, regiondw, miast

Rycina 2. Miejsce turystyki wielkich widowisk sportowych jako sposobu kre-
owania konkurencyjnosci obszarow oraz popularmosci i powszechnosci dys-
cyplin sportowych

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Jak wazna jest globalizacja sportu dla wielkiej polityki pokazat jeden
z najgorszych w historii wystepow olimpijskiej reprezentacji Rosji na zimo-
wych igrzyskach olimpijskich. Na jego skutek najwyzsze wiadze Rosji zasu-
gerowaty zmiany — tzw. czystki w kierownictwie rosyjskiego sportu.

18 W. Aniot (2002), Dwa spojrzenia na globalizacje, Stosunki Migdzynarodowe, nr 3-4.
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Wyniki badan aktywnosci Kibicow

Chcac pokazaé zainteresowania i formy aktywnosci sportowej pilkarskie-
go kibica wykorzystano elementy badan sondazowych. Badania dotyczyty
reprezentatywnej proby 409 respondentéw przybylych na mecz migdzynaro-
dowy Polska - Belgia, ktory odby! si¢ 17 listopada w 2007 roku na Stadionie
Slaskim w Chorzowie'®

Sposrod respondentow kobiety stanowity 16,4%, wobec 83,6% mezczyzn.
Zwazajac na miejsce gromadzenia danych, ktorym byt Stadion Slaski, nie
dziwi fakt, iz przewazajaca wiekszo$é kibicow pochodzita z Gérnego Slaska
(40,8%) oraz wojewddztwa sasiedniego — Malopolskiego (12,7%) — a takze
z Mazowieckiego (10,3%). Pozostali reprezentowali niemal wszystkie pozo-
stale wojewodztwa, jednak w mniejszej skali.

Badania ujawnily, ze wigcej niz co trzeci badany (36,7%) regularnie kibi-
cuje reprezentacji ,,na zywo”, pozostali (63,3%) jezdzg na mecze sporadycz-
nie. Polowa badanych to wytacznie kibice pitkarscy (52,1%). Co drugi kibic
uczestniczy takze w innych imprezach sportowych (47,9%). Trzech na czte-
rech badanych wyraza swoje zainteresowanie meczami pitki noznej poprzez
ogladanie ich w telewizji (74,3%). Co dwunasty Kkibic jest potencjalnym od-
biorcg prasy sportowej (8,3%).

Zaskakujacy jest wynik badan ujawniajacy grupe osob, ktore nie intere-
suja si¢ pitka nozna za posrednictwem mediéw — nie ogladajg meczoéw, nie
czytajg gazet sportowych, a jedynie kibicuja reprezentacji ,,na zywo” Grupg
te¢ stanowil niemal co si6dmy kibic (13,7%).

Czestotliwosé ogladania meczéw pitki noznej przez najwigksza grupe ki-
bicow (30,6%) wynosi co najmniej 3 godziny tygodniowo. Biorgc pod uwa-
ge, ze mecz trwa 90 minut, s3 to co najmniej dwa mecze pitki noznej. Nieco
mniej, bo 27,0% kibicow. poswigca ogladaniu meczéw od 1 do 3 godzin w ty-
godniu, czyli 1-2 mecze. Co piaty kibic oglada pitke nozna w telewizji bardzo
rzadko lub wcale. Prawie tyle samo badanych oglada mecze przez godzing
tygodniowo, a zatem najwyzej jeden mecz w tygodniu.

Jakgkolwiek aktywnos$¢ sportowa uprawia ponad 71% kibicow. Jednak
czas przeznaczony na uprawianie sportu byl zr6znicowany. 14,7% responden-
tdw na czynny sport przeznacza mniej niz godzing tygodniowo. Wigcej niz
co trzeci kibic (35,0%) uprawia czynnie jakgs aktywnos¢ ruchowa od 1 do 3
godzin tygodniowo. Dtuzej niz 3 godziny tygodniowo sport uprawia 21,0%
respondentéw. Badania udowadniajg réwniez, ze 28,4% kibicow nie pode;j-
muje zadnej aktywnosci sportowe;.

19 Na analizowanym meczu pitkarskim bylo ponad 44 tys. kibicow pilkarskich. Dane ze-
brano na podstawie kwestionariusza osobowego wsrdd polskich kibicow przybylych na mecz.
Biad statystyczny proby badawczej wyniost £4% (p=0,95).
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Interesujace jest rOwniez to, ze wsrod osob uprawiajacych sport tylko
dwoch na pigciu gra wylacznie w pitke nozng. Niemal tyle samo badanych
(42,6%) uprawia wylacznie inne sporty. Z powyzszej statystyki mozna wycia-
gna¢ wniosek, ze pozostali uprawiali pitke nozna i inne dyscypliny.

Podsumowanie

Jednym z przejawow globalizacji w sporcie jest wspdiczesna turystyka
sportowa, ktora w postaci widowisk sportowych przybiera charakter masowy
o zasiegu swiatowym. Jedng z form tego typu aktywnosci sportowo-turystycz-
nych sg przyjazdow kibicow w celu uczestnictwa w imprezie pitkarskiej rangi
globalnej. Wydarzenia sportowe tego typu wplywaja, a niekiedy nawet roz-
poczynaja, efekt mnoznikowy w gospodarce kraju, regionu czy miasta beda-
cego obszarem destynacji sportowo-turystycznej. Stad tak wazne wydaje si¢
zapewnienie pitkarskim kibicom EURO 2012 odpowiedniej ilosci ustug tury-
stycznych na wysokim poziomie. Bedzie to jednak mozliwe pod warunkiem
zadbania o uzupetnienie brakujacej infrastruktury turystycznej, zwtaszcza ko-
munikacyjnej (lotniska, autostrady), hotelarskiej (hotele pieciogwiazdkowe)
oraz gastronomicznej (przez dywersyfikacje sposobow serwowania positkow
oraz rozw(j gastronomii regionalnej).

Jednak poza efektem ekonomicznym globalizacji wielkich imprez spor-
towych, nalezy pamigtaé takze o skutkach spotecznych i politycznych. Cele
takie jak popularnos¢ i powszechnos$¢ uczestnictwa w sporcie oraz prestiz,
pozytywny wizerunek 1 promocja panstwa poprzez organizacj¢ globalnych
imprez sportowych nalezy osiagac takze przy wspotudziale sukcesow spor-
towcow oraz inwestycji w infrastrukture sportowo-turystyczng, ktora moze
by¢ p6zniej wykorzystana przez turystéw (innych niz kibice) oraz samych
mieszkancow uprawiajacych rekreacje.

468



