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Troska o przekaz wiary w mediach

Wstep — media a ewangelizacja

Od poczatku swojej misji ewangelizacyjnej Kosci6t starat sie glo-
si¢ Ewangelig¢ ,na areopagach”, wykorzystujac rézne sposoby i §rod-
ki komunikacji miedzyludzkiej. Nalezaly do nich: swiadectwo zycia,
liturgia, dzialalno$¢ charytatywna, modlitwa, budowle sakralne,
sztuka sakralna, Biblia pauperum, muzyka itp. Podstawowym jednak
sposobem przekazywania Ewangelii ,, wszystkim narodom” (Mk 16,
15) bylo stowo méwione, pisane i péZniej drukowane. W miare roz-
woju nowych form komunikowania mysli, Kosciél zaczat je kolejno
wykorzystywaé¢ do celéw apostolskich, poniewaz ,bylby winien
przed swoim Panem, gdyby nie uzyl tych poteznych mocy, ktére
ludzki umyst coraz bardziej usprawnia i doskonali”’.

W dobie cywilizacji medialnej stajemy wobec coraz wigekszych
szans, a takze zagrozen, jakie niesie postep technologiczny, a wraz
z nim coraz doskonalsze media jako narzedzia komunikacji. Stano-
wig one szczegélnie wyzwanie dla edukacji, wychowania, formacji
duchowej, a takze dla przekazu i promocji wiary. Méwil na ten te-
mat wiele razy Stluga Bozy Jan Pawet II. Warto na poczatku naszych

' Papieska Rada ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu, Instrukcja pastoralna Aetatis
novae, Watykan 1992, 45 [dalej: AN].
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analiz nawigzaé¢ do ostatniego dokumentu Jana Pawtla II, Listu apo-
stolskiego Szybki rozwdj z lutego 2005 roku. Ten dokument papieski
o mediach zostal opublikowany miesiagc przed $miercia Wielkiego
Papieza, ktéry z ogromna zyczliwosécia odnosil sie zawsze do ludzi
mediéw i wniést w sposéb znaczacy ducha Ewangelii we wspodlcze-
sna kultur¢ medialna. My$le, ze mozna ten list, ktéry byt ostatnim tej
rangi dokumentem Jana Pawla II, interpretowac jako szczegblny
znak o wymiarze testamentu, a wiec przestania nadziei na przy-
szlo§¢ cywilizacji medialnej. Podkreéla on szanse, jaka daja media
dla rozwoju ludzkiej cywilizacji, a takze szanse na przyszlos¢ dzieta
ewangelizacji. Mozna powiedzied, ze jest to dokument o potrzebie
gloszenia nadziei chrzeScijaniskiej poprzez media.

Szybki rozwdj technologii w dziedzinie mediéw jest bezsprzecznie
jednym z przejawdéw postepu dzisiejszego spoleczenstwa. Patrzac na
te nowos$é, bedaca w ciaglej ewolucji, wydaje sie jeszcze bardziej ak-
tualne to, na co zwrdcit uwage Pawel VI, ze Kosciét ,,czulby sie win-
ny wobec swego Pana, gdyby nie poslugiwal sie tymi poteznymi
$rodkami” Ko$ciét bowiem nie tylko wezwany jest do tego, aby ko-
rzystal z mediéw w celu szerzenia Ewangelii, ale - dzisiaj jak nigdy
dotad - do zespolenia zbawczego oredzia z ,nowa kultura”, ktdra
potezne narzedzia komunikowania tworza i naglasniajg. Odczuwa
on, ze postugiwanie si¢ technika i technologia wspélczesnej komuni-
kadji jest integralng czeScig jego misji w trzecim tysiacleciu®.

Mysle, ze Jan Pawet II w sposéb wyjatkowy realizowat to zada-
nie, ktére postawil Kosciolowi, zespalajac zbawcze oredzie nadziei
i sensu z ,nowa kulturag medialng”, takze poprzez dzialanie Papie-
skiej Rady Kultury. Jednym ze znakéw i dowodéw tworzenia tej no-
wej kultury medialnej, przeniknietej nadziejg i sensem byla np. po-
stawa $§wiatowych, a szczegélnie polskich mediéw, w dniach Jego
Przej$cia do Domu Ojca. We wspomnianym li$cie o mediach Jan Pa-
wel Il zwraca si¢ pod koniec swojego zycia z przejmujacym apelem
do ludzi mediéw. ,Przekazujcie oredzie nadziei (...), zachowujac
stale zywa w tym $wiecie, ktéry mija, wieczng perspektywe Nieba,
perspektywe, ktdrej zaden ze $rodkéw przekazu nie bedzie mégt ni-

? Jan Pawet II, List apostolski Szybki rozwdj, Watykan 2005, 2 [dalej: SR].



gdy bezposrednio osiggna¢”’. Analiza przekazéw medialnych tam-
tych dni jednoznacznie wskazuje na to, ze ludzie mediéw podjeli ten
apel i to zadanie, przekazujac jego oredzie nadziei, ukazujac przede
wszystkim Jana Pawta II jako czlowieka nadziei. Podziekowat im za
to Ojciec Swiety Benedykt XVI wkrétce po wyborze, spotykajac sie
z czterema tysigcami dziennikarzy:

Dobrze wiem, jak wiele wysitku wymagalo to od was, zmuszo-
nych pozostawa¢ z dala od waszych rodzin i doméw, pracowaé po
wiele godzin dziennie, w nie zawsze dogodnych warunkach. Zdaje
sobie sprawe z profesjonalizmu i poswigcenia, z jakim spelnialiscie
ten nielatwy obowiazek. Chcialbym wam za to wszystko podzieko-
waé w wlasnym imieniu, a zwlaszcza w imieniu wszystkich, ktérzy
mogli dzigki Wam dzieli¢ z nami te poruszajace momenty wiary
w realnym czasie. Cuda i nadzwyczajne mozliwosci wspélczesnych
$rodkéw komunikagji!*

Celem niniejszego artykulu jest préba pokazania mozliwosci wy-
korzystania tych ,cudéw wspélczesnych $rodkéw komunikacji”
w promogji i przekazie wiary zar6wno w teoretycznej, jak i praktycz-
nej perspektywie. Nasza analiza ma zatem na celu, po pierwsze, pre-
zentacje niektérych kanoniczych i pastoralnych zalecert Magisterium
Kosciota, dotyczacych przekazu wiary przez media. Punktem odnie-
sienia naszych analiz w tym wzgledzie beda przede wszystkim:
malo znany w polskiej praktyce medialnej dokument Kongregacji
Nauki Wiary z 30 marca 1992 roku Instrukcja o niektérych aspektach
wykorzystania srodkéw spotecznego przekazu w promowaniu nauki wiary’,
nastepnie program dla Kosciola w Polsce zakreslony w przeméwie-
niach Ojca Swietego Jana Pawta Il do biskupéw polskich w czasie
wizyty ad limina w 1998 roku®, oraz Ojca $wietego Benedykta XVI

SR 12.
! Benedykt XV1, Przemdwienie do dziennikarzy, Watykan, 23 kwietnia 2005 r.

[online], dostep: 20.09.2006, http:/ /ekai.pl/kultura /?MID=9503.

5 Kongregacja Nauki Wiary, Instrukcja o niektdrych aspektach wykorzystania srodkéw
spolecznego przekazu w promowaniu nauki wiary, [w:] W trosce o petni¢ wiary. Dokumenty
Kongregacji Nauki Wiary 1966-1994, opr. Z. Zimowski, ]. Krélikowski, Tarnéw 1995,

s. 381-389 [dalej: PNW].
¢ Jan Pawel II, Program dla Kosciola w Polsce. Jan Pawet II do polskich biskupiw.

Wizyta ,ad limina” 1998, Krakéw 1998.
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w listopadzie 2005 roku’, a takze wspomniany list apostolski Jana
Pawta II z lutego 2005 roku Szybki rozwéj. W pierwszej czesci artyku-
lu pokazemy wynikajace z tych dokumentéw niektére normy kano-
niczne i zalecenia pastoralne w przekazie wiary przez media, jak
réwniez dokonamy krétkiego przegladu polskiej recepgji Instrukgji
21992 roku. W drugiej czesci poszukiwaé¢ bedziemy praktycznych
sposobéw promocji i przekazu wiary w oparciu o wynikajace z na-
uczania Kosciola zasady obecnosci ewangelizacyjnej w mediach. Ta
cze$¢ naszych analiz jest traktowana jako préba poszukiwania sku-
tecznych form medialnej ewangelizacji, jak réwniez jest refleksjg wo-
ko6t tozsamosci i funkcjonalnosci mediéw katolickich.

Normy kanoniczne i zalecenia pastoralne w przekazie wiary
przez media

Dokument Kongregacji Nauki Wiary z 1992 roku Instrukcja o nie-
ktorych aspektach wykorzystania srodkéw spotecznego przekazu w promo-
waniu nauki wiary podkresla przede wszystkim role i odpowiedzial-
nos¢ pasterzy — biskupéw diecezjalnych, a takze wyzszych przelozo-
nych zakonnych - w ramach ich kompetencji dyscyplinarnej, za
przekaz i promowanie nauki wiary poprzez media. We Wprowadze-
niu dokument podkredla wage i waznos$¢ wspélczesnych mediéw
w misji Kosciola, wskazujac na podstawowe dokumenty Kosciota
w tym wzgledzie, przede wszystkim dekret Soboru Watykanskiego I
Inter mirifica (1963) i Instrukcje pastoralne Papieskiej Rady ds. Srod-
kéw Spotecznego Przekazu Communio et progressio (1971) oraz Aetatis
novae (22 lutego 1992), a takze Wskazania dla formacji przysziych kapta-
néw odnosnie do srodkéw spolecznego przekazu opublikowane przez
Kongregacje ds. Wychowania Katolickiego, a takze Kodeks Prawa Ka-
nonicznego (kan. 822-832)°%.

Dokument Kongregacji zostal opublikowany miesigc péZniej po
instrukcji pastoralnej Aetatis nova Papieskiej Rady ds. Srodkéw Spo-
lecznego Przekazu, dlatego stanowi on dyscyplinarne, w duchu ka-
noniczno-pastoralnym, dopelnienie instrukcji Aetatis novae. Warto

7 Benedykt XVI do biskupéw polskich, Poznan 2005.
® Por. PNW, s. 381-382.
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zwrdcic¢ takze uwage na fakt, ze oba dokumenty zostaly opublikowane
na poczatku lat dziewigédziesigtych w kontekscie zaangazowanej
troski Kosciola w sprawy ewangelizacji przy pomocy mediéw, widocz-
nej takze w dokumentach innych watykariskich instytucji. Instrukcja
Kongregacji stanowi calosciowe ujecie prawodawstwa Kosciota
w tym wzgledzie, wspomagajac tym samym pasterzy w wypelnie-
niu ich obowiazku troski o przekaz i promocje¢ wiary w mediach, jak
rOwniez zachecajac pasterzy do dowartosciowania roli mediéw
w wypelnianiu ich misji nauczania wiary.

Dokument sklada si¢ z czterech czesci. We wszystkich tych cze-
$ciach przywoluje normy kanoniczne, zalecenia, wyjasnienia, dotycza-
ce odpowiedzialnosci pasterzy Kosciola za przekaz wiary poprzez
media, koncentrujac sie tylko na mediach tradycyjnych (drukowa-
nych). Szczegélowe normy prezentowane przez instrukcje koncen-
trujg sie¢ wokot trzech faktoréw. Pierwszy dotyczy odpowiedzialno-
$ci biskupéw za przekaz wiary, drugi koncentruje si¢ wokét troski
o integralnos¢ wiary i moralnosci w harmonii z doktryna Kosciola,
z kolei trzeci element podkresla potrzebe komunii z pasterzami we
wszystkich medialnych przekazach wiary, ktére winny si¢ opiera¢
na poszanowaniu autorytetu koscielnego. W toku nastepnych analiz
przedstawimy zasadnicze elementy i ducha tych norm i zalecer, za-
chowujac ich specyfike normatywnosci kanonicznej.

Odpowiedzialnosc pasterzy za przekaz wiary

Odpowiedzialnos¢ pasterzy za przekaz i promocje wiary wyraza sig
przede wszystkim w nastepujacych zasadach i postulatach Instrukgji:

1. Zacheta do wspdtpracy pasterzy i wiernych, ,by wykorzysta-
nie §rodkéw spolecznego przekazu bylo ozywione duciem ludzkim
i chrzescijaniskim (por. kan. 822, § 2), a w ten sposéb, by «Koscidt,
takze przy pomocy tych srodkéw mogl realizowac swoje zadanie»
(por. kan. 822, § 3)"”.

2. Obowiazek i prawo pasterzy do czuwania, ,by nie wyrzadza-
no szkody wierze i obyczajom wiernych przez pisma i wykorzysta-
nie érodkéw spolecznego przekazu» (kan. 823, § 1)

* PNW, s. 383.
10 Tamze.
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3. Obowigzek interweniowania pasterzy przy pomocy odpo-
wiednich §rodkéw, poczawszy od braterskiego dialogu az po osta-
teczne srodki, takie jak kary dyscyplinarne, jesli jest to rzeczywiscie
konieczne.

4. Kontakt z dykasteriami Kurii Rzymskiej w zakresie ich kom-
petencji, realizowany na zasadzie informacji, konsultacji czy tez
prosby o interwencje w sytuacjach potrzeby™.

Warunki aprobaty lub zezwolenia dla réznych kategorii pism

Instrukcja Kongregacji Nauki Wiary przywoluje podstawowe
warunki kanoniczne i pastoralne aprobaty i zezwolenia dla réznych
kategorii pism. Warunki te dotycza przede wszystkim troski o prze-
kaz wiary w mediach drukowanych.

1. Ordynariusz miejsca ma prawo i obowigzek czuwa¢ nad inte-
gralnoscia wiary i moralnosci, z ktérego wynika szczegdétowy obo-
wigzek aprobaty lub zezwolenia na wydawanie publiczne pism
w sprawach wiary i moralnosci. Jest to, po pierwsze, aprobata obo-
wigzkowa w sytuacjach okreslonych wyraznie przez Kodeks Prawa
Kanonicznego, oraz aprobata zalecana w pojedynczych przypadkach
przekazu wiary, odnoszacych sie do dzialan kaptanéw, zakonnikéw,
wydawnictw, inmnych mediéw katolickich itd., domagajacych sie osg-
du Ordynariusza miejsca.

2. Instrukcja daje mozliwoé¢ zwrdcenia sie przez autora medial-
nej promogji wiary do drugiego kompetentnego ordynariusza w ra-
zie odmowy ordynariusza miejsca autora czy ordynariusza miejsca
wydania ksigzki. ,Drugi ordynariusz ze swojej strony nie moze
udzieli¢ zezwolenia, nie otrzymawszy od poprzedniego ordynariu-
sza motywéw odmowy (por. kan. 65, § 1)”*.

3. Instrukcja przywotuje takze koniecznosé¢ stosowania odpowied-
nich procedur postepowania w sytuacjach wydawania aprobaty dla
medialnego przekazu wiary. ,Nie wystarcza wiec uzycie formuly
«za aprobatg koscielng», lub podobnej; powinno sie drukowa¢ imig
ordynariusza, ktory jej udziela, a takze czas i miejsce zezwolenia”??

" Por. PNW, s. 382-384.
" PNW, s. 386.
“PNW, s. 387
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4. Dokument wskazuje na potrzebg rozwazenia przez ordynariu-
sza miejsca sprawy udzielenia pozwolenia kaptanom i zakonnikom
na publikowanie w mediach, ktére maja zwyczaj otwarcie atakowa¢
religie katolicka lub dobre obyczaje (por. kan. 831, § 1),

Apostolat wiernych na polu wydawniczym, a w szczegélnosci
pozycja i rola wydawnictw katolickich

Kolejnym obszarem tematycznym podejmowanym przez anali-
zowang Instrukgje jest zaangazowanie wiernych $wieckich na polu
medialnej ewangelizagji. Instrukcja zwraca przy tym uwage na:

1. Obowiazek troski wiernych $wieckich pracujacych w mediach
o rozpowszechnianie tresci stuzacych dobru ludzkiemu i chrzescijan-
skiemu odbiorcéw.

2. Potrzebe okreslenia wlasciwego statusu i roli wydawnictw
i mediéw zaleznych od instytucji katolickich. Powinny one funkcjo-
nowaé¢ w harmonii z doktrynga Kosciola, w komunii z Pasterzami,
w posluszenstwie przepisom kanonicznym, w poszanowaniu auto-
rytetu koscielnego, z ktérym sa zlaczone.

3. Szczegdlna troska o zalezace od Koéciola instytucje wydawni-
cze i medialne powierzona jest pasterzom miejsca, by przekazy tych
instytucji byly zgodne z doktryng Kosciola i przyczynialy sie sku-
tecznie do dobra ludzi®.

Odpowiedzialno$¢ przetozonych zakonnych

Dokument Kongregacji Nauki Wiary wskazuje takze na odpo-
wiedzialnoé¢ przetozonych zakonnych w obszarze medialnej promo-
cji wiary, podkreslajac ich zaleznoé¢ w tej kwestii od pasterzy Ko-
éciola. Te normy i zalecenia pastoralne sa tym bardziej wazne, iz
duza czes¢ medialnych instytucji, zajmujacych si¢ przekazem wiary
jest prowadzona przez zakony, zgromadzenia i instytuty zycia kon-
sekrowanego.

1. Dokument podkresla status przelozonych zakonnych w na-
uczaniu wiary, ktérzy chociaz nie s3 ,,w sensie Scistym autentyczny-

4 Tamze.
15 por. PNW, s. 387-388.
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mi nauczycielami wiary i pasterzami, to jednak maja wiadze, ktdra
pochodzi od Boga, za posrednictwem zlecenia Ko§ciota”".

2. Dzialalnos¢ apostolska (medialna) instytutow zakonnych po-
winna by¢ pelniona w imieniu i na zlecenie Kosciola oraz winna by¢
prowadzona w komunii z nim.

3. Przelozeni zakonni s3 odpowiedzialni, razem z ordynariuszem
miejsca, ,za udzielanie zezwolenia czionkom ich Instytutéw na pu-
blikacje pism, ktére dotycza zagadnien religii lub moralnosci (por.
kan. 824 i 832)”" Przelozeni zakonni sa odpowiedzialni, by w apo-
stolacie realizowanym przez media czlonkowie instytutéw wiernie
szanowali normy kanoniczne w tym zakresie. Dokument podkresla
szczeg6blnie konieczno$é¢ wspolpracy — wyrazajac to w stowach
~niech dzialaja” — przelozonych zakonnych z biskupami diecezjalny-
mi, takze za posrednictwem odpowiednich uzgodnien (por. kan. 681,
§ 1-2)%.

4. Instrukcja podaje takze podstawowe zasady funkcjonowania
wydawnictw i dziel medialnych zaleznych od instytutéw zakon-
nych. Powinny one realizowaé¢ swoje ewangelizacyjne zadania, zgo-
nie z zatwierdzonymi przez odpowiednie koscielne wladze statutami
czy regulaminami, wedlug trzech podstawowych regul: na zlecenie
Kosciola i prowadzone w komunii z nim; w wiernoéci wlasnemu
charyzmatowi instytutu; w ulegtosci biskupowi diecezjalnemu (por.
kan. 678, § 1)

Polska recepcja dokumentu

Chcemy zwroci¢ uwage na kilka faktoréw recepcji omawianej In-
strukcji w kontekscie polskiego swiata mediéw. Warto pokaza¢ naj-
pierw w najwigkszym skrécie uwarunkowania i podstawowe kie-
runki rozwoju mediéw w Polsce zaangazowanych w promocje
i przekaz wiary. Jest to tylko préba zakreslenia tta pod analize zasad
medialnej obecnosci ewangelizacyjnej Kosciota.

1 PNW, s. 388.
7 Tamze.

' Por. tamze.
¥ PNW, s. 389.

60



Rozwdj mediow promujgcych wiare i kulture chrzescijariskg

Kosciél w Polce postuguje sie réznorodnymi srodkami wspétcze-
snej komunikacji w przekazie wiary, tworzac wilasne media oraz ak-
tywnie uczestniczac w przekazie wiary w pozostalych mediach.
Mozna wymieni¢ tu m.in.: tygodniki katolickie o zasiggu ogélnopol-
skim, regionalnym i lokalnym, (np. , Go$é Niedzielny”, ,Niedziela”,
~Tygodnik Powszechny”), miesieczniki charakterze pastoralno-for-
macyjnym, Katolicka Agencje Informacyjna, diecezjalne i ogélnopol-
skie rozglosnie radiowe (radia diecezjalne, sie¢ PLUS, sie¢ VOX, Ra-
dio Maryja), stacje i kanaly religijne (TV TRWAM, TVN Religia, TV
Puls), redakcje katolickie w mediach publicznych i komercyjnych, re-
transmisje Radia Watykatiskiego, polskie wydanie ,L’Osservatore
Romano”, liczne wydawnictwa katolickie zakonne i diecezjalne, wy-
dawnictwa spoleczno-katolickie, tysigce tytuléw prasy parafialnej,
liczne strony i portale internetowe (OPOKA, Mateusz itd.), wydaw-
nictwa i publikacje multimedialne, licznego rodzaju periodyki teolo-
giczno-pastoralne Wydzialéw Teologicznych oraz innych instytucji
koscielnych, wspélprace z mediami komercyjnymi w tworzeniu pro-
graméw promujacych szeroko rozumiang kulture chrzescijariska,
liczne formy edukacji medialnej prowadzone przez Koscidl, przygo-
towanie specjalistow w obszarze dziennikarstwa i komunikacji spo-
lecznej na kierunkach studiéw uniwersyteckich prowadzonych
przez uczelnie katolickie (PAT, KUL, UKSW, WSKSiM). Kosciél ma
takze zagwarantowane przez Konkordat (art. 20) prawo emitowania
programéw w publicznej radiofonii i telewizji, co znalazlo wyraz
w podpisanych przez Episkopat Polski w marcu 2008 roku zasadach
wspétpracy z mediami publicznymi: z telewizja i radiem publicz-
nym. Wspélpraca ta owocuje licznymi programami promujacymi
wiare i kulture chrze$cijariska w mediach publicznych, przygotowy-
wanymi przede wszystkim przez redakcje Kkatolickie, dzialajace
w tych mediach. Wymienione obszary medialnej promocji wiary sa
tylko niektérymi z wielu wspélczesnych sposob6w medialnej ewan-
gelizacji. W tym kontekscie szerokiego zaangazowania Kosciola
w medialng promocje wiary pozostaje zawsze aktualne pytanie o ich
skutecznosé, jakosé, zasieg i faktycznie spelniang role. Autor niniej-
szego artykulu przygotowuje obszerne opracowanie o stanie pol-
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skich mediéw uczestniczacych w promogji wiary, wiedzy i kultury
chrzescijariskiej®

Normy przekazywania nauki chrzescijatiskiej w audycjach
radiowych i telewizyjnych

Konferencja Episkopatu Polski biorgc pod uwagg, z jednej strony
polskie realia medialne oraz z drugiej strony nauczanie Kosciota
w tym wzgledzie, a szczegblnie omawiang Instrukcje Kongregacji
Nauki Wiary o pewnych aspektach uzywania spotecznych srodkéw
przekazu dla szerzenia nauki o wierze z 30 marca 1992 r., i korzysta-
jac z uprawnieni przyznanych przez prawo powszechne (kan. 772
§ 2; kan. 804 § 1; kan. 831 § 2), zatwierdzita w marcu 2005 roku® 21
zasad regulujacych duszpasterska troske Kosciota w Polsce o upo-
rzadkowany przekaz ewangelicznego oredzia poprzez radio i telewi-
zje jako Normy Konferencji Episkopatu Polski dotyczgce wystgpowania du-
chownych i 0s6b zakonnych oraz przekazywania nauki chrzeicijariskiej w
audycjach radiowych i telewizyjnych®. Zasady te rozszerzyly wskazania
i normy Kongregacji Nauki Wiary na media elektroniczne, szczegél-
nie radio i telewizje.

Zasady te mozna ujg¢ w kilku kategoriach tematycznych:

— obowigzek i prawo biskupéw diecezjalnych i Konferencji Epi-
skopatu Polski w trosce o uporzadkowany i owocny przekaz ewan-
gelicznego oredzia poprzez srodki spolecznego przekazu w Polsce;

— ogOlne zasady funkcjonowania mediéw katolickich oraz pro-
gramow religijnych w mediach publicznych i prywatnych;

— zasady dotyczace wystepowania duchownych i 0oséb zakon-
nych w mediach. Powinni oni przestrzegac¢ szesciu podstawowych
warunkéw: wiernos¢ Ewangelii, rzetelna wiedza, odpowiedzialnos¢,
roztropnos¢, troska o prawde i troska o owocny przekaz ewangelicz-
nego oredzia;

® Przewidywany koniec opracowania: jesiert 2008.

I Przyjela propozycje tego dokumentu na Konferencji w dniach 11-12 czerwca
2004 r.

2 Konferencja Episkopatu Polski, Normy Konferencji Episkopatu Polski dotyczgce
wystepowania duchownych i oséb zakonnych oraz przekazywania nauki chrzescijariskiej w
audycjach radiowych 1 telewizyjnych, 9.03.2005 r., [online], dostep: 15.11.2007,
http:/ /www.episkopat.pl/?a=dokumentyKEP&doc=200539_1 [dalej: NM].
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— szczegblowe zasady wystepowania duchownych i wiernych
Swieckich w mediach, ich kompetencje reprezentowania nauczania
Kosciola, z zaznaczeniem wymiaru dyscyplinarnego w przypadku
naruszenia przedstawianych norm;

— zasady transmisji medialnych celebracji liturgicznych.

Wszystkie te zasady wyrazaja troske Kosciola o to, by zaréwno
duchowni, jak i $wieccy, dawali chrzescijaniskie swiadectwo i prze-
pajali wspélczesny $wiat duchem Ewangelii zgodnie z nauczaniem
Kosciola i w jednosci z nim?®.

Zasady obecnosci ewangelizacyjnej w mediach

Poszukujac podstaw ewangelizacyjnej i duszpasterskiej roli me-
diéw, warto si¢ odwola¢ do wielu mysli obecnych w nauczaniu Ma-
gisterium Kosciola, zwlaszcza w nauczaniu Jana Pawtla II, ktéry wie-
lokrotnie dowartosciowywat role mediéw w dziele nowej ewangeli-
zaqji i sam prowadzil to dzielo w sposéb medialny, niespotykany
dotychczas w historii Kosciota. Te misje troski o ewangelizacje po-
przez media kontynuuje nadal Ojciec Swiety Benedykt XVI.

Zasada uczestnictwa w mediach jako integralna czgs¢ misji Kosciota

Kosciél odczuwa, ,ze poslugiwanie sie technika i technologia
wspdlczesnej komunikagji jest integralna czescia jego misji w trzecim
tysiacleciu. Powodowana ta swiadomoscia wspélnota chrzescijariska
uczynila znaczace kroki w korzystaniu z narzedzi komunikacji dla
informacji religijnej, ewangelizacji i katechezy, dla formacji duszpa-
sterzy w tej dziedzinie i dla wychowania do dojrzalej odpowiedzial-
nosci uzytkownikéw i adresatéw rozmaitych narzedzi komunikacji”*.
Dzieki mediom, ktére moga by¢ , poteznymi kanalami przekazywa-
nia Ewangelii”, dokonuje si¢ zaréwno preewangelizacja, jak i poste-
wangelizacja, czyli poglebienie dos§wiadczenia wiary. Wielu ludzi,
czesto oddalonych od wielkich ,,centréw” Zycia duchowego i religij-
nego, moze dzigki mediom uczestniczy¢ ,na zywo” we wszystkim,
co sie w nich dzieje. Dotyczy to przede wszystkim uczestnictwa

2 Por. NM.
% Jan Pawet II, List apostolski Szybki rozwdj, 1i 2.
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w transmisjach uroczystosci religijnych. Ostatnie badania (IV kwar-
tat 2007 r.) pokazuja, ze w skali tygodnia uczestniczy w transmisjach
Mszy $w. przez rézne rozglo$nie radiowe w Polsce ok. 16% ludzi.

,Dzieki mediom wzbogaca si¢ zycie religijne wielu ludzi. Do-
starczaja one nowych wiadomosci i informacji o wydarzeniach reli-
gijnych, ideach i postaciach; stuza one jako nosniki dla ewangelizagji
i katechezy. Dzien w dzieni zapewniaja inspiracje, zachete i sposob-
nosé do modlitwy dla 0s6b zmuszonych do pozostania w swoich do-
mach lub instytucjach opiekuriczych. Czasami media w nadzwyczaj-
ny sposéb przyczyniajg si¢ do duchowego wzbogacenia swych
odbiorcéw. Na przykiad - dzigki nim — liczni stuchacze badz telewi-
dzowie na calym Swiecie staja si¢ swiadkami i w pewnym sensie
uczestnikami waznych wydarzen z zycia Kosciota”?” To wszystko
jest niewatpliwie ogromnym dobrem, bedacym owocem postepu
technologicznego. ,Ewangelizacja w dzisiejszych czasach powinna
czerpac $rodki i mozliwosci z aktywnej i otwartej obecnosci Kosciola
w $wiecie srodkéw przekazu”*.

Zasada uczestnictwa wskazuje takze na potrzebe aktywnego
uczestnictwa ludzi wierzacych w ksztaltowaniu wszystkich mediéw.
»,Chcialbym zwréci¢ uwage na sprawe dostepu do mediéw i odpo-
wiedzialnego uczestnictwa w ich zarzadzaniu — méwi Jan Pawet II
w ostatnim Liscie apostolskim Szybki rozwdj. Skoro $rodki spoteczne-
go przekazu stanowia dobro przeznaczone dla calej ludzkosci, nale-
zy szukac¢ coraz aktualniejszych form, azeby mozliwy byt szeroki
udzial w ich zarzadzaniu, réwniez poprzez odpowiednie inicjatywy
legislacyjne. Nalezy przyczyni¢ sie do wzrostu kultury wspétodpo-
wiedzialno$ci”?

Warto zatem pamigtaé, ze zycie i dzialanie w epoce medialne;j
musi uwzgledni¢ fakt, ze swiat mediéw, jest réwniez naszym $wia-
tem, ze wspolczesne duszpasterstwo nie moze by¢ prowadzone
w totalnej lub czesciowej negacji wobec $wiata mediéw. Nie wystar-
czy tylko ocenia¢, krytykowaé¢ pewne niepokojace zjawiska cywiliza-
cyjne, spoleczne, polityczne, ale trzeba podejmowa¢ nieustannie z per-

* Papieska Rada ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu, Etyka w mediach, Watykan
2000, 11.

% AN 11; RM 37.
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spektywy Kosciola pozytywna prace budowania i umacniania §wiata
wartosci chrzescijariskich i humanistycznych w duchu Dobrej Nowiny
we wspoélczesnym swiecie cywilizagji medialne;j.

Zasada ewangelizacji kultury medialnej

Kosciél nie tylko uzywa wspélczesnych srodkéw przekazu
w dziele wspélczesnej ewangelizacji, ale stara si¢ ewangelizowa¢
takze media, przenikajac z duchem Ewangelii nowa kulture medial-
na. ,Nie wystarcza (..) uzywa¢ [mediéw] do szerzenia oredzia
chrzescijaniskiego i Magisterium Kosciola, ale trzeba wlaczyé samo
oredzie w te «nowa kulture», stworzong przez nowoczesne $rodki
przekazu (...) z ich nowymi jezykami, nowymi technikami, nowymi
postawami psychologicznymi”*, W Liscie apostolskim Szybki rozwdj,
czytamy: , Kosciét bowiem nie tylko wezwany jest do tego, aby ko-
rzystal z mediow w celu szerzenia Ewangelii, ale dzisiaj jak nigdy do
zespolenia zbawczego oredzia z «nowa kultura», ktéra potezne na-
rzedzia komunikowania tworza i naglasniaja”®. ,, Aktualne zjawisko
spolecznego przekazu sklania Kosciét do swego rodzaju duszpaster-
skiej i kulturalnej rewizji, tak aby by¢ w stanie podja¢ w odpowiedni
sposéb epokowy przelom, ktérego jestesmy s$wiadkami”®. Wiele
dziatan Kosciola pokazuje, ze podejmuje on rzeczywiscie wyzwania
cywilizacji medialnej i wlacza si¢ ze swoim oredziem ewangelicz-
nym w ksztaltowanie ,,nowej kultury medialnej” dla dobra czlowie-
ka i spolecznosci.

Wlaczenie oredzia chrzescijariskiego w nowa kulture medialna
jest niczym innym, jak dzielem ewangelizacji. Jest to zadanie trudne
i skomplikowane, wymagajace wiedzy z wielu dziedzin. Przede
wszystkim wymaga kompetengji teologicznej, orientacji w hierarchii
prawd i wartosci, umiejetnosci oddzielenia formy od tresci, po to, by
na miare nowych wyzwar, nowych jezykéw mediéw i nowych tech-
nologii méc odpowiedzie¢ na wyzwania wspélczesnych mediéw
Dobra Nowing Ewangelii, z miloscig i otwarciem si¢ na wszelkie do-

% AN 11; RM 37.
SR 2.
* SR 8.
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bro, ale bez tanich kompromiséw i rezygnacji z prawdy i mitosci®.
Tak wiec solidna wiedza i osobiste §wiadectwo wiary to pierwszy
i podstawowy wymég wlaczania srodkéw przekazu w dzielo ewan-
gelizacji. Jest to wymég stawiany przede wszystkim ludziom two-
rzacym media katolickie.

W kontekscie duszpasterskiej misji Kosciota media katolickie pel-
nia role pomocnicza, w zaden sposéb nie zastepujac bezposrednich
form duszpasterstwa, ale je uzupehiajac i wspomagajac w docieraniu
do tych, ktérych nie ma i nie moze by¢ w kosciele, np. chorych, cierpia-
cych, niewierzacych, obojetnych. Media, poprzez swdj zasieg i forme
przekazu, maja wigksza szanse zainicjowania czy zasiania twoérczego
niepokoju, bedacego poczatkiem drogi powrotu czy nawrdcenia.

Pomocnicza rola mediéw dla duszpasterstwa wyraza si¢ przede
wszystkim w ich misji preewagelizacyjnej, postewangelizacyjnej i re-
ewangelizacyjnej. Sposréd wielu zadann w tym obszarze mozna wyli-
czy¢ miedzy innymi:

— tworzenie szerszego kontekstu i tla $wiata wartosci dla tresci
duszpasterskich;

— dekonstrukcje falszywych i zmanipulowanych obrazow i stereo-
typow myslenia o chrzescijaristwa i Kosciele;

— bezposrednig konfrontacja z medialnym szumem i chaosem war-
tosci i informacji poprzez naglasnianie i wydobywanie rzeczy dobrych
i prawdziwych, czyli tzw. czyszczenie pola czy prostowanie drég dla
wlasciwej ewangelizacji;

- tworzenie klimatu zyczliwosci i otwartosci dla Kosciola, czyli po-
zytywny public relations Kosciola;

— mozliwos¢ chrzescijaniskiej oceny spolecznych dzialan rzadu,
samorzadu czy innych instytucji, dotykajacych spraw spoteczno-mo-
ralnych;

- kontynuacje dziela zapoczatkowanego w przestrzeniach sakral-
nych poprzez formy edukacji i ewangelizacji medialnej;

- tworzenie klimatu odwaznego $wiadectwa chrzescijariskiego
w miejscach pracy i wypoczynku, poprzez obecnos¢ w tych miejscach
mediéw katolickich ze swoimi tresciami ewangelizacyjnymi®.

3 Zob. AN 40 n.
32 Por. M. Drozdz, Radio plus Dobra Nowina. Struktura, program, perspektywy, Kielce
2006, s. 4142.

66



W tym zaangazowaniu si¢ Kosciola w media oraz w relacjach Ko-
sciola do mediéw moga sie pojawi¢ pewne pokusy, ktére trzeba zwal-
cza¢, poniewaz moga generowa¢ od strony duszpasterzy falszywe
oczekiwania duszpasterskie od mediéw, czy tez prowadzi¢ do tworze-
nia mediéw katolickich o charakterze ekskluzywizmu religijnego.
O pokusach tych wspomina jasno i wyraznie dokument Magisterium
Kosciota Etyka w mediach. Warto przytoczy¢ te slowa, zeby w tworze-
niu i realizowaniu medialnej misji ewangelizacyjnej ustrzec sie wielu
kardynalnych bledéw. ,, Ze strony religii wystepuja nastepujace poku-
sy ~ czytamy w dokumencie — wydawanie wylacznie kategorycz-
nych i negatywnych osadéw wobec srodkéw spolecznego przekazu;
brak zrozumienia, ze uczciwe zasady warsztatu medialnego jak
obiektywnos¢ i bezstronno$¢, moga wykluczy¢ specjalne traktowanie
religii, a w szczeg6lnosci jej instytucjonalnych intereséw. Wykluczaja
one réwniez przedstawianie tresci religijnych w stylu opartym na
emocjonalnosci i manipulacji, jak gdyby one byly owocem rywaliza-
qji na rynku obfito$ci. Wykorzystywanie mediéw jako narzedzi kon-
troli i dominacji; zachowywanie niepotrzebnej tajemnicy wobec me-
diéw. A nadto — grzeszac przeciw prawdzie — brak poszanowania
dla wymogu Ewangelii dotyczacego nawrdécenia, skruchy i poprawy
zycia, a zastgpowanie jej religijnoscia banalng, ktéra malo wymaga
od ludzi; podsycanie fundamentalizmu, fanatyzmu i ekskluzywizmu
religijnego, ktére rodza pogarde i wrogos¢ wobec innych”®.

W tekscie tym odkrywamy wiele potencjalnych zagrozen i ble-
dow, ktérym moga ulegaé¢ media katolickie. Warto mie¢ zawsze na
uwadze te mysli w tworzeniu wizji programowej katolickich mediéw.

Zasada formacji ludzi mediow

,Przed Kosciolem w Polsce otworzyla sie w ostatnich latach
duza przestrzen dla pracy ewangelizacyjnej. Swym zasiggiem winna
ona obja¢ réwniez wszystkich, ktérzy dzialaja w $wiecie medidw,
a takze tych, ktérzy korzystaja ze srodkéw ,spotecznego przekazu”*
— moéwit Jan Pawet I do biskupéw polskich w 1998 roku. Uwarunko-

¥EM, 18.
* Jan Pawel 11, Program dla Kosciota w Polsce. Jan Pawet II do polskich biskupéw, dok.
cyt., s. 52.
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wania pracy medialnej tym bardziej uswiadamiaja potrzebe formacji
duchowej ludzi mediéw. Kosciél posiada zatem obowiazek duszpa-
sterskiej troski o ludzi mediéw, by zaréwno jedni, jak i drudzy,
a wiec stuchacze i dziennikarze, nie zagubili si¢ na coraz wiekszym,
a jednoczeénie coraz cia$niejszym areopagu medialnym. ,,W pierw-
szym rzedzie konieczna jest szeroka praca formacyjna, tak, aby media
znane byly i wykorzystywane w sposéb $wiadomy i odpowiedni.
Nowe jezyki, jakie one wprowadzajg, zmieniaja proces przyswajania
i jakos¢ stosunkéw miedzyludzkich, dlatego bez odpowiedniej for-
magji istnieje niebezpieczenstwo, ze zamiast bycia na stuzbie oséb,
doprowadza one do ich instrumentalizacji i powaznego uzaleznie-
nia”®.

Chodzi po pierwsze o formacje intelektualng ludzi zaangazowa-
nych w przekaz w mediach. Od ludzi mediéw, przede wszystkim od
dziennikarzy, zaangazowanych w ewangelizacj¢ medialng wymaga
sie rzetelnej wiedzy teologicznej, liturgicznej, wiedzy o Kosciele i o
duchowosci chrzescijaniskiej. Jest to zdanie kierowane zaréwno do
os6éb duchownych, jak swieckich, gdyz od wszystkich zalezy ,wla-
sciwy rozwdj kultury audiowizualnej”*. Nalezy zatem podejmowac
ksztalcenie i fachowe przygotowanie kadr, rozumiejacych spoleczng
specyfike mediéw, sile ich oddzialywania, jezyk i technike, oraz po-
siadajacych umiejetnos¢ postugiwania sie nimi dla duchowego i ma-
terialnego dobra czlowieka. Zadanie to podejmuja katolickie uczel-
nie w Polsce - jak juz wspominaliSmy wczesniej — ktére otwieraja
nowe kierunki ksztalcenia w zakresie dziennikarstwa i komunikagji
spotecznej m.in.: PAT, KUL, UKSW, WSKSiM. Przygotowanie to
winno réwniez uwzgledni¢, po drugie, formacje duchowa studentéw
dziennikarstwa oraz pracownikéw mediéw. Trzeba tym ludziom
przybliza¢ Ewangelig, zaznajamia¢ ich z katolicka nauka spoleczna,
z zyciem i dzialalnoscia Kosciola oraz z problemami moralnymi
wspolczesnego czlowieka. Przy pomocy uformowanych w duchu
chrzescijariskim ludzi Kosciét moze o wiele latwiej dotrze¢ do wiel-
kiego audytorium, do réznych areopagéw swiata, do srodowisk
spragnionych Boga. ,Réwniez $wiatu mediéw potrzebne jest Chry-

®SR11.
% A. Lewek, Koscidt a mass media, ,,Ateneum Kaplanskie” 123 (1994), z. 1, s. 74.
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stusowe odkupienie — pisze Jan Pawel II w swoim Liscie apostolskim
Szybki rozwdj*.

Ten sam postulat formacji ludzi mediéw jako zadanie dla Ko-
$ciota zakreslit Kosciolowi w Polsce Ojciec Swiety Benedykt XVI
w czasie wizyty ad limina pod koniec roku 2005. ,,Waznym zadaniem
pasterzy Kosciola, obok troski o fachowe przygotowanie pracowni-
kéw mass medidw, jest przede wszystkim ich formacja duchowa,
ludzka i etyczna”®. Te trzy zadania maja na celu poméc w edukagji
medialnej i formacji sumienia ludzi mediéw, zaréwno ich twércéw,
jak i odbiorcé6w. Fundamentem ksztaltowania sumienia sg dla chrze-
$cijan nie tylko wartosci etyczne, bedace podstawa duchowej ascezy,
ale wartosci religijne, sam Chrystus, jako Osobowa warto$¢. Chry-
stus jest fundamentem wszelkiej formacji duchowej chrzescijanina.
Dlatego tez wszystkie zasady duchowej ascezy, duchowych praktyk,
zycie sakramentalne, troska o wspdlnote, to wszystko nalezy wla-
czy¢ w formacje medialng: samowychowanie medialne i wychowa-
nie medialne wszystkich odbiorcé6w. Czlowiek sumienia, obecny
i dzialajacy w mediosferze bedzie rzeczywiscie ksztaltowat jej praw-
dziwie ludzkie oblicze, wykorzystujac ogromny potencjal mediéw
dla dobra cztowieka i wszystkich spolecznosci, w ktérych on zyje.

Zasada odwrocenia znaczen

Zaréwno w Instrukcji Aetatis novae, jak i w LiScie apostolskim
Szybki rozwdj odnajdujemy tzw. duszpasterska zasade odwrécenia
znaczen i jej praktyczne konsekwencje. W Instrukcji Aetatis novae
czytamy: ,Uznajac zasadnos¢, a nawet pilnoé¢ potrzeb zwigzanych
z dzialalnoscia $rodkéw przekazu, biskupi oraz inne osoby odpo-
wiedzialne za wykorzystanie ograniczonych ludzkich i materialnych
zasobow Kosciola powinny przyznawac tej dziedzinie nalezny prio-
rytet. (...) Ta potrzeba jest moze jeszcze pilniejsza dzi$ niz w prze-
szlosci i to wlasnie dlatego, przynajmniej czesciowo, ze wielki
wspolczesny «areopag» — swiat srodkéw przekazu - byt dotychczas
przez Koséciét w mniejszym lub wigkszym stopniu zaniedbywany.
Na fakt ten zwraca uwage Ojciec Swiety: «Na ogél uprzywilejowane

¥ Por. SR, 11.
% Benedykt X VI do biskupéw polskich, dz. cyt.,s. 12 n.
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bywaja inne narzedzia ewangelicznego przepowiadania i formadji,
podczas gdy $rodki spolecznego przekazu pozostawia si¢ inicjatywie
jednostek czy matych grup, a do programu duszpasterskiego wcho-
dza one tylko drugorzednie». Ta sytuacja wymaga poprawy””

Po kilkunastu latach od tych stéw Papieskiej Rady ds. Srodkéw
Spotecznego Przekazu (1992), mozemy w Liscie apostolskim Szybki
rozwdéj odnalezé mysli do swoistego rachunku sumienia z zaistnia-
lych zaniedbari w tym wzgledzie. ,Wlasnie z uwagi na wage me-
diéw juz pietnascie lat temu uwazatem - pisze Jan Pawel II - za nie-
wskazane pozostawienie ich inicjatywie jednostek i waskich grup
i sugerowalem, aby uwzglednic¢ je wyraznie w programach duszpa-
sterskich. Szczegdlnie nowe technologie stwarzaja nowe mozliwosci
komunikowania pojmowanego jako stuzba rzadom pasterskim i or-
ganizagji rozlicznych zadan chrzescijaniskiej wspélnoty”*.

Te mysli uwypuklaja praktyczne konsekwencje duszpasterskiej
zasady odwracania znaczen, wskazujac na pilna potrzebe wypraco-
wania calo$ciowej duszpasterskiej wizji ewangelizacyjnej przy po-
mocy mediow. Przeniesienie dotychczas drugorzednego narzedzia
ewangelizacji w samo centrum uwagi duszpasterskiej wynika z pro-
stego stwierdzenia. Swiat ludzi to $wiat mediéw. Dzi$ ludzie groma-
dza sie wokél mediéw i zyja w mediosferze. Wspélczesne duszpa-
sterstwo domaga si¢ nowych form i srodkéw, a wspélczesne media
katolickie winny temu zapotrzebowaniu wychodzi¢ naprzeciw,
wspomagajac duszpasterzy w tym wzgledzie, by zaréwno duszpa-
sterzy, jak i ludzi mediéw katolickich nie spotkal wyrzut, kierowany
do Apostola Narodéw w Atenach. Swigty Pawel, majac Szczerg
wole, podejmujac trud apostolowania az po krarice ziemi, spotyka
sie jednak z zarzutem Ateniczykéw: ,Postluchamy cie innym razem”
Braklo mu wystarczajacej wiedzy o pogladach swoich stuchaczy. Ten
sam blad mozna popelnia¢ w mediach katolickich, przygotowujac
glebokie w tresci materialy, np. audydje i teksty religijne, ktore jed-
nak z racji braku wystarczajacej wiedzy o potrzebach i uwarunkowa-
niach odbiorcéw oraz z racji niewystarczajacej i nieskutecznej formy
przekazu, w ogoéle do nich nie trafiaja.

* AN 20.
SR 9.
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Poszukiwanie sposob6w przekazu wiary

Jednym ze sposobéw ewangelizacji jest tworzenie przez Kosciét
lub w ramach réznych instytucji koscielnych wiasnych mediéw. Za
jedng z podstawowych zasad tego tworzenia nalezy uzna¢ zasade,
Ze nie ma jednego formatu medium katolickiego. Nalezy zatem pre-
ferowaé¢ komplementarnos$¢ réznych wizji programowych, uczestni-
czacych w réznych formach w przekazie ewangelicznych tresci. Tak
jak bogate jest zycie Kosciola, tak bogate sg takze media katolickie
w swoich formatach. Maja one jednak elementy wspodlne, stanowiace
niejako wyznacznik medium katolickiego.

Medium katolickie, tworzone zgodnie normatywnoscia kano-
nicznag i prawem $wieckim powinno funkcjonowaé¢ w harmonii
z doktryng Kosciola, w komunii z pasterzami, w posluszenistwie
przepisom kanonicznym, w poszanowaniu autorytetu koscielnego,
z ktérym sa zlaczone*. To sa podstawowe zasady doktrynalno-
-prawne. Istnieja takze zasady, wynikajace z profesjonalizmu me-
dialnego. Zgodnie z tymi zasadami medium katolickie powinno by¢
ciekawe, mile w odbiorze, bardzo ludzkie, bliskie ludzkich spraw
w informacjach, w analizie probleméw, w kontrolowanej interak-
tywnosci, w budzeniu wyobrazni milosierdzia i w rzeczywistej po-
mocy potrzebujagcym. Medium katolickie powinno by¢ w swoim pro-
gramie radosne oraz pelne optymizmu, niosac réwnoczesnie ludziom
rado$¢ i nadziejg¢ we wszystkich formach przekazu, bez podsycania
wizji katastroficznych i wydobywania tylko ciemnych stron zycia.
Program oraz struktura zarzadzania organizacja i realizacjg progra-
mu powinny pokaza¢, ze ,katolicko$¢” nie oznacza i nie powinna
oznacza¢ w zaden sposéb bylejakosci, przecigtnosci, braku atrakcyj-
nosSci, nieumiejgtnosci zarzadzania i konkurowania czy tez literalnej
fasadowosci, ale znaczy i winna znaczyé¢ to, co wyrazaja w istocie
oba slowa tego okreslenia, ,medium” (radio, telewizja, tygodnik),
a wigc profesjonalizm, atrakcyjnos$¢, szybkos¢ i nowoczesnosé prze-
kazu itd., oraz , katolickie”, czyli wyrazajace piekno i prawde Dobrej
Nowiny. Okreslenie ,medium katolickie” nie daje oczywiscie gwa-
rangji na sukces medialny i ewangelizacyjny, ale wyraza prawde
0 tozsamosci i specyfice tego medium.

4 Por. NPW, s. 387-388.
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Jednym z najwazniejszych wyznacznikéw mediéw katolickich
winien by¢ ewangeliczny duch mitosci®. Program, przekaz medial-
ny, zaréwno w formie, jak i w tresci musza wyrasta¢ z ducha mitosci
i szacunku dla kazdego odbiorcy, dla kazdego czlowieka, do ktérego
to medium adresuje swéj przekaz. To jest najwazniejsze: po milosci
ludzie poznaja, ze jestescie uczniami moimi — méwi Chrystus. Milos¢
przenikajaca ducha funkcjonowania tego medium powinna by¢ pod-
stawa jego tozsamosci oraz jego znakiem rozpoznawczym dla od-
biorcéw, dla opinii publicznej i dla osrodkéw opiniotwdrczych.
Wszystkie media katolickie powinny by¢ rozpoznawane po mitosci,
dobroci, odpowiedzialnosci za stowo, zyczliwosci, prawdzie, rado-
éci. Sa to sa wielkie stowa, ktérych nie wolno rozumie¢ jako hasel,
ale nalezy je zamienia¢ na atrakcyjna twoérczos¢ przekazu i aktywna
publiczng dzialalnos¢ tego medium. Te stowa znaczg réwniez brak
tolerancji dla zla, niesprawiedliwosci, ktamstwa, oszustwa, szczegdl-
nie w wymiarze spolecznym. Te dzialania musza jednak wyplywac
z milosci do czlowieka.

Warto w kontekscie tych mysli pokaza¢ kilka waznych, oczywi-
stych, by¢ moze samozrozumialych, ale mimo to wartych przypo-
mnienia faktoréw, ktére przedstawiamy w formie postulatywnej,
z perspektywy czlowieka majacego doswiadczenie tworzenia me-
dium katolickiego. Warto przy tym podkresli¢, iz przedstawione po-
stulaty nie wynikaja w zadnym wymiarze z myslenia i postawy, na-
zywanej czasem ,jedyna stuszng droga” Wrecz przeciwnie, ta wizja
ciggle mobilizuje i motywuje do poszukiwania tozsamosci medium
katolickiego, do wykorzystywania wszystkiego, co dobre w innych
wizjach i formatach programowych, w budowaniu wlasnej tozsamo-
sci, w doskonaleniu wlasnego warsztatu oraz w poglebianiu i lep-
szym rozumienia misji ewangelizacyjne;.

1. Tworzac jakies medium katolickie, nalezy tworzy¢ medium
w zalozeniach i celach chrze$cijariskie, a wiec oparte na milosci i pro-
mujace mitos¢.

2. Tworzac wizje i strategie programowe oraz uczestniczgc w ich
realizacji, winno si¢ pozostac czlowiekiem pokory, wiary i zawierze-

“ Por. M. Drozdz, Radio plus Dobra Nowina. Struktura, program, perspektywy, Kielce
2006, s. 382-386.
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nia Bogu, bez skrajnej emocjonalnosci, fanatyzmu czy ekskluzywi-
zmu. Ludziom mediéw katolickich winna towarzyszy¢ §wiadomos¢,
ze ich wysilek, wsparty Bozym blogostawienistwem, bedzie przyno-
sit owoc nie tylko dzigki ich twérczym pomystom, ideom i profesjo-
nalnym wysitkom, ale takze i przede wszystkim dzigki dzialaniu
Tego, ktéremu winni stuzy¢ na miare wyzwan czasu.

3. Program nalezy tworzy¢ bez swiadomych czy podswiado-
mych kompleksow religijnych, nie ukrywajac na wszelkie sposoby
swoich chrzescijafiskich korzeni, celéw i chrzescijaniskiej tozsamosci,
nie czyniac jednoczesnie z nich sloganowych haset i pustych szyl-
déw. Nie mozna przesadza¢ w druga strong, ekskluzywizmem czy
egzaltacja religijng. Medium katolickie winno by¢ otwarte na twor-
czy dialog wszystkich nurtéw zycia religijnego.

4. W tworzeniu programu nalezy sie oprze¢ w zdecydowanej
mierze na ludziach $wieckich, profesjonalnie przygotowanych
i sSwiadomych celéw i zalozern konkretnego medium. Wydaje nam
sig, ze w strukturach programowych ludzie ci winni by¢ chociaz tro-
che zaangazowani w wierze, zeby unikng¢ przykrych sytuacji igno-
rangji religijnej i swoistego rozdarcia swojego swiata wartosci. Lu-
dzie takiego medium powinni by¢ odpowiednio uformowani, bez
skrajnosci i fanatyzmu, i niewstydzacy si¢ swojej wiary i religijnego
zaangazowania. Jednocze$nie nie nalezy si¢ jednak zamykaé¢ przed
ludZmi profesjonalnie przygotowanymi do réinych prac medial-
nych, majacymi, by¢ moze problemy w wierze, ale uczciwie poszu-
kujagcymi prawdy. Ich zaangazowanie w medium katolickim moze
by¢ réwniez owocne w réznych przestrzeniach funkcjonowania kon-
kretnego medium, najczesciej w sferze pozaprogramowej, jesli ich
wiedza i umiejetnosci gwarantuja skutecznos¢ przekazu ewangeliza-
cyjnego czy dobrego, fachowego kontekstu tego przekazu.

5. Platforma programowa medium katolickiego powinna sie
opiera¢ na profesjonalnym warsztacie, gwarantujacym atrakcyjnosé
iskutecznoé¢ przekazu. ,Uczciwe zasady warsztatu medialnego jak
obiektywnos¢ i bezstronnos¢, moga wykluczy¢ specjalne traktowanie
(...) instytucjonalnych intereséw”® W duchu tej tezy dokumentu

“EM 18.
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Kosciota program medium katolickiego nie moze by¢ ukierunkowa-
ny tylko na ,,instytucjonalnos¢”, w wlaéciwym rozumieniu tej mysli.

6. Program medium katolickiego nie moze przedstawiac tresci
religijnych w stylu opartym na emocjonalnosci, amatorszczyZnie, ba-
nalnoséci czy wrecz prostactwie. Z drugiej strony trzeba si¢ takze
strzec pokusy prezentowania tresci religijnych, jak gdyby one byly
,owocem rywalizacji na rynku obfitosci”*. Inaczej méwiac, nie moz-
na tresci religijnych emocjonalnie banalizowa¢ ani quasi-fachowo ko-
mercjalizowac.

7. Zawarto$¢é przekazu medialnego, niezaleznie od jej ewangeli-
zacyjno-religijnej funkcji, winna by¢ czytelna, jasna i klarowna, bez-
stronna politycznie, obiektywna, bedaca przykladem respektowania
etyki mediéw, a jednoczesnie zaangazowana ewangelizacyjnie w spo-
s6b dojrzaly, nowoczesny, sugestywny i przekonujacy, wierny du-
chowi Ewangelii, ktérej nie moze zastepowac ,religijnoscig banalna,
ktéra mato wymaga od ludzi”®.

8. Przekazy medialne medium katolickiego nie moga ludzi dzie-
li¢, antagonizowaé, wykluczaé, przekresla¢, narusza¢ ich godnosci,
podsycajac ,fundamentalizm, fanatyzm i ekskluzywizm religijny,
ktére rodza pogarde i wrogos¢ wobec innych”*. Medium katolickie
musi dziala¢ w duchu podstawowej prawdy Ewangelii, dotyczacej
nawrdcenia, skruchy i poprawy zycia. Nie wolno mu dzieli¢ i klasy-
fikowa¢ ludzi na $wietych i grzesznikéw, bo wszyscy sa grzesznika-
mi, ktérzy potrzebuja metanoi lub ja przezywaja. , Wreszcie nie nale-
zy zapomina¢ o wielkim potencjale, jaki media posiadajg w zakresie
sprzyjania dialogowi, stajac si¢ nosnikiem wzajemnego zrozumienia,
solidarnosci i pokoju”¥ Te zasade dialogu i potencjat dialogu po-
winny szczegodlnie realizowac media katolickie.

9. Media katolickie powinny uwrazliwia¢ wspélczesny $§wiat na
dziedzictwo wartosci chrzescijanskich. , Niech ich gléwnym celem -
jak powiedziat Ojciec Swiety Benedykt XVI do biskupéw polskich
w 2005 roku - bedzie zblizanie wiernych do Chrystusa, budowanie
wspdlnoty Kosciola w duchu poszukiwania prawdy, mitosci, spra-

“EM 18.
% Tamze.
“ Tamze.
SR 11.
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wiedliwosci i pokoju, z poszanowaniem autonomii sfery polityczne;j.
Skoro jednak wykonujg dzielo duszpasterskie, konieczne jest, aby
mialy otwarte i pelne zaufania relacje z biskupami, ktérzy sa za te
dziedzine odpowiedzialni”*.

10. Kazdy rodzaj ewangelizacji domaga si¢ duchowego funda-
mentu, osobistego zaangazowania w wierze, duchowego rozwoju,
zycia modlitwy i $wiadectwa chrzescijanskiego zycia na co dzieA.
Tym bardziej wigc praca w mediach katolickich nie jest i nie moze
by¢ zwyczajnym spelnianiem obowiazkéw zawodowych. Skoro me-
diom tym stawia si¢ konkretne cele ewangelizacyjne do realizagji, to
tym bardziej ludzie, ktérzy je realizuja, winni je nie tylko akcepto-
wac, ale takze winni sie w nie wewnetrznie zaangazowaé. Ludzie
mediéw sg zobowiazani troszczy¢ sie nie tylko o jakoéé i skutecznosé
tworzonego programu, ale takze o jakos¢ wiasnego duchowego roz-
woju i jakos¢ wlasnego Swiadectwa wiary. Wydaje sig, ze uwarunko-
wania funkcjonowania medium katolickiego stawiaja wobec ludzi
tego medium wymagania nie tylko profesjonalizmu zawodowego,
ale takze duchowego fundamentu. Uczciwos¢ wobec wlasnego su-
mienia oraz wobec odbiorcéw i adresatéw przekazéw ewangeliza-
cyjnych domaga si¢ od ludzi mediéw katolickich przynajmniej pozy-
tywnego odniesienia do wiary i religii. Wszystkie problemy zwigzane
z réznicami $wiatopogladowymi, réznicami w §wiecie wartoéci nale-
zy rozpatrywac z szacunkiem dla wolnosci i godnosci kazdego czlo-
wieka, w duchu chrzescijariskiej mitosci i ewangelicznej tolerangji.

11. Dzialalno$¢ medium katolickiego winna sie¢ wpisywac w préby
zespalania zbawczego oredzia Ewangelii z nowa kulturg medialng.
W tej dzialalnosci trzeba z odwagg i zaangazowaniem podejmowac
wyzwania tej kultury, jednak nie na zasadzie odkrywania i pigtno-
wania jej negatywnych trendéw, ale raczej koncentrujac si¢ na pozy-
tywnym przenikaniu w nia z duchem Ewangelii. Nie mozna si¢ przy
tym leka¢ ani konkurencyjnosci i wyzwan mediéw, ani tez negowac
cywilizacji medialnej w sposéb bezkrytyczny i totalny. , Do pracow-
nikéw komunikacji, a zwlaszcza do wierzacych, ktérzy dzialajg na
tym waznym polu spolecznym, zwracam si¢ z wezwaniem, ktére od
poczatku mojej postugi kieruje do calego swiata: «Nie lgkajcie sig!» —

* Benedykt XVI do biskupow polskich, dok. cyt,,s. 13 n.
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pisze Ojciec Swigty Jan Pawet II — Nie lekajcie si¢ nowych technolo-
gii! One sa «posréd podziwu godnych wynalazkéw», ktére Bog od-
dal do naszej dyspozycji, aby odkrywaé, uzywaé, zapoznawac
z prawda, takze z prawda o naszej godnosci i 0 naszym przeznacze-
niu. (...) Nie lekajcie si¢ réwniez wlasnej stabosci i wlasnych ograni-
czen! Przekazujcie oredzie nadziei, taski i milosci Chrystusa, zacho-
wujac stale Zzywa w tym Swiecie, ktéry mija, wieczng perspektywe
Nieba, perspektywe, ktérej zaden ze Srodkéw przekazu nie bedzie
mégl nigdy bezposrednio osiagnacé”*’

Ludzie tworzacy media katolickie, powinni by¢ $wiadomi, za-
réwno wlasnych ograniczen i slabosci, jak i zewnetrznych trudnosci
we wszelkich dziataniach, majacych na celu wlaczanie orgedzia ewan-
gelicznego we wspélczesna kulture medialng® Ta $wiadomosé nie
moze wyzwala¢ leku i postaw rezygnacji, paralizowac¢ dzialan, wy-
zwala¢ falszywych mechanizméw obronnych czy tez kompleksu
,misyjnosci” Przeciwnie, $wiadomos¢ wlasnych ograniczen, uczy
pokory, motywuje do doskonalenia siebie i wlasnych dziel, pozwala
przekraczac krepujace czlowieka uwarunkowania i tworzy¢ odwaz-
ne i zaangazowane projekty medialne, pomagajace ludziom odkry-
wac ,perspektywe Nieba”

Zakonczenie - otwarte pytania

Ta analiza pozostawia wiele otwartych pytan, wokét ktérych
warto dyskutowac i szukac na nie racjonalnych rozwigzan. Wymien-
my niektére z nich.

1. We wspélczesnym Swiecie ewangelizacja dokonuje si¢ nie tyl-
ko w Kosciele, ale wszedzie tam, gdzie sa ludzie z ich potrzebami
i troskami, réwniez przez media. Polega ona na roztropnym towa-
rzyszeniu ludziom z Dobra Nowina w coraz bardziej skomplikowa-
nych mechanizmach zycia spolecznego i gospodarczego, z poszano-
waniem autonomii porzadku doczesnego i nadprzyrodzonego.
Media docieraja z tresciami religijnymi zasadniczo do przestrzeni
niesakralnych. Dlatego forma tych przekazéw musi bra¢ pod uwage

“ SR 14.
% Por. M. Drozdz, Radio plus Dobra Nowina, dz. cyt., s. 399—400.
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charakter profanum tych przestrzeni, w ktére wchodzi tresé religijna.
Z tego wzgledu ich medialny przekaz powinien wyptywaé z roz-
tropnej troski o to, by nie zostal naruszony przez media charakter sa-
crum w misji ewangelizacyjnej, a z drugiej strony, zeby przenika¢
roztropnie, w duchu mitosci i wolnosci, z duchem Ewangelii w nowa
kulture medialna, w mediosfere, ktéra jest codziennym ludzkim
swiatem. W tym kontekscie otwarte pozostaje pytanie, jak wprowa-
dzac wia$ciwa proporcje miedzy sacrum a profanum w mediach?

2. Wspélczesna mediosfere cechuje szereg nieznanych dotych-
czas procesGw. Powstaje zatem kolejne otwarte pytanie: jak nadaza¢
normatywnie za nowymi procesami technologicznymi, skoro zjawi-
sko konwergengji mediéw, hybrydyzacji mediéw, globalizacji czy di-
gitalizacji mediéw (np. powtarzalnosé i kopie) stwarzaja problemy
trudne do ujecia w ramach normatywnosci?

3. Ostatnie dokumenty medialne Stugi Bozego Jana Pawla II kon-
centrowaly si¢ w duzej mierze na etycznym wymiarze mediéw. Po-
stulaty i zadania wskazywane przez Ojca Swietego Benedykta XVI
takze wskazuja na potrzebe dialogu i Zyczliwego kontaktu ze $rodo-
wiskiem dziennikarzy i innych pracownikéw mediéw”, wskazujac
tym samym na ogromng potrzebe formacji duchowej, intelektualnej
oraz zawodowej ludzi mediéw. Warto wiec ciagle pyta¢ nie tylko
o to, jak ewangelizowa¢ przez media, ale jak ewangelizowa¢ same
media?

4. Media sa tak dynamiczng i zmieniajacy si¢ rzeczywistoscia, ze
refleksja teoretyczna czasem nie nadaza za praktyka medialng. Trze-
ba przy tym podkreslié, ze wizja mediéw Jana Pawla II w dziele
ewangelizacji w duzej mierze wyprzedzala rzeczywistosé. Warto za-
tem i nalezy nieustannie szuka¢ odpowiedzi na pytania, jak skutecz-
nie przeklada¢ teoretyczne zasady na bogata praktyke medialna.

5. Media w dniach odchodzenia Jana Pawia II ,méwily” jezy-
kiem medialnym o $mierci jako o przejsciu, w perspektywie nadziei
i eschatologii chrzescijaniskiej. To wszystko pokazalo, ze media kryja
w sobie, w swoich strukturach i mozliwoéciach, ogromny potencjat
dobra, ktére moina wyzwala¢ sposobami, jakimi czynit to Jan Pawet II:
éwiadectwem autentycznej wiary, potega milosci do kazdego czio-

' Benedykt XVI do biskupow polskich, dok. cyt., s. 12 n.
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wieka, niezaleznie od jego pogladéw, moca nadziei, ktéra , przekra-
cza progi i granice” Aktualne zatem pozostaje pytanie, bedace zara-
zem nieustannym wyzwaniem dla ludzi podejmujacych troske
o promogje i przekaz wiary w mediach, jak otwiera¢ ogromny poten-
cjal dobra, tkwiacy w mediach, dla dziela ewangelizacji.

Care for the Message of Faith in the Media
Summary

Since the beginning of its evangelization mission the Church has tried to preach
Gospel “on the Aeropagus” using various ways and means of communication
between people. They included: life testimony, liturgy, charitable activity, prayer,
sacred buildings and art., the Biblia pauperum, music, etc. However, the basic way
of preaching the good news to all creation (Mk 16, 15) was the spoken, written, and
then printed word. Together with the growth of the new forms of communicating
thoughts, the Church started using them for apostolic purposes as it would be to
blame before the Lord, if these mighty powers, which the human mind constantly
improves and perfects, were not used.



