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I OPRAW KIBICOW PILKARSKICH

Stadion - oprocz swojej podstawowej roli polegajacej na goszczeniu wido-
wiska sportowego — jest tez przestrzenia komunikacji i interakcji pomigdzy
kibicami danego zespotu a ,,druga strona” — pitkarzami, innymi widzami
(w tym kibicami rywalizujgcej druzyny), obsluga stadionu, arbitrami, tre-
nerami, dzialaczami sportowymi, komentatorami, dziennikarzami. W li-
teraturze przedmiotu czesto podkresla sie znaczenie obecnosci publiczno-
$ci — wsparcie z trybun jest istotne, gdyz pomaga zawodnikom w grze, nie
ma sportu bez fanow'. Brawa, aplauz, wyrazy uznania i poparcia, dopingo-
wanie, skandowanie, przyspiewki, zagrzewajace do walki okrzyki przekla-
dajg sie na pozytywne wyniki na boisku (z drugiej strony pojawiajg si¢ takze
gwizdy i buczenie jako wyraz niezadowolenia z wyniku meczu lub sposobu
sedziowania). W tym kontekscie kibice sa nie tylko biernymi obserwatorami
i odbiorcami wydarzen sportowych, ale takze aktorami w przestrzeni pu-
blicznej — czynnymi wspottworcami i aktywnymi uczestnikami spotecznego
zycia sportowego’. Nazywani metaforycznie ,12. zawodnikiem” Uwypukla

J.E. Kowalska (2007), ,,Caty nasz chuligariski trud wktadamy w nasz kochany klub”
W: Z. Dziubinski [red.], Sport a agresja, Warszawa: 240-247.

T. Sahaj (2007), Fani futbolowi. Historyczno-spoteczne stadium zjawiska kibicow-
ania, Poznan.
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si¢ ich wiez emocjonalna, duchowg, braterstwo, solidarnos¢. Zjawisko kibi-
cowania jest fenomenem, ktéry znaczgco wykracza poza zwykle zaintereso-
wanie widzéw rywalizacjg sportows i tworzy specyficzng wi¢z emocjonal-
na wokol abstrakcyjnej i transcendentnej idei klubu sportowego - kibice
s3 ,wspolnota niewidzialnej religii™. Ponadto, jak podkreslaja socjologowie
zajmujacy si¢ problematyka kultury fizycznej Krzysztof Jankowski i Michat
Lenartowicz, kibice odgrywaja olbrzymia role w kreowaniu wizerunku klu-
bow sportowych?, przy czym zachowania patologiczno-dewiacyjne niszcza,
rzecz jasna, pozytywny image klubu. UstaliliSmy zatem, ze fani sportowi
sg integralng czescig sportu, a ich dziatalno$¢ spoleczna jest wazna. Biorac
pod uwage estetyke i tre$§¢ opraw kibicowskich czes$¢ ich aktywnosci miesci
si¢ w szeroko rozumianym pojeciu sztuki: ich wytwory s3 artystycznym po-
laczeniem obrazu, jezyka, dzwigku i pirotechniki. Powstaly produkt, nomen
omen ,,dzieto”, mozna okresli¢ mianem nowej galezi sztuki. Jak zauwaza Ja-
kub Mosz: ,,Forma, wokoé!l ktérej organizuja si¢ dzialania kibicéw podczas
meczu jest jego ,oprawa~ Jest swoista postacia spektaklu, przejawem sztuki
widowiskowej, o zaplanowanym scenariuszu, realizowanym przy wspol-
udziale wszystkich kibicéw. Scenariusz zawiera uklady choreograficzne,
efekty wizualne i akustyczne, prezentacje poprzez znaki, symbole i pojecia
zebrane w formy plastyczne™. Nawiasem mdwigc, nalezy zauwazy¢, ze w dzi-
siejszych czasach istotna cze$¢ relacji pomigedzy kibicami a odbiorcami ich
przekazow przeniesiona zostala do przestrzeni wirtualnej - pitkarze oraz
kluby sportowe posiadaja konta na portalach spolecznosciowych (Facebook,
Instagram, Twitter, itp.) i s3 one obserwowane przez miliony oséb w sieci,
ktére komentujg zdarzenia sportowe, okotosportowe i pozasportowe. Por-
tugalski napastnik Cristiano Ronaldo ma na przyktad ponad 500 milionéw
~followerséw” na Instagramie, a argentynski zawodnik Lionel Messi ponad
400 milion6w, przy czym liczba ta wcigz sukcesywnie wzrasta. Istniejg takze
profile pitkarzy czy druzyn stworzone i prowadzone przez samych kibicow,
a takze ,starsze” formy komunikacji w cybersprzestrzeni takie jak fanpa-
ge, blogi, fora internetowe, grupy dyskusyjne, chaty na komunikatorach®.

> D. Antonowicz, L. Wrzesinski (2009), Kibice jako wspélnota niewidzialnej religii,

»Studia Socjologiczne”, 1: 115.

¢+ M. Lenartowicz, KW. Jankowski (2007), Zrédta antagonizméw migdzy kibicami
pitki noznej. W: Z. Dziubinski [red.], Sport a agresja, Warszawa: 200.

J. Mosz (2008), Tresci spoteczne ,opraw” meczow pitkarskich. W: Z. Dziubinski
[red.], Humanistyczne aspekty sportu i turystyki, Warszawa: 82,

W przestrzeni wirtualnej pojawia si¢ tez dodatkowo obszerny material do analiz
w postaci memoéw (wspolczesnych wizualnych ,.fraszek”), zestawien emotikonow,
karykatur, ktore tez mozna interpretowac jako pewien rodzaj wspdlczesnej sztuki.
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Znajdujace si¢ tam tresci to niewatpliwie olbrzymi obszar badawczy, szcze-
golnie, ze przekaz jest zwielokrotniony i wielostronny — jeden post potrafi
by¢ komentowany przez miliony oséb. W niniejszym opracowaniu uwagg
skupimy na analizie treéci ujawiajacych si¢ ,fizycznie” - na samych stadio-
nach pitkarskich. Chodzi tu o banery ze sloganami, transparenty (transy),
oprawy kibicowskie, sektorowki, kartoniady, szanty, przy$piewki, hymny,
okrzyki. Wszystkie te formy mozna uznac za przejaw wspolczesnej sztuki
na stadionie. Stadion jest dzigki temu ,barwny”, ,kolorowy” (oczywiscie
takze za sprawa reklam, ktére stanowia w dobie dzisiejszej komercjalizaciji
warunek sine qua non funkcjonowania dzisiejszego widowiska sportowego),
ma atmosfere, nadany koloryt, tetni zyciem.

Material do analizy jest atrakcyjny z perspektywy socjolingwistyczne;j.
Socjoligwistyka jest dzialem jezykoznawstwa zajmujacym sie badaniem
zwiazkow i interakcji uzywanego jezyka ze wszystkimi aspektami zycia
spotecznego (takimi jak normy kuturowe, przynalezno$¢ klasowa, pozycje
spoleczne, oczekiwania i kontekst spoleczny)’. Przedmiotem zainteresowa-
nia socjolingwistow sg odmiany jezykowe (ang. varieties) i r6Znice w jezyku
wystepujace w komunikacji poszczegdlnych grup spotecznych réznigcych
si¢ pochodzeniem etnicznym, religia, statusem spolecznym, wykonywa-
nym zawodem, identyfikacja genderowo-plciowa, poziomem wyksztalcenia,
wiekiem lub innymi cechami, do ktdérych takze mozna zaliczy¢ posiadanie
konkretnej pasji czy hobby. W tym uj¢ciu kibice sportowi sg pewnego rodza-
ju grupg spoleczna czy subkulturg, polagczong wspdélnym zainteresowaniem
i wyksztalcajaca socjolekt?, czy inaczej ,,dialekt sSrodowiskowy”, czyli pewna
odmiang jezykowa wlasciwa dla danej klasy lub grupy spolecznej, zawodowej
lub subkultury. Jezyk kibicow sportowych uwaza si¢ za pewien podtyp jezyka
sportu’. Ten jest obszerna i zroznicowang wewngtrznie kategoria, a kazda
odmiana jezyka sportowego ma pewne cechy charakterystyczne szeroko

]J.K. Chambers (2009), Sociolinguistic Theory: Linguistic variation and its social sig-
nificance, Malden; M. Meyerhoff (2011), Introducing sociolinguistics, Hoboken.
Socjolekty, w przeciwienstwie do dialektdw, majg podloze nie geograficzne, miejs-
cowe czy regionalne, lecz srodowiskowe lub socjalne. Czasami synonimicznie
uzywa si¢ pojec takich jak ,gwara srodowiskowa”, ,,jezyk srodowiskowy” czy ,,di-
alekt socjalny”, ,zargon zawodowy” (de facto ,.profesjolekt™), ,,slang” Nie wypra-
cowano jednolitej terminologii okre$lajacej socjalne warianty jezyka, totez rézni
badacze postuguja si¢ réznym aparatem nazewniczym.

J. Murrmann (2021), Interakcje spoteczne w kulturze fizycznej z perspektywy lingwi-
stycznej. W: Z. Dziubinski, Z. Mazur [red.], Kultura fizyczna w interakcyjnej per-
spektywie, Warszawa: 178-192.
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opisane w literaturze przedmiotu'’. Na wielo$¢ wymiaréw analizy i koniecz-
no$¢ uwzglednienia réznych socjolektéw sportowych zwrocit uwage wybitny
znawca tematyki Adrian Beard". W rozwazaniach nad jezykiem sportu nalezy
wzig¢ pod uwage, po pierwsze, liczne dyscypliny (ktérych zreszta wciaz przy-
bywa), i z ktérych kazda wyksztalcila wlasna specjalistyczna terminologie.
Dla przykiadu: John Meurders'? analizowal specyfike jezyka kolarstwa, John
Bromhead" skupil si¢ na jezyku golfa, Patrycja Sedlaczek' opisata historie,
kulturowy kontekst oraz terminologie specjalistyczna jezyka windsurfingu,
a Patrick Rutishauser'® pokazal, jak z perspektywy diachronicznej, zmie-
nial sie jezyk koszykéowki. Po drugie, jezyk sportu wystepuje wspolczesnie
w ogromnej liczbie odmian narodowych. Mnogos¢ narodowych odmian je-
zyka gimnastyki scharakteryzowata m.in. Ewa Polak'¢ wskazujac na potrzebe
standaryzacji umozliwiajacej efektywniejsza komunikacj¢ miedzynarodows,
a niezliczenie wielu autoréw pos$wiecilo uwage narodowym odmianom je-
zyka pilki noznej, ktora jest chyba globalnie najpopularniejsza dyscypling
sportowa'. Trzecig plaszczyzna zrdézinicowania, nakladajaca si¢ zaréwno

10

C. Giovanardi (2006), Il linguaggio sportivo. W: P. Trifone [red.], Lingua e identita,

Roma: 241-268.

' A. Beard (1998), The Language of Sport, London/New York.

2 ]. Meurders (1985), Alles Renner. Zum Vokabular des Radsports in der medialen
und literarischen Reportsprache. W: H. Ester, G. van Gemert [red.], Anndherungen:
Studien zur deutschen Literatur und Literaturwissenschaften im zwanzigsten Jahr-
hundert, Amsterdam: 227-246.

2 J. Bromhead (2009), The language of golf, ,,Studies in Physical Culture and Tourism.

Special Issue: Sports Language and Linguistics”, XVI(1): 105-114.

P. Sedlaczek (2009), History cultural context and terminology of windsurfing, ,,Stud-

ies in Physical Culture and Tourism. Special Issue: Sports Language and Linguis-

tics”, XVI(1): 115-123.

'*  P. Rutishauser (2014), Sportsprache im Wandel der Zeit - Entwicklungstendenzen am

Beispiel der Zeitschrift ,,Basketball“, Hamburg.

E. Polak (2009), The use of international terminology in the context of diverse gym-

nastic sports, ,,Studies in Physical Culture and Tourism. Special Issue: Sports Lan-

guage and Linguistics”, XVI(1): 97-104.

Mozna tu wymieni¢ wielu badaczy: M. Lewandowski (2008), The language of soccer

- a sociolect or a register, ,,Jezyk, Komunikacja, Informacja”, 3: 21-32; W. Schwei-

ckard (1987), Die «cronaca calcistica». Zur Sprache der Fuf$ballberichterstattung in

italienischen Sporttageszeitungen, Tilibingen; J. Taborek (2012), Language of sports.

Some remarks on the language of football. W: H. Lankiewicz, E. Wasikiewicz-Firlej

[red.], Informed teaching - premises of modern foreign language pedagogy, Pila: 239-

255; H. Dankert (1969), Sportsprache und Kommunikation — Untersuchungen zur

Struktur der Fuf$ballsprache und zum Stil der Sportberichterstattung, Tubingen; G.

Devoto (1939), Le lingue speciali: le cronache del calcio, ,Lingua nostra”, I: 17-21.
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na jezyki poszczegdlnych dyscyplin jak i na narodowe odmiany jezyka, jest
kontekst spoteczny, w ktérym dochodzi do interakcji oraz powstaje kanat po-
przez ktéry przebiega komunikacja, a takze odpowiadajace im rejestry jezy-
kowe réznych grup spolecznych tworzacych srodowisko sportowe. Za czlon-
kéw $rodowiska sportowego i w konsekwencji tworcow leksyki socjolektalne;j
nalezy uzna¢, za Janem Ozdzynskim'®: teoretykow i praktykéw zawodowo
zwigzanych z kultura fizyczng (naukowcow, treneréw, szkoleniowcow, in-
struktoréw, nauczycieli itd.), sportowcéw zawodowych i rekreacyjnych,
konsumentéw sportu masowego (kibicow, widzow telewizyjnych, stuchaczy
radiowych programéw sportowych, czytelnikow gazet i pism sportowych)
oraz dziennikarzy sportowych (uwzgledniajgc ich rézne specjalizacje).
W réznych sytuacjach komunikacyjnych (czy szerzej: interakcjach spotecz-
nych) dochodzi do modyfikacji wypowiedzi srodowiskowych, a czynnikami
indukujacymi i ksztaltujgcymi te zmiany s przede wszystkim jezykowy lub
pozajezykowy rodzaj kodu, posredni (takze masowy) lub bezposredni typ
kontaktu, mozliwos¢ i regularnosc reakcji zwrotnej w zaleznosci od tego, czy
chodzi o kontakt dwustronny czy jednostronny, dialog czy monolog. Ponadto
warto doda¢, ze z biegiem lat zmieniaja si¢ realia: powstajg czy popularyzuja
sie m.in. nowe dyscypliny, nowe $rodki przekazu, nowe formy komunikacji
interpersonalne;j.

Jezyk kibicow sportowych nie jest jednolity, gdyz takze $rodowisko ki-
bicowskie podlega cigglym przeobrazeniom i nie jest homogeniczna grupa.
Badaniem kibicéw jako grupy, spotecznosci, wspélnoty, zrzeszenia, sub-
kultury"” czy nowoplemienia?® zajmowalo si¢ wielu badaczy spolecznych

8 J. Ozdzynski (1970), Polskie wspétczesne stownictwo sportowe, Wroctaw: 16.

Mieczyslaw Kolejwa zajmowal si¢ badaniem subkultur kibicéw pitkarskich w kon-
tekscie i podkreslat ich przywiagzanie do symboli majace na celu podkreslenie ich
odrebnosci i tozsamosci, a takze zwrdcenie uwagi na ich obecnos¢ i dzialalnos¢.
Poszczegolne grupy szalikowcéw przyjmujg specyficzne zasady postepowania,
symbolike, sposdb ubioru i zachowania. Sg zorganizowani, hatasliwi i demonstru-
ja swoj emocjonalny stosunek do klubu, ktéremu kibicujg. Do tego celu uzywaja
roznych symboli ulubionego klubu sportowego, z ktérych najbardziej widocznym
stal sie kolorowy, czesto fantazyjny szalik, z umieszczong na nim nazwg i herbem
klubu. Por. M. Kolejwa ( 2011), Mitos¢ i nienawisc szalikowcow. W: Z. Dziubinski, M.
Lenartowicz [red.], Kultura fizyczna a kultura masowa, Warszawa: 223-231.

P. Rymarczyk (2007), Pseudokibice jako “nowoplemi¢” Agresywne zachowania pu-
blicznosci sportowych w swietle teorii socjologicznej. W: Z. Dziubinski [red.], Sport
a agresja, Warszawa: 189-195.
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i analizy w tym zakresie potrafig by¢ bardzo szeroko zakrojone’. Niestety,
ciggle aktualnym problemem spolecznym na tym polu sg zachowania dewia-
cyjne i patologiczne kibicoéw, ich akty agresji (fizycznej i werbalnej), przemoc,
prowokacje, lamanie przyjetych zasad, przestepczos$é, zamieszki na sta-
dionach, ,.$wiete wojny”, ,kosy”, ,,ustawki”, ,grillowanie”, rozruchy, chuli-
ganstwo jako styl zycia. Patrzac przez ten pryzmat, o kibicach pitkarskich
czesto mowi si¢ w kontekscie negatywnym??. Chodzi oczywiscie tylko o pew-
ng - tak naprawde niewielkg — czes¢ fandw, ale ich obecno$c¢ i dzialalnosé
jest na tyle ,barwna”, ze czgsto dominujg oni stadiony sportowe i kumulujg
wiekszo$¢ uwagi, tym bardziej, ze efekt jest zwigkszony poprzez sensacyjne
dziennikarskie opisy ich zachowan. Uwaga ta nie jest wyrzutem czy zarzu-
tem - ma tylko na celu naswietlenie dysproporcji cechujgcych to zjawisko
spoteczne. Szalikowcy, kibole, hoolsi (ang. hooligans), fanatycy, pseudokibi-
ce, animalsi (ang. animals), zadymiarze, ultrasi (ang. ultras) sa tylko czescig
srodowiska kibicéw pitkarskich, ale ta wlasnie podgrupa jest najbardziej
widoczna spotecznie, przycigga najwiecej atencji (innych widzéw, stuzb bez-
pieczenstwa, policji i stuzb porzadkowych, mediéw relacjonujacych przebieg
imprez sportowych). W tym kontekscie nalezaloby zwréci¢ wlasnie uwage
na ,wspolodpowiedzialnos¢” mediéw — w ramach pogoni za sensacja spra-
wozdawcy kreujg ,,bohater6w” wéréd chuliganéw, dowartosciowujac nolens
volens jednostki o ekstremalnych patologicznych zachowaniach. Pewnego
rodzaju paradoksem jest jednak to, ze to w ich szeregach powstaje nierzadko
najbardziej pomystowa choreografia stadionowa.

Badania lokalnych jezykéw kibicow prowadzito wielu badaczy. Waznym
opracowaniem w tym zakresie jest monografia I poeti della curva. Un'analisi

2! Nie sposob przytoczy¢ tu wszystkich opracowan dotyczacych kibicow i nie byloby to

takze uzasadnione, ale warto zaznaczy¢, ze dobrego omdéwienia istniejacych w tym
zakresie badan, starszych i najnowszych, dokonala na przyktad Beata Foszynska.
Por. B. Foszynska (2021), Solidarnos¢ kibicéw a chuligaristwo stadionowe. W Z.
Dziubinski, Z. Mazur [red.], Kultura fizyczna w interakcyjnej perspektywie, Warsza-
wa: 206-224.

W Polsce jednym z czolowych specjalistow zajmujgcych si¢ badaniami fenomenu
kibicowania z perspektywy socjologicznej, historycznej i filozoficznej jest Tomasz
Sahaj. Por. T. Sahaj (2009), Upowszechnianie si¢ wzorcéw zwigzanych z (pseudo)
kibicowaniem futbolowym. W: Z. Dziubinski, K. Jankowski [red.], Kultura fizyczna
w spoteczefistwie nowoczesnym, Warszawa: 202-211; T. Sahaj [red.] (2011), Od fana
do chuligana. Kibicowanie w sporcie wspolczesnym, Poznan; T. Sahaj (2012), Aktyw-
nos¢ stadionowa kibicowskich grup “ultras” jako przejaw specyficznej komunikacji
spolecznej, ,Kultura i Spoleczenstwo”, 3: 29-30; T. Sahaj (2021), Kibice polscy jako
aktorzy interakcji spotecznych i gier politycznych. W: Z. Dziubinski, Z. Mazur [red.],
Kultura fizyczna w interakcyjnej perspektywie, Warszawa: 206-224.
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sociolinguistica degli striscioni allo stadio (Poeci zakretu. Analiza socjolingwi-
styczna baneréw stadionowych) powstala w wyniku wspdlnych badan grupy
trzech wloskich jezykoznawcoéw Nicoli Guerra, Valentiny Imperi oraz Clau-
dii Vardanega. Badacze przeanalizowali 114 baneréw eksponowanych na sta-
dionie w 6 sezonach od 2004/2005 (kiedy Fiorentina wrécila do Serie A)
do 2009/2010%. Kierownik badan Nicola Guerra prowadzil takze dodatkowo
badania nad wykorzystywaniem dialektu przez kibicow viola (,.fioletowych”,
od koloru koszulek zespotu). Okazuje si¢, ze mlode pokolenie ultrasow chet-
nie i celowo wykorzystuje zanikajacy w ogélnym spoleczenstwie dialekt
florentynski, by podkresli¢c swoja odrebnos¢, afiliacje, tozsamo$¢é grupows,
pochodzenie, lokalny patriotyzm, miloé¢ do ,,malej ojczyzny”, solidarno$§é*.
Na polskim gruncie jezyk milo$nikéw pitki noznej badat miedzy innymi
Dariusz Faron. W monografii My chcemy gola! Jezyk srodowiska pitkarskiego
i mitosnikow pitki noznej zauwaza, ze ,,zargon” ten jest dynamiczny i posiada
znaczny potencjal innowacyjny®*. Badaniem funkgcji flag klubowych i towa-
rzyszacych im sloganéw jako jezykowych §rodkéw perswazji i komunikacji
wizualnej zajmowal si¢ Lukasz Bieszke. Przeanalizowal on z perspektywy
jezykoznawczej hasta slowne i ikoniczne na flagach gdynskiego klubu pil-
karskiego Arka?. Wyodrebnil perswazyjne $rodki leksykalno-stylistyczne
i gramatyczne wykorzystywane przez kibicow najbardziej rozpoznawalnych
polskich klubéw pitki noznej?”.

W badaniach socjolingwistycznych uwzglednia¢ mozna wiele wymiarow
analizy. Podstawowymi zmiennymi sa czas i miejsce komunikacji, charakte-
rystyka demograficzno-spoleczna uczestnikéw interakeji, funkcje i cele prze-
kazu, kanal komunikacyjny i wynikajacy z tego typ jezyka: wariant pisany
i mowiony.

Jezeli chodzi o aspekt czasowy to w kontekscie niniejszej analizy naj-
bardziej przydatne jest ujecie synchroniczne ,tu i teraz”, ale nalezy zauwa-
zy¢, ze czasami oprawy powtarzajg si¢ lub korespondujg ze soba - jedne

23

N. Guerra, V. Imperi, C. Vardanega (2010), I poeti della curva. Un'analisi sociolingu-
istica degli striscioni allo stadio, Roma.

N. Guerra (2013), Il vohabolario degli ultras viola. Un revival del vernacolo fioren-
tino? Aspetti linguistici, semiotici e semantici della tifoseria calcistica fiorentina.
»LItalia Dialettale™ 71-83.

D. Faron (2018), My chcemy gola! Jezyk srodowiska pitkarskiego i mitosnikow pitki
noznej, Krakow.

L. Bieszke (2012), ,Dumni po zwycigstwie, wierni po porazce” - czyli 0 komunikacji
na stadionach za pomocq flag (na przykladzie flag gdynskiej ,Arki”), Gdansk.

L. Bieszke (2018), ,Jestesmy elitg — nie ttumem, w sercu nosimy dume... czyli
o srodkach perswazyjnych na flagach kibicow klubéw pitkarskiej ekstraklasy, Gdansk.
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s3 odpowiedzig na inne, badz tez zauwazyé mozna pewne powracajace ten-
dencje historyczne i cykliczno$¢. Charakterystyczne jest niekiedy formuto-
wanie pytan, ktore czasem majg zaprosi¢ do odpowiedzi lub dialogu, a cza-
sem majg charakter retoryczny.

Miejscem zaistnienia przekazu jest stadion sportowy. Te wielkie obiek-
ty goszczace imprezy sportowe znajdujg si¢ praktycznie na calym swiecie
i przybywaja na nie zaréwno kibice lokalni (mecz ,u siebie”) jak i ,,goscie”
- turysci sportowi (mecz ,na wyjezdzie”). Istnieje takze wiele rodzajow me-
czdéw i systemow rozgrywek — pucharowe, ligowe krajowe i miedzynarodowe,
mistrzostwa krajowe, kontynentalne i §wiatowe. W tym kontekscie warto
zwroci¢ uwage na fakt wielojezycznosci wystepujacej w przypadku niekto-
rych baneréw. Slogany przygotowywane sa nie tylko w jezyku rodzimym
kibicéw, lecz takze w innych jezykach. Jesli skierowane s3 do jak najszer-
szej publicznosci i maja dotrze¢ do miedzynarodowych mediéw i kibicéw
na calym swiecie, to powstaja w dzisiejszej lingua franca, czyli po angielsku.
Jezeli przeslanie jest adresowane do konkretnego pilkarza, to baner moze
powsta¢ w jezyku ojczystym danego sportowca (we wspodlczesnym sporcie
w klubach sportowych gra zazwyczaj po kilku zawodnikéw zagranicznych;
takze szkoleniowiec moze by¢ obcokrajowcem). Niekiedy kibice przygotowu-
ja takze transparenty specjalnie dla ,,gosci” i kibicow na wyjezdzie — wtedy
w ich konkretnym jezyku. W przypadku mistrzostw miedzynarodowych lub
finalow Ligi Mistrzow mecze mogg by¢ rozgrywane w miejscu ,,neutralnym”,
gdzie mowi si¢ w jeszcze innym jezyku niz tymi, ktérymi postuguja si¢ pil-
karze obu druzyn.

Ciekawa obserwacja na temat wariantu uzywanego jezyka jest ukazanie
pewnej hybrydy jezyka pisanego i mowionego. O ile hymny, piosenki, szanty,
skandowanie i przy$piewki to wypowiedzi typowo ustne, to hasla na bane-
rach sg interesujacym przykladem tresci pisanych, noszacych cechy jezyka
mowionego, czy inaczej ,,przypominajacych jezyk méwiony” - w socjolin-
gwistyce moéwi si¢ cz¢sto o wariancie mieszanym: ,pisano-moéwionym”/
»~moéwiono-pisanym” lub o ,jezyku zapisanym” Granice pomiedzy oralno-
$cig, a piSmiennoscia s3 zatarte.

Niniejsza analiza ma charakter typowo jakosciowy, a nie ilosciowy.
Celem jest ukazanie charakterystycznych i powtarzalnych zabiegéw literac-
kich, $rodkow stylistycznych, figur retorycznych oraz strategii jezykowych,
takich jak zabiegi sfowotworcze i odmiennosci na ptaszczyznie leksykalnej
(na poziomie slownictwa) lub syntaktycznej (przelamywanie regul jezy-
kowych, celowe pogwalcenie zasad gramatycznych), wykorzystywanych
w przekazie kibicowskim. Kibicowski jezyk jest kreatywny, agresywny, hu-
morystyczny, dwuznaczny, cyniczny. Cechuje go pomystowos¢, zagadkowosc
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i efektownos¢. Slogany na transparentach sg czgsto celowo szokujace, uderza-
jace, prowokujace, kontrowersyjne, ,mocne”, zaskakujace, ostentacyjne, in-
trygujace (epitety zebrane na podstawie opisow opraw w prasie). Banery maja
rézng wielko$¢, zroznicowane tlo, do dyspozycji jest takze wybor czcionki,
stylizacja liternictwa oraz umieszczenie symboli. Choreografi¢ dopelnia
obraz, dzwiek i pirotechnika. Wielowymiarowa, wielkoformatowa, okazala
grafika na poziomie tekstualnym oraz geoprzestrzennym ma na celu wywo-
la¢ efekt ,wow” Transparenty maja rozne funkcje w zaleznosci od adresata
przekazu. Motywacja kibicow moze by¢ akcentowanie dychotomii ,,swoi”/
,my” - ,obcy”/,oni”, oslabienie morale przeciwnika, o$mieszanie, obra-
zanie, upokarzanie kibicow druzyny konkurujacej, ,wbicie szpilki rywa-
lowi”, uwypuklenie walecznoéci i potegi wlasnej druzyny, (przedwczesne)
gloszenie zwycigstwa (swoiste ,,zaczarowanie” rzeczywistoéci), prezentacja
wartoéci i postaw tozsamosciowych, lub maksymalne przyciggniecie uwagi
publicznoéci i mediéow. Typowym komunikatem jest podkreslenie klubowej
przynaleznosci do wspélnoty: ,Nasza ojczyzna, Nasze Miasto, Nasz Klub”
(Legia Warszawa), ,Ten klub, te barwy, to dla nas cate zycie” (GKS Katowice),
»Przy narodzinach nadano nam te barwy i zostaniemy z nimi az do $mier-
ci: (Ruch Chorzéw), ,Das Herz schldgt rot”/ ,Serce bije czerwono” (Bayern
Monachium), ,,United we stand”/ ,,Stoimy zjednoczeni” (Manchester United).
W komunikacji pomiedzy kibicami a druzyna pitkarska najcze¢sciej s to ha-
sta zagrzewajace do walki, przekazanie zZyczen okazjonalnych, podzigkowan,
wyrazow wdziecznosci, krytyki lub rozczarowania. Slogany moga by¢ takze
forma komunikacji z trenerami, szkoleniowcami, wlascicielami lub wladza-
mi klubu, dzialaczami sportowymi badz sedziami. Na stadionach widnialy
tez niejednokrotnie przekazy ogdlnospoleczne wyrazajgce che¢ zwrdcenia
uwagi na pewien problem spoleczny lub oddanie holdu. Istotnym aspek-
tem jezyka kibicdw jest kwestia celowego nieprzestrzegania poprawnosci
politycznej oraz kodeksu stadionowego. Oficjalnie, zgodnie z przepisami
na stadionie w trakcie meczow nie moga by¢ prezentowane hasta, ktére nie
majg zwigzku z wydarzeniem sportowym. Generalnie karalne sa wszelkie
przejawy antysemityzmu, nacjonalizmu, rasizmu, faszyzmu. Typowe kary
to grzywna (nota bene skladajg sie na nig czesto sami kibice, $wiadomi wy-
kroczenia, cho¢ oficjalnie karany i zobowigzany do zaplaty jest klub), zakaz
wyjazdow zorganizowanych grup kibicow na mecze pitkarskie, zamkniecie
stadionu, badz czesci trybun. Warty odnotowania jest takze fakt, iz czasami
kibice ,bawia” sie i ,igraja” z zasadami, stosujac zawoalowane odniesienia.
[ tak, niektore oprawy majg zwodniczg nature. Mogg zosta¢ wykorzystywane
jako element gry, forma ukrycia zakazanych tresci. Wprowadzenie na stadio-
ny obserwatorow zmusito do szukania nowych rozwigzan i kamuflowania
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pewnych przekazéw. Tak zaczyna sie¢ zabawa z wykorzystaniem zewngtrznej
(explicite; to, co wyrazone wprost, jasno, otwarcie, wyraznie, jawnie) i we-
wnetrznej (implicite; to, co wynika pozostaje ukryte, niejasne, dopowiedzia-
ne, do domyslenia si¢) warstwy komunikatu. Do dyspozycji kibice majg takze
rozbudowang i dajaca wiele mozliwosci symbolike, a takze skréty. W ,,KKK”
oficjalnie rozwijanym jako ,,Kibice Korony Kielce” doszukac¢ si¢ mozna od-
niesienia do ,,Ku-Klux-Klanu”

W jezyku kibicow czesto wykorzystywane sg metafory (przenosnie), po-
réwnania (parabole), personifikacje (uosobienia), neologizmy, idiomatyka,
eufemizmy, polisemiczno$é, dekompozycja wyrazow, metonimia (zamien-
nia), dZwiekonasladownictwo (onomatopeje). Kibice podpisuja si¢ sami jako
»12. zawodnik” ,Dodicesimo” (AC Firenze), ,zyleta” (Legia Warszawa),
Hfioletowi”/ ,ultras viola” (AC Firenze), nawigzujac do barw klubowych. Za-
wodnikow nazywa sie w przeno$ni réznymi zwierzetami lub postaciami fan-
tastycznymi i bajkowymi: ,,Zebras”/ ,,zebry” (MSV Duisburg, AC Juventus),
nawiazujac do wzoru koszulek, ,.graue Maus”/ ,,szara mysz” (VLF Bochum),
~Lowen”/ Llions”/ ,leoni”/ ,lwy” (Brescia Calcio, Rangers FC, Chelsea FC,
Sporting Lisbon, 1860 Miinich), ,,red devil”/ ,,czerwone diabty” (Manchester
United) czy ,,smok” (Wista Krakéw) odwotujac sie do symbolu, herbu lub
flagi klubu. Ciekawym zabiegiem jest wykorzystanie paronomazji, polegaja-
cej na zestawieniu podobnie brzmigcych sléw (czgsto homofonow i homoni-
moéw) w celu osiggniecia efektu stylistycznego — wizualnego i akustycznego:

- »Prima l'epo/ Najpierw erytropoetyna, czyli §rodek dopingujacy

Poi lapo / Potem Lapo

Ora l'ape” | Teraz pszczota (AC Fiorentina —AC Juventus, 17.10.2009),
w nawiazaniu do skandalu o doping, afery narkotykowej zwigzanej z postacia
przedsi¢biorcy i dzialacza sportowego Lapo Elkanna i oskarzenia o uzycie
substancji nielegalnej przez zawodnika Fabio Cannavaro usprawiedliwiaja-
cego si¢ przyjeciem zastrzyku po ugryzieniu przez pszczole).

Odnoszac si¢ tez do tego ostatniego omawianego przyktadu warto zwrd-
ci¢ uwage na fakt, iz analiza sloganéw kibicowskich znacznie wykracza
poza badania stricte jezykowe. Nie wystarczy tylko znajomos¢ jezyka, lecz
potrzebna jest - czesto obszerna — wiedza pozaj¢zykowa. Zrozumienie slo-
ganu wymaga pozajezykowych interpretacji. Oprawy sa realizacja pomystow
przenoszonych z codzienno$ci, $wiata mediéw i $wiata pozasportowego. Przy
ich tworzeniu uwzglednia si¢ symbole oraz tre$ci obecne w danej kulturze
i w rzeczywisto$ci pozastadionowe;j.

Czestym zabiegiem wykorzystywanym przez kibicow przy tworzeniu
haset jest parafrazowanie, jezykowe ,,przerobki”, czerpanie ze znanych przy-
stow (czasem znieksztalconych lub przeksztalconych) lub odwotywanie si¢
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do literatury pieknej, z wykorzystaniem mniej lub bardziej dostownych cyta-
tow, niekiedy celowo zmodyfikowanych:

- »Ludzie ludziom zgotowali ten los” (Legia Warszawa - Lechia Gdansk,
04.08.2018);

- »Warszawskie dzieci pdjdziemy w bdj, za kazdy kamien twdj, stolico
damy krew. Warszawiacy” (Legia Warszawa — Goérnik Zabrze, 30.07.2021),
z symbolem powstanczej Kotwicy, czyli znakiem Polski Walczacej;

- »Nie taka Jaga straszna, jak ja malujg” (Gérnik Zabrze - Jagiellonia Bia-
tystok, 03.03.2013);

- »Peloto o plomo™/ ,Pilka albo otéw” (Lech Poznan - Legia Warszawa,
04.07.2020), uzupelniajgce sektoréwke z olbrzymia podobizng Pablo Esco-
bara, jednego z najslynniejszych baronéw narkotykowych, znanego ze stow
wplata o plomo™/,,pieniadze albo ol6w”, gdy chcial zastraszy¢ tych, ktorzy sta-
wali na jego drodze;

- »Lasciate ogni speranza voi che entrate”/ ,,Porzuécie wszelka nadzieje,
wy, ktorzy tu wchodzicie” (AC Fiorentina - AC Juventus, wielokrotnie wyko-
rzystywane, np. 02.03.2022), wykorzystujac znany cytat z ,,Boskiej Komedii”
autorstwa Dante Alighieri i uzupelniajac to olbrzymia grafika z podobizna
Dantego.

Inny zabieg to hasla z wykorzystaniem rymu, melodii jezyka lub kilku-
wersowe wierszyki:

- »Die Nummer Eins am Rhein kriegt niemand klein”/,,Najlepsza druzyna
nad Renem nie da si¢ nikomu” (FC Kéln - FC Borussia Ménchengladbach,
16.02.2016), w ramach sprzeciwu ograniczenia dostgpu do trybun kibicow-
skich podczas derbow Kolonii;

- »,Gdy inni zajeci s3 snami, my jedziemy z oprawami” (Gornik Zabrze —
Jagiellonia Bialystok, 08.08.2014);

- »Niebieskie zniwa, na wigcej opraw zabraklo paliwa” (Gérnik Zabrze -
Ruch Chorzéw, 28.04.2013);

- »Idac co dzien do roboty, patrza $mierci prosto w oczy” (Gornik Za-
brze - Widzew L6dz, 03.12.2013); kibice oddali w ten sposdb hold gérnikom
z okazji Barbérki upamietniajac korzenie klubu;

- »Czy juz Donald zapomniale$ jak na Lechii wojowales?” (Warszawa
Legia - Korona Kielce, 06.05.2011); kibice protestowali pod stadionem doma-
gajac sie otworzenia trybun;

- »Heroiczny bdj, odwaga, niezlomna postawa, to historia tego mia-
sta, walczgca Warszawa” (Legia Warszawa - Podbeskidzie Bielsko Biala,
03.08.2013), na tle barw narodowych.

W przekazie kibicow obecne s3 nawigzania do faktéw historycznych
(na przyklad, kazdorazowo w okolicach sierpnia, w rocznice Powstania
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Warszawskiego) i politycznych. Mozna odczytaé tez aluzje do wydarzen oko-
losportowych, przede wszystkim aktualnych afer:

- »During the Warsaw Uprising Germans killed 160 000 People. Tho-
usands of them were children”/,,Podczas Powstania Warszawskiego Niemcy
zabili 160 000 ludzi, tysiace z nich byly dzie¢mi” (Legia Warszawa - FK
Astana, 08.2017), z bialo-czerwona kartoniadg, na ktérej widniala data
»1944”, czyli rok wybuchu powstania, oraz olbrzymie ptétno przedstawiajace
niemieckiego zolnierza przystawiajacego pistolet do skroni malego chlopca
w polskim mundurze. Akcje te rozpatruje si¢ w kategoriach uczczenia pamie-
ci powstancow warszawskich, oddania holdu licznym polegltym, i przypo-
mnienia zbrodni nazistowskich przez patriotycznych kibicéw o prawicowych
pogladach. Oprawa odbita sie szerokim echem w mediach z calego $wiata,
a klub zostat ukarany grzywng w wysokosci 35 000 euro przez Europejskg
Federacje Pitkarska UEFA.

- skandowanie wulgarnych przys$piewek pod adresem Putina i Rosji (Le-
gia Warszawa — Lech Poznan, 09.04.2022), z banerem z podobizng prezyden-
ta Rosji Wladimira Putina powieszonego na szubienicy ubranego w koszulke
Spartaka Moskwa. Warszawscy kibice zadrwili przy tej okazji z kibicéw Le-
cha. Fani Kolejorza i moskiewskiej druzyny przed wojna byli w dobrych rela-
cjach. Jednak po rosyjskiej inwazji na Ukraing kibice Lecha staneli po stronie
Ukraincéw i pomagaja w réznych akcjach na rzecz uchodzcéw. W mysl za-
sady, ze obraz wart jest wigcej niz tysigc sléw, wizerunkowi powieszonego
Putina nie towarzyszyl zaden slogan;

- »Kneel before his majesty”/,,Kleknij/Kle¢knijcie/Klekajcie przed jego wy-
sokoscig/majestatem”) (Legia Warszawa — Leicester City, 30.09.2021), z ob-
razem me¢skiej twarzy w koronie w barwach warszawskiego klubu. Oprawa
korespondowala z widokiem klekajacych Anglikow, ktorzy w ten symbolicz-
ny sposob manifestujg solidarno$¢ z miedzynarodowym ruchem walczagcym
o prawa 0s6b czarnoskorych ,,Czarne zycia si¢ licza” (ang. Black Lives Matter,
BLM) i wspieraja walke z rasizmem systemowym.

- »Ziemia, po ktérej chodzisz, to marzenie tych, ktdrzy odeszli za mlo-
dzi” (Legia Warszawa — Lech Poznan, 27.09.2014), z graficznymi sylwetkami
powstancow.

Prawdopodobnie dla wzmocnienia przekazu stosowane sg przeklenstwa,
wulgaryzmy, wyrazenia obrazliwe:

- »F*ck dich DFB”/,,P... si¢ NZPZ”, haslo lub fragment sloganu masowego
protestu kibicow niemieckich na wielu stadionach w 2017 roku przeciwko
Niemieckiemu Zwigzkowi Pitki Noznej (Deutscher Fussball Band (DFB)
za brak dialogu z kibicami;
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- ,Donald ty matole, twoj rzad obala kibole” (Warszawa Legia - Korona
Kielce, 06.05.2011), przys$piewka;

— ,,F*ck the system — Torcida will never die”/,,P*...¢ system - Torcida nigdy
nie zginie” (Gornik Zabrze — Korona Kielce, 19.11.2010);

- »Miale$ chamie zloty rég. Skoncz nam k*rwa niszczy¢ klub!” (Legia
Warszawa — Wisla Krakéw, 26.02.2022) — oprawa poswig¢cona prezesowi
Dariuszowi Mioduskiemu. Flagi w czarnych i bialych barwach utworzyly
napis ,WON” Byla tez ,,sektorowka” z wizerunkiem wlasciciela i anonsem
w formacie przygotowanym wedlug schematu na popularny serwis randko-
wy Tinder ,,Dariusz, 58. Mniej niz 1 km. Wizjoner, marzyciel, pasjonat teni-
sa. Obdarzam ludzi pelnym zaufaniem” oraz ponizej umieszonym hastem
»Oszust z silvera”

Pojawiaja si¢ tez elementy satyry lub kpiny, ironia, ton przesmiewczy
a takze elementy humorystyczne i zartobliwe. Poczucie humoru jest jednak
kwestig indywidualng i niektére hasta moga by¢ odczytane jako obrazliwe lub
deprecjonujace lub byl to wrecz zakamuflowany efekt zamierzony ze strony
nadawcow.

- »Ma lo ‘stadio’ ke I'avete reso all’lkea?!?”/,,Ten stadion to macie z Ikei?!?”
(AC Fiorentina — AC Empoli, 15.10.2006), zartujac z wygladu nowego stadio-
nu przeciwnikéw;

- »All'Inter lo scudetto dell’'onesta, a Cicciolina il premio fedelta”/,Dla In-
teru puchar za uczciwos¢, a dla Ciccioliny (aktorki porno) nagroda za wier-
no$¢ (AC Fiorentina - AC Internazionale Milano), szyderczo komentujac
brak fair play ze strony pitkarzy;

Slogany czesto prezentowane s3 jako aksjomaty, czyli twierdzenia, ktore
przyjmuje si¢ za oczywiste. Niektore z nich, te ,,najtrafniejsze” czy ,najbar-
dziej chwytliwe” staja sie z czasem mitowe i powtarzane jak hasta reklamowe:

- »Die Nummer eins am Rhein sind wir’/,Numerem jeden nad Renem
jestesmy my” (FC Koln - FC Borussia Monchengladbach, 08.04.2017);

- »Po ruchu pedzla poznasz prawdziwego mistrza” (Gornik Zabrze - Le-
gia Warszawa, 10.05.2011)

- »Wchodzac do $wiatyni sportu, nalezy okaza¢ szacunek” (Gornik Za-
brze - Polonia Bytom, 14.09.2007);

- »Sastarsi, niemalepszych” (Gérnik Zabrze — Lechia Gdansk 14.12.2013),
na 65. rocznice zalozenia Gornika Zabrze. Slogan byt puentg dla graficznej
oprawy — Napis ,,65 lat”, z lewej strony biaty aniol, z prawej czerwony diabel
i niebieska wstazka lgczaca obie postacie;

-, Teatr jednego aktora” (Gérnik Zabrze — Ruch Chorzéw, 29.08.2010);
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-,Up6r silg oddanych” (Gérnik Zabrze - Jagiellonia Bialystok,
08.08.2015) — efektowna oprawa na inauguracje nowego mlyna, z nawigza-
niem do faktu, iz prace remontowe znacznie opdznialy otwarcie;

- »Bez nas nie ma widowiska — bez nas nie ma pitki” (Legia Warszawa -
Korona Kielce, 06.05.2011) pod stadionem w ramach protestu wobec decyzji
wojewody mazowieckiego Jacka Kozlowskiego o zamknieciu stadionu dla
kibicow.

Patrzgc na ostatni przytoczony tu slogan, mozna stwierdzi¢, ze sami
kibice doskonale zdaja sobie sprawe z faktu, iz to oni wladnie wspdttworzg
sport, a oprawy s3 atrakcyjna forma prezentacji ich wartosci i postaw. Do-
pelniajg one widowisko sportowe. Kibicowska dzialalnoé¢ stadionowa jest
warto$cig dodang do ,,zwyklego” meczu pitki noznej. To oni, fani, s3 ,12.
zawodnikiem”, a powstaly w wyniku ich zorganizowanej aktywnosci stadio-
nowej spektakl wykorzystujacy obraz, jezyk, dzwigk i pirotechnike jest ich
arcydzielem. W tym sensie choreografie kibicowskie sa niewatpliwie formg
sztuki.



