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STRUKTURA SPOLECZNA
A MEDIALNE PRZEKAZY SPORTOWE.
WZAJEMNE UWARUNKOWANIA I RELACJE!

Struktura spoleczna jest jednym z najwazniejszych poje¢ socjologii. Ter-
min ten pokazuje, iz funkcjonowanie w spoteczenstwie zawsze przebiega we-
dtug ustalonych wzordéw, zapewniajac interakcjom mig¢dzyludzkim pewng re-
gulamos¢ 1 przewidywalno$¢. Wskazuje si¢ na okreslone uklady instytucji czy
organizacji zaspokajajacych podstawowe potrzeby danej spotecznosci. Zagadnie-
nia struktury spotecznej zwigzane sg rowniez z klasycznym pytaniem socjologii
o role tworczego dziatania podmiotéw spolecznych z jednej strony, a wtérno-
$ci wynikajace) z nadrzgdnosci struktury spolecznej z drugiej. W niniejszej pra-
cy wariantem tego pytania stanie si¢ problem wplywu mediow na produkowanie
1 dystrybuowanie przez nie okreslonego typu wiedzy. Rozpatrywany bedzie po-
glad o tozsamosciowotwdrczym wptywie mediow na jednostki, jak rOwniez moz-
liwos¢ selekcjonowania materialu dostarczanego przez media oraz krytycznego
jego ogladu, az do mozliwosci odrzucenia tresci propagowanych przez media.
W szczegoblnosci interesowaé nas bedzie przesledzenie wptywu na postrzeganie
plci przez sportowe przekazy medialne. Skonfrontowane zostana aktualne spo-
soby opisywania zwiazkéw pomiedzy strukturg spoleczna a mediami z dominu-
jacym przekonaniem, iz sportowe przekazy medialne wpltywaja i utrwalaja tra-
dycyjna wizj¢ kobiecosci 1 m¢skosci. Rozpatrzony zostanie rowniez paradygmat
krytyczny. Do realizacji takiego celu wykorzystane zostang zatozenia funkcjona-
lizmu i konstruktywizmu w odniesieniu do medidw i powiagzane z nimi modele
transmisji tresci medialnych oraz model krytyczny.

Zagadnieniem niepodlegajacym sporom w ostatnich latach staje si¢ przekona-
nie, iz komunikowanie masowe jest elementarng cz¢Scia struktury spoleczenstw.

' Praca powstala w ramach badan statutowych Akademii Wychowania Fizycznego w War-

szawie nt. ,,Nierownosci piciowe w sporcie na przykladzie tresci artykuléw prasowych Gazety Wy-
borczej w latach 2010-2013, DM-35.
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Jednym z szeroko rozpowszechnionych poglagdéw jest stanowisko Johna B.
Thompsona. Twierdzi on, ze jezeli chcemy poznaé charakter wspotczesnych spo-
teczenistw, musimy zrozumie¢ wptyw mediéw na nie. Thompson stworzy? tzw.
spoleczng teorig¢ mediow, ktérej gtdéwng teza pozostaje przekonanie o niereduko-
walnej roli mediéw w wylanianiu si¢ spoteczenstw nowoczesnych. Socjologiczna
teoria mediow miataby za zadanie umiejscowienie komunikowania wsrod dys-
cyplin zwigzanych z rozwojem 1 strukturg spoleczenstw nowoczesnych. W swo-
ich pracach Thompson pokazuje, jak rozwodj poszczegdinych mediow wpltynat na
wylanianie si¢ obecnego spoleczenstwa. Wychodzi poza perspektywe spojrzenia
na media jako nosnika przekazywania informacji i pokazuje, ze: ,,wykorzystanie
medidow w komunikowaniu wymaga stworzenia nowych form akcji 1 interakcji
w spoteczenstwie, nowych rodzajow stosunkéw spolecznych, nowych sposobow
odnoszenia si¢ do innych i samych siebie’.

Rowniez wspoélczesne teorie filozoficzne wskazuja, iz media nalezy umiesci¢
w samym centrum rozwazan na temat cztowieka i jego funkcjonowania w §wie-
cie. Proponuje si¢, aby w XX wieku zamiast o somatic turn czy linguistic turn
mowic o medial turn® Dieter Mersch twierdzi, ze media sg kluczowym terminem
calej filozofii wspotczesnej i staja si¢ pewnego rodzaju a priori poprzedzajacym
wszelkie rozumowanie. Pisze on: ,,Zgodnie z tym postrzeganie, poznanie, my-
slenie i1 dzialanie przedstawiane sg jako juz zmediatyzowane elementy, a nawet
— mozna to powiedzie¢ w nawigzaniu do Derridy — nie ma nic, co byloby »innym
medium« lub »poza mediami«®. Pordwnujac mysl Baudrillarda, Virilio czy Luh-
manna, twierdzi, ze odwohuja si¢ one do ,.transcendentalnego pojecia mediow”
1 nawet pretenduja do bycia ,,fundamentalng ontologig”, a ich cecha charakte-
rystyczna jest wykazanie, ze media dokonujg transformacji catej dotychczaso-
wej kultury. Pojecie mediow mialoby podwazaé szereg kategorii, na ktorych byta
ufundowana metafizyka do XX wieku, takich jak: prawda i fatsz, bycie i pozdr,
podmiot i przedmiot. Uniemozliwialoby réwniez odwotanie si¢ do jakiejkolwiek
zewngetrznej rzeczywistosci. Wigkszosc¢ filozoficznych teorii mediow swdj punkt
wyjécia czerpaloby ze strukturalizmu i poststrukturalizmu. Odnosityby sie one
zatem do okreslonych struktur nakreslonych przez jezyk, pewnego pola dyskursu,
wobec ktorego podmiot jest zawsze wtory i mu podleglty. W tym sensie odwoluja
si¢ do postmodernistycznego motywu smierci podmiotu/autora’.

J.B. Thompson (2006), Media i nowoczesnos¢. Spoleczna teoria mediéw, Wroclaw, s. 12.
D. Mersch (2010), Teorie mediow, Warszawa, s. 131.

Tamze, s. 131.

Tamze, ss. 132-135.
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Paradygmat funkcjonalistyczny, media masowe i model
transmisji

Poglad Thompsona wspolgra z potaczeniem przemian srodkéw komunikacji ze
zmianami wspdlnot kulturowych. Po kulturze pisma i druku obecnie przyszia ko-
lej na trzecig rewolucj¢ medialng zwigzang z elektronicznymi srodkami komunika-
cji. Tak jak poprzednie charakteryzowaly si¢ zmianami dotyczacymi sposobu zycia
spotecznosci (przejscie od niewielkich kolektywistycznie nastawionych wspdlnot
do zatomizowanego spoleczenstwa opartego o wysoce wyspecjalizowang wiedzg),
tak i sieci komunikacyjne zmienily spoleczenstwo®. Wynalezienie druku jest uwa-
zane powszechnie za poczatek nowej ery spotecznej. Nalezy w tym wydarzeniu wi-
dzie¢ nie tylko komunikowanie masowe jako wyraz uzycia technicznych srodkow,
ale przede wszystkim powstanie nowych instytucji spolecznych. Najwazniejszy
wydaje si¢ by¢ masowy odbidr i1 otwarty charakter. Wskazuje si¢ réwniez na jego
jednokierunkowo$¢ 1 niesymetrycznos¢’ (jedno centrum, wielu odbiorcow). Taka
monologowa forma dotyczy przede wszystkim technicznej formy przekazu, mozli-
wosci przedstawienia swojego punktu widzenia 1 dotarcia z nim do szerszej grupy
odbiorcéw. Jednak mozliwo$¢ reagowania na tresci wydaje si¢ by¢ trudniejsza niz
w przypadku mediow elektronicznych, gdzie poprzez chociazby serwisy spotecz-
nosciowe kazdy moze w prosty sposob przekazac swoja opinig.

Z mediami masowymi powigzany jest szereg zatozen, ktére wptynely na ro-
zumienie istotnego z punktu widzenia celu niniejszej pracy modelu odbioru tresci
medialnych przez jednostki. Sam termin media masowe przyczynil si¢ réwniez
do okreslonego sposobu rozumienia odbioru tresci w spoleczenstwach nowocze-
snych. Zwraca si¢ uwage, Ze termin bywa mylacy i jest niejednoznaczny®. ,,Ma-
sowos¢” wigze si¢ z teoriami przedstawiajacymi odbiorcow kultury masowej jako
biemng i niezr6znicowang grupe, ktora pasywnie odbiera wszystkie przekazy. Ma-
sowos$¢ miataby by¢ tez zwigzana ze sthtumieniem umiej¢tnosci krytycznego my-
Slenia i kreatywnego odnoszenia si¢ do przekazéw medialnych. Takie spojrzenie
na komunikowanie masowe jako istotna czg¢s$¢ struktury spolecznej nowocze-
snych spoleczenstw na pewno laczy si¢ z paradygmatem funkcjonalistycznym®
Paradygmat funkcjonalistyczny opisuje media raczej jako zrodlo konserwacji
spofecznego porzadku niz zmiany i wyrdznia trzy zasadnicze funkcje komuni-
kowania: nadzér nad otoczeniem, koordynacja elementéw systemu spoleczne-

¢ W. Griswold (2013), Socjologia kultury. Kultury i spoleczefistwa w zmieniajgcym si¢ swie-

cie, Warszawa, ss. 193-202.
7 T. Goban-Klas (2009), Media i komunikowanie masowe, Warszawa, s. 111,
8 J.B. Thomson (2006), dz. cyt., ss. 31-37.
*  D.McQuail (2012), Teoria komunikowania masowego, Warszawa, ss. 79-80.
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go oraz transmisja kultury'®. Rowniez termin komunikowanie jest niedoktadny.
Komunikowanie zazwyczaj rozumie si¢ jako rozmowe, dialog, natomiast w tym
wypadku przeptyw informacji jest jednostronny. Podkresla si¢ réwniez, ze struk-
turalna przerwa mi¢dzy produkcja a odbiorem przekazéw medialnych powoduje,
iz pozycja odbiorcow jest nierowna pozycji tworcéw przekazow. Odbiorcy maja
nikly wpltyw na tre$¢ i1 tematyke przekazu. Stosowany przez funkcjonalizm mo-
del transmisji lineame;j 1 przyczynowej, zawierajacy przekonanie o niezaktoconym
odbiorze przez szerzej nierozpoznang ,,mas¢” okreslonej tresci, rowniez na dhugi
czas uksztattowat sposob myslenia o przekazach medialnych. Taki model transmisji
mogl by¢ szeroko aprobowany rowniez ze wzgledu na krytyke spoteczenstwa ma-
sowego. Widowni¢ masowg mialo charakteryzowaé: brak interaktywnosci, anoni-
mowo$¢, heterogeniczno$é, brak wlasnej organizacji 1 aktywnosci''. Widownia ma-
sowa uchodzita rowniez za latwy obiekt zarzadzania i manipulacji'?.

Takie spojrzenie na masowos$¢ kultury zostalo podbudowane réwniez reflek-
sja filozoficzng. Teoria Jeana Baudrillarda, ktéra mowi o zaniku referencjonal-
nosci i realnosci w zwiazku z powstaniem medidéw masowych, postrzega me-
dialnos¢ jako wigzienie oraz czynnik determinujacy wspotczesne spoteczenstwa,
uksztattowata pewien negatywny obraz mediow'. W zwigzku z tym Baudrillard
pisze o totalizacji medialnosci, o tym, ze znaki juz nie reprezentuja niczego, a s3
jedynie czgs$cig strukturalng gry. Zamiast realno$ci mozemy mowi¢ o symulacji.
W tej nowej hiperrzeczywistosci, w ktorej symulakra jedynie symulu)a rzeczywi-
stos¢, nie ma miejsca dla autonomii podmiotu.

Spoleczenstwo sieci, konstruktywizm spoteczny i model
krytyczny

Obecnie mozna mowi¢ o zmianie spojrzenia na media masowe. Nowe media
wymusity ponowng ocen¢ wpltywu oddziatywania mediéw. Odchodzi si¢ od jed-
nokierunkowego spojrzenia na wptyw tresci na odbioréw, a akcentuje si¢ ztozone
interaktywne sieci komunikacji. Do najbardziej charakterystycznych cech spo-
teczenstwa sieci (informacyjnego) nalezy proces oddalenia czasowo-przestrzen-
nego (ze wzgledu na fakt docierania do wszystkich — przynajmniej w $wiecie

1 T. Goban-Klas (2009), dz. cyt., ss. 123-124.

' Zmiana w warto$ciowaniu widowni masowej widoczna jest tez w przej$ciu do terminu
kultura popularna zamiast kultura masowa. Por. D. McQuail, dz. cyt., ss. 75-76.

12 D. McQuail (2012), dz. cyt., s. 74.

3 J. Baudrillard (2007), Wymiana symboliczna i smieré, Warszawa.

14 J. Baudrillard (2009), Symulakry i symulacja, Warszawa.
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Zachodu, globalnej sieci), zwigkszajacego si¢ zaangazowania w nowy proces ko-
munikacji wraz z coraz wigkszym stopniem bliskos$ci i intymnosci (poprzednio
taki stopien zaangazowania dotyczy! gléwnie interakcji twarza w twarz) czy de-
mokratyzacji dostgpu do rozmaitych tresci (kiedys partycypacja w okreslonych
wydarzeniach wymagata przebywania w tej samej przestrzeni). Zwraca si¢ uwa-
ge, iz w wypadku nowych mediow'® najbardziej istotne jest przej$cie od monolo-
gicznej formy do dialogowej. W przypadku Internetu mozemy méwic o uzywaniu
komunikacji do tworzenia i1 podtrzymywania wi¢zi spotecznych, o sprawczosci
i interakcjach, ktore wczesniej nie mogly mie¢ miejsca. Odpowiednim przykia-
dem zdaj3 si¢ by¢ roznorakie media spotecznosciowe dajace mozliwo$¢ wymiany
informacji, ale i budowania tozsamosci poprzez odniesienie do tego samego $wia-
topogladu czy zainteresowan. Mozna zatem wyciagna¢ wniosek, iz wraz z roz-
wojem nowych medidw zmienia si¢ spos6b myslenia o sposobie odbioru tresci
medialnych. Przede wszystkim przyznano wigcej sprawczosci samym odbiorcom
przekazow medialnych. Wigcej mowi si¢ o tym, ze sygnaly nie zawsze docieraja
do odbiorcow, tak jak spodziewa si¢ tego nadawca, o zakloceniach w kanatach
transmisyjnych, zaposredniczeniu 1 filtrowaniu tresci. Taka perspektywe mozna
by okresli¢ jako antydeterministyczng's. Media tracg swoja pot¢zna pozycje jako
zrodta prostego wptywu na odbiorcow.

Na zmiang spojrzenia na oddziatywanie mediéw wplyw maja zalozenia kon-
struktywizmu spolecznego oraz powigzana z nimi teoria interakcjonizmu symbo-
licznego. Zwrdcono uwage, iz to ludzie poprzez nadawanie znaczen wspottworza
rzeczywisto$¢ spoteczng. Nie oznacza to oczywiscie zupelnej dowolnosci w two-
rzeniu znaczen, ale zwrocito uwagg, iz nie powinno si¢ mowic o spoleczenstwie
jako o niezmiennej, ustalonej obiektywnos$ci. Pomimo tego, ze media maja bar-
dzo duze mozliwos$ci imputowania znaczen (problemy ,,falszywej swiadomosci”,
ideologii itp.), to nie sg w stanie przedstawié¢ obiektywnie rzeczywisto$ci spotecz-
nej'’” Kazdy fakt zaproponowany przez media pozostaje interpretacjg, bowiem
moze by¢ odrzucany i1 negocjowany. W takim modelu nast¢puje koncentracja na
sposobie organizacji prawdy na gruncie spolecznym, a nie na kwestii obiektyw-
nosci. W praktyce przykladem aktywnego podejscia do odbioréw mediow byty
prace Szkoly Birminghamskiej (CCCS) wymieniajace trzy mozliwe kody odczy-
tania kazdego przekazu medialnego: kod znaczen dominujacych, wynegocjowa-

' Pomimo istniejacych trudnosci z odréznieniem terminu ,,nowe media” od ,,starych” za-

zwyczaj podaje sie, ze nowe media charakteryzuje zbior technologii, delokalizacja, wszechobec-
nos¢, wiele sposobow uzycia. Por. D. McQuail (2012), dz. cyt., s. 57.

' D. McQuail (2012), dz. cyt., s. 83.

"7 Tamze, ss. 114-115, oraz A. Zybertowicz (1995), Przemoc i poznanie. Studium z nie-kla-
sycznej socjologii wiedzy, Torun.
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ny oraz opozycyjny. Przedstawiciele tego nurtu byli przekonani, ze zawsze istnie-
je poza ,,preferowanym” odczytaniem tekstu odczytanie ,,opozycyjne”'®.

Sportowe przekazy piciowe

Z przedstawionych zalozen teoretycznych odnos$nie potencjalnych sposobdw
odbioru okreslonych tresci medialnych wynika mozliwos¢ poszukiwania w prze-
kazach tresci ,,wywrotowych” i kwestionujacych tradycyjny porzadek spoteczny.
Jest to niezwykle istotne zagadnienie w medialnych studiach feministycznych.
Obecnie bardzo duzo badan prowadzi si¢ nad definiowaniem plci i rdl piciowych
poprzez media i ich wptywu na odtwarzanie tradycyjnego porzadku. Coraz cz¢-
Sciej podejmuje si¢ rOwniez ten temat odnosnie sportowych przekazow medial-
nych. Porownuje si¢ cz¢stotliwos¢ tresci medialnych dotyczacych sportu kobiet
z przekazami dotyczacymi m¢zczyzn i bada, czy teksty te przekazuja tradycyjna
narracj¢ na temat kobiecosci.

Z prowadzonych z perspektywy feministycznej badan wykorzystujacych jako
narzedzie pte¢ kulturowa mozna wnioskowaé o przekazywaniu najbardziej rozpo-
wszechnionego, dominujgcego czy ,,zestandaryzowanego” pogladu na kobiecosé
i mgskos¢. Badania prowadzone nad przekazami medialnymi pokazaly praktyki dys-
kryminacyjne w nastgpujacych obszarach: czestotliwos¢ 1 sposdb prezentac)i sportu
kobiet i m¢zczyzn, praktyki dziennikarskie, stosowany jezyk, komentarz sportowy.

Pomimo coraz wigkszej rozpoznawalnosci sportu kobiet, wigkszos$¢ czasu an-
tenowego i miejsca w prasie przynalezy do me¢zczyzn. Zardwno badania ame-
rykanskie, jak i polskie pokazuja, ze na sport kobiet przeznacza si¢ jedynie od
5% miejsca/czasu antenowego (badania amerykanskie)'® do maksymalnie 15%
(badania polskie). Sport kobiet prezentowany jest w mniej profesjonalny sposob;
artykuly na temat sportu kobiet sg krotsze, co wiaze si¢ z mniejszym zaintereso-
waniem odbiorcow?. Istotny jest roOwniez stosowany jezyk. Zwracajac uwage na
jezyk wypowiedzi jesteSmy w stanie zbada¢ dominujace przekonania kulturowe
1relacje wladzy zachodzace w danej spotecznosci. W wypowiedziach komentato-
row sportowych czestg praktyka jest porOwnywanie osiagni¢¢ kobiet do osiggnige
mezczyzn, co sprawia, ze osiggniecia kobiet majg mniejsze znaczenie. W komen-

' T. Goban-Klas (2009), dz. cyt., s. 138-139.

' M. Messner, C. Cooky, Gender in Televised Sports: News and Highlights Shows, 1989-
2010, http://dornsifecms. usc.edu/assets/sites/80/docs/tvsports.pdf (dostgp: 23.02.2015); H. Jaku-
bowska (2010), Swiat sportu w gazetach codziennych na podstawie wynikéw. ,,The International
Sports Press Survey 20117, Studia Medioznawcze, t. 1, nr 52, ss. 47-62.

2 M. Ducan i in. (1994), Gender Stereotyping in Televised Sports. W: S. Birrell, C. Cheryl
[red.], Women, Sport and Culture, Champaign, ss. 249-272.
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tarzach sportowych dotyczacych mezczyzn czesciej akcentuje si¢ ich sukcesy,
przywoluje atrybuty zwiazane z sila, wytrzymaloscia i agresja. Przeprowadzone
badania wskazujg rowniez na odmienny sposob prezentacji sportu kobiet i m¢z-
czyzn. W przypadku pokazywania kobiecych imprez sportowych inna jest tez
praca kamery. Aktualnie pojawila si¢ tendencja do seksualizacji cial kobiet. Cialo
w obrazie kamery jest czesto sfragmentaryzowane?'. Natomiast wizerunki kobiet
na oktadkach magazynéw sportowych przedstawiane sa zgodnie z tradycyjng wi-
zj3 kobiecosci, co wplywa na wzmocnienie przekazu o nieistotnosci sportu ko-
biet?2. Inaczej prezentowani s3 me¢zczyzni. Jak si¢ wielokrotnie podkresla w prze-
kazach prasowych, sportowcy sg idealnymi kandydatami na bohateréw, a obecnie
rowniez i celebrytéw. Ze wzgledu na czeste publiczne wystapienia, niezwykle
mozliwosci fizyczne (walecznos$é, sprawnosé, sile), jak rowniez odwage 1 wy-
trzymalo$¢ psychiczng — kultywuja oni ideal meskosci. Dlatego tez media pod-
trzymuja wizerunek mezczyzn jako bohaterow, opisujac rzadko w ten sposob ko-
biety?. Relacje migdzy fanami, medialng reprezentacja sportu a jego wymiarem
ekonomicznym ciggle s3 wzmacniane, co jest powodem utrzymywania si¢ znacz-
nej przewagi obecnosci m¢zczyzn w mediach, jak 1 kultywowania przedstawien
oraz warto$ci powiazanych z meskos$cig hegemonialng.

Tres¢ medialna przekazywana w sportowych przekazach odnosnie plci jest
zatem monolityczna i jednorodna. Oczywiscie, pamigtajgc o ograniczeniach skut-
kowego modelu transmisji medidw, mozna si¢ zastanawiaé¢ nad mozliwo$ciami
odczytywania tresci kulturowych zawartych w tych przekazach, w sposéb inny
niz odpowiadajacy kodowi dominujacemu (korzystajac z terminologii Szkoty
z Birmingham). Feministyczne badania nad mediami zmieniajg si¢ pod wply-
wem pokazania swoistego redukcjonizmu ,,starszych” badan (z polowy XX wie-
ku) opartych o wskazywanie stereotypéw w przekazach medialnych 1 podwaza-
nego pojecia rol plciowych. Nie da si¢ jednak zapomnieé, ze wcigz wigkszos¢
tresci medialnych dotyczy mezczyzn, co moze swiadczy¢ o nadal wystepujace)
marginalizacji kobiecosci w mediach?. Poza tym ukierunkowanie przekazu moze
wystepowaé na wczesnym etapie produkcji medialnej ze wzgledu na mala liczbe

2l N. MacNeill (1994), Active Women, Media Representations and Ideology. W: S. Birrell,
C. Cheryl [red.], dz. cyt., ss. 273-288.

2 A. Martin, A.M. McDonald (2012), Covering Women’s Sport? An Analysis of Sports Il-
lustrated Covers from 1987-2009 and ESPN the Magazine Covers from 1998-2009, Graduate Jour-
nal of Sport, Exercise & Physical Educational Research, nr 1, ss. 81-97.

2 L. Wenner (1998), Playing the Mediasport Game. W: L. Wenner [red.], MediaSport, Lon-
don, New York, s. 139.

2 M. Galagher (2006), Feminist Media Perspectives. W: N. Valdivia [red.], 4 Companion to
Media Studies, Oxford, ss. 24-26.
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dziennikarek”” Wendy Griswold opisuje réwniez badania dotyczace zachowan
plciowych w sieci, w ktorych stwierdza sig, ze interakcje w Internecie nie musza
prowadzi¢ do zmiany przekonan uzytkownikéw, pomimo dostepu do réznorod-
nych doswiadczen ludzi z calego swiata i mozliwosci przyjrzenia si¢ roznorodno-
sci sposobow zycia. Moga one rowniez poglebiac tradycyjne przekonania poprzez
udostepnienie kolejnego miejsca, w ktorym mozna je upowszechnia¢ (blogi, cza-
ty itp.). Griswold konkluduje, ze z obecnych badan wiemy raczej, ze Internet po-
zwala ludziom sadzic¢ 1 robic to, co dotad sadzili 1 robili tylko z wigksza skutecz-
noscig®®. Moze si¢ zatem okazaé, iz nadzieja, jaka poktadano w nowych mediach
na zmian¢/podwazenie czy zniuansowanie dominujgcych przekonan kulturo-
wych, nie spetni si¢. Dyslokacja, wigksze zaangazowanie uzytkownikow, demo-
kratyzacja dost¢gpu do tresci czy tworzenie si¢ wspolnot relacyjnych (w przeci-
wienstwie do tradycyjnych przestrzennych) moga si¢ okaza¢ niewystarczajace.
Griswold odwohuje si¢ jeszcze do jednej ciekawej zaleznos$ci. Zewngtrzna presja
wywierana na dane spoteczenstwo (np. odnosnie zmiany przekonan na temat isto-
ty i zadan kobiecos$ci) powoduje, ze jej czlonkowie zaczynaja ktasé¢ wigkszy na-
cisk na hierarchie i podziaty, ktdre sg zagrozone. Kiedy rosnie presja zewngtrzna,
wewnetrzne podziaty si¢ uwypuklaja®’.

Przyczyny wzglednej stalosci prezentowanych tresci medialnych mozna za-
tem upatrywa¢ w kategorii plci. Ple¢ jest jedna z podstawowych skladowych
strukturyzujacych relacje miedzy ludzmi. Podzial na kobiety i mezczyzn jest jed-
nym z najglebszych podzialow w spoleczenstwie. Jest to podziat dychotomicz-
ny i odbierany jako ,,naturalny” i oczywisty?®. W kazdej kulturze istnieje okre-
slony wzorzec meskosci i1 kobiecosci. Oczekuje si¢ od danej pici okreslonych
zachowan, sposobu myslenia, cech charakteru czy wyboréw. Informacja o pici
drugiego cztowieka charakteryzuje sposéb myslenia o nim. Pytanie o plec jest
pierwszym, ktore zadajemy w przypadku nowo narodzonych dzieci. W kulturze
zachodniej jednym z takich stereotypowych spojrzen jest przypisywanie me¢z-
czyznom wigkszej agresji, walecznosci, stanowczosci, racjonalnosci, a kobietom
uleglosci, biemosci i emocjonalnosci. Zwrocenie uwagi przez ruch feministycz-
ny na fakt, iz ple¢ jest podstawowa osia, wokot ktorej ksztaltuje sie spoleczen-
stwo, spowodowalo, ze obecnie kazda dziedzina Zycia spotecznego postrzegana
jest poprzez tworzace ja relacje migdzy piciami. Badania z dziedziny gender stu-
dies stanowig szeroko reprezentowany i dynamicznie rozwijajacy si¢ nurt badan
w socjologii. Przynalezno$¢ do okreslonej ptci kulturowej wigze si¢ z wymier-

% D. McQuail (2012), dz. cyt,, s. 135.

% W. Griswold (2013), dz. cyt., s. 206.

27 Tamze, s. 215.

2% M. Kimmell (2004), Gendered Society, New York, ss. 1-7.
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nymi konsekwencjami spotecznymi. Nierdwnosci plciowe, czyli roznice statusu,
wladzy i prestizu kobiet w grupach, zbiorowosciach i spoleczenstwach, to jedne
z najbardziej powszechnie wyst¢pujacych nierdwnosci spotecznych® Bycie ko-
bietg wigze si¢ z mniejszymi szansami dost¢pu do najbardziej cenionych spotecz-
nie dobr: wiadzy, prestizu, pieni¢dzy 1 wyksztalcenia.

Drugg przyczyna, jaka mozna laczy¢ z tradycyjng trescia na temat kobieco-
$ci w przekazach medialnych, jest sam charakter instytucji sportu a §cislej, rzadko
jeszcze omawiany, mechanizm rdznicujacy stojacy za instytucja sportu. Jak pisze
Tess Key, sport jest ,,poteznym mechanizmem, ktéry dostarcza zréznicowang wer-
sje spoteczenstwa — promuje biatych ponad czarnymi, m¢zczyzn ponad kobietami,
fizyczng sprawnos¢ ponad inne cechy, okreslony typ ciala ponad inny”*°. Autorka
zwraca uwagg¢ na bardzo wazng sprawe: sport konstruuje i reprodukuje okreslone
wizje kobiecosci 1 meskosci. Nie sposob obecnie pominagé plciowego i cielesnego
wymiaru sportu. Od czasu ,,rewoluc)i feministycznej” w §wiecie Zachodu, czyli od
lat szes¢dziesigtych XX wieku, na sport nie mozna patrze¢ jedynie jak na rozryw-
ke 1 wielki biznes. Sport bowiem mowi nam bardzo wiele o relacjach piciowych
we wspodltczesnych spoleczenstwach. Honorata Jakubowska wymienia cztery ob-
szary, ktore wskazuja, 1z sport jest bardzo ciekawa instytucja, dostarczajacg wielu
argumentéw w dyskusji na temat roéwnosci plci czy réznicy plciowej. Po pierw-
sze, mozemy mowi¢ o wymiernosci sportowych osiagnieé, co nie zdarza si¢ czgsto
w spoleczenstwie. Sg one latwo mierzalne, przez co, porownywalne, zdaja si¢ nie
potrzebowaé¢ zadnych teorii 1 interpretacji, aby rozpozna¢ na czy)a korzys¢ dziata
roznica plci. Dodatkowo rdznica ta jest podparta przeswiadczeniami natury biolo-
gicznej. Po drugie, sport wykorzystuje si¢ czgsto do zakwestionowania idei réwno-
sci, wlasnie poprzez dzialanie, zdawaloby si¢ ,,czystej rdznicy” pici, jest wigc istot-
ny kulturowo 1 politycznie. Po trzecie, w sporcie caly czas nie milknie dyskusja na
temat tozsamosci piciowej 1 identyfikacji plei. Po czwarte, sport jest uwazany, nie-
zmiennie, za instytucj¢ reprodukujaca meskosé hegemonialng®'.

Z tych czterech przedstawionych cech sportu widaé, iz sportowe przekazy
medialne s3 uwarunkowane spotecznymi przeswiadczeniami o tym, jaki sport po-
winien by¢ i jakie wartosci powigzane z plciag powinien odtwarza¢. Wydaje si¢, ze
w niezmienno$ci tresci na temat plciowych aspektow sportu najwazniejszy moze
by¢ wiadnie réznicujacy je mechanizm. W czasie niemilknacych dyskusji o kry-
zysie meskosci i przeobrazaniu sie wzorow kobiecosci 1 meskosci, stanowi on pe-
wien jasny przekaz o esencjalnej réznicy migedzy kobietami i mgzczyznami.

¥ A. Giddens (2010), Socjologia, Warszawa, s. 727.

0 T.Key (2003), Women, Sport and Gender Inequality. W: B. Houlihan [red.], Sport and So-
ciety. A Student Introduction, London, ss. 130-155.

3 H. Jakubowska (2014), Gra cialem, Warszawa, ss. 1-2.
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