NUNO BRAS

Lizbona

TEOLOGIA KOMUNIKACIJI
Wytyczne do dialogu

Przez ,,teologie komunikacji” rozumiemy tutaj teologiczng re-
fleksje nad zjawiskiem komunikowania; skoro ma to by¢ refleksja
teologiczna, jej punktem wyjscia bedzie doswiadczenie wiary jako
ludzkiej odpowiedzi na Slowo Boga; jako za$ refleksja nad zjawi-
skiem komunikowania, uwzgledni ona wszystkie te wymiary, ja-
kie towarzyszg komunikacji oraz warunkujg cale zycie ludzkie,
a tym samym takze doswiadczenia czlowieka wierzgcego.

Pomimo istniejgcej juz bogatej literatury przedmiotul, ,teo-
logia komunikacji” jawi si¢ nam jako nowa dziedzina teologiczna,
albowiem — co nie powinno nas dziwi¢ ani przestraszaé — sam
fakt naukowych badan w zakresie komunikacji datuje sie dopiero
na nasze stulecie. Niemniej to, ze w $wiecie zachodnim fenomen
medidow masowych nabieral coraz wiekszego znaczenia, doprowa-
dzilo do stalego i coraz bardziej poglebianego studium tegoz
problemu 2.

Dialog pomiedzy teologig a badaniami w zakresie komuniko-
wania towarzyszyl! — rzecz zgola naturalna — calemu rozwojowi
samej komunikacji. W gruncie rzeczy juz od drugiej wojny $wia-
towej poziom, na jakim zaczeto przeprowadza¢ badania nad zja-
wiskiem komunikowania w sposdb bardziej systematyczny, byl
bardzo wysoki, réznorodne byly tez wzorce i teorie, jakie sie
wlasnie pojawily, na temat komunikacji ludzkiej.

Pierwszy wzorzec polega na znanej juz ,formule” Lasswella:
,,Kto, co méwi, za pomocg jakiego kanalu, komu i z jakim skut-

1 Odno$na bibliografie do roku 1989 podaje w swych dwé6ch dzielach
P. Soukup, Communication and Theology. Introduction and Review of the
Literature, London 1991; Christian Communication. An annotated Biblio-
graphy, Westport 1989.

2 ,Teologia ewangelizacji”, zawsze istniejagca, uwazana jest przez nie-
ktérych autoré6w za ,teologie zakladanej komunikacji” (por. R. White, The
growing dialogue between Theology and Communication, w: P. Soukup,
‘Communication and Theology, dz. cyt., s. 8). Oczywiscie, nie nalezy lekce-
wazy¢é wkladu, poczynajac od Platona, ,filozofii jezyka” do studium nad
komunikacjg ludzka; chodzi tu jednak o te dziedzine filozofii, ktéra bada
okreslony aspekt zjawiska komunikacji, a nie calosé jej elementéw, pod-
<chodzgc ponadto do tej problematyki, stanowigcej przedmiot refleksji wielu
teologbw, z filozoficznego, a nie teologicznego punktu widzenia.
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kiem?” 3. Skoro jednak celem niniejszego studium nie jest ukazy-
wanie szczeg6low rozwoju rdéznych teorii na temat komunikaciji,
mozemy grosso modo stwierdzi¢, ze posta¢ tzw. ,receptora” (od-
biorcy) zyskiwala coraz to wiecej na znaczeniu, a nawet zostala
odkryta jako bardzo aktywna w procesie komunikowania, mody-
fikujaca samg tres¢ przekazu. Ostatecznie spotykamy takze teorie
Marshalla McLuhana, lgcznie z tzw. ,,szkolg studiéw kulturo-
wych”, ktéore traktujg media nie tak po prostu jako ,neutralne
narzedzia”, lecz jako twoércoOw kultury 4.

Chociaz nie szczegélowo, postaramy sie zglebi¢ to, co uwazamy
za glowne etapy dialogu przeprowadzanego juz przez teologie
z fenomenem komunikacji. W przebytej dotagd drodze istotne wy-
dajg sie dwa punkty oparcia: stworzenie i wcielenie, ktére okre-
$lajg — zgodnie z kladzionym akcentem — ,teologie Srodkéw
przekazu”’ oraz ,teolcgie symboliczng”. Jezeli jednak traktujemy
zjawisko komunikacji jako wplywajace w sposéb determinujacy’
na zycie ludzkie, powinnismy patrze¢ na teologie komunikacji nie
tak po prostu i zwyczajnie jako na refleksje nad okreslonym
aspektem zycia, lecz traktowaé jg jako teologie¢ dla tego swiata,
w ktorym komunikowanie sie — zwlaszcza zas komunikowanie
masowe — odgrywa decydujgcg role, bedac zarazem twoércg kul-
tury.

1. Teologia Srodkow przekazu

Po przezwyciezeniu pierwszej postawy polegajacej na odrzu-
ceniu $rodkéw spolecznego przekazu ®, Kosci6l zaczal patrze¢ na
nie w sposéb bardziej pozytywny, wychodzac z zalozenia, ze
érodki przekazu wszczepiajg sie w samo stwoércze dzielo Boga.
Taka postawe zajat Urzad Nauczycielski Kosciola zwlaszcza od
czaséw Piusa XII, szczegdlnie zaé na Soborze Watykanskim II°.

Tak zwane &$rodki spolecznego przekazu wlgczajg sig scisle
w $wiat stworzony przez Boga dla czlowieka. W sposob szczegblny
wypada tutaj podkresli¢ centralne miejsce istoty ludzkiej w stwor-

3 Por. D. McQuail — S. Windahl, Communication models. For the study
of mass communications, London — New York 1981; M. Wolf, Teorie della
comunicazione di massa, Milano 1990, s. 23.

4 Por. M. McLuhan, Understanding Media, NewYork 1964; M. Wolf,
dz. cyt., s. 106-110.

5 Por. Grzegorz XVI, Mirari vos, nr 14, 15, 16.

6 Por. Pius XII, Miranda Prorsus. Stanowisko Magisterium Kosciola
analizuje E. Baragli, zwlaszcza w dziele: Comunicazione, Comunione e Chie-
sa, Roma 1973, a takze F. Ferreira, Teologia da comunicagao. Delineamento
do Magistério eclesidstico, Didaskalia 15 (1985) 305-325.
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czym planie Boga, uwypuklone juz w samych relacjach o stwo-
rzeniu. Tak wiec czlowiekowi przypada w udziale dobre postu-
giwanie sie calym stworzeniem, co ulatwia mu wedrowke do
spotkania z Bogiem, ktérego czlowiek jest obrazem i podobien-
stwem. Po tej linii idzie wlasnie soborowy dekret Inter mirifica,
o Srodkach spolecznego przekazywania mys$li: ,,Sposréd podziwu
godnych wynalazkéw techniki, ktére geniusz ludzki z pomocg
Bozg w naszych zwlaszcza czasach odkryl w rzeczach stworzo-
nych, Kosciél—Matka przyjmuje i $ledzi ze szczeg6lng troskg te,
ktére odnoszg sie przede wszystkim do ducha ludzkiego, a ktore
odslonily nowe drogi do przekazywania z najwiekszg latwoscig
wszelkiego rodzaju wiadomosci, mysli i wskazan” (nr 1).

W ten spos6b Soboér stara sie odpowiedzie¢ na pytanie zwlasz-
cza etyczne, dotyczace uzywania srodkéw przekazu. Akcent zo-
staje polozony przede wszystkim na nadawce, dla ktérego Sobér
rezerwuje nazwe ,,uzytkownika”. Akcentujgc naturalne prawo Ko-
sciola do dostepu i postugiwania sie Srodkami przekazu (por.
DSP 3), Sobér uwypukla réwnoczesnie prawo do rzetelnej infor-
macji o wydarzeniach i sprawach, ktéra ,,umozliwia poszczegol-
nym ludziom pelniejszg i stalg ich znajomos¢, dzieki czemu moga
oni skutecznie przyczynia¢ si¢ do ogdlnego dobra i wspdlnie la-
twiej wplywa¢ na szeroki postep calego spoleczenstwa’” (DSP 5).
Jedynie dwa numery Dekretu zostaly poswiecone przez Sobér
,odbiorcom”, ktérych sig zacheca do krytycznego odbierania pro-
gramow (por. DSP 9) i do umiarkowanego, zdyscyplinowanego
postugiwania sie Srodkamii przekazu (por. DSP 20). Sam fakt
postugiwania sie przez Kosciél tymi Srodkami tlumaczy sie ich
zdolnoscig do docierania do wielkiej liczby os6b, dzieki czemu
stajg sie one uprzywilejowanym sposobem ewangelizaciji.

Po tej linii kroczy takze zasadniczo posoborowy dokument
Communio et progressio z 1971 r., ktérego pierwsza czes¢ ukazuje
zarys refleksji doktrynalnej nad sSrodkami przekazu, wlaczajgc
je juz na poczatku (nr 7) w samo dzielo stworzenia. Mimo swych
ograniczen, taki spos6b ujmowania teologii komunikacji nie prze-
staje budzi¢ uwagi ze wzgledow dosy¢ istotnych. Jego za$ ograni-
czenia polegaja przede wszystkim na pominieciu zadan odbiorcy
i sprowadzeniu w procesie przekazu jego funkcji do osoby ,,przyj-
mujgcej” informacje; a takze na sprowadzeniu samej komunikacji
do mechanicznego przekazywania tresci; wreszcie na zwrdceniu
zbyt malej uwagi na Srodki przekazu jako na rzeczywistosci
tworzgce kulture. Niemniej zostato tu podkreslone centralne miej-
sce czlowieka w calym procesie komunikowania sie oraz ,we-
wnetrzna dobro¢” komunikacji jako zZrédla komunii i postepu
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rodzaju ludzkiego, co doprowadzilo nawet niektérych, dostrzega-
jacych w tych stwierdzeniach przesadny optymizm, do krytyki
tego dokumentu.

2. Teologia symboliczna

Drugi sposob teologicznego patrzenia na zjawisko komunikacji
dostrzegamy w tym, co nosi miano ,,teologii symbolicznej”

Punktem wyjscia tej refleksji nad komunikacjg jest fakt, ze
czlowiek jest bytem z istoty swej symbolicznym, czyli wyraza-
jacym cielesnie pewien wymiar duchowy oraz wyrazajgcym du-
chowo swoj wymiar cielesny — w lonie wspdlnoty, w ktorej
konstruuje sens swego zycia. Komunikowanie jawi sie zatem jako
budowanie znaczenia, realizowane przez kazda wspoélnote ludzks.
Sam proces komunikacji ukazuje sie natomiast raczej jako spirala
wielu interakcji niz jako co$ linearnego (nadawca-przekaz-kanal-
-odbiorca). W calym tym procesie z kolei szczegdlne znaczenie
ma analogiczny wymiar zycia ludzkiego.

Wcielenie jawi sie tu jako przyjecie ludzkiej historii przez
odwieczne Stowo Boga w konkretnej wspolnocie, w ktérej zostala
objawiona tajemnica Boga. Bardzo znamiennie Karl Rahner po-
stuguje sie wyrazeniem ,,samokomunikowanie sie Boga”, gdy méwi
,,0 Objawieniu” 7. Przyjmujgc nature ludzka, Syn Bozy przyjmuje
tez symboliczny wymiar bytu ludzkiego z typowymi dla niego
ograniczeniami: prawda o Wocieleniu pocigga za sobg przyjecie
historyczno-przestrzennego wyrazu Objawienia, zwlaszcza gdy sie
stwierdzi, ze jego pelnia polega na zyciu Jezusa bardziej niz na
abstrakcyjnych pojeciach czy normach prawnych.

W ten spos6b pojecie komunikowania jawi sie jako wewnetrz-
ne w stosunku do samego oredzia chrzescijanskiego, a teologia
komunikacji — jako studium nad czyms$ istotnym dla chrzesci-
janstwa: nad komunikowaniem sie Boga czlowiekowi w Jezu_m_e
Chrystusie®&. W dynamice Wcielenia dostrzegamy takze mozli-
wosé dostepu czlowieka we wszystkich miejscach i czasach do
zbawienia, a zarazem wymoég przyjecia ze strony Kosciola sym-

7 Curso fundamental da Fé. Introdug¢d@o ao conceito de cristianismo,
S. Paulo 1989, s. 146. Odnosnie do ,teologii symbolicznej” zob. takze: tenze,
Teologia del Simbolo, w: Saggi sui sacramenti e sulla escatologia, Roma
1965, s. 51-107. ) ] .

8 U $w. Tomasza mozemy spotkaé juz pewng Teologig Komumkacy,
albowiem communicatio wystepuje w jego dzietach jako techniczny termin
zawierajacy w sobie pojecie ,,objawienia” i ,uczestnictwa”. Por. De com-
mendatione Scripturae.
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bolicznego wyrazu, typowego dla kazdej kultury i cywilizacji.
Taki rodzaj teologii komunikowania spotykamy zresztg réwniez
w formie jakby echa w numerach 10—12 Communio et pro-
gressio.

Kladac akcent na odbiorce jako na kogo$ aktywnego w pro-
cesie komunikowania, to ujecie teologiczne procesu komunikowa-
nia jawi sie réwniez jako nieco ograniczone, a to dlatego, ze nie
ujmuje problemu mediéw jako majgcego wplyw na sam proces
komunikowania.

3. Teologia kultury komunikacji

Czy kulture, w ktdérej zyjemy, mozna nazwac ,kulturg komu-
nikowania”? Czy zjawisko komunikowania bedzie stanowilo aspekt
determinujgcy nowy sposéb zycia, jaki si¢ wlasnie pojawia? Takie
oto pytania stawia réwniez dokument Communio et progressio:
sNasuwa sie tutaj trudne pytanie: czy stoimy u progu rozpo-
czynajgcej sie epoki spolecznego przekazu? Czy moze chodzi
w srodkach przekazu o zmiany nie tylko iloSciowe, lecz roéwniez
jakosSciowe?” (nr 181).

Komunikowanie jest przede wszystkim istotnym faktem Zycia
ludzkiego. Od chwili stworzenia czlowiek komunikuje sie z in-
nymi, zanim jeszcze zacznie sie pyta¢ o otaczajgcy go Swiat,
o siebie samego, o swoj poczatek i cel, a takze zanim doswiadczy
cierpienia, ktore zacheca go do nadania sensu wlasnemu zyciu.
Od komunikowania zalezy takze wigkszos¢ wyboréow, jakie istota
ludzka urzeczywistnia. Komunikacja eliminuje, przynajmniej cze-
sciowo, radykalng samotnosé, w jakiej kazda istota ludzka czuje
sie pograzona, czynigc z niej uczestnika wspélnoty i wszczepiajae
ja w historie, tak ze wystarczy jej juz tylko odkryé drogi przebyte
przez poprzednikow.

Zanim istota ludzka uswiadomi sobie samg siebie, ma juz
swiadomosé kogo$ innego; nie jest rzecza obojetng dla rozwoju
dziecka to, czy jego pierwsze poczynania w zakresie komunikowa-
nia sie z innymi zostang przyjete, lub nie, przez jego otoczenie.

Na plaszczyznie relacji miedzyosobowych komunikacja jawi sie
jako fakt istotny dla zycia ludzkiego. Jednak zwlaszcza w $wiecie
zachodnim media nabraly takiego znaczenia, ze zaczely determi-
nowa¢ sam sposob i styl zycia — jak stwierdza to papiez Jan
Pawel II w encyklice Redemptoris missio: , Nie wystarcza zatem
uzywaé ich (Srodkéw przekazu) do szerzenia oredzia chrzescijan-
skiego i Magisterium Kosciola, ale trzeba wlgczyé samo oredzie
w te «nowg kulture», stworzong przez nowoczesne srodki przekazu.

11
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Jest to problem zlozony, gdyz kultura ta rodzi sie, bardziej jeszcze
anizeli z przekazywanych tresci, z samego faktu, ze istnieja nowe
sposoby przekazu z nowymi jezykami, nowymi technikami, no-
wymi postawami psychologicznymi” (nr 37).

Srodki przekazu nie jawia sie obecnie jako zjawisko czgstko-
we. Nawet jeSli nie akceptujemy tez Marshalla McLuhana, zgod-
nie z ktérymi wlasnie technologia zmienia kulture — zwlaszcza
gdy chodzi o technologic komunikacji? i ze mimo to kultura
wspblczesna tworzona jest w sposdb determinujgcy przez media —
rzuca si¢ w oczy to, iz sg one mimo wszystko zwierciadtem, w kto-
rym nasz $wiat kulturalny odbija si¢ najlepiej. Z cech charaktery-
stycznych dla mediéw, zwlaszcza audio-wizualnych, mozemy tez
wydobywa¢ specyfike spoleczenstwa, w jakim zyjemy. Przede
wszystkim, w przeciwienstwie do kultury pisanej, kultura audio-
-wizualna cechuje sie uczuciowoscig — jak to podkresla P. Ba-
bin %, Prawdziwy przekaz ksztaltuje sie nie z tego, co sie méowi,
ale na podstawie uczu¢, jakie powinny sie pojawi¢ w odbiorcy
na skutek zespolenia sie dzwieku, slowa i obrazu, pomieszanych
ze soba, powilekszonych, ujetych w ramy i zwiekszanych odpo-
wiednio za pomocg elektronikill. Rzeczywisto$¢ przedstawiana
nam przez Srodki audio-wizualne nie jest nigdy caloscig tego,
co realne, ale zawsze jakims$ tylko wyborem dokonywanym pod
katem tego, co bardziej ujmie odbiorce; rytm kazdego ukazywa-
nego planu odmierza sie w sekundach, ale montaz sprawia, ze
calos¢ jawi sie jako zespolona w czasie i przestrzeni, chociaz po-
wstawala w réznych miejscach i porach; zlozonosé zycia zostaje
zredukowana do prostej historii dobra i zla, przy czym mozliwa
jest wielo$¢ interpretacji.

Nie chcemy przez to stwierdzi¢ calkowitego zaniku we wspoi-
czesnym S$wiecie zachodnim kultury majacej swe korzenie w re-
gulach pisma i logiki: sygnalizujemy jedynie to, Ze pojgcie rzeczy-
wistosci, w jakiej czlowiek zyje obecnie, rézni sig istotnie od tego,
ktére przed kilkoma laty jawilo sig jako istotne dla zycia ludz-
kiego; jezeli za$ jesteSmy s$wiadkami narodzin nowego S$wiata
kulturalnego, oznacza to, ze niezbedna jest takze dla nas nowa
synteza teologiczna, ukazujgca w sposob systematyczny Objawie-
nie sie Boga czlowiekowi dzisiejszemu. . .

Tak wiec, nie zapominajgc o racjonalnym wymiarze czlowieka,

9 Por. M. McLuhan, dz. cyt. _ _ _ . -
10 Por. Communication and participation in an electronic age, Media

development 4 (1990) 6-9. ) o )
11 Por. P. Babin, Impact de Vaudio-visuel sur la vie des chrétiens, Media

development 2 (1981) 8.
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teologia komunikacji nie tyle stara sie budowaé¢ jakis system
logiczny z prawidel doktrynalnych, ile zapewni¢ wymiar emocjo-

nalny, w jaki przyodziewa sie¢ z koniecznosci cale zycie ludzkie,
i to w sposob, ktéry na serio i faktycznie moze doprowadzic do
zblizenia sie¢ ludzi do Jezusa Chrystusa takiego, jakiego ukazujag
nam Ewangelie — a wiec jako prowokujgcg obecno$é Boga po-
$rod ludzi.

Nie zapominajgc o historycznym wymiarze Jezusa i o wspdi-
czynnikach przestrzenno-czasowych, teologia komunikacji winna
ukazaé, jak takie wlasnie obramowanie egzystencji ludzkiej nie
przekracza ram i granic tegoz obramowania, a wiec nie ujmuje
wszystkich wymiaréw zycia: osoba nie sprowadza sie przeciez do
wspoirzednych czasowo-przestrzennych, jak ukazujg to wyraznie
same Ewangelie, w ktorych Jezus zostal nam przedstawiony
w sposob autentyczny (jako ze wlasnie one stanowig samo jadro
Pisma $wietego), chociaz ich autorzy czuli sie rozrzuceni w czasie
i przestrzeni.

Nie zapominajgc o tym, Ze rzeczywistos¢ jest zawsze wieksza
od naszej percepcji, teologia komunikacji powinna zawsze sie
stara¢ ukaza¢ to, Ze sama rzeczywistos¢ zycia ludzkiego wyraza
sie w znaczacych momentach, kiedy sie urzeczywistniaja, bagdz tez
potwierdzajg zasadnicze wybory zycia ludzkiego.

Nie zapominajgc o tym, ze prawda ma wlasne imie, jakim jest
Jezus Chrystus, teologia komunikacji powinna staraé¢ sie ukaza¢,
iz to On nas zaprasza do radykalnego przezywania tej Prawdy
w kazdej sytuacji naszego zycia, z tym, Ze nie mozemy nigdy sie
uwaza¢ za jedynych posiadaczy tejze prawdy, lecz powinnismy
sie czu¢ przede wszystkim ludZzmi zaproszonymi wlasnie przez Nig
do dialogu i jako ludzkos¢ — do tego, by kierowal nami Jezus,
ktory jest Droga, Prawdg i Zyciem czlowieka.

Stajemy w ten sposéb wobec koniecznosci ponownego prze-
myslenia konkretnych zastosowan duszpasterskich, ale takze wo-
bec koniecznosci ukazania, ze réwniez dla czlowieka epoki srod-
kow przekazu Jezus Chrystus jest Zbawicielem i Celem, do kté-
rego kieruje sie caly byt ludzki. Jest to niewatpliwe, ze taka
droga, zreszta juz zapoczatkowana, pociaga za sobg pewne nie-
bezpieczenstwa, podobnie zresztg jak kaidy okres przemian; nie
ulega takze watpliwosci, ze droga taka nie jawi sie jako ,,zaczy-
nanie od zera” — rzecz niemozliwa dla teologii, ktéra w dzisiej-
szym kontekscie wlacza sie w doswiadczenie wiary dwudziestu
wiekdéw chrzescijanstwa. Nie ulega jednak réwniez watpliwosci,
ze te pytania i problemy sytuujg sie zwlaszcza w Swiecie zachod-
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nim, w ktérym rzeczywistos¢ mediéow ukazuje si¢ z calg swa dwu-
znacznoscig typowa dla wielkich osiggnie¢ ludzkich.

Teologia, podobnie jak wszystkie nauki, bedzie zawsze sie
postugiwala, wyrazajac sie na zewnatrz, dyskursem logicznym
i Scisloécig. Te jednak jej uwarunkowania nie powinny staé na
przeszkodzie zrozumieniu w refleksji nad swiatem zupelnie in-
nym, ktéory wlasnie si¢ rodzi, kierowany odmiennymi regulami
gry; wprost przeciwnie, obowiazkiem teologow jest podtrzymywac
w sposdb zwarty i spdjny zycie KosSciola w tym nowym Swiecie
kulturalnym.

Podane tutaj sugestie w spos6b mozliwie zwiezly i jasny (co
wykluczalo samo przez sie wiekszg liczbe innych ujgé i probleméw
zwigzanych z teologia komunikacji) sg owocem dlugiej i dojrzatej
refleksji i dlatego — mamy nadzieje — moga sta¢ sie elementami
dialogu, ktéry sie jawi jako nieunikniony, ale i bardzo owocny.

ttum. ks. Lucjan Balter SAC
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