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INSTYTUCJONALIZACJA IGRZYSK
OLIMPIJSKICH A ROZWOJ MEDIOW

Problem instytucjonalizacji w odniesieniu do igrzysk olimpijskich, a wiec
najwiekszego we wspolczesnym §wiecie cyklicznego wydarzenia sportowego
w globalnej skali, moze by¢ rozpatrywany z réznych perspektyw i z uwzgled-
nieniem réznych fundamentéw teoretycznych. Sam termin ,instytucja”
w naukach spolecznych moze by¢ definiowany i analizowany na rézne
sposoby. Na potrzeby jednak tego artykulu konieczne bedzie skupienie sie
na pewnych tylko aspektach, zwigzanych z koncepcja ewolucjonistyczna,
ktorg reprezentuje m.in. jeden z klasykéw przedmiotu - Herbert Spencer,
wspolodpowiedzialny zreszta za wprowadzenie do nauk spolecznych pro-
blemu instytucji. Jak wyjasnia Jerzy Szacki, charakterystyczne zalozenia
Spencerowskiego ujecia instytucjonalizacji ,skupiaja sie w koncepcji spote-
czenstwa jako «organizmu»”'. W teoretycznych zalozeniach ewolucjonistow
(nie tylko Spencera) znajdziemy takze nastepujace twierdzenie: ,poniewaz
zyciem spolecznym rzadza oprdcz praw nast¢pstwa prawa wspoétwystepowa-
nia zjawisk, spoleczenstwo za$ jest pewng caloscia («organizmemn, jak cz¢sto
mowiono), zmiana w jakiejkolwiek jednej dziedzinie pociaga za sobg zmiany
we wszystkich innych dziedzinach, stajac si¢ w koricu «<zmiang globalna»™.

W niniejszym artykule ukazany ma by¢ zatem zwigzek pomiedzy in-
stytucjonalizacjg igrzysk olimpijskich a rozwojem mediéw masowych -
w konteksécie ewolucjonistycznym. Tezg ponizszego wywodu jest, iz rozwoj
mediow jest $cisle skorelowany z ewolucjg igrzysk olimpijskich, ktérych in-
stytucjonalizacja i poszerzanie skali nie bylyby mozliwe bez rozwoju form

J. Szacki (2006), Historia mysli socjologicznej, Warszawa: 294.
Tamze: 285.
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komunikowania, ktére dzi§ umozliwiajg szybki przekaz informacji. i inr,l’ych
tre$ci w skali globalnej — w ramach globalnego spofecznego ,,organizmu

Pierre de Coubertin i poczatki instytucjonalizacji
igrzysk olimpijskich a determinizm technologiczny

Postacig, ktéra zainicjowala proces instytucjonalizacji nowozytnych
igrzysk olimpijskich - na wzér starozytnych - byt oczywiscie francuski ba-
ron Pierre de Coubertin. Jego fascynacja tradycjami hellenistycznymi oraz
pdiniejsze inspiracje z angielskich wzorcow (m.in. z dzialalnosci Thomasa
Arnolda w Rugby czy Williama Penny’ego Brooksa - organizatora lokalnych
igrzysk olimpijskich w Much Wenlock) odegraly szczegdlna role. Iskra nato-
miast, ktdra rozpalila wyobraznie mlodego Coubertina, musiaty by¢ wiado-
mosci, jakie pojawialy si¢ w europejskiej (w tym francuskiej) prasie na temat
wykopalisk na terenie antycznej Olimpii w latach 70. XIX wieku, prowa-
dzonych przez Ernsta Curtiusa. Wojciech Liponski zauwaza: ,nie wiemy,
w ktérym momencie wpadl mu (tzn. Coubertinowi - przyp. autora) pomyst
siegniecia do tradycji hellenskiej i przywrocenia igrzysk olimpijskich. Jest
jednak pewne, ze informacja o odkryciach Curtiusa odegrala znaczacg role™.
Mozna zatem przyjaé, ze juz wowczas nastapil zwigzek pomiedzy mediami
a instytucjonalizacja igrzysk olimpijskich, a $cislej méwigc: pomiedzy publi-
kacjami prasowymi a zarodkiem idei nowozytnych igrzysk olimpijskich.

Sam Coubertin zresztg zwracal uwage na role komunikacji i mediow,
zwlaszcza ze sam promowal swojg olimpijskg idee w licznych publikacjach
prasowych (nie tylko w periodykach sportowych)*. W biuletynie informacyj-
nym wydanym w Atenach i Paryzu z okazji pierwszych igrzysk olimpijskich
w 1896 r. zwracal uwage na role wynalazkow, takich jak kolej i telegraf, ktore
»skrocity dystanse”, dzigki czemu ludzko$¢ miala do$wiadczaé nowego ro-
dzaju egzystencji — dzi§ powiedzieliby$my ,,globalnej”, cho¢ wowczas jeszcze
pojecie ,globalizacji” nie bylo uzywane. Oto poczatkowy fragment tekstu
Coubertina ze wspomnianego wyzej biuletynu: ,,zwykle dos$¢ trudnym jest
odgadnac, dlaczego i jak rodzi sie jakas idea, ktora wyrasta z gaszczu wielu
innych idei, czekajacych na realizacje, materializuje sie i staje sie faktem. Nie
jest to jednak przypadek igrzysk olimpijskich. Pomyst ich wskrzeszenia nie

W. Liponski (2012), Historia sportu, Warszawa: 474-475.

Zob. antologia tekstéw P. de Coubertina, wydana w jezyku hiszpariskim, pt. Olim-
pismo. Seleccion de textos (2011).
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byt fantazja, lecz logicznym zwienczeniem wielkiego ruchu. W XIX wieku
mozna bylo zobaczy¢, jak odradzalo sie w réznych stronach zamilowanie
do ¢wiczen fizycznych: na poczatku wieku w Niemczech i Szwecji, w swoim
apogeum w Anglii, a u schytku wieku w Stanach Zjednoczonych i we Francji.
Jednoczesnie, wielkie wynalazki, kolej i telegraf, skrécity dystanse, a ludzie
zaczeli doswiadcza¢ nowej egzystencji; rasy si¢ wymieszaly, nauczyly sie le-
piej poznawac. To, co jedna realizowala, inna chciala wyprébowa¢: wystawy
swiatowe umozliwily dostarczanie do jednego punktu na Ziemi produktow
z najdalszych krajow; kongresy literackie czy naukowe umozliwily kontak-
ty pomiedzy najbardziej réznorodnymi talentami umystowymi. Dlaczego
zatem nie mieli spotkac si¢ sportowcy, skoro rywalizacja jest istotg sportu
i jego racja bytu? Istotnie, to si¢ dzieje: Szwajcaria zaprosila na swoje zawody
federalne strzelcéw zagranicznych; kolarze $cigali sie po wszystkich welodro-
mach Europy; Anglia i Stany Zjednoczone rywalizowaly na wodzie i na tra-
wie; szermierze z Rzymu i Paryza skrzyzowali swoje szpady. Krok po kroku
internacjonalizm wkraczal do sportu, budzgac zainteresowanie i rozszerzajac
zasieg. Przywrocenie igrzysk olimpijskich okazalo si¢ mozliwe™.

W powyzszym fragmencie wida¢ nie tylko dume Coubertina z dziela,
jakie udalo mu si¢ osiggna¢, czyli wskrzesic¢ igrzyska olimpijskie, inicjujac ich
instytucjonalizacje (w 1894 r. w Paryzu powotano z jego inicjatywy Miedzy-
narodowy Komitet Olimpijski, ktory stal si¢ organizatorem igrzysk olimpij-
skich), ale takze dostrzec mozna logike ewolucyjng. W logice tej istotna role
odgrywaja wlasnie srodki komunikacji, w tym telegraf, ktory umozliwit w XIX
wieku szybki przekaz informacji. Jeden z najwiekszych w historii ekspertéw
w zakresie determinizmu technologicznego, Marshall McLuhan, w swoim
znanym dziele pt. Zrozumie¢ media. Przedtuzenia cztowieka — w rozdziale
poswieconym telegrafii (pt. ,, Telegraf. Spoteczny hormon™) - pisal, odnoszac
sie zresztg do instytucji spolecznych: ,elektryczne $rodki przekazu wykazuja
tendencje do tworzenia pewnego rodzaju organicznej wzajemnej zaleznosci
miedzy wszystkimi instytucjami spolecznymi, z uwypukleniem pogladu de
Chardina, ze odkrycie elektromagnetyzmu powinno by¢ uznane za «ogrom-
ne wydarzenie biologiczne». W czasach, kiedy instytucje polityczne i gospo-
darcze nabierajg biologicznego charakteru dzigki elektrycznemu przenosze-
niu informacji, biolodzy, tacy jak Hans Selye, coraz powszechniej postrzegaja
organizmy biologiczne jako sieci komunikacyjne: «<hormon jest specyficzng
chemiczng substancjg przekaznikowa, wytwarzang przez gruczoly dokrewne

P. de Coubertin (2011), Les Jeux Olympique modernes. W: Tenze, Olimpismo. Se-
leccion de textos, Lausanne: 536 (tekst w wersji hiszpanskojezycznej, ttumaczenie
wlasne - RS).
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i wydzielang do krwi w celu regulowania i koordynowania funkgji odlegtych
organow»"®.

Teoretycy ewolucji spotecznej (tacy jak m.in. wspomniany wyzej Herbert
Spencer) inspirowali si¢ m.in. osiggnig¢ciami ewolucjonistéw biologicznych
(z ktérych najbardziej znanym jest dzi$ oczywiscie Karol Darwin). Cho¢
zwiazki nie muszg by¢ tu oczywiste, to jednak porownywanie ,,organizmu”
spotecznego do organizmu biologicznego stato si¢ atrakcyjnym wyzwaniem
intelektualnym, a ewolucjonizm spofeczny, ktoérego niezwykle istotnym
elementem s3 technologie komunikacyjne, przejawial si¢ takze w wypowie-
dziach barona de Coubertina. To nie przypadek bowiem, ze poczatki insty-
tucjonalizacji igrzysk olimpijskich przypadly na okres, w ktérym juz prawie
caly $wiat opleciony zostal sieciami telegraficznymi - niczym «organizm»
swoista siecig przekaznikéw (dzi$ podobna role, cho¢ w duzo wigkszej skali,
pelni Internet).

Trzy epoki igrzysk olimpijskich i trzy fazy rozwoju mediéw

W roku 1896, kroétko przed pierwszymi nowozytnymi igrzyskami olim-
pijskimi, pojawila si¢ najstarsza z ukazujacych si¢ do dzi$ europejskich gazet
sportowych, wloska ,,La Gazzetta dello Sport”, ale takze najbardziej prestizo-
we gazety $wiata (w tym ,, The Times” czy ,New York Times”) interesowaly
sie tym sportowym wydarzeniem. Grecka prasa ogltaszata oczywiscie grecki
sukces, zwlaszcza po zwycigskim biegu maratonskim Greka Spiridona Luisa,
oklaskiwanego na Stadionie Panatenajskim przez przynajmniej 80 tysiecy ki-
bicéw. Jak zauwazyl David Goldblatt, igrzyska miaty wprawdzie migdzyna-
rodowy wymiar, ,ale traktowane byly jako szczegolnie grecki triumf”, cho¢ -
jak twierdzi - ,,miedzynarodowa publika byta pod ogromnym wrazeniem™
Nie mozna oczywiscie zapomina¢, ze te pierwsze nowozytne igrzyska byly
domeng biatych mezczyzn ze sfer arystokratycznych. Mialy zatem ograniczo-
ny zakres w sensie spolecznym, ale takze komunikacyjno-medialnym, bo nie
bylo wowczas jeszcze, ze zrozumiatych powodow, transmisji radiowych czy
telewizyjnych ,na Zzywo” z olimpijskich aren. Do$¢ powolna ewolucja dopro-
wadzi¢ miala do stanu dzisiejszego, czyli globalnego sportowego wydarzenia
multimedialnego, w ktorym uczestniczg sportowcy obojga plci i wszystkich
ras z prawie wszystkich panstw $wiata, a widownia liczona jest w setkach

¢ M. McLuhan (2004), Zrozumie’ media. Przedtuzenia cztowieka, Warszawa: 322.

7 D. Goldblatt (2016), The Games. A Global History of the Olympics, New York: 50-51
(ttumaczenie wtasne - RS).
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milionéw czy nawet miliardach ludzi z wszelkich zakatkéw globu. Miedzy-
narodowy Komitet Olimpijski, natomiast, z niewielkiej instytucji, zalozone;
przez barona de Coubertina jeszcze w XIX wieku, stat si¢ instytucja, ktére;
bogacenie si¢ mozna by zwizualizowac na wykresie funkgcji eksponencjalnej,
gléwnie dzigki rosngcym dochodom z praw do transmisji telewizyjnych
z igrzysk. Trudno byloby zatem zaprzeczy¢ tezie, iz sita MKOI jest pochod-
ng sily telewizji czy tez - patrzac szerzej — sily mediéw, gdyz dochody tej
ogromne;j instytucji pochodzg dzi$ takze od innych firm medialnych, w tym
gigantow internetowych.

Ponad sto lat ewolugji igrzysk olimpijskich i ich medialnego wymiaru po-
zwala badaczom wyréznic kilka okreséw. W roku 2017, a wiec juz po Letnich
Igrzyskach Olimpijskich Rio 2016, Alan Tomlinson wyrdznit trzy fazy roz-
wojowe. Pierwsza obejmowa¢ miala okres 1896-1928 (tj. od Aten do letnich
igrzysk olimpijskich w Amsterdamie). Chodzilo wéwczas o spoteczno-poli-
tyczne projekty o niewielkiej skali ekonomicznej. Drugi okres obejmowat 11
letnich igrzysk — od Los Angeles 1932 do Moskwy 1980. Jak twierdzi Tom-
linson, migdzynarodowa dynamika polityczna szta wtedy w parze z wyraz-
nym rozwojem technologii medialnych. Trzecia faza natomiast zaczela sie,
zdaniem Tomlinsona, od kolejnych igrzysk w Los Angeles (1984), a jej cechg
wyrozniajacg byla komodyfikacja (tj. utowarowienie) marki olimpijskiej,
jako produktu medialnego, poprzez globalny zasieg kapitalu®.

Nie negujac tez Tomlinsona, w ksigzce wydanej w roku 2019, a zatytu-
lowanej Media, polityka i sport. Od idei olimpijskiej i fair play do idei ekolo-
gicznych i sportowej rewolucji cyfrowej, zaproponowaltem nieco inng perio-
dyzacj¢®. Biorac pod uwage dynamike polityki §wiatowej i historie mediow,
dostrzeglem korelacje, ktora pozwolila wyodrebni¢ nastepujace trzy fazy.
Pierwsza to okres od pierwszych igrzysk w Atenach do wybuchu drugie;
wojny $wiatowej, poprzedzonej igrzyskami w nazistowskich Niemczech
(nomen omen, wkrotce po igrzyskach w Berlinie zmart Pierre de Coubertin,
ktory zresztg chwalil Niemcéw za ich organizacje i pochlebnie wyrazat sie
o germanskich tradycjach krzewienia kultury fizycznej). Druga faza to okres
zimnej wojny (tj. od igrzysk w Londynie w 1948 roku do Seulu 1988), w kto-
rym dwa $wiaty - zachodni, kapitalistyczny oraz wschodni, komunistyczny
- zderzaly si¢ (a czasami tez wzajemnie bojkotowaly) takze na igrzyskach

b}

A. Tomlinson (2017), Twenty-Eigth Olympic Summers. Historical and methodologi-
cal reflections on understanding the Olympic mega-event. W: L.A. Wenner, A.C. Bill-
ings [red.], Sport, Media and Mega-Events, New York: 51-68.

Zob. R. Sajna (2019), Media, polityka i sport. Od idei olimpijskiej i fair play do idei
ekologicznych i sportowej rewolucji cyfrowej, Bydgoszcz.
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olimpijskich. Miedzynarodowy Komitet Olimpijski natomiast lawirowac
musial pomiedzy tymi $wiatami, przyznajac organizacjg letnich czy zimo-
wych igrzysk miastom z krajéw Zachodu (Londyn, Innsbruck, Monachium,
Montreal, Los Angeles itd.), Wschodu (Moskwa, Sarajewo) lub np. Meksyko-
wi (1968), ktory, podobnie jak cata Ameryka Eacinska, zaliczany byt wowczas
do tzw. Trzeciego Swiata, az wreszcie stolicy Korei Poludniowej w 1988 roku.
Trzecia faza rozpoczela sie wraz z upadkiem komunizmu w Europie, gdy pro-
cesy zwane ogolnie ,globalizacjg” uczynily z igrzysk olimpijskich produkt
medialny, atrakcyjny dla globalnego ,,organizmu”, funkcjonujacego wediug
kapitalistycznych regul (ktore okazaly sie ,zwyciezca” w zimnowojennej
konfrontacji).

Trzy wspomniane wyzej fazy sg tatwe do wyodrebnienia z punktu wi-
dzenia politycznego, ale ich korelacja z historig mediéw jest takze uzasad-
niona. Pierwsza bowiem faza, tj. przedwojenna, moglaby by¢ nazwana takze
»przedtelewizyjng”. Gléwnym medium masowym byla prasa drukowana,
ktora rozwinela sie dzieki wynalazkowi telegrafii, za§ w latach 30-tych XX
wieku swdj ,,ztoty wiek” przezywato radio. Podczas Letnich Igrzysk Olimpij-
skich w Berlinie w 1936 r. byly juz wprawdzie transmisje telewizyjne, ale ich
lokalny zasieg (mniej niz 30 odbiornikéw ulokowanych w salach publicznych
na terenie aglomeracji Berlina) i bardzo niska jako$¢ przekazu pozwala mé-
wi¢ o tym jedynie w kategoriach ciekawostki technicznej. Rozwdj telewizji
nastapil dopiero po drugiej wojnie $wiatowej. Telewizja dzialala juz w Wiel-
kiej Brytanii, gdy organizowano Letnie Igrzyska Olimpijskie Londyn 1948,
a np. w Polsce pierwszy eksperymentalny program nadano w roku 1952,
niedtugo po igrzyskach w Helsinkach. W Australii telewizja zdazyla wystar-
towaé w 1956 r., krétko przed Letnimi Igrzyskami Olimpijskimi Melbourne
1956, wlasnie po to, by pokaza¢ migdzynarodowe swieto sportowe mieszkan-
com tego panstwa-kontynentu.

Rozwdj telewizji satelitarnej umozliwil pdzniej transmisje miedzynaro-
dowe na skale globalng, a Miedzynarodowy Komitet Olimpijski stawal si¢
coraz bogatszg instytucjg. Oczywiscie, nie tylko dochody z praw na transmi-
sje z letnich, ale takze z zimowych igrzysk olimpijskich, sg istotnym zrédtem
finansowania tej globalnej instytucji. Juz zimowe zmagania olimpijczykow
w Cortina D’Ampezzo w 1956 r. byly pokazywane w telewizji, cho¢ dopie-
ro Zimowe Igrzyska Olimpijskie w Squaw Valley (USA) wymagaly wpta-
ty za prawa do transmisji. Amerykanska sie¢ CBS zaplacila wowczas 0,05
miliona dolaréw, a wigc kwote ,mikroskopijng” w poréwnaniu do dzisiej-
szych wplat na konto MKOL. Za transmisje z kolejnych zimowych igrzysk
ptacono (w milionach dolaréw) nastepujace kwoty: Innsbruck 1964 - 0,937
(z tego amerykanska sie¢ NBC - 0,59), Grenoble 1968 ~ 2,6 (tym razem inna
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amerykanska sie¢ ABC zaptacila az 2,5 mln dolaréw), Sapporo 1972 - 8,5
(ABC - 6,4), Innsbruck 1976 - 11,6 (ABC - 10), Lake Placid 1980 - 20,7 (NBC
- 15,5), Sarajewo 1984 - 102,7 (ABC - 91,5), Calgary 1988 - 325 (NBC - 309),
Albertville 1992 - 292 (CBS - 243), Lillehammer 1994 - 353 (CBS - 295),
Nagano 1998 - 513,5 (NBC - 375), Salt Lake City 2002 - 738 (NBC - 443),
Turyn 2006 - 833,5 (NBC - 617). W przypadku Vancouver 2010 i Soczi 2014
kwoty przekraczaly juz miliard dolaréw - odpowiednio: 1279,5 i 1290%.
W powyzszych liczbach tatwo dostrzec mozna ewolucje (podobna jest oczy-
wiscie w przypadku letnich igrzysk, cho¢ kwoty sg jeszcze wyzsze), a glow-
nym ,,sponsorem” MKOI staly si¢ amerykanskie sieci telewizyjne. Ewolucja
dotyczy oczywiscie tez wielu innych aspektéw igrzysk olimpijskich: poczaw-
szy od liczby uczestniczacych sportowcéw (w tym procentu udzialu kobiet)
i panstw, poprzez ilo$¢ dyscyplin sportowych, w jakich rywalizuja, po liczbe
akredytowanych dziennikarzy, ktorzy zmagania sportowcow relacjonujg dla
publiki w réznych cz¢sciach globu''. O ile Letnie Igrzyska Olimpijskie w Pa-
ryzu 1900 przyciagnety do stolicy Francji ok. tysigca dziennikarzy, to sto lat
pozniej — w Sydney 2000 - akredytowani dziennikarze reprezentowali ponad
16 tysiecy redakcji roznych mediéw z réznych zakatkow swiata. Liczby te
nadal rosna.

Druga faza rozwoju igrzysk olimpijskich pokryla sie zatem z rozwojem
telewizji, ktora odegrala szczegélng rol¢ zar6wno w zimnowojennej konfron-
tacji propagandowej, jak i w uatrakcyjnieniu medialnego przekazu z igrzysk.
Telewizja satelitarna natomiast przyczynila si¢ do upadku komunizmu, ale
tez do globalizacji transmisji z olimpijskich zmagan sportowcéw. Trzecia jed-
nak faza rozwoju igrzysk i medidw, jak juz wspomniano, przypada na okres
po zakonczeniu tzw. zimnej wojny, a wi¢c po roku 1990. W rozwoju mediéw
rozpoczal sie wowczas dos¢ szybki kurs w kierunku multimedialnosci -
przede wszystkim dzieki cyfryzacji i nowemu wynalazkowi, ktory zrewolu-
cjonizowal $wiat, czyli Internetowi. Cho¢ jego poczatki siggaja dekady lat 70.,
to jednak dopiero w latach 90. stal si¢ narz¢dziem wykorzystywanym w szer-
szej skali i dostepnym dla coraz wiekszej ilosci ludzi na $wiecie (oczywiScie
z uwzglednieniem rdéznic rozwojowych pomig¢dzy kontynentami, panstwami
czy regionami). Zimowe Igrzyska Olimpijskie Nagano 1998 byty pierwszymi,
ktore mialy swojg strone internetowy, zas§ Vancouver 2010 byl juz obecny
na ponad stu stronach na $wiecie, a ponadto mial swoje profile w mediach

" P. Markula (2017), Twenty-Two Olympic Winters. The media and the (non-)making
of the Games. W: L.A. Wenner, A.C. Billings [red.], dz. cyt.: 71.

Zob. dane na oficjalnej stronie MKOI, dedykowanej igrzyskom olimpijskim: www.
olympic.org.
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spotecznosciowych, takich jak Facebook, Twitter czy Flickr. Soczi 2014 to juz
155 stron internetowych i 75 aplikacji — facznie 230 dedykowanych kanaléw
online dostarczylo ok. 60 tysiecy godzin transmisji (telewizja ,tylko” 48 ty-
siecy)'2. Letnie Igrzyska Olimpijskie Tokio 2020 maja by¢ kolejnymi rekor-
dowymi - sama sie¢ NBC planuje pond 7 tysiecy godzin transmisji, z czego
cze$¢ ma sie znalezé w ofercie serwisu streamingowego Peacock. Juz w grud-
niu 2019 r., a wigc ponad pél roku przed igrzyskami, NBC sprzedala czas
reklamowy za kwote przekraczajacg miliard dolaréw (w przypadku Rio 2016
reklamodawcy wydali tgcznie 1,2 miliarda dolarow)".

Podsumowanie

Miedzynarodowy Komitet Olimpijski stworzony zostal w 1894 r. jako
organizacja non-profit, ktorej celem byla organizacja nowozytnych igrzysk
olimpijskich, rozumianych jako sportowa rywalizacja amatoréw z réznych
krajow. Jak zauwaza George H. Sage, komercjalizacja byla antyteza funda-
mentow tej inicjatywy. Kiedy jednak - pisze dalej Sage - igrzyska olimpijskie
uzyskaly zdolno$¢ generowania wielkich sum pienig¢dzy, zysk ekonomiczny
stal si¢ ich dominujacym celem'. Zyski te s3 pochodng rozwoju mediéw,
szczegOlnie sieci telewizyjnych, ktore dzi§ — w stadium multimedialnym -
s3 najczesciej elementami wielkich koncernéw medialnych, dzialajacych tak-
ze w sieci internetowej. MKOI nie stalby sie bogatg globalng instytucja, gdyby
nie uczyniono z igrzysk olimpijskich medialnego widowiska, ktérego pragnie
$wiatowa widownia, ale tez sponsorzy, oczekujacy tzw. zasiggow o wielkiej
skali. Zjawisko mediatyzacji sportu, o ktéorym tu mowa, jest bowiem frag-
mentem wspolczesnej rzeczywistosci globalnego ,,organizmu”, bedacej lo-
gicznym i nieuniknionym efektem ewolucji i ,,prawa wspolwystepowania
zjawisk”, 0 czym wspomniano wyzej — we wprowadzeniu do tego artykutu.
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