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Muzeum Sportu i Turystyki w Warszawie

MUZEA SPORTU W GLOBALNEJ WIOSCE

Dzi$ wszyscy egzystujemy w zdefiniowanej przez Marshalla McLuhana
globalnej wiosce (global village) oplecionej ogdlnodostepng siecig komuni-
kacyjna (radio, TV oraz szczegdlnie Internet) w miejscu (§wiecie), w ktorym
rozwdj nowych technologii i szybki przepltyw informacji zaciera granice, uni-
fikuje spoleczenstwo i pozbawia jednostki ich indywidualnosci. Na plaszczyz-
nie kulturowej i informacyjnej, jako pozytywy metaforycznej global village,
wymienia si¢ zanikanie barier migdzy jednostkami, grupami spolecznymi
1 narodami, co ma rodzi¢ lepsze wzajemne zrozumienie, sprzyja¢ wymianie
doswiadczen, stwarza¢ warunki dla lepszego zapoznania si¢ z najnowszymi
osiaggnieciami ludzkosci w réznych dziedzinach. Po latach powszechnych,
emocjonalnych dyskusji dla jednych nadal jest to tylko mit, dla innych zas
zaawansowana rzeczywistos¢, w ktorej, miedzy innymi, tozsamos¢ narodowa
ustgpuje wobec identyfikacji ze spoteczenstwem globalnym. Wioska olimpij-
ska jest czesto postrzegana jako symbol 1 parafraza wioski globalne;.

Wymiar spoleczno-kulturalny tego zjawiska ma wielorakie implikacje
wplywajace po czg¢éci takze na dziatajgce w globalnej wiosce muzea sportu.

Wszystkie muzea na calym §wiecie juz przez sam fakt swojego istnienia,
swojej wszechstronnej dziatalno$ci, tworza wartosci kulturowe. Ich wkiad
w ogélnohumanistyczny dorobek ludzkosci jest powszechnie rozumiany 1 ak-
ceptowany, za$ kilkusetletnie dzieje nowozytnego muzealnictwa wyksztalcity
kanony dziatania tych placowek.

Wspolczesni teoretycy muzealnictwa, chcac zdefiniowa¢ istote muzeum,
uzywali réznorodnych i gérnolotnych poréwnan, ktore z biegiem czasu sta-
waly sie nieaktualne, tak jak podejmowane proby zmienienia formuly samej
instytucji muzeum'.

Jedng z takich propozycji byla przedstawiona w 1910 roku przez bel-
gijskich prawnikow Paula Otleta i Henri la Fontaine’a wizja stworzenia
MUNDANEUM, s$wiatowego osrodka naukowego, dokumentacyjnego
i o$wiatowego o charakterze muzealnym. Jego zadaniem miato by¢ przed-
stawianie w formie wystaw i innych dziatan okotomuzealnych szeregu pro-

1 S. Lorentz (1960), Filozofia muzeow, Warszawa, s. 2 (skrypt do uzytku wewnetrznego).
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bleméw dotyczacych ludzkosci, miedzy innymi wspdtzycia milionéw ludzi
roznych ras, kultur i religii, pojmowania ideatéw pickna, dobra, wolnosci,
rownosci 1 braterstwa.

MUNDANEUM jako intelektualny osrodek wspélnoty narodéw mialo
w syntetyczny sposob obrazowac rozne aspekty zycia oraz by¢ forum nawia-
zywania wieloplaszczyznowych stosunkow kulturalnych. Realizacje projek-
tu architektonicznego zamierzano powierzy¢ Le Corbusierowi. W Genewie,
w poblizu gmachéw muzealnych planowano zlokalizowaé ogrod botaniczny,
zoologiczny i stadion olimpijski.

Wprawdzie ta efektowna koncepcja, po latach zachwytu, podzielila los
wielu utopijnych wizji, ale niektére zalozenia MUNDANEUM mozna obecnie
odnalez¢ w filozofii muzeow olimpijskich dziatajacych pod symbolem olim-
pijskiego uniwersalizmu — flaga olimpijska, okreslang jako flaga ludzkosci.

Rozwoj réznych form kolekcjonerstwa, dzialalnos¢ pierwszych organiza-
cji sportowych i nagromadzenie wielu s$wiadectw materialnych historii sportu
sprawily, ze w krajach europejskich zaczely powstawac pierwsze muzea po-
swigcone tej dziedzinie ludzkiej aktywnosci.

Bodzcami do zbieractwa sportowego byly miedzy innymi wystawy prze-
mystowe i higieniczne, na ktérych organizowano pokazy ¢wiczen gimnastycz-
nych, prezentacje sprzg¢tu higienicznego i sportowego oraz promocje nowych
ksigzek i rozmaitych wynalazkéw. W krajach skandynawskich organizowa-
no wystawy nart. Pierwsza z nich miata miejsce w Norwegii (Kristiansand)
w roku 1862.

Jednak pojawienie sie na poczatku XX wieku kilku sportowych inicjatyw
muzealnych — powstale w 1902 roku, a udostgpnione publicznosci w 1905
roku, Schweizerisches Alpinus Museum w Bernie jest uznawane za najstarsze
muzeum sportu — nie spotkato si¢ z duzym zrozumieniem, dlatego powracano
do nich wielokrotnie, czgsto w duzych odstepach czasu.

W koncu lat szes¢dziesiatych, kiedy rozpoczynala si¢ swiatowa dyskusja
o fenomenie globalizacji, rozpoczela si¢ takze swiatowa fala powstawania mu-
Zedw sportu, a swoisty ,,boom muzealny” przypadl wtasnie na ostatnie ¢wieré-
wiecze ubieglego stulecia i, ze zmiennym natezeniem, trwa nadal. Liczna juz
grupa placowek muzealnych jest bardzo zréznicowana pod wzgledem ilosci
eksponatdw, zatrudnionego personelu, powierzchni ekspozycyjnej oraz posia-
danych srodkow finansowych. Niemniej, taczy je tez wiele wspolnego. Jest
to charakter zbioréw, cele i zadania edukacyjne, zblizone wizje przysziego
dzialania. Te ostatnie majg zwigzek z inspiracjami ptynacymi z tych samych
zrodel oraz wartosciami duchowymi, ktére te muzea formuhujg i przekazuja.
Muzea sportu tacza w programach 1 formach prezentacji cechy muzeéw huma-
nistycznych, technicznych i muzeow sztuki. W ciagu ostatniego ¢wier¢wiecza
wiele z nich stalo si¢ osrodkami edukacji humanistycznej i estetycznej. Z roku
na rok rosnie tez ich rola w podkreslaniu tozsamosci narodowej 1 regionalnej,
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chociaz z racji swej specyfiki nie obca jest im tematyka integracji europejskiej
1 problematyka uniwersalistycznej materii sportu.

Pomyslny z czasem dla idei muzeéw sportu zwrot opinii spotecznej
niewgtpliwie zostal przyspieszony przez dynamiczny rozwéj ruchu olim-
pijskiego, ktéry w swojej niebywatej sile kreacyjnej powotat do zycia
takze placéwki muzealne, bgdace integralng czes$cia muzealnictwa sporto-
wego. Najstarsze w tej grupie — pomijajac dzieje i wyjatkowosé Muzeum
Olimpijskiego w Lozannie — bylo, nie istniejace juz od roku 1995, Muzeum
w Innsbrucku, miescie zimowych igrzysk olimpijskich 1964 i 1976 roku, za$
najmtodszym europejskim muzeum olimpijskim jest Muzeum Olimpijskie
w Barcelonie, zainaugurowane w rocznice XXV Olimpiady (1993). W Azji
najmlodsze muzeum olimpijskie dziata w chifskim Xia Men ( Xiamen
Olympic Museum, 2007). W najblizszych latach otworza swoje podwoje
muzea olimpijskie w Pekinie (po przebudowie), biatoruskim Minsku i sto-
licy Kataru Doha?.

Mozna powiedzie¢, ze w XXI wieku muzea sportu, w réznych formach,
dzialaja juz na calym $wiecie. Jeszcze niedawno nie uznawane przez trady-
cyjne srodowiska muzeologdéw, dzisiaj aspirujg do utworzenia Sekcji Muzeow
Sportu przy Migdzynarodowej Radzie Muzedéw (ICOM). Powstajace na prze-
tomie XX/XXI wieku muzea sportu, a szczegélnie olimpizmu, s zazwyczaj
placowkami nowoczesnymi 1 dynamicznymi, ktére nolens volens musza od-
powiada¢ swoja dzialalnoscig na dynamiczny rozwdj sportu. Przez ta swoista
~proweniencj¢” musza, szybciej niz inne instytucje kultury, wdraza¢ nowe
technologie, nowe techniki ekspozycyjne, bardzo kreatywnie uczestniczy¢
w dokumentowaniu i upowszechnianiu historii poszczegdlnych dyscyplin,
dziejow sportu 1 olimpizmu.

Wszystkie muzea skrotowo okreslane mianem ,,muzedw sportu” obejmuja
takze placowki zajmujgce si¢ pojedynczymi dyscyplinami sportu, grami i za-
bawami, a w nielicznych przypadkach, takze myslistwem i turystyka. Wedtug
danych Miedzynarodowego Komitetu Olimpijskiego stanowia one, tacznie
z Halls of Fame dzialajgcymi w Stanach Zjednoczonych i1 Kanadzie, grupe
juz okoto 260 placowek. W niektorych krajach europejskich (Niemcy, Rosja,
Szwajcaria) dziata obecnie nawet po kilka muzeow sportu. MKOL. stara sig
monitorowaé $wiatowa problematyke muzealnictwa sportowego, poswigca-
jac — co zrozumiate — wigcej uwagi placowkom muzealnym zainteresowanym
problematyka olimpijska.

2 Wg. NEMO (Network of European Museum Organizations), w pafistwach UE w 2003
r. dziatato ok. 15 tysigcy roéznego typu muzedw, odwiedzanych rocznie przez ponad 500 min
widzow. W Polsce dziala obecnie ok. 700 muzeow z roczna frekwencjg ok. 17 min widzow.
Dziatajace od 1984 roku w nowej siedzibie Muzeum Olimpijskie w Lozannie odwiedza rocznie
ponad 200 tys. widzow. Muzeum Sportu i Turystyki w Warszawie, od 2006 roku w Centrum
Olimpijskim, ok. 30 tys. widzow.
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Oczywiscie wspotczesny sport, przez swojg powszechnos$¢, dostgpnosc
1 masowy przekaz medialny jest tematem wymagajgcym szczegolnego trak-
towania takze w $wiatyni historii i sztuki, jaka jest w pewnym sensie kazde
muzeum.

Globalizacja to temat niemilkngcych dysput elit intelektualnych, gtownie
z kregu polityki, ekonomii 1 szczegolnie interesujacej nas kultury. W kontek-
$cie kultury globalizacja jawi si¢ jako bardzo trudny i szybki proces spolecz-
ny, jednakze z przewaga zjawisk ocenianych bardzo krytycznie. Globalizacja
jest dzisiaj postrzegana jako proces juz nieodwracalny, ktory tylko nieco spo-
wolnit si¢ na niektorych obszarach po 11 wrzesnia 2001.

Wprawdzie oceny wahan nat¢zenia ogolnoswiatowego procesu globalizacji
nie majg az tak znaczacego wptywu na procesy kulturowe, ale i one nie s3 wolne
w dhuzszym przedziale czasowym, od determinujgcych je wptywow 1 uzalez-
nien, takich jak na przykiad, najczesciej wymieniana, amerykanizacja kultury.

Myslac o niej w kontek$cie muzeum nalezy pamigtaé, ze w kregu kultury
europejskiej dzieto artysty byto pochodng natchnienia i niosto w sobie element
sacrum, za§ w ksztattujacej obecnie globalne gusty cywilizacji amerykanskiej
wytwor kultury byt od zawsze produktem do sprzedania.

W dalekich skojarzeniach wida¢ to takze w filozofii dzialania muzeow
sportu. Pracujace z entuzjastycznym rozmachem finansowo-medialnym,
utrzymywane przez bogatych sponsoréw Hale Stawy (Halls of Fame) orga-
nizujg kolacje z mistrzami aren, przy fanfarach 1 blaskach jupiterow wpro-
wadzaja do Panteonu swojej slawy kolejne koszulki kolejnych zawodnikow,
sprzedajg w milionowych nakladach gadzety swoich klubow 1 tysigce hot-do-
gow popijanych coca-colg w swoich barach 1 kawiarniach.

Natomiast muzea dziatajgce wedlug modelu europejskiego w tym samym
czasie borykaja si¢ z duzymi klopotami finansowymi usitujac przygotowad
przekrojowe wystawy, zgromadzi¢ wszechstronne kolekcje muzealidow, wy-
dawac katalogi.

Duzym zagrozeniem — takze dla muzedw sportu — jest kiczowatos¢ 1 wul-
garyzacja kultury masowej, pochodny produkt procesu globalizacji. Réznego
typu konkursy na ,,Miss mokrego podkoszulka”, w jedzeniu najdtuzszej ka-
napki §wiata czy skakaniu na jednej nodze — niefrasobliwie nazywane przez
media, opisujace jedynie powierzchowne znamiona zlozonych proceséow,
»wydarzeniami kulturalnymi” — niebezpiecznie przyblizaja si¢ w poblize mu-
zeow, ktore wszak nawet wedlug definicji ICOM majg zapewnia¢ zwiedzaja-
cym takze rozrywke?

3 ,Muzeum jest instytucja trwala, o charakterze niedochodowym, stuzacg spoteczenstwu
1Jego rozwojowi, dostgpng publicznie, ktora prowadzi badania nad materialnymi swiadectwami
dziatalnosci cztowieka i jego otoczeniem, gromadzi je, konserwuje i zabezpiecza, udostepnia
1 wystawia, prowadzi dzialalno$¢ edukacyjng i stuzy rozrywce”, cyt. za Raportem o muzeach
(2009), http;icom.museum/definition.html.
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Restauratorom i barmanom wydaje si¢, ze oprawione w ramy spodenki
mistrza i kask z flamastrowa dedykacja staja si¢ juz automatycznie quasi-
eksponatem muzeum sportu i jako takie maja ze zdwojong sila przyciggac
piwoszy i kibicow na wspolne ogladanie imprez sportowych. Restauracje
amerykanskiej sieci Champions uczynily z tego juz swoj znak rozpoznawczy.
Trzeba doda¢ — chwalony przez odbiorcow. A nalezy pamigtac, ze znajduja
one swoich coraz liczniejszych nasladowcow, znacznie gorszych i prostac-
kich w narzucanych propozycjach.

Prezentowanie eksponatow w pubach jest przytaczane jako przyktad pro-
cesu dezorientacji ludzi 1 odciagania ich od wysitku kulturalnego, jaki niesie
z sobg globalizacja prowadzaca do ,,upupienia” i zdziecinnienia ludzi*.

W ocenie socjologéw 1 muzealnikéw proby prezentowania eksponatéw
wlasnie w pubach 1 witrynach sklepowych, gdzie jakoby maja nabieraé specy-
ficznej wartosci (ulegac sakralizacji) i nabierac¢ uznania ze strony spotecznosci
lokalnej, jawig si¢ jako dramatyczne znaki reorientacji dzialalnosci instytucji
kultury. Artefakty ze §wiata sportu s3 tutaj najlatwiejsze i najefektowniejsze
W uzyciu.

Szybko postepujaca amerykanizacja kultury europejskiej znalazla nie-
dawno jeszcze jeden atrakcyjny i latwy kanal transmisji odmiennych wzor-
coOw kulturowych, wiasnie poprzez muzea sportu. Przed mistrzostwami swia-
ta w pitce noznej (1998), w poblizu podparyskiego Disneylandu, rozpoczg¢ta
dziatalnos¢ Pitkarska Galeria Mistrzoéw, firmowana przez amerykanska firme
specjalizujaca si¢ w tworzeniu bardzo popularnych w USA kompleksow roz-
rywkowo-sportowych. Proces ten wydaje si¢ by¢ nieunikniony, bowiem sama
idea uniwersalizmu olimpijskiego (all nations — all games) oraz narastaja-
ca w spoteczenstwach che¢c¢ rozrywki na kazdym kroku, ulatwiaja i wydatnie
przyspieszaja ten proces.

Obserwujac tendencje ewoluowania niektérych muzedw sportu w strong
centréw informacji sportowej (olimpijskiej) oraz nieproporcjonalne zwigk-
szenie dzialan okotomuzealnych mozna, z duzym prawdopodobienstwem,
stwierdzi¢, ze amerykanski wzorzec trafia w Europie na coraz podatniejszy
grunt.

Tezy o tzw. kulturowym imperializmie Ameryki s3 wymieniane prawie za-
wsze wsrod zagrozen jakie niesie globalizacja. Czgsto cytowana jest rowniez
efektowna i przewrotna opinia Richarda Pellsa, historyka kultury XX wie-
ku z Uniwersytetu w Austin (Teksas), ze pomimo stawiania znaku réwno-
$ci pomiedzy kulturg globalng a kultura amerykanska ,,amerykanska kultura
masowa nie przeksztalcila $wiata w replik¢ Stanow Zjednoczonych, a prze-
ciwnie — zalezno$¢ Ameryki od kultur zagranicznych uczynila ze Stanow
Zjednoczonych replike $wiata” Jednak w pewnym sensie najbardziej uspa-

4 Globalizacja prowadzi do zdziecinnienia (2006), Dziennik.Pi 8.03.
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kajajaca wizj¢ przysziosci niosg badania przeprowadzone na Uniwersytecie
w Buftalo, ktore mowig, ze dominacja kultury amerykanskiej jest zjawiskiem
tylko przejsciowym. Wzrasta bowiem systematycznie znaczenie 1 oddziaty-
wanie kilku innych centréw kulturowych (tzw. Zachodu, Europy Wschodniej,
Ameryki Lacinskiej, Azji Poludniowo-Wschodniej, krajow islamskich, by-
tych republik sowieckich)?.

Muzea sportu zlokalizowane organizacyjnie i mentalnie w obszarze wiel-
kiego sportu i ogélnoswiatowego ruchu olimpijskiego podlegajg moze nawet
bardziej ostro wszystkim wplywom i dewiacjom mechanizméw rynkowych,
komercjalizacji i reklamy. Zasadna wydaje sie wiec w tym miejscu konsta-
tacja, ze na naszych oczach rodzi sie ,,technosystem bazujacy wylacznie na
regulacji rynkowej, wchtaniajacy i zycie i kulture. Mozna potkna¢ kazdg war-
tos¢ 1 wyplué policzong w bitach i pienigdzach informacj¢. W efekcie jednak
po wiekach publicznego o$wiecenia nastaje era publicznego oghlupienia™®.

W srodowisku muzealnikdw nie milknie dyskusja wywotana przez fran-
cuskiego historyka sztuki i muzealnika Jeana Claina ksiazka Kryzys muzeow.
Globalizacja kultury, ktora w polskim przekladzie ukazata si¢ w roku 2009.
Autor w bardzo emocjonalnie napisanym studium o kondycji muzedw zma-
gajacych sie z przeksztalceniami kulturowymi wspdlczesnego swiata stawia
pytania do odpowiedzenia przez nas wszystkich. Jakie s3 zadania wspotcze-
snego muzeum i komu przede wszystkim ma ono stuzy¢? Ksigzka Claina jest
jednym wielkim protestem przeciw komercjalizacji muzeéw. Dla autora jest
oczywiste — muzealia nie mogg by¢ traktowane jak produkty do sprzedazy.
Niestety, nie dla wszystkich decydentow jest to oczywiste, takze w obszarze
sportu polskiego. Poglady Claina, w niektérych sformutowaniach odbiegaja
jednak od. funkcjonujacej juz rzeczywistosci, zwlaszcza tezy o ,,przyjemnosci
elitarnej” jaka ma by¢ zwiedzanie muzedow. W licznych polemikach — w tym
i polskich autoréw — zostaly one okreslone jako ,,szkodliwe™’.

Mowigc o wszystkich konsekwencjach globalizacji musimy rowniez pa-
migtaé o naszej (polskiej) tozsamosci narodowej. Refleksja o tym, czy pojecie
dziedzictwa 1 tradycji narodowe) ma jeszcze jaka$ wartos¢ w obszarze glo-
balnej wioski, jest zlozona. Wlasnie w muzeach, bardziej nastawionych na
histori¢ narodowych sportow niz olimpijskich, wida¢ wyraznie, ze historia
jest nadal waznym elementem $wiadomosci obywatelskiej i, co warte podkre-
slenia, odpowiednio podana moze by¢ atrakcja turystyczng tak wazng prze-
ciez w globalnej wiosce. Wprawdzie muzea sportu nie maja tak spektaku-

5 Globalizacja pomaga kulturze: http://www.idg.pl/artykuly/46986/Globalizacja.pomaga.
kulturze.html.

6 K. Krzysztofek, Wirusy w kulturze czyli ile kosztuje nieskrepowany obieg informacji, cyt.
za K. J. Jakubowski (2005), Muzea i upowszechnianie nauki — miedzy tradycjq i nowoczesno-
scig, Warszawa, s. 202.

7 D. Dabrowski (2010), Kryzys muzedw. Globalizacja kultury, Turystyka Kulturowa, nr 1, s. 3.
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larnych mozliwosci jak na przykiad tworzenie rekonstrukcji stawnych bitew,
widowiskowych parad, festynow i piknikéw historycznych, ale przez swojg
emocjonalnos¢, odwotywanie si¢ do zbiorowej pamieci kolejnych pokolen i,
W pewnym sensie, coraz wigksza ,,moc razenia” wsparta przekazem multime-
dialnym mogg bardzo wyraznie zaistnie¢ — jako atrakcyjna nowos$¢ — w obsza-
rze pojecia ,,dziedzictwo narodowe”

Muzeum Sportu 1 Turystyki w Warszawie (zal. 1952), 1aczagce w swoim
profilu zard6wno cechy muzeum olimpijskiego, jak i narodowej galerii sportu
polskiego, zgromadzito wiele doswiadczen na poparcie tej tezy.

Powyzsze uwagi pokazuja, ze w przypadku muzedw sportu mamy do czy-
nienia z dwoma przeciwstawnymi procesami: globalizacja i regionalizacja
kultury.

Dotychczasowy, tradycyjny model muzeum jako swieckiej $wiatyni na-
rzucajace] spoleczenstwu jedynie shuszny, jednolity obraz rzeczywisto$ci
1 uniwersalng interpretacje historii odchodzi do lamusa. Nowoczesne mu-
zeum — a mlode muzea sportu, w tym szczegolnie olimpijskie, nalezy po-
strzega¢ wlasnie w tej kategorii — redukujac dystans miedzy odwiedzajagcym
a instytucjg kultury, ma zaprasza¢ widza do wspotpracy, publikujac zas swo-
je zasoby w sieci Internetu, zwigksza zasieg oddzialywania danej instytucji.
Wspodlczesne muzeum ma by¢ formg inspiracji, fascynujacym zrédtem wzor-
cow 1 kreowania kulturowych perspektyw. Wspdlczesne muzeum ma tez obo-
wigzek transmitowania dziedzictwa historycznego 1 kulturowego poza grani-
ce wlasnego narodu. Zaktada sie, ze juz w niedalekiej przyszlosci, za okoto 10
— 15 lat, instytucja muzeum stanie si¢ powszechng platformg migdzykulturo-
wej konwersacji. Platforma ta nie bedzie mogla dziata¢ bez publikacji swoich
zbioréw w Internecie oraz bezposredniej internetowej komunikacji pomi¢dzy
gosémi a pracownikami muzeum (blogi, fora spoteczno$ciowe, itp.)®.

Od 2006 roku coraz czesciej jest uzywane poj¢cie ,,muzeum transkultural-
nego” jako instytucji, ktora na poziomie lokalnym przekazuje zlozony prze-
kaz wartoSci zaczerpnigtych badz z nowych kultur, badz, jak w przypadku
muzeoéw olimpijskich i sportowych, ze stosunkowo nowych zrodet inspiracji.

W XXI wieku muzea przezywaja kolejny, dynamiczny okres rozwoju.
Powstaja nowe placowki, a juz istniejace s3 modernizowane za cen¢ wielkich
nakladow finansowych. Zwraca si¢ uwage® na zjawisko lawinowego powsta-
wania nowych placéwek poswieconych obiektom 1 dziedzinom czg¢sto wykra-
czajgcym poza dotychczasowe rozumienie stowa ,,muzeum” Wsrod ironicznie
wymienianych kuriozow, takich jak ,,muzea” krasnoludkow, sedesow czy chu-
steczek higienicznych, pojawiaja si¢ tez muzea obejmujace niemal wszystkie,
czesto zaskakujace z tej perspektywy, dziedziny zycia. Ta swoista ,,muzeoma-

8 M. Wilkowski (2010), O nowy model opowiadania. Koncepcje muzeum XXI wieku, Res
Publica Nowa, 04.03, s.3.
9 K. J. Jakubowski (2005), op. cit., s. 189.
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nia” wydaje si¢ nie mie¢ konca. Nalezy jednak zachowaé spokoj. Najwigksze
1 najlepsze muzea utrzymuja swoja ci¢zko wypracowang przez dlugie lata wyso-
ka pozycje 1 s3 w tym kontekscie okreslane jako ,,muzea wplywow” (museums
of influence)'’. Ich przyktadem, w kategorii muzeow sztuki, jest to ciagle Luwr,
w kategorii muzedw przyrodniczych — londynskie Natural History Museum,
a w kategorii muzeow sportu — Olympic Museum w Lozannie.

Rola stworzonego przez MKOI. Muzeum Olimpijskiego w Lozannie
w ksztattowaniu wizerunku muzeow sportu na $wiecie jest powszechnie zna-
na i akceptowana. Muzeum, dzialajace od 1993 roku w nowej siedzibie nad
brzegiem Jeziora Genewskiego, sigga korzeniami roku 1915, kiedy to baron
Pierre de Coubertin zaczal realizowa¢ swdj kolejny pomyst — utworzenia
muzeum olimpijskiego. Dzisiaj wspaniata, nowoczesna placowka, jaka jest
Muzeum Olimpijskie, peini od lat role ,,muzeum matki” dla wszystkich mu-
zeow olimpijskich 1 wielu muzedéw sportu. Architektoniczna wizja, stworzona
przez Pedro Ramineza Vasqueza i1 Jeana Pierre Cohena, stala si¢ wzorcem
niemal obowigzujacym dla wszystkich kolejnych twoércéw muzeéw olimpij-
skich. Pielgrzymuja wigc do Lozanny zaréwno Chinczycy, jak i1 Bialorusini,
a takze Polacy. Model muzeum, przygotowany na szczescie przez wytraw-
nych muzeologdw 1 architektéw, multiplikuje si¢ na calym $wiecie, sklaniajac
do refleksji nad potega oddziatywania globalnej wioski, jak 1 nad zanikiem
narodowych ambicji 1 pomystéw w tak spektakulamym obszarze jak kreacja
nowych instytucji kultury.

Przywoddcza, chociaz nie zadekretowana formalnie, rola Muzeum
Olimpijskiego dala o sobte zna¢ w roku 2006, kiedy doszto do powotania
roboczej grupy ztozonej z przedstawicieli kilku (a w 2010 roku juz dwuna-
stu: the Foundation of the Olympic Museum; Deutsches Sport & Olympia
Museum; Museu Olimpic I De L’esport De Barcelona; Estonian Sports
Museum; Sports Museum Foundation of Finland; Thessaloniki Olympic
Museum; China Sports Museum; Tianjin Dagon Olympic Museum; Xiamen
Olympic Museum; Olympic Stadium Amsterdam/Olympic Experience
Amsterdam; Seoul Olympic Sports Promotion Foundation; Qatar Olympic
& Sports Museum) muzedw sportu, nazywanych przez Muzeum Olimpijskie
najlepszymi na swiecie. Zadaniem tej grupy, w ktorej MSiT w Warszawie ma
status obserwatora, pracujacej w formie seminariéw pod auspicjami przewod-
niczagcego MKOL. i dyrektora Muzeum Olimpijskiego, ma by¢ stworzenie
w ciggu kilku najblizszych lat, platformy bliskiej, intensywnej wspolpracy
mi¢dzymuzealnej (wymiana wystaw czasowych, wspéipraca nad programa-
mi edukacyjnymi, wspolne projekty tworzenia dokumentacji sportu i olimpi-
zmu, wspolpraca z ICOM, przygotowywanie stron www). Pozycja Muzeum

10 K. Hudson (1987), Museum of Influence, ss. 65-76, cyt. za K. Jakubowski (2005), op.
cit., s.189.
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Olimpijskiego jako ,,muzeum wptywow’ wydaje si¢ wigc by¢ stabilna na wie-
le najblizszych lat.

Ewolucja wspotczesnych muzedw — po czg¢sci naturalna a po czgsci wy-
muszona procesem globalizacji — jest tematem wielu sporow, rozpraw i na-
rad (vide Konferencje Generalne Miedzynarodowej Rady Muzeéw ICOM).
Oprocz wielu watkdw, ciggle dyskusyjnych, przyjmuje si¢ juz jako pewnik,
ze na naszych oczach ksztaltuje si¢ nowa grupa instytucji muzealnych wpro-
wadzajacych na szerokg skalg techniki multimedialne i Internet, dgza one
do sklonienia swoich gosci do samodzielnego, ale aktywnego uczestnictwa
w odbiorze oferty muzealnej. Placowki te sg okreslane jako ,.trzecia genera-
cja muzedw” (po drugiej, zwanej sokratejska, obejmujacej muzea ktore, za-
czynajac od wprowadzania ekspozycji interaktywnych, ewoluujg w kierunku
centréw naukowo-muzealnych i po pierwszej, okreslanej jako platonska, ba-
zujacej na tradycyjnych gablotach i1 planszach, a tym samym a tym samym
ograniczajacej si¢ do przekazu informacji za pomoca podpiséw i katalogu)'!
Nie znaczy to, ze nie funkcjonujg nadal muzea drugiej i pierwszej genera-
cji. Wiele, zwlaszcza malych, lokalnych muzeéw sportu, sytuuje sie¢ wlasnie
w tych kategoriach.

Udanym dzieckiem globalizacji kultury — 1 niewatpliwym przykladem
,,mMuzeoOw trzeciej generacji” — s3 muzea wirtualne (na przyktad: VebMuseum,
Paris; Virtual Museum of Canada). Moga one by¢ czeécig muzeum tradycyj-
nego lub jednostkg niezalezng, istniejaca tylko w cyberprzestrzeni. Nalezy
jednak pamigtac, ze zadne muzeum wirtualne nie moze istnie¢ bez zgromadze-
nia rzeczywistej kolekcji. Przesunig¢cie tradycyjnej muzealnej narracji w stro-
ne wirtualnej ekspozycji ma wielu entuzjastow, tak wsréd samych tworcow
wystaw, jak i ,,nowej”, mlodej publicznosci, szczegdlnie zauwazanej wlasnie
w muzeach sportu. Prace nad ,,wirtualnym muzeum olimpijskim” rozpoczy-
na obecnie Muzeum Olimpijskie w Lozannie, majac za partnerOw wybrane
muzea sportu i olimpijskie ze §wiata, w tym Muzeum Sportu i Turystyki
w Warszawie.

Wielu autorow twierdzi zgodnie, ze wiek XXI bedzie wiekiem kultury.
Mieszkancy globalnej wioski — dotychczasowi konsumenci kultury masowe;j
— przeksztalcajg sie na naszych oczach w spoleczefistwo planetarne, a ich kul-
tura nabiera planetarnego wymiaru i tak wkrotce bedzie potocznie nazywana.

W ten planetarny krajobraz — oczywiscie z réznymi ograniczeniami i trud-
no$ciami- bede wpisywaty si¢ takze muzea sportu. Beda coraz wyrazniejszym
ogniwem kultury planetarnej, w ktére) nadal — mamy takg nadziej¢ — sport
bedzie odgrywal znaczaca rolg, a ruch olimpijski wcigz begdzie ,,najbardziej
napedowa potega spoleczna na §wiecie” (Avery Brundage).

11 Taka typizacje zaproponowat w 1999 r. B. Durie, Palaces of Memory, New Scientist, nr
20/27, s. 30-31, cyt. za K. Jakubowski (2005), op. cit., ss. 189-190.
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