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KONFERENCJA NAUKOWA
POLITYKA INFORMACYJNA KOSCIOEA
(Warszawa, 28 pazdziernika 2009)

Instytut Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa na Uniwersytecie Kardynata Stefana Wyszyn-
skiego w Warszawie dn. 28 pazdziernika 2009 r. zorganizowat konferencje naukowa pt. Polityka
informacyjna Kosciola. Pozostalymi organizatorami konferencji byli: Polskie Stowarzyszenie Edu-
kacji Medialnej i Dziennikarskiej im. Jana Pawta II oraz Biuro Prasowe Konferencji Episkopatu
Polski. W sympozjum wzig¢li udziat pracownicy i studenci Uniwersytetu Kardynata Stefana Wy-
szynskiego w Warszawie, przedstawiciele srodowisk medidw, dziennikarze i rzecznicy instytucji
koscielnych. Calos¢ konferencji odbyla si¢ w auli uniwersyteckiej kampusu, przy ul. Dewajtis
w Warszawie.

W programie zaplanowano trzy sesje, ktorym przewodniczyli kolejno: ks. prof. A. Lewek,
ks. dr K. Marcynski i dr M. Przybysz. Po otwarciu konferencji i przywitaniu zebranych osob, referat
wygtosit ks. abp dr K. Nycz — Wielki Kanclerz Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego.
W swoim przedtozeniu omoéwit on relacje biskupa z mediami. Po przytoczeniu dokumentow Ko-
$ciota na temat $rodkow spotecznego przekazu, przedstawit niektore z dziatan biskupa zmierzajace
do nawiazania dobrych relacji z mediami, do ktérych zaliczyt rowniez nieformalne spotkania
z dziennikarzami.

Mass media operuja informacjami. Nastgpny mowca, ks. prof. A. Lewek, przyblizyt pojecie
Linformacji” w dokumentach Kosciota. Wazne jest, aby informacja stuzyta prawdzie, dobru oraz
byta uzyteczna. Jedng ze znaczacych wspolczesnych instytucji ukazujacych Kosciot w Polsce jest
Katolicka Agencja Informacyjna. Mgr M. Przeciszewski przyblizyl zebranym zasady, wedtug kto-
rych uktadane sa relacje pomigdzy wymieniona Agencja a réznymi mediami. Instytucja ta przygo-
towuje newsy z tematyki koscielnej dla innych mediow, uczestniczy w debacie publicznej, a takze
reaguje w sytuacjach kryzysowych. Z kolei, ks. dr K. Marcynski wygtlosit referat nt. obecnosci
Kosciota na tzw. ,,informacyjnej autostradzie”. Podkreslil, ze Kosciét powinien by¢ obecny w me-
diach, ktore staty si¢ wspdtczesnym areopagiem. Gloszac swoje przestanie religijne, uczestniczy on
jednoczesnie w przekazie informacji. Nastgpnie, dr M. Przybysz omdéwila zagadnienie obiegu in-
formacji w KoSciele, zaznaczajac, ze obieg ten domaga si¢ wlasciwego zarzadzania. Dobra informa-
cja bowiem wymaga kompetentnych oséb, ktore w odpowiednim czasie powinny przygotowaé
stosowny komunikat.

Po krotkiej przerwie, druga sesj¢ rozpoczelto wystapienie dr E. Grzybowskiej, rzeczniczki die-
cezji ptockiej. Przedstawita ona zadania i wyzwania stojace przed rzecznikiem prasowym w instytu-
cji koscielnej. Podkreslita, ze koniecznymi warunkami w pelnieniu tego zadania, oprocz znajomosci
warsztatu dziennikarskiego, jest znajomo$¢ zycia Kosciola oraz teologii. Nastgpny mowca,
ks. dr R. Necek, ktory jest rzecznikiem prasowym w diecezji krakowskiej, wskazal na wage kompe-
tencji osob wspolpracujacych z mediami. Analiz¢ stanu prasy katolickiej przedstawit
ks. dr A. Adamski. Wskazal, ze najwazniejszymi i dobrymi tytulami prasowymi sa ,,Niedziela”
i,,Gos¢ Niedzielny”, co potwierdzaja badania. Zaznaczyl, ze istnieje tez wiele innych diecezjalnych,
czy regionalnych pozycji, jednakze brakuje ogoélnopolskiego dziennika. Wspomnial, Ze istnieja
stabsze tytuly, jak np. ,,Tygodnik Powszechny”.
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Swiat mediow to réwniez radio i telewizja. Temu zagadnieniu, tj. obecnosci Kosciola w eterze,
wystapienie swoje poswigcit dr G. Lecicki. Stwierdzil, ze najbardziej zauwazalne i jednoczesnie
ogo6lnopolskie jest Radio Maryja. Istnieje w sumie 47 rozglos$ni katolickich. Zwrocit uwage, ze
obecnie zauwaza si¢ proces taczenia stacji komercyjnych. Zaznaczyl, ze zjawisko to dotyczy takze
katolickich sieci, np. Plus i Vox. Pomimo takich zabiegéw, nadal brakuje silnej i zjednoczonej
obecnosci koscielnej w radiowym eterze. Jeszcze gorzej sprawa wyglada, gdy chodzi o telewizjg.

Nastepnym waznym srodkiem przekazu jest Internet. Temat mikropolityki informacyjnej Ko-
Sciota w sieci przedstawit dr M. Robak. Stwierdzit, ze tresci koscielne oraz liczne instytucje zwigza-
ne z Kos$ciotem sg obecne w sieci internetowe;j. Jednakze, zauwaza si¢ potrzebg wigkszego zaanga-
zowania katolikow w tym zakresie. W swoim wystapieniu zasygnalizowat takze niektdre problemy,
jakie jawia si¢ w tym zakresie w kontekscie prawa kanonicznego. Rozwiazanie trudnosci mogtoby
przynies¢ np. certyfikowanie stron, rozumiane jako wyr6znianie najlepszych, oraz wigksza wspot-
praca wielokierunkowa (kontakt ré6znych podmiotéw koscielnych). Referat ks. dra J. Klocha (rzecz-
nik Konferencji Episkopatu Polski) o doniesieniach prasowych na temat finanséw koscielnych za-
mknal druga sesj¢ obrad. Warto zauwazy¢, ze czgs$¢ referatow zostata przedstawiona w formie mul-
timedialnej, nie tylko jako ,,suche” ustne wystapienie. Taki sposob przedstawiania tresci jest blizszy
wspodtczesnemu odbiorcy, do ktoérego dociera wiele obrazéw, czgsto dominujacych w jednoczesnym
zestawieniu ze stowem.

Po przerwie obiadowej odbyt si¢ panel dyskusyjny nt. Jak usprawnié komunikacje Kosciola
i mediow w Polsce? W dyskusji, oprocz prelegentow wystepujacych w czasie konferencji, wzigli
udzial przedstawiciele prasy, m.in. E. Czaczkowska (,,Rzeczpospolita”), K. Wisniewska (,,Gazeta
Wyborcza”), A. Pietrowa (KAI). Konferencj¢ zakonczyt ks. prof. A. Lewek.

We wspodlczesnym $wiecie nieustannie ,,produkowana” jest informacja. Z tego procesu Ko-
$ciot nie moze si¢ wytaczyC. Przeciwnie, potrzebna jest aktywna jego wspotpraca ze swiatem me-
diow. W mediach, ktore staly si¢ nowym terenem misyjnym, glos Kosciola winien by¢ wyrazny
i czytelny. Wymaga to z kolei fachowego przygotowania osob i instytucji koscielnych wspotpracu-
jacych ze srodkami spotecznego przekazu. Konferencja pokazata, ze oprocz odgornych (np. struktu-
ralnych) rozwiazan, oraz tworzenia okreslonej polityki medialnej przez instytucje koscielne, $wiat
mediéw powinien by¢ ,,oswajany” przez poszczegolnych katolikdw. To oznacza m.in. ich autofor-
macj¢ do tego, by by¢ swiadomym odbiorca przekazu medialnego. Rowniez zaangazowanie w sieci
internetowe;j jest polem dziatania, czy misyjnego zaangazowania wiernych. Ztozonos¢ problematyki
podjetej w czasie konferencji pokazuje, ze nietatwo w tej dziedzinie o proste odpowiedzi. Jednakze
tematyka medialna winna by¢ zauwazona nie tylko na gruncie teologii pastoralnej, ale rowniez
w odniesieniu do prawa kanonicznego.
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