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ZWIAZKI SPORTU I SZTUKI:
ETYKA CZY ESTETYKA

W tej rozmowie musimy od czegos$ wyjs¢, czegos, co nas wprowadzi
w glebsze zrozumienie roli literatury i sztuki, ktore utrwalajg i ukazujg
etyczne i estetyczne wartosci sportu.

Na tym tle rysuje si¢ ostro wspéiczesny dylemat filozofii sportu, ktora
musi broni¢ wartosci etycznych, tradycyjnych przed naporem wartosci es-
tetycznych w ich ponowoczesnym, postmodernistycznym sensie.

Estetyka jest w nieustannym ataku, boiska sportowe zmieniajg si¢ w po-
ligon, na ktérym wystepuja w paradnym szyku nowoczesne armie. Idzie
o rynki zbytu, walka toczy si¢ na niby, ale o prawdziwe pienigdze.

Etyka jest w odwodzie, ale dochodzi do nas jej apel o umiar i dyscy-
plineg, szacunek dla przeciwnika i gr¢ wedlug zasad, powotywanie sie na
historie, ktéra przypomina lata chwaty i klgski w dotychczasowych dzie-
jach sportu. Jest to dobra tradycyjna szkota, ktora glosi, ze kazdy czto-
wiek ,.skazany jest na wielko$¢”, ponosi odpowiedzialno$¢ za wiasne
czyny, powinien nieustannie trenowac sumienie, aby gdy wyjdzie na bo-
isko, w publicznym sporze umiat potwierdzi¢ swoje czlowieczenstwo.

Estetyka nie musi konkurowac z etyka o pierwszenstwo na boisku. Mogg
wystepowac razem jak w starozytnej Grecji, gdzie dobro 1 pigkno nazywano
jednym stowem: kalokagathia. Albo tak, jak to jest i dzisiaj, kiedy pojgciem
fair play obejmujemy zasady etyczne przeniesione w $wiat pigkna.

Estetyka jest elementem sportu, jego natury i kultury, w coraz wigk-
szym stopniu okresla formg 1 przestrzen boiska, staje si¢ w tym krajobrazie
czyms$ centralnym. Moéwiac ogodlnie, nalezaloby zauwazy¢, ze estetyza-
cja stala si¢ dzisiaj strategiag globalng i pierwszoplanowa. Ale tak bylo tez
dawniej. Podziw dla piekna rozwinat si¢ w starozytnej Grecji 1 w istocie
byt jednym ze sposobow zycia. Upigkszanie bralo si¢ wtedy z humanizmu
greckiego, pigkna rzecza byl nie towar, lecz czlowiek.

Dopiero Renesans stal sie naprawde rynkiem pigknych przedmiotow.
Kupcom zalezato na tym, zeby wszystko upiekszaé. Estetyzacja zycia prze-
jawiala si¢ w ceremoniach koronacji kréléw, modnych balach dworskich,
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na polu religijnym w liturgii, wystroju kosciotldéw, muzyce i stlownictwie
(retoryce kazan).

Estetyka Renesansu z jej rynkiem pigknych przedmiotow przyciaga-
jacych uwage byla kontynuacjg estetyki Swiata starozytnego, dla ktoérej
,.cztowiek jest miarg wszystkich rzeczy” Stala natomiast w opozycji do
estetyki Sredniowiecznej, ograniczonej do pi¢kna religijnego, kiedy to ubo-
stwo bylo cnota, a pokora 1 postuszenstwo droga do swigtosci, jako najwyz-
szego pickna.

Wiasciwie to juz od czasoOw Odrodzenia trwa nieprzerwany nurt do
upickszania wszystkiego, z czym cztowiek spotyka si¢ w Swiecie i co two-
rzy dla swiata. Same Wtochy byly pigknym krajem, o pigknych miastach
(Wenecja, Florencja, Rzym), obrazach, patacach, strojach, utrwalonych
w muzyce, malarstwie 1 literaturze. Powstawaly szkoly 1 uniwersytety, ko-
nieczne do tego, aby ,,zycie wsrod pigkna” zachowalo cigglos¢ i nabierato
spolecznego znaczenia.

Obecnie nastgpuje ,,hybrydyzacja” estetyki — reklama ma przykuwacé
uwage, szokowac, zachgca¢ do kupowania. Nie dba si¢ o czystos¢ stylu,
o pickno artystyczne, jako wartos¢ samg w sobie, do gltosu dochodzi to, ze
tadne, pospolitos¢ upigkszania staje si¢ ,,metka” przywigzang do towaru.
Ladne opakowanie zostaje uwidocznione w cenie.

Profesor Wiktor Dega mowil, ze ruch jest niezwyklym lekiem poprzez
swoje opakowanie. Zwraca uwage pacjenta na forme (sport, turystyka, ta-
niec, zabawa), ktora ozywia wyobrazni¢ do tego stopnia, ze nawet umar-
lego stawia niekiedy na nogi. Dziala inaczej niz pozostate leki, ktore zle
smakujg 1 bierze si¢ je z koniecznosci.

Zwraca na to uwage Andrzej Szczeklik, ktory w ,,Katharsis” 1 ,,Kore”,
»picknemu” stowu przyznaje moc uzdrowicielskg, poniewaz uruchamia
najglebsze poruszenia naszego serca, przywracajace sens ,,sztuce zdrowia”,
w ktorej kazdy aktywnie 1 bezposrednio uczestniczy. Nie moze by¢ mowy
o zastepstwie, gdyz w przeciwnym razie zostaniemy wykluczeni z udziatlu
w grze, w ktorej stawka jest przezywanie, a nie jedynie trwanie.

Z kolei Zygmunt Bauman w eseju o postmodernizmie w swiecie pisze,
ze ,,homo eligens” — cztowiek wybierajacy, (ale nie ten, ktory wybrat) musi
stale dokonywac¢ wyborow sposrod tego, co mu si¢ nieustannie proponuje,
np. ma 300 programdw telewizyjnych, a nie ma na co patrze¢. Nadmiar
rzeczy do ogladania obniza jakos¢ ich widzenia.

Zycie przed telewizorem albo raczej w wymiarze telewizyjnym jest no-
wym sposobem naszego istnienia. Nie ma nic stalego, wszystko jest in statu
nascendi, warto$ci ogladane sg jak krajobraz z okna pociagu, ilo$¢ i tempo
zmian nie przechodzi w jakos$¢, widziatem, ale nie pamigtam.

Wplywom tym, podlega tez sport. Jedno wydarzenie, goni drugie, jak
rozbity na grupy peleton kolarski, ktory pedzi przez pigkne okolice zakryte
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dla oka kolarzy, wcisniety miedzy kolorowe oktadki ksigzki z napisem start
i meta. Widzowie tez patrza na wszystko jak chory w goraczce, ktéry widzi,
ale nie na tyle doktadnie, aby zapamigtaé. Obrazy nakladajg si¢ na siebie
chaotycznie, nie wedlug tego, co si¢ wybralo, ale wedtug tego, co byto do
wybrania. Nawet tak wielkie wydarzenia jak igrzyska olimpijskie oglada
sie powierzchownie i ptytko. Emocje chociaz wzruszaja gleboko, ustepuja
miejsca innym, jak stopy na piasku, ktore zmywa fala. Sport jest historia
krotkiego trwania, ale dzigki sztuce dtugo zostaje w pamieci.

Ta sklonno$¢ do ,,nadmiaru swiata” (rzeczy, wrazen) do mozaikowo-
éci obrazow sprawia, ze wspolczesna cywilizacja ma wyraznie barokowy
charakter. Barok byl przetadowany ozdobnoscia form i mieszaning stylow.
Nie tylko kazdy przedmiot mial mas¢ ozdobnikéw, ale takze liczne obra-
zy, figurki, ottarzyki, dary wotywne, miaty wyszukane formy, zaskakujaco
podobne do wspolczesnej reklamy. W odréznieniu od surowego lecz smu-
kiego gotyku, ktory sam z siebie promieniowal wzniostoscia, (u Przybosia
Notre Dame to katedra swiatla), barok jest cigzki od ztotych jabtek granatu,
lisci winogron, nawet §wiatlo nerwowo oplata kolumny zylastymi pnacza-
mi winorosli 1 bluszczu. Ramy 1 obraz w $rodku trwaly obok siebie, jedno
i drugie tak samo ozdobne, jak na licytacji wystawione na pokaz.

Estetyzacja — reklamizacja — sprawia, ze wszystko podporzadkowane
jest ,,niewidzialnej rece rynku”, pickno wystawia si¢ na sprzedaz, czasami
jako ukrytg pod warstwg makijazu brzydote, wszystko ma by¢ pigkne od
widelca i noza, po ptytki w tazience.

Boom estetyzacji nie omingl sportu. Wida¢ to na kazdym kroku, od pi-
tek do gry po architekturg stadionéw w formie gniazd ptasich, koszykow
z wikliny, kostek miodu czy kropli wody.

Totalne pigkno to — panestetyzm. A wtedy kult pigckna staje si¢ kultem
brzydoty.

Wyroéznia si¢ dwa rodzaje estetyzacji jako upi¢kszania: pierwszy do-
tyczy ,,powloki” rzeczy, a drugi — samego jadra. Inaczej jest to rdznica
mig¢dzy opakowaniem a towarem, esencjg a egzystencja, softwarem a har-
dwarem. Niekiedy opakowanie tworzy autonomiczng wartos¢ przedmiotu
1 decyduje o jego cenie. Przy czym, w tak rozumianej estetyce obowiazuje
nie tyle relatywizm co pluralizm. Cata kultura wspotczesna jest przejawem
estetyzacji $wiata. Kazda dziedzina ma swojg estetyke, w tym takze sport
jako calos¢ i w podziale na dyscypliny. Gdyby sport byt tylko walka, to nie
bylby kulturg lecz barbarzynstwem. Dzigki walorom estetycznym walka
przemienia si¢ w ,,spor o wartosci”, staje si¢ ,,sprawa smaku” (Zbigniew
Herbert).

Dzisiaj dawna etyka sportu ust¢puje miejsca estetyce: ,,ocierania si¢
o katastrofg” w przypadku tzw. sportow ekstremalnych czy wysitkow trans-
gresyjnych wykraczajacych poza granice ludzkich mozliwosci. Sztuka dio-
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nizyjska bierze gor¢ nad sztuka apollinska, dla pierwszej symbolem jest
rzezba ,,Laokoona”, dla drugiej ,,Dyskobol” Myrona. W pierwszym dziele
dominuje patos 1 ,,barokowa” dramaturgia walki, a w drugim mistyczny
spokdj 1 klasyczna jednos¢ ,,miesni 1 mysh”

»,Homo aestheticus” staje si¢ obecnie ,,nowa figura przewodnig”
Czlowiek tego pokroju ma wyborny smak, wie, ze o gustach si¢ nie dyskutu-
je. Rekompensuje sobie w ten sposob utrate ,,wrazliwosci” moralnej, utrate
standardow moralnych. Oddziela dobro od pigkna, jedno 1 drugie widzi osob-
no, moze wigc migdzy nimi wybierac, kierujac si¢ tym, co dyktuje moda albo
narzuca w swym , krzykliwym” picknie reklama. Uzytkowa estetyka najczg¢-
$ciej porzuca artyzm i jednoczesnie do poziomu pigkna podnosi brzydote.
Otwiera obszary ,,przezywania sportu” jako ,.estetyki lekkosci” (skoki nar-
ciarskie), badz pigkna w cierpieniu jak los dtugodystansowca. Wszechobecne
pickno zmienia si¢ w fadnosc, a ujete w reguty wyzbywa si¢ niezwyklosci.

Na rynkowym pigknie sportu mozna niemato zarobié, ale tez 1 wiele
straci¢. Sport kiedy staje si¢ ,,wytworem” rynku powoduje, ze produktem
staje si¢ sam zawodnik. Tymczasem prawdziwa wartos¢ sportowca ma
oparcie w nim samym (Jan Pawet II). Depersonalizacja sportu przyczynia
si¢ do tego, ze zawodnik staje si¢ no$nikiem reklamy skierowanej do ma-
sowego odbiorcy, przypomina zywy stup ogloszeniowy, przemieszczajacy
si¢ w czasie 1 przestrzeni, obwieszczajacy niekiedy tresci sprzeczne z wola
1 sumieniem zawodnika.

Dawne koncepcje dawaly pierwszenstwo poj¢ciom etycznym jako ele-
mentom lezacym u podstaw sportu, a dzisiaj etyke wypiera panestetyzm,
pluralistyczny estetyzm, pigkno jest w cenie, bo si¢ dobrze sprzedaje, gdy
tymczasem dobro staje si¢ ,,towarem” luksusowym, do nabycia w galeriach
sztuki. Pigkno to ,kult ciala” — dobro to — panowanie nad nim. Sport stal
si¢ widowiskiem dla spoleczenstwa rozrywki. Odnowil wiarg w zmysty.
Moéwi sig, ze czlowiek dzigki zmystom jest nie tylko fotografem, ktory
widzi ksztalty i barwy i je utrwala w czasie, ale bywa tez artystg, ktory
przezywa to ,,co widzi”, i przetwarza w obrazy jedyne w swoim rodzaju.
Dzieki zmystom obraz swiata si¢ deformuje, ale dzigki temu tez otrzymuje
osobliwa miarg.

Istotng wartos¢ sportu stanowi zawarty w nim erotyzm, jako kanon
pickna w pluralistycznym zabarwieniu. Sportowiec ,,wstuchuje si¢” we
wilasne bicie serca i probuje odnalez¢ wlasne pragnienia 1 potrzeby. Jest
w tym powrot do zabawy, radosci z wysitku, o czym mowit Sokrates, trak-
tujacy trening, jako przejaw ,,troski o dusze¢” (ascesis). Dzis jest to raczej
,iroska o cialo”, inna co do formy i tresci, inna co do litery, ale tozsama
co do ducha. Estetyka popycha sport do przodu, przestawia na nowe tory
w jego rozwoju cywilizacyjnym, etyka zabezpiecza sport, ogranicza pred-
kosci, zeby si¢ nie wykoleil.
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