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Kompetencja medialna dzieci i mlodziezy
jako cel wychowawczy szkoly.

Wiedze o naszym spoleczenstwie,
o swiecie, w ktorym zyjemy,
posiedlismy poprzez massmedia

Niklas Luhmann

Gdy w roku 1440 Gutenberg wynalaz} technike druku dato to poczatek
rewolucji komunikacyjnej, ktora nie tylko poszerzyla obszar komunikacji, ale
tak zmienila spoleczenstwo, ze samo nazwisko wynalazcy stato si¢ okresleniem
catych stuleci jako ,,epoka Gutenberga”. Blisko pig¢ stuleci p(’)iniéj pojawienie
si¢ medi6éw elektronicznych spowodowalo gwattowne przyspieszenie obiegu
informacji, szereg zmian w Zzyciu codziennym i konieczno$¢ refleksji nad
przemianami, ktére wspétksztattuja ludzkie postawy i wartosci. Ilos¢ publikacji
naukowych projektéw i konferencji, ktérych tematem sa media i wplyw
szczegOlnie na mlodych ludzi pozwala przypuszczaé, ze nie jest to tylko modny
trend, ale zyciowa konieczno$é. Wyniki badan socjologicznych ostatniego
dziesigciolecia pokazaly, ze media staly si¢ (obok rodziny, szkoly i grupy
réwiesniczej) struktura wspéldecydujaca w procesie socjalizacji mlodego
pokolenia, ktére od symbolu komputerowej komunikacji zostalo nazwane juz
R ,pokoleniem @”.! Dzieje si¢ to dlatego, ze dzieci i mlodziez poczatku XXI
wieku sa pierwsza grupa, ktéra wzrasta od pierwszych lat Zycia w ramach

! Meister Dorotee, Sander Uwe: Kindheit und Jugend in der Mediengesellschaft, W:
Sozialwissenschaftliche Literaturrundschau, 1/1998, s. 5-16; Opaschowski, Horst Wemer:
Generation @. Die Medienrevolution entldBt ihre Kinder: Leben im Informationszeitalter,
Hamburg-Ostfildern 1999.
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spoleczefistwa informacyjnego, epokowej rewolucji, gdzie media staly sig¢
nowym Areopagiem - platforma wymiany nie tylko informacji, do$wiadczen

ale i wartogci.2

1. Nowe media na tle spolecznych przemian

Rozwdj medidéw to nie tylko upowszechnienie radia i telewizji, ktore
mozna juz bez przesady nazwaé¢ mediami klasycznymi. Kierujac si¢ analiza
struktury procesu komunikacji mozna okredli€ je jako kompleksowe
organizacje, ktore ,sa‘ (zwykle) pod spoleczng kontrolg, ich produkty
czasopisma, druki, programy radiowe i telewizyjne sa skierowane do
potencjalnie nicograniczonej liczby anonimowych odbiorcéw a komunikacja
przebiega jednokierunkowo od nadawcy do odbiorcy. Poczatek lat 90-tych XX
wieku to szybki rozw6j nowych technologii opartych na technice cyfrowe;:
komputer, Internet, telefonia cyfrowa. Ich charakterystyczne cechy to laczenie
w sobie jezyka przekazu mediéw klasycznych i charakter przekazu, ktory z
pasywnego odbiorcy uczynit aktywnego wspottworce przekazu medialnego.

Zmiany w wychowaniu mlodego pokolenia wpisuja si¢ w szersza
plaszczyzng zmian  spolecznych. Zmiany  spoleczenstwa  rolniczo-
przemysfowego w spoleczeristwo medialno-informacyjne. Jak w XIX i w XX
wieku o znaczeniu panstwa i bogactwie obywateli decydowala produkcja débr
przemystowych (wiek wegla i stali) tak koniec wieku XX to juz nie produkcja
ale pozyskiwanie, gromadzenie, obrébka i przekazywanie informacji.
Informacja stala si¢ towarem i dobrem o znaczeniu strategicznym. ,,Content —
Communikation — Commerce” co mozna rozumie¢ jako ,informacja —

interakcja — transakcja” zostaly polaczone w jedno. Dzigki Internetowi

% Jan Pawel II: Redemptoris misio, 37; Jan Pawel II: Glosi¢ Chrystusa na progu nowego
tysiaclecia. Orgdzie na 34 Swiatowy Dziefi Srodkéw Spotecznego Przekazu, 24.01.2000.
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informacja i interakcja uzyskaly ulepszone kanaly przekazu. Przy transakcji
powstalo tyle nowo$ci poprzez przelamywanie barier czasu, przestrzeni,
no$nikow i drég dystrybucji, ze mozna méwic nie tylko o nowych zawodach,
ale takie 0 nowym systemie pracy.

Zmiana w strukturze i podziale pracy. Zamiast utrwalonej hierarchii
pracy powstajg struktury pracownicze powiazane ze soba juz nie miejscem
produkcji ale celem zadania. Dynamika tworzenia zespoléw: tworzone sg na
okre$§lony czas dla wykonania okreslonego zadania (mobilno$¢) ulegaja
rozwigzaniu.

Zanikajq granice czasu i przestrzeni gdy nowe media oplataja
komunikacyjng siatka caly $wiat. Wydarzenie lub wiedza, ktére powstaly na
jednym miejscu docieraja do dalekiego odbiorcy juz w chwile pozniej. Jest
jednak i strona ujemna: media zasypuja nas obrazami, ktére wciskaja si¢ do
naszych doméw. Coraz wigcej wiemy o $wiecie z ,,drugiej reki”; nie z wlasnego
doswiadczenia, lecz z mediow.

Na ten ambiwalentny rozwdj zwrécita uwage Stolica Apostolska
wydajac na poczatku 2002 roku trzy dokumenty, ktére po raz pierwszy
dokonaly poglebionej analizy szans i zagrozen powstalych w wyniku
kulturowych przemian w kierunku spoleczenstwa informacyjnego.” Nowe
technologie majac swoje ,mocne i slabe strony”* stwarzaja ,,wyzwania i
mozliwosci”. Nie wszystko jest ,.bezpieczne, dobre i prawdziwe”ﬁ, skoro

wychodza w nich na jaw ,najlepsze i najgorsze cechy czlowieka™’. W

? Jan Pawet IT: Internet jako nowe forum gloszenia Ewangelii. Przestanie na 36 Swiatowy Dzief
Srodkéw Spolecznego Przekazu, 24.01.2002

Papieska Rada $rodk6w Spotecznego Przekazu: Etyka w Internecie, 22.02.2002

Papieska Rada Srodkéw Spolecznego Przekazu: Kosci6t w Internecie, 22.02.2002

* Internet jako nowe forum, 3.

% Koéciot w Internecie, 12.

¢ Tamze, 11.

7 Internet jako nowe forum, 2.

155




Ks. Grzegorz Zarazinski

zalezno$ci od nastawienia odbiorcy moga one stuzyé aktywnemu uczestnictwu
lub tez zdominujg jego odbidr poprzez narzucenie mu pasywnej roli w procesie

komunikacji.?

2. Kompetencja medialna

Reakcja na szanse 1 =zagrozenia jakie niesie za sobg rozwdj
technologiczny i przemiany ma jeden wspdlny mianownik: medialna
kompetencje¢. Kompetencja medialna obejmuje wiedzg i sprawnosci medialne w
szczegblnosci umiejgtnosci techniczne, samodzielno$é, motywy i oceny
dzialania, ktoére ufnozliwiajq, autonomiczne, kreatywne i odpowiedzialne
korzystanie i aktywne dzialanie w §wiecie ksztaltowanym poprzez media. Takie
ogolne pojecie domaga si¢ blizszego opisu.” W ramach kompetencji medialnej
wyr6zni¢ mozna kilka czynnikow:

. kompetencja techniczna; orientacja w $wiecie techniki
medialnej, podstawowe umiejgtnosci odbiorcy i twoércy. Rola odbiorcy ma
charakter pasywnego wykorzystania techniczno-instrumentalnej wiedzy
(obstuga komputera, video czy innego urzadzenia). Taki model dominuje
szczegOlnie w mediach klasycznych. Nowe media w duzym stopniu gwarantﬁjq
interaktywno$¢ czyli odbiorca moze by¢é w ramach okreslonych sytuacji
medialnej takze nadawca jak ( ustugi internetowe)

. kompetencja kulturowa; zawiera elementy wiedzy o organizacji
dzisiejszych systeméw i struktur medialnych, znajomos¢ specyfiki jezyka
poszczegolnych mediow

. kompetencja socjalna; zdolno$¢ korzystania szczegélnie z

nowych form komunikacji daje szanse na znalezienie swego miejsca w

8 Etyka w Internecie, 7.
% Moser Heinz: Einfiihrung in die Medienpidagogik. Aufwachsen im Medienzeitalter, Opladen
1999, s. 217. ,
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medialnym $wiecie i rozwdj poprzez aktywny udzial w calej paleéie nowych
mozliwosci jakie stwarzaja Internet, Intranet, telepraca i inne.

. kompetencja refleksyjna; okresla zdolno$é spoteczno-
odpowiedzialng dzialalno$é podmiotu, ktéry dokonuje analizy i etycznej oceny
mediow i ich produktéw. Procesy medialne sa poddawane refleksji, ktorej
konsekwencja bedzie krytyka i korekta problematycznych zjawisk.

Ostatnie dokumenty Kosciota wskazuja, ze jednym z kluczowych zadan
duszpasterstwa jest wspieranie kompetencji medialnej i to na bardzo szerokiej
bazie. Odnosi si¢ ona do:

. Os6b w ramach studiow teologicznych a w szczegdlnosci do

10

pehiacych urzad w Kodciele. Duézpasterze sa wezwani do poznania

»Sposobéw komunikacji, pobudzajacych wrazliwos¢ i zainteresowanie ludzi
zyjacych w kulturze mediow.”!!

. Takze katolikom Swieckim pracujacym juz w ;nediach nalezy
stworzy¢ forum refleksji nad pytaniami z dziedziny polityki, ekonomii, etyki
medialnej, a takze da¢ im okazj¢ do poznania i poglebienia chrzescijanskiej
doktryny i duchowosci.

e Majac na uwadze wychowawczy obowiazek rodzice i
nauczyciele nie powinni zbyt latwo zwalnia¢ si¢ z obowiazku wprowadzania
dzieci i mlodziezy w odpowiedzialne korzystanie z mediéw.'® Jest to zadanie
tym trudniejsze, ze jak pokazuje codzienno$¢ w zakresie nowych mediéw
,dzieci i mlodziez sa z nimi bardziej zaznajomione od rodzicéw”.'

. Dzieci i mlodziezy jako przyszlosci spoleczefistwa i KoSciola

poswiecona jest szczegOlna uwaga. Widzac szanse i zagrozenia dokumenty

10 R 0éciét w Internecie, 11.

" Tamze.

2 Tamze.

13 Por. Jan Pawet 11, Familiaris consortio, 76.
" Koécibét w Internecie, 11.
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podkreslaja pozytywne przekonanie, ze wlasciwe uzywanie Internetu i innych
mediéw moze im poméc w ,,podejmowaniu odpowiedzialnosci w obydwu

obszarach” rozwoju spolecznosci ziemskiej i Ludu Bozego."

3. Milode pokolenie medialnego Swiata

Dla mtodego pokolenia §wiat stoi pod znakiem @ (czytaj: et) Dzisiejsze
dzieci i mlodziez wzrastaja calkiem naturalnie w $wiecie telewizji, telefonu
komérkowego i cyfrowego aparatu. Poprzez komputer nawiazuja i utrzymuja
kontakty, szukajg zabawy i rozrywki. Préba opisu relacji mlodziez i media w
ciagu ostatnich 15 lat pozwala okresli¢ dwie zasadnicze tendencje, ktdre
wystapily w relacji mlodziez — media: powszechny dostgp do mediéw i
postepujaca dywersyfikacja oferty programowe;j.

3.1 Powszechny dostep do mediow

Juz pod koniec lat 70-tych media staly si¢ codziennos$cia w Zzyciu
miodych ludzi. W poréwnaniu z poprzednimi pokoleniami dzieci i mlodziez
zyja w $wiecie mediéw, ktéry stal si¢ dla nich codziennoscia. Jak pokazuja

badania nasycenie mediami w ostatnich latach osiagngto wysoki poziom.

Tab.l. Wyposazenie gospodarstw domowych w sprzgt audiowizualny w I kwartale 2004 r.

Telewizor kolorowy 95% TV kablowa 31%
Telefon stacjonarny 77% TV satelitarna indywidualna 23%
Radio stereofoniczne 65% Odtwarzacz DVD 17%
Telefon komorkowy 57% Kamera wideo 8%

Magnetowid / odtwarzacz wideo |55% Konsola do gier komputerowych |7%

Magnetofon stereofoniczny 54% Cyfrowy aparat fotograficzny  |5%

Odtwarzacz plyt kompaktowych [47% Karta telewizyjna 4%*

Komputer PC 37% Zestaw kina domowego - |4%*

*dane TNS OBOB, maj 2004 r.

15 Tamze.
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Mlodziez coraz czgéciej posiada korzysta z wilasnego radia lub
telewizora i uzywa tych mediow wedtug wiasnych upodoban. Upowszechnienie
mediéw skutkuje indywidualizacjq w wyborze oferty programowe;j.

Aktualne badania OBOPu pokazuja, ze dziecko w Polsce spgdza przed
TV przecigtnie trzy godziny. Jest to juz z tego powodu niepokojace, ze czas ten
jest czasem straconym dla rozméw z rodzicami, zajg¢ i zabaw z rodzenstwem i
réwiesnikami. Jest jeszcze kolejny powodd niepokoju — badania wskazujg, ze
dzieci w Europie na lekture ksigzek poswigcaja $rednio 10 min. w ciagu dnia.
Ta jasna dysproporcja w korzystaniu z mediow wiaze si¢ z korzystaniem z
mediéw tak latwych co atrakcyjnych w odbiorze. Uruchamiane obrazy i
dzwigki dajg iluzje autentyzmu, przez co zatraca si¢ granica migdzy realnoscia
a fikcja, miedzy tym, co wartosciowe, a tym, co puste. Przecigtnego odbiorce
bombarduje si¢ makabrycznymi i sensacyjnymi scenami, o ktérych za chwilg
zapomina, bo serwuje si¢ mu kolejng dawke. Tymczasem ,,zdobycie (...) pelnej
sprawnosci czytania, tj. wlasciwego tempa i rozumienia dostownego,
interpretacyjnego i krytycznego, jest procesem bardzo dlugim, trwajacym do
korica nauki szkolnej i wymagajacym wielu zmudnych 6wiczer'1 ucznia i staran

nauczyciela”.'®

3.2 Dywersyfikacja oferty medialnej

Cecha interaktywnosci jest nowoscia, ktéra decyduje o atrakcyjnosci i
szybkiego rozwoju nowych mediéw. Jak wynika z badania Interbus,
przeprowadzonego przez TNS OBOP w grudniu 2003 roku, 29% badanych -
powyzej 15 roku zycia deklaruje mozliwos$¢ dostgpu do Internetu. Odsetek
Internautow, czyli os6b korzystajacych z Internetu przynajmniej raz w

e Nagajowa Maria: Jak uczy¢ jezyka polskiego w klasach 4- 6? Poradnik metodyczny,
Warszawa 1995, s. 128
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miesigcu, wyniost w grudniu 23%, co stanowi okoto 7,2 mln Polakéw po 15
roku zycia.

Nowe media nie tylko rozszerzaja ofert¢ medialng dla dzieci i mlodzieiy
lecz takze konfrontuja je z nowymi formami korzystania i stosowania mediéw
co wymaga specyficznej, nie tylko techniczne;j Wiedzy. Szczegblne znaczenie
maja one nie pod katem rozrywki lecz glownie w zakresie ksztalcenia i
wykonywania zawodu bgda one wkrétce niezastapione. Nalezy zwrdcié uwage,
ze falszywa jest teza o nowych mediach, ktére same z siebie automatycznie
przekaza wiedzg. W rzeczywistos$ci gromadza one bity, ale same z siebie nie sa
w stanie je uporzadkowaé, nada¢ sens wewnetrznym potaczeniom, okreslié ich
znaczenie i korzy$¢ dla cztowieka. Dopiero wtedy z nagromadzonej informacji
powstaje wiedza. Gromadzenie informacji ulgglto dzigki nowym technologiom
uproszczeniu i przy$pieszeniu. Zamiana materialnego nos$nika jakim do
niedawna byl papier, taSma magnetyczna na prawie ,,niematerialny” ciag 0,1
doprowadzito do lawinowego wzrostu przeplywu i kumulacji informacji.
Obecnie problemem nie staje si¢ dotarcie do informacji, lecz z powodzi
informacji trzeba uczy¢ si¢ sztuki ascezy informacji, sztuki rezygnacji,
wybierania czy wylaczania. A to oznacza, ze wymaganie wobec zdolnosci
oceny i wyboru w czlowieku dramatycznie wzrastaja. Dzieci i mlodziez we
weczesnym wieku maja swoje pierwsze kontakty z elektronicznymi mediami,
zbieraja przy tym doswiadczenia tak pozytywne jak i negatywne; pod okiem
rodzicow czy wychowawcow, ale i wtedy gdy ida w ,odstawke” przed
telewizor — wtedy skutkuje to paradoksem: potrafia by¢ technicznym specjalista
od programowania, obstugi i serwisu technicznego, ale jest niezdolne do
komunikowania si¢ z otoczeniem. Dzieci powinny czerpa¢ do$wiadczenie i
wiedze z rzeczywistoéci a nie z komputera czy wideo; powinny do$wiadczaé
Swiata wlasnymi rekami, aby go zrozumieé. A dziej¢ si¢ to poprzez wspéliprace

i dialog z innymi ludZmi.
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4. Kompetencja medialna zadaniem szkoly

Zadania wychowawcze rodzicéw i wychowawcOw nie ogranicza si¢ do
zapoznania dzieci z réznymi mediami, lecz do integracji mediéw w proces
ksztaltowania kompetencji zyciowej czyli wychowania. Wobec ilosci materiatu,
szczuploséci $rodkéw, liczebnosci klas istnieje pokusa, zeby miar¢ postgpu
uczyni¢ osiagni¢cia naukowe a wychowanie do kompetencji oddelegowaé
innym.

Mozna wskazaé trzy plaszczyzny tej delegacji:

. rodzice deleguja odpowiedzialnosé na szkole. Placa podatki na

jej utrzymanie, sami nie maja czasu, S§rodkéw czy naturalnego

zrozumienia roli ojca i matki.

. Szkola z wielu powodéw nie chee braé catosci wychowania na

siebie i odpowiedzialno$¢ widzi po stronie rodzicéw

© Istnieje tez wewnetrzna delegacja odpowiedzialnosci w szkole.

Sa przedmioty wychowawcze jak np. religia, polski ktére sa bardziej

skierowane na wychowanie niz przedmioty $ciste.

W ten sposéb wychowanie, za ktére wspolnie rodzice i wychowawcy
" ponosza odpowiedzialno$é, zostawiane jest innym, ktérzy niezbyt chetnie sa
widziani: sg to sekty, alkohol, narkotyki czy nawet grupy przestgpcze. Dlatego
rodziny i szkoly powinny postawi¢ sobie pytanie: chcemy aby wartosci

mtodego pokolenia byly ksztaltowane poza tymi instytucjami?

4.1 Zadania szkoly »

' W ciagu zycia kazdy czlowiek musi przyswoi¢ sobie podstawowa
umiejetno$é komunikacji migdzyosobowej, jesli chce jako dojrzata jednostka,
jako podmiot spoleczny dziata¢ i przeksztalcaé swoje otoczenie. Wraz z

zwojem mediow ta komunikacja znacznie rozszerzyla swoje granice dzigki
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zastosowaniu §rodkow spolecznego przekazu. Media otworzyly przed jednostka
nowe mozliwosci i formy komunikowania, stad konieczno$¢ ksztalcenia
kompetencji medialnej, aby bogata paleta -zastosowania mediéw " dla
komunikacji zostata odpowiednio uzyta.

Jak szkola moze sprosta¢ wychowawczym zadaniom a jednoczesénie
wykorzysta¢ szans¢ jaka daja nowe media? Przy wielu probach odpowiedzi
chodzi zawsze jednak o jedno: medialng kompetencj¢. Celem jest aktywny i
odpowiedzialne korzystanie z mediow, aktywne wspottworzenie i umiejgtnosce
krytycznej - oceny oferty programowej. Konkretnie realizacja celu
wychowawczego moze dokonaé si¢ poprzez ponizej przedstziwiony projekt,
ktéry jest proba opisania na jakich podstawowych kompetencjach buduje sig

kompetencja medialna i jakie umiejgtnosci obejmuje.

4.2 Ramy projektu dydaktycznego

Pierwsze i najtrudniejsze zadanié nauczycieli polega na rozeznaniu jak
uczniowie korzystaja z mediéw. Poniewaz korzystanie z mediow w domach
podlega znikome;j kontroli rodzicow i uczniowie czgsto spotykaja si¢ z krytyka
mediéw ze strony nauczycieli nie latwo jest uzyskaé¢ ogdlny przeglad.
Specyficzne réznice pomigdzy klasami pokazuja, ze chodzi tutaj o poznanie
specyfiki danej klasy w korzystaniu z mediéw. Rzetelne rozeznanie w sytuacji
jest pierwszym krokiem w wychowawczych zadaniach szkoty na polu mediow,
zgodnie z zasada: zbadaj — ocen — dzialaj.

Drugi etap obejmuje proébg wspdlnego korzystania z mediéw.
Nauczyciel daje uczniowi mozliwos¢ zwerbalizowania jego wrazen i
doswiadczen, ktore nabyt korzystajac z medidw. Wazne jest aby uczen potrafit
ujaé tematycznie wlasne przyzwyczajenia, preferencje, medialnych bohateréw.

Przy rysowaniu komikséw, fotografowaniu czy tworzeniu grafiki
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komputerowe]j uczen przy pomocy nauczyciela dokonuje refleksji nad swoja,
aktywnoscia.

Trzeci etap to dydaktyczna integracja. Codzienne korzystanie z mediow
daje uczniom wiele informacji, ktéra ma charakter zbioru mniej czy bardziej
przypadkowych tresci. Istota trzeciego kroku jest stworzenie z jednostki
lekcyjnej pola integracji zdolnosci technicznych, przypadkowych wiadomosci
spoza ram szkolnej edukacji i wymogu przedmiotu szkolnego.

- Nie ma w programach szkolnych przedmiotu ,,wychowanie medialne”
stad tez zagadnienia medialne sg realizowane jako $ciezka medialna na trzech
plaszczyznach:

. W ramach jednostki lekcyjnej z danego przedmiotu |

. W ramach zaj¢é migdzyprzedmiotowych, w ramach projektu

. Poza lekcjami ale w ramach Zzycia szkoly

Integracja wychowania medialnego moze odbywac si¢ na dwéch
plaszczyznach:

' . Sa okreslane tematy z problematyki medialnej i integrowane w
zajecia poszczegolnych klas; jak zajecia o charakterze teoretycznym jak
historia mediéw, czym jest komunikacja medialna, az po praktyczne
formy warsztatéw: reportaz, wywiad, gazetka, radio...

. Druga plaszczyzna bada pojedyncze przedmioty i ich zwiazki z

mediami. Na bazie wnioskéw powstaja i sa realizowane medialno-

wychowawcze tematy.

4.3 Pig¢ obszaréw kompetencji medialnej '

Bardziej celowym z punktu widzenia efektywubs’ci poznania jest
opracowanie dla potrzeb dydaktycznych puli tematéw i zaje¢ dla réznego
poziomu wiekowego klas, ktérych celem jest kompetentne korzystanie z oferty

.medialne;j.
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Kompetencja wyboru i korzystania z oferty medialnej — uykorzy&tywanie
informacyjnego potencjalu mediow.

Pierwszy etap wdrazania w wychowanie medialne to likwidacja
wzajemnych uprzedzefi w stosowaniu nowych mediéw. Uczniowie i
nauczyciele odkrywaja jak wiele potencjatu informacyjnego niosa wspélczesne
media. Na korzy$¢ mediow przemawiaja rowniez najnowsze wyniki badan
dotyczacych stopnia przyswajalno$ci nowego materiatu i szybkosci uczenia sig.
Przy zastosowaniu technik -multimedialnych udaje si¢ utrzymaé pelna
koncentracj¢ uwagi ucznia ‘- przez ok. 50 minut, natomiast = stosujac
konwencjonalne techniki uzyskuje si¢ koncentracj¢ na ok. 20 minut. Na
podstawie praktycznych zastosowan technik audiowizualnych ustalono, ze
prowadza one nie tylko do skrécenia niezbgdnego czasu nauczania, ale
pozwalaja tez lepiej zrozumie¢ materiat. Procentowo okresla sig, ze skutecznosé
nauczania (w poréwnaniu do metod klasycznych) jest o ok. 50% wyzsza,
zrozumienie tematu o 50 - 60% wigksze, tempo uczenia si¢ o 60% szybsze,
zakres przyswojonej wiedzy o 25 - 30% wigkszy, oszczgdno$¢ czasu wynosi 40
- 70%.

Kompetencja rozrézniania i oceny réznych gatunkow i form medialnych

Uczniowie na bazie rozpoznania mozliwosci i granic jakie posiada
kazde medium w sposobie i zawartoéci przesylanej informacji zdobywaja
umiejetnosé specyfikacji réznych form jak obraz czy tekst, technik jak rozne
ujecia kamery ( co sugestywnie wplywa na odbi6r u widza) . Nauka systemu
znakéw poszczegblnych mediéw, a wigc ich ,jezyka” decyduje o sukcesie lub
porazce w stosowaniu okreslonego medium Iub technik w przekazie
wiadomosci. Ten nowy jezyk i jego umiejetne stosowanie wchodzi w
dotychczasowy kanon nauki podstawowych umiejg¢tnosci czytania, pisania i

liczenia.
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Kompetencia medialna dzieci i mlodziezy jako cel wychowawezy szholy.

Kompetencja w aktywnym tworzeniu medialnych produktéw

Uczniowie wykorzystujac wiasne pomysty tworza medialne produkty
jak dokument ( np. fotoreportaz z budowy mostu, otwarcia muzeum, wlasny
blog) publicystyka, (stuchowisko) czy tez formy fikcjonalne jak film na wideo
lub komputerowa symulacja.

Warto przypomnie¢ taki produkt jak gazetka klasowa czy szkolna, ktora
byla dla wielu redaktoréw warsztatem dziennikarskiego abecadla. Gazeta nie
tylko daje mozliwosci nauki form dziennikarskich ale tez wspéitworzy opinig¢
spoleczng. Internet daje tutaj nowe mozliwosci dystrybucji , nie tylko druk na
ksero, ale globalny dostgp i mozliwo$¢ odzewu u czytelnikéw.

Kompetencja oceny pozytywnych i negatywnych skutkow oddzialywania
informacji i przekazéw medialnych na spoleczenstwo, rodzine i jednostke.

Celem jest rozeznanie, ze media wplywaja na czlowieka. Ten wplyw
dotyczy réznych pozioméw jak uczucia (rozrywka, napigcie, strach)
wyobrazenia (o rodzinie, pracy, czy polityce), wreszcie zachowania i normy.
Na tej podstawie mozna podjaé probg przepracowania zahamowan, fatszywych
wyobrazen czy nieakceptowanych zachowa¢ i norm.

Kompetencja w ocenie warunkow tworzenia produktu medialnego

Ten zakres pozwala na =zapozna¢ si¢ z organizacyjnymi,
‘ekonomicznymi, prawnymi i poiitycznymi aspektami systemu medialnego w
kraju. Na warsztatach uczniowie moga wejs¢ w rolg redaktora wiadomosci,
ktéry z wielu informacji jest zmuszony dokonywaé selekcji. Wedtug jakich
kryteriéw si¢ to dokonuje? ,Redaktor” uczy si¢ w zespole tworzenia takich
kryteriow. Jakie kryteria powinny shizyé tworzeniu wiadomosci w TV
publicznej a jakie w TV prywatnej? Dwie lub wigcej takich redakcji tworza
swoj wlasny program informacyjny. Jego prezentacja pokazuje bardzo szybko

réznice. Dotycza one samego wyboru, (poziom sensacji we wiadomosciach czy

z inne walory?), ich kolejno$¢é w prezentacji, form¢ (wybrane obrazy i
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napisy). Refleksja nad koficowym produktem pozwala na gl¢bsze zrozumienie

organizacyjnych, ekonomicznych i technicznych ram systemu medialnego.

5. Zakonczenie

Wychowanie pozostaje w kazdej epoce celem pracy dla i nad mtodym
pokoleniem. W epoce mediéw nie chodzi tu wylacznie o ¢wiczenia w sprawnie
technicznym postugiwaniu si¢ mediami lecz o wprowadzenie mlodych w §wiat,
ktéry zmienia si¢ na ich i naszych oczach. Jest to temat wielu dyskusji, takze w
naszych szkotach. Jednak czgsto zdaje sig, ze dyskusje konicza si¢ na pytaniu
jak najszybciej i najefektywniej wiaczy¢ Internet do nasiych lekcji. Niedlugo
emocje zwigzane z wprowadzeniem komputera, Internetu do szkoty ostygna.
Wkrétce komputer w szkole stanie si¢ czyms$ tak codziennym jak tablica i
kreda. Do podstawowych umiej¢tnosci jakie uczy szkola: jak umiejgtnosci
czytania, pisania i liczenia dojdzie nowa umiejg¢tno$¢: rozumienie, ocena i
obrébka medialnego systemu znakéw.

Jak pokazuja dyskusje celem wychowania jest ksztaltowanie
osobowodci cztowieka, ktory bedzie w stanie aktywnie tworzy¢ nowy etap
spoleczenstwa medialnego majac na uwadze szanse i ryzyka nowego czasu.
Chodzi o tworzenie ,kompetencji zycia” w nowej rzeczywistosci. Stad
budowanie szeroko rozumianych kompetencji komunikacji takze medialne;j
jest obecnie jednym z glownych celéw edukacji. Tylko s$wiadomy
odbiorca, a wigc uczen wyposazony w odpowiednie narz¢dzia deszyfracji,
nie begdzie bezbronny wobec réznorodnosci tekstéw kultury i posiadat
bedzie rzecz najwazniejsza - umiejgtno$¢ oceny, co za tym idzie — trafnego
wyboru. Jako kompetentny odbiorca nie bgdzie pasywnym konsumentem,
lecz zdolny bedzie do rozszyfrowywanie zlozonych mechanizmow
znaczeniowych, a w tym ukrytych intencji instrumentalnych i

manipulacyjnych, a takze do aktywnego wspoitworzenia oferty medialnej.
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