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TURYSTYKA JAKO FENOMEN
KULTUROWO-SPOLECZNY

Kiedy mowie ludziom, ze myslenie o czasie wolnym i turystyce jest moim za-
wodem, czesto sie usmiechajq. Po prostu nie uwazajq tego za powazne zajecie,
za prace, a tylko praca moze by¢ traktowana powaznie. W takich momentach
prawie zawsze czuje, ze powinienem przepraszac. Oczywiscie, mowiq, czas
wolny i podroz to by¢ moze dwie z najprzyjemniejszych rzeczy na $wiecie, ale
w rzeczywistosci, gdy przyjrzysz im sie z bliska, sq to raczej tematy trywialne.
Wierze jednak, ze znaczq one wiecej niz mogloby sie wydawac na pierwszy rzut
oka, dlatego, Ze dotyczq szczescia jednostki i dobrobytu naszego spoleczen-
stwa, a to sq — kazdy przyzna — najwazniejsze kwestie w naszym zyciu.

J. Krippendorf'
Podroéz: miedzy proza a poezja zycia

Efektem przemian politycznych, gospodarczych, spolecznych 1 kulturo-
wych ostatnich kilkunastu lat w Polsce jest migdzy innymi dynamiczny roz-
woj turystyki oraz intensyfikacja dziatan i badan skoncentrowanych na tym
zjawisku. Z jednej strony sg to przedsi¢wzigcia majace na celu aktywizacjg
i uatrakcyjnienie kolejnych miejscowosci i regiondéw, odwiedzanych coraz
thumniej przez turystéw, z drugiej zas podejmowanym inicjatywom 1 inwe-
stycjom wtoruje glos humanistow. Czujni na doswiadczenia innych krajow,
swiadomi globalnego charakteru fenomenu nie tylko w wymiarze ekonomicz-
nym, ale przede wszystkim spotecznym i kulturowym, poruszaja tematy wy-
kraczajace poza zagadnienia gospodarcze. Ocena mechanizméw kreacji 1 pro-
mocji atrakcji turystycznych, zagadnienia etyczne, edukacja kadr — to niektore
z podnoszonych kwestii.

Przez dtugie lata turystyka traktowana byla gtéwnie jako dochodowa gataz
przemyshu. Sytuacja ta stopniowo ulegala zmianie. Dzi§ obok systematycz-
nych badan rynkowych i statystycznych relacji, obrazujacych ilosciowy roz-
klad transferu ludzi i pieniedzy, zjawisko turystyki znajduje swe miejsce wsrod

I J. Krippendorf, The Holiday Makers. Understanding the Impact of Leisure and Travel,
Oxford 1987 (wstep).
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kluczy do zrozumienia wspotczesnego swiata, staje si¢ nosng metafora dla
zmieniajacej si¢ rzeczywistosci®. Czy jest to turysta, wedtug D. MacCannella,
przedstawiciel ,,nowe;j klasy prozniaczej”, a w refleksji Z. Baumana, jeden
Z typOW ponowoczesnego ,,bycia w swiecie”, czy tez sam akt ruchu, predkosé,
pokonywanie odleglosci w dromologicznej koncepcji P. Virilio, czy wreszcie,
przykiad kontaktu kulturowego u G. Hofstede’a, aktywno$é podroznicza ofe-
ruje bogactwo tematow, dokumentoéw 1 kontrowersyjnych watkéw.

Pojawia si¢ w tym momencie kwestia konieczno$ci rozgraniczenia pozio-
mu ontologii zjawisk turystycznych i poziomu metaforycznego ujmowania
podrozy i turystyki, czgsto przenikajacych si¢ w rozwazaniach nad tymi zja-
wiskami.

Oba podejscia pelnia inne funkcje. W podejsciu ,,realistycznym” podréz
jest zjawiskiem spoleczno-kulturowym, ktore uczony zamierza dopiero po-
znac, zbada¢. Dla podejscia ,,metaforycznego” celem nie jest zbadanie feno-
menu podrozy, lecz wyjasnienie innych zjawisk spoleczno-kulturowych za
pomoca przeksztalconego w metaforg stereotypu turysty. ,,Reali$ci” badaja
podroz, ,metaforycy” jedynie postuguja si¢ figura turysty jako narzedziem
opisu kondycji cztowieka ponowoczesnego>.

Problematyka turystyki, traktowanej realistycznie, napotyka trudnosci,
ktore wynikaja z wieloznacznosci podstawowych poje¢ oraz ze specyfiki za-
rowno tradycyjnych, jak i wspotczesnych form podrézowania. Kazda epoka
wnosita innowacyjne rozwigzania w tej dziedzinie zycia, zachowujac jed-
noczesnie pewne niezmienne, pomimo zewngtrznej organizacji, elementy.
Oczywiscie, rosty wymagania i oczekiwania w stosunku do czerpanych z po-
drézy korzysci materialnych i niematerialnych; coraz wigksza uwage zwraca-
no takze na to, by potrzeby podrozujacych jak najlepiej zaspokajac. Z czasem
nalezne miejsce w procesie turystyfikacji zajeta troska o zachowanie dobr
natury 1 kultury w takim stanie, by mogly si¢ nimi cieszy¢ takze nastepne
pokolenia.

Turystyka wymaga podejscia interdyscyplinarnego, dlatego wiasnie brak
ujec inter- 1 transdyscyplinamych uznawany jest za jedna z gtéwnych prze-
szkod integrowania wiedzy o turystyce. Uwaga skierowana na kulturowy
i ideologiczny aspekt zjawiska, na jego wymiar etyczny i estetyczny eksponu-
je rolg podrozy w doskonaleniu siebie, w poznawaniu $wiata, nie zapominajac
zarazem o ztudzeniach i ryzyku wpisanym w ten wlasnie rodzaj kontaktu mig-

* Na temat pierwszych ksiazek poswigconych turystyce i gtéwnych teoretycznych ujgé po-
drozy w naukach spotecznych w Polsce i za granica pisze m. in. K. Podemski, Socjologia
podrozy, UAM, Poznan 20085, s. 7-23, 25-114.

' K. Podemski, Socjologia..., dz. cyt., s. 326 (podkreslenie w oryginale). Por. takze:
A. Wieczorkiewicz, Podroz do kresu metafory, ,,Res Publica Nowa” 1995, nr 7/8, s. 46-50,
gdzie pojawia si¢ podréz w znaczeniu ,,podstawowym” i ,,metaforycznym”
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dzy kulturami. W kontekscie uniwersalistycznych dazen ostrze krytyki zwra-
ca si¢ przede wszystkim w stron¢ mi¢dzynarodowych korporacji, organizato-
row turystyki i1 gruntu, na ktérym wyrosty, kultury euroamerykanskiej, a nie
ku podrézujacym i ich zachowaniom. Wizja turystyki jako ekspresji wolno-
sci ustgpuje wizji turystyki sterowanej przez jezyk, reklame, media; wpisana
w kulturg konsumpcyjng jest, w refleksji humanistéw, obszarem dominacji
1 wigkszej lub mniejszej kontroli w relacjach migdzy organizatorami a uczest-
nikami ,,aktu turystycznego”

Jeden z najciekawszych fenomendw naszych czaséw zanurzony jest wiec
w prozaicznych, infrastrukturalnych uwarunkowaniach po to, by podrézuja-
cym ludziom umozliwi¢ czerpanie z rozmaitych doswiadczen, oderwanych
od rzeczywistosci codziennej, naznaczonych dazeniem zaréwno do odnale-
zienia w odwiedzanym miejscu elementéw znanych z opuszczanego na jakis
czas otoczenia, jak 1 tego co niezwykle, w pewnym sensie wiasnie poetyc-
kie, nostalgiczne 1 mityczne. Coraz rzadziej natomiast ,,nowe” 1 ,,nieznane”,
gdyz, jak pisze B. Frydryczak, polemizujac z definicja turystyki MacCannella,

wszystkie widoki sa juz potencjalnie znane. Skoro zatem wszelki obraz
wyprzedza rzeczywistos¢, to réwniez turysta, wybierajac si¢ w podréz w po-
szukiwaniu atrakcyjnych widokow, funkcjonuje w baudrillardowskim simula-
krum™. Nie przeszkadza to jednak w dobrej zabawie, a ta coraz czesciej z po-
dréza jest utozsamiana® Nie ujmuje znaczenia ciekawosci jako dominujacej
przyczynie wyjazdu®.

Ambiwalencja w ocenie wspolczesnej turystyki to dominujacy watek re-
fleksji wielu humanistow. Dwugtos afirmacji i deprecjacji zjawiska nie powi-
nien zamilkna¢. Podrozujemy coraz wiecej, a $lady podrézy pozostaja nie tyl-
ko w naszych zyciorysach. Aktualne wydaja si¢, cytowane jako motto, stowa
rozterki autora The Holiday Makers, ktéry sam nad ,,myslenie o turystyce”,
dwuglowym wezu, zjadajacym swoéj wiasny ogon, przedlozyt kwestie ekolo-
gii. Turystyka wnikng¢ta na dobre w rozne sfery naszego zycia, jednak ocena
zjawiska i prognozy na przysztos¢, wyrazane w réznych formach (od nauko-
wych po literackie) czgsto wiong pesymizmem.

Pod koniec lat osiemdziesiatych ubieglego stulecia pojawily si¢ glosy
uznajace turystyke nie tylko za interaktywny proces pomigedzy roznymi ,,ak-
torami”, ale takze za czynnik wprowadzania w $wiecie pokoju. Definicje te

4 B. Frydryczak, Malowniczosé — u Zrodel wspélczesnej turystyki, (w:) M. Kazimierczak
(red.), Turystyka w humanistycznej perspektywie, Poznan 2004, s. 64. Mac Cannell pisze:
,,Podazanie jednostki ku temu, co nowe i nieznane to turystyka” Tenze: Turysta. Nowa teoria
klasy prozniaczej, Warszawa 2002, s. 238.

S A. Wozniak, Turystyka jako forma zabawy, (w:) M. Kazimierczak (red.), Turystyka....
dz. cyt., s. 32—40.

¢ Por. m. in. L. Kotakowski, O podrézach, (w:) Mini wyklady o maxi sprawach, Krakow
2000.
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pomijaly jednak jej ekonomiczny charakter i instytucjonalizacje, takze w za-
kresie tworzenia (projekt 1 promocja ,,produktu turystycznego”) oraz odczy-
tywania znaczen (interpretacja spoteczna). Dwie dekady pdzniej w studiach
nad turystyka, zorientowanych bardziej na sprawne zarzadzanie niz konteksty
kulturowe, wcigz brakuje systematycznych badan nad symbolika i reprezen-
tacjami funkcjonujacymi w ramach tego zjawiska’

Reasumujac, kierunki refleksji nad fenomenem wspotczesnego podrozo-
wania, wychodzac z réznych dyscyplin i sSrodowisk naukowych, zbiegajq si¢
w kilku zasadniczych punktach. Inspiracje teoriami D. Boorstina, N. Graburna,
E. Cohena, D. MacCannella, uzupelione o nowsze koncepcje J. Urry’ego
czy G. Danna, decyduja o stanie swiatowych badan nad turystyka. W Polsce
najwazniejszy wplyw na rozwoj humanistycznego nurtu nauk o turystyce ma
dzieto K. Przectawskiego. Nowe projekty eksploatuja i wzbogacajg te kla-
syczne zrodla, czerpiac z dorobku filozofii, socjologii, kulturoznawstwa, lin-
gwistyki paradygmatyczne 1 metodologiczne inspiracje.

Turystyka jest wigc opisywana w relacji do modemistycznych i post-
modemistycznych kierunkow w naukach humanistycznych i1 spotecznych.
Pojawiaja si¢ opinie, 1z turystyke masowa, ktora nie jest fenomenem uniwer-
salnym, powinno si¢ rozpatrywac¢ w kontekscie jej ,,narodzin”, czyli poczat-
ku nowoczesnosci. Rézne typy turystyki, np. w poszukiwaniu autentycznosci
— zdrowotna, kulturowa — uformowaty si¢ w warunkach zinstytucjonalizowa-
nej codziennosci, degradacji Srodowiska przyrodniczego i ekspansji technicz-
nej, w swiecie, w ktorym dominuje pospiech, presja i rutyna, a nieskonczona
kreacja obrazéw, znakow, dyskursow, symboli potgguje zagubienie 1 aliena-
cje cztowieka®. Analizy postmodemistyczne koncentrujg si¢ miedzy innymi
na procesach globalizacji i unifikacji $wiata, na dyfuzji kulturowej. Rewizja
kwestii nowosci, odmiennosci, autentycznosci 1 réznicy, tak istotnych dla tu-
rystyki, ukazuje dwie strony zagadnienia® Podr6éznik motywowany poszuki-
waniem autentycznosci pragnie, by nowe miejsce nie byto kopia tego, od kto-
rego si¢ oddala (wyjatek stanowig warunki zakwaterowania, wyzZywienia czy
zapewnienia bezpieczenstwa, w tym zakresie turysta z reguly woli standary-
zacj¢ 1 brak niespodzianek). Wspélczesny turysta zgadza si¢ jednak na sztucz-
nos¢, ,,inscenizowang nieautentycznos¢”, uwielbia atrakcje typu Disneyland,
z zapalem zanurza si¢ w ,,magiczny swiat konsumpcji”'°.

"K. Hollinshead, Symbolism in Tourism. Lessons from ,, Bali 2002 — Lessons from Australia s
Dead Heart, ,,Tourism Analysis™ 2004, nr 8, s. 267-295.

* N. Wang, Tourism and Modernity. A Sociological Perspective, Oxford 2000. Por. takze
R. Amirou, Elements pour une sociologie qualitative du voyage et du tourisme, (w:) J.-P. Poulain,
M. Teychenné (red.), La recherche en tourisme, Paris 2001, s. 29-53.

* Ch. Rojek, J. Urry (red.), Touring Cultures: Transformations of Travel and Theory, London
1997.

" Por. G. Ritzer, Magiczny swiat konsumpcji, Warszawa 2001.
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Globalizacja 1 jej konsekwencje nie pozostaja bez wplywu na oceny
i prognozy wobec turyzmu. Sytuacja, w ktérej odmienne kultury ,,podrézu-
ja’, moze, paradoksalnie, negowac czgs¢ wyjazdow turystycznych, bo skoro
wystarczy spedzi¢ wieczor w regionalnej restauracji czy klubie, by poczué
si¢ tak, jak gdyby bylo si¢ tysiace kilometréw od domu, a dazenie do auten-
tycznosci nie gra juz glownej roli i egzotyczny swiat jest dostepny w par-
kach tematycznych, po co w ogole gdziekolwiek wyjezdza¢? Cyberturystyka
oferuje substytuty wielu poszukiwanych obecnie przez podréznikow atrakcji.
Czy zatem turystyka, jaka znamy od kilkudziesigciu lat, zupelnie zmieni swe
oblicze, by¢ moze zaniknie w dobie ,,postturystyki”? Zamiast podazaé tym
futurologicznym tropem, proponuj¢ odwotaé si¢ w tym miejscu do rozwazan
filozofow i socjologow.

O potrzebie rozwoju filozofii turystyki

J. Kosiewicz zaznacza, iz ,filozofia turystyki” nie istnieje jako odrebna
dziedzina filozofii i stosuje pojgcie ,,namyshu filozoficznego w stosunku do tu-
rystyki”!'. Wyréznia trzy gidéwne ,,typy wypowiedzi”: teoretykow i praktykow
turystyki (refleksje, relacje z wypraw), filozoféw sensu stricto (margineso-
wo podejmujacych temat podrézy) i filozoféw kultury fizycznej. Szczegdlne
zwiazki lacza rozwazania nad turystyka z filozofia przyrody i antropologia,
a takze ontologia, epistemologia, aksjologia, estetyka i1 filozofia spoleczna.
Turystyka jawi si¢ jako forma antropologizacji, estetyzacji 1 sakralizacj
(a takze animizacji) przyrody, jako etyczny sprawdzian ,,prawosci 1 dobro-
ci czynnej”, zwlaszcza w sytuacjach ekstremalnych (himalaizm, rejsy oce-
aniczne). Uwarunkowania cywilizacyjne zdecydowaly o uznaniu eskapizmu
(a w konsekwencji — dazenia do kompensacji czy inwersji) za podstawowa
motywacje¢ do turystyki i ,.filozoficznego ogladu przyrody”

Potrzebe stworzenia filozofii turystyki postuluje w swej Prolegomenie fi-
lozofii turystyki K. Przectawski'?, Ontologiczne rozwazania nad istota tury-
styki opiera przede wszystkim na analogii pomigdzy podroza a ludzkim zy-
ciem, obecna migdzy innymi w koncepcji komo viator G. Marcela. Natomiast
w projekcie etyki turystyki (czerpiac miedzy innymi z mys$li P. Teilharda de
Chardin), autor wskazuje na obowiazki etyczne cziowieka wobec siebie,
wobec drugiego czlowieka, a takze, wobec przyrody i wytworow kultury.
Poznawanie prowadzace do wzajemnego rozumienia, regeneracja psycho-

' ). Kosiewicz, Antropologiczne podloze refleksji nad przyrodq i turystykq. Spor o istnienie
filozofii turystyki, (w:) B. Marciszewska, J. Ozdzinski (red.), Rekreacja, Turystyka, Kultura.
Wspdlczesne problemy i perspektywy wykorzystania czasu wolnego, Gdansk 2004, s. 25-38.

12 K. Przectawski, Prolegomena filozofii turystyki, (w:) G. Golembski (red.). Kierunki ro-wo-
Jju badan naukowych w turystyce, Poznan 2003, s. 206-211.
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fizyczna jako obowiazek moralny, szacunek dla zycia, godnosci, wiasnosci
innych, dziedzictwo przyrodnicze i kulturowe — oto obszary deontologicz-
nych rozwazan i zadan. W zakresie turystyki wyodrebnia zatem etyke turysty,
etyke mieszkanca miejscowosci turystycznej i etyke posrednikéw pomiedzy
uczestnikami spotkania turystycznego (brokers)"’; podkresla takze znaczenie
procesu edukacji i socjalizacji w przygotowaniu odpowiedzialnych turystow.

Na etyczny i twlrczy wymiar turystycznych spotkan, gdy wolnosé, czy-
li jedna z ,,fundamentalnych wartosci aksjosfery sytuacji turystycznej”, ro-
zumiana jest, przede wszystkim w nawigzaniu do personalizmu, jako odpo-
wiedzialnos¢ i ,,trudne zadanie”, zwraca uwage A. Matuszyk'®. Podczas gdy
aksjologia szuka ,,odpowiedzi na pytanie dotyczace sposobu istnienia i prze-
jawiania si¢ wolnosci w sytuacji turystycznej”, pedagogika zwraca sig¢ ku spo-
sobom ,,turystycznego przezywania wolnosci” W informacji i reklamie tury-
stycznej, szkolnych wycieczkach 1 sytuacji przewodzenia grupa turystyczna
oraz w kazdej innej sytuacji, w ktérej uczy sie drugiego czlowieka ,,patrzec,
podziwiaé 1 kocha¢”, autor wskazuje na przejawy ,,stosowanej aksjologii po-
drézy” (pedagogiki turystyki), traktujac je jako ,,rzeczywistos¢ wychowaw-
cza” Intencjonalne oddzialywanie za pomocy ,,aksjologicznego nacechowa-
nia przekazywanych informacji” ma na celu ksztaltowanie §wiadomosci o za-
letach turystycznego spg¢dzania czasu wolnego. Pedagogika turystyki wyraza
,hadziej¢ na rozwdj czlowieka poprzez odkrywanie i przezywanie przezen
wartosci turystyki 1 zobowiazuje do dzialan umozliwiajacych i stymulujacych
ten rozwdj”'%. Ta ,,tradycyjna” postawa przeciwstawiona jest postawie ,,neo-
liberalnej”, kojarzonej z postmodernizmem i jego glownymi ideami (absolu-
tyzm wolnosci, prymat konsumpcji, skrajny pluralizm aksjologiczny, wrecz
relatywizm etyczny), a w turystyce prowadzi¢ moze do aspotecznych, dewia-
cyjnych zachowan czy oboj¢tnosci wobec zla.

O filozofii turystyki, jako wlasnie rodzacej si¢ dziedzinie, pisze J. Lipiec'¢
Ontologicznym, epistemologicznym i aksjologicznym rozwazaniom towarzy-
szy proba typologii turystyki oraz projekt zintegrowanej nauki o turystyce.
Decydujaca rola w ocenie zjawiska turystyki przypada w tej koncepcji czto-
wiekowi 1 jego niezbywalnej potrzebie wolnosci wyboru sposobu i miejsca
ekspresji i konstrukcji swej osobowosci. ,,Empiria podrézy” to jedyna szansa
uzyskania odpowiedzi na pytania: ,,kim jestem w akcji, w ruchu, w procesie
przemieszczania si¢, w odniesieniu do nowych bodzcéw, w kontakcie z nie-

Y K. Przeclawski, Etyczne podstawy turystyki, Krakéw 1997. Czlowiek a turystyka. Zarys so-
cjologii turystyki, Krakow 1997. W 1999 r. WTO oglosita Swiatowy Kodeks Etyki w Turystyce.

" A. Matuszyk, Pedagogika turystyki jako stosowana aksjologia podrézy, (w:) R. Winiarski
(red.), Nauki o turystyce. Czesé I. Studia i Monografie, AWF, Krakow 2003, s. 127-141 (pod-
kreslenie w oryginale).

" Tamze, s. 130,

'*J. Lipiec, Filozofia turystyki, (w:) R. Winiarski (red.), Nauki o turystyce..., dz. cyt., s. 86-89.
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znanymi wczesniej zjawiskami, w dynamice zycia”'’ Za pojecia szczegolnie
wazne w ontologii turystyki autor wskazuje podmiot ,,aktu turystycznego”,
cztowieka, wystepujacego jako jednostka lub jako grupa (podmiot zbiorowy),
przedmiot ,,aktu turystycznego”, czyli ,,zawsze jakis konkretny, zlokalizo-
wany przestrzennie obiekt lub zespot obiektéw”, znajdujacy si¢ w ,,punkcie
docelowym?” albo na trasie wyjazdu. Trzecia kategoria ontologiczna jest sam
ruch, ,,proces wedrowki”, ,,wprawienie podmiotu w przestrzenny ruch”, ruch,
w ktory jednoczesnie wpisana jest ,,intencja powrotna” Tak ukonstytuowa-
ny ,,akt turystyczny”, przejaw turystyki jako fenomenu spotecznego, wymaga
uzupelnienia o kolejng kategorie: ,,intencjonalnego, a zarazem intersubiek-
tywnego sensu podejmowanych dziatan podrézniczych” Organizacyjne
1 techniczne elementy umozliwiajace odbycie podrozy (niezaleznie od stopnia
jej zinstytucjonalizowania czy ,,utowarowienia’) traktowane sa jako osobna
kategoria ontologiczna, ,,instrumentarium turystyczne”, wchodzace w skiad
zlozonej 1 heterogenicznej struktury ,,aktu turystycznego”

Przekaz informacyjno-promocyjny jako przekaz aksjologiczny

Na odr¢bne potraktowanie zastuguje zagadnienie konstrukcji i interpre-
tacji przekazu informacyjno-promocyjnego w turystyce. Media informacyj-
ne i aksjologiczno-kulturowe prezentuja aktualnym/potencjalnym podr6zni-
kom wzorzec doswiadczania konkretnego miejsca, swoista ofert¢ turystyczna
(warstwg intencjonalna znanej z obshugi ruchu turystycznego ,,sformalizowa-
nej propozycji zawarcia umowy”’; abstrahuj¢ przy tym od prawnych 1i stricte
handlowych aspektéw oferty). Wartos$ci witalne, poznawcze, etyczne, este-
tyczne, sakralne i ludyczne skladaja si¢ na projekt mapy aksjosfery kreowa-
nej w ofercie turystycznej; warto zaznaczy¢, 1z wszelkie podzialy 1 klasyfika-
cje wprowadzane sa dla przejrzystosci podejmowanych analiz, podczas gdy
na do$wiadczenie turystyczne sklada sie¢ kompozycja rozmaitych wartosci,
z uwzglednieniem wystgpujacych ,,dominant aksjologicznych”'®. Turystyka
okre$lana jest zatem jako forma ruchu, dazenia do zdrowia i sprawnosci, jako
medium poznawania siebie 1 $wiata, jako przestrzen realizacji wartosci etycz-
nych, jako dazenie do sacrum (religia, patriotyzm, opozycja codziennosci),
jako obszar doswiadczen estetycznych i, co wspotczesnie szczegodlnie jest ak-
centowane, jako okazja do zabawy, rozrywki, konsumpcji.

Tworzenie wizerunku miejsca odwiedzanego, miejsca, w ktorym owe
wartosci maja by¢ realizowane, odwotuje si¢ do symboliki, mitologii, ste-
reotypow. Oferta turystyczna jest wigc na poziomie aksjologicznym i semio-
tycznym tekstem pelnym znakow, symboli i mitow. Nawigzujac do koncepcji

17 Tamze, s. 98.
18 Tamze.
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Hofstede’a mozna tez powiedzie¢, iz zawiera opis praktyk (symboli, bohate-
réw, rytuatéw), poprzez ktore probujemy dostrzec jadro (trzon) danej kultury,
czyli jej wartosci. W aksjologicznej refleksji nad turystyka podstawowe py-
tanie dotyczy wtlasnie miejsca 1 roli wartosci, z punktu widzenia gosci, go-
spodarzy, posrednikow 1 organizatorow, przede wszystkim zas, informatorow
i kreatorow przekazow promocyjnych.

Podréze stanowia okazj¢ do pogiebiania kompetencji kulturowych, z jed-
nej strony umocowanych w bezposrednim kontakcie z odmienna kultura,
z drugiej za$ poddanych wplywowi, czy nawet kontroli posredniczacych
w tym spotkaniu przedstawicieli ,,przemyshu turystycznego™'® Wsréd warun-
kéw utrudniajacych przebieg komunikacji migdzykulturowej podkresla sie,
miedzy innymi, kwestie rozpowszechniania stereotypowego obrazu cztonkow
innych grup spotecznych oraz konsekwencje intensyfikacji proceséow wielo-
kulturowych, przy niedostatecznym reprezentowaniu tych zagadnien w poli-
tyce spolecznej, edukacji, wychowaniu. Z przywotanym tematem wiaza si¢
dyskusje nad tozsamoscig poszczegdlnych grup, nad sposobem ich wspotist-
nienia, nawiazywania relacji, uznawania odrgbnosci. Problemy te nie omijaja
turystyki, wrgcz przeciwnie, zarzuty sa liczne, co wynika z jej istoty (prze-
mieszczania si¢ poza codzienng przestrzen geograficzna, spoteczng, kulturo-
wa 1 wchodzenie w stycznos$¢ z miejscem odwiedzanym) i ze specyfiki tego
kontrowersyjnego przemystu XX 1 XXI wieku.

Zakonczenie

Wieloaspektowos$¢ turystycznego doswiadczania §wiata taczy rézne mo-
dele, wzorce 1 projekty w ramach niejednolitego obrazu fenomenu, ogarniajac,
niekiedy w trakcie jednej podrézy, kilka wyodrebnionych w opisie strategii
kontaktu z przemierzana przestrzenia. Doswiadczenie sakralne (mistyczne,
duchowe), estetyczne, moralne, cielesne czy zmystowe nie rodzi si¢ w pustce
- przystepujemy do $wiata juz uksztaltowani, z wigksza lub mniejsza otwar-
toscia, z wyraznym lub mglistym zamiarem dookreslenia i dopelnienia (by¢
moze tylko o kolejne powierzchowne wrazenia) indywidualnej historii. Z bra-
ku ,,wielkich opowiesci” i holistycznych wizji, mozaika wiasnych i cudzych
(mikro) narracji uklada si¢ w koncowy efekt podejmowanych watkow.

Uzgodnienie stanowisk, zaledwie zasygnalizowanych w tym referacie, to
zadanie nietatwe w czasach, gdy ,,turystyka jest wszgdzie i nigdzie”, aktywi-

" Por. m. in. socjolingwistyczna koncepcje turystyki G. Danna czy inspirowane ,.spojrze-
niem medycznym” M. Foucaulta koncepcje J. Urry’ego, T. Edensora, K. Hollinsheada. Temat
ten omawiam szczegolowo w rozprawie doktorskiej: Aksjologiczne podstawy oferty turystyez-
nej. Przekaz wartosci w przewodnikach, AWF, Krakow 2005, w ktorej analizuj¢ takze jgzyk
wartosci wybranych przewodnikéw turystycznych.
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zacja regionow pod wzgledem turystycznym stanowi obietnice poprawy wa-
runkdow zycia, status atrakcji, szans¢ zachowania, konserwacji lub reaktywac;ji
zabytku, a jednoczesnie stereotypowos¢, ironia i pesymizm komentarzy zdo-
minowaly proby opisu zjawiska. Niemniej jednak miliony turystow wyruszaja
corocznie w podréz, odwiedzaja miejsca, w ktorych toczy si¢ codzienne zycie
innych ludzi, ingeruja w ich naturalne 1 kulturowe otoczenie. To sprawia, iz
wszyscy poruszamy si¢ w sieci turystycznych powigzan.



