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STRUKTURA SPOLECZNA WIDOWNI
SPORTOWYCH!

Kultury masowej i popularnej nie da si¢ obecnie wyobrazi¢ bez tresci sporto-
wych, ktore staty si¢ istotnym produktem przemyshu czasu wolnego, ktéry — cze-
sto przelamujac bariery spoleczne — jest powszechnie konsumowany niezaleznie
od szerokosci geograficznej lub uwarunkowan spoleczno-kulturowych. Dostep do
sportu jako widowiska ma wspotczesnie dosy¢ demokratyczny charakter, gtow-
nie za sprawg powszechnosci dostgpu do przekazu telewizyjnego i popularnosci
same]j telewizji, jako w wielu przypadkach gléwnego ,,organizatora” czasu wol-
nego. Konsumenci sportu, ktorych rozumie¢ bgdziemy gldwnie jako bezposred-
nich lub posrednich obserwatoré6w widowisk sportowych, sa jednak zréznicowani
wewnetrznie. R6znig ich, potencjalnie i realnie, wartosci klasycznych wskazni-
kow uczestnictwa w kulturze wymienianych m.in. przez Tyszke¢?, czyli np. wielo-
kierunkowos¢ zainteresowan, czg¢stotliwosé i intensywnos¢ kontaktéw, codzien-
ny lub od$wietny charakter kontaktu ze sportem, planowos¢ 1 systematycznos¢,
nasladownictwa itd. Podobnie jak w przypadku innych dziedzin kultury, réznié
konsumentéw sportu bedg takze wymienione przez Tyszke® uwarunkowania we-
wnetrzne (m.in. swiadomos¢, aspiracje, wiedza, posiadana kompetencja kulturo-
wa) oraz zewng¢trzne, czyli wynikajgce z cech spoleczno-zawodowych jednostek,
lub, jak uszczegdtawia Golka*, wynikajace z wyksztalcenia, zawodu 1 pehio-
nych rdl spolecznych, budzetu czasu, dochoddéw, tradycji rodzinnych i1 ogolno-
spofecznych (w tym przyjetej hierarchii wartosci i sposobach myslenia o kultu-
1ze), miejsca w strukturze spotecznej, wieku i sytuacji rodzinnej, plci, miejsca
zamieszkania oraz polityki kulturalnej panstwa. Wspomniane miejsce w struk-

' Publikacje przygotowano w ramach projektu DS 232 ,,Style konsumpcji sportowej Pola-
kow” Wydziatu Wychowania Fizycznego Akademii Wychowania Fizycznego w Warszawie.

2 A.Tyszka (1971), Uczestnictwo w kulturze, Warszawa.

3 Tamze.

4 M. Golka (2007), Socjologia kultury, Warszawa, ss. 137-139.

81



turze spolecznej nie determinuje obecnie uczestnictwa w kulturze sportowej tak
jak w spoteczenstwach tradycyjnych, ze wzgledu na wigkszg otwartos¢ spote-
czenstw ponowoczesnych i indywidualng wolnosé¢ wyboru stylow zycia, jednak
nadal moze wplywac na posiadany przez jednostki kapital ekonomiczny 1 kultu-
rowy oraz podkreslane przez Bourdieu gusta kulturalne, ktére majg duze znacze-
nie dla podeymowanych przez ludzi decyzji 1 zachowan oraz charakterystyki ich
zachowan w szeroko rozumianej kulturze.

Socjologowie’ zauwazyli, ze im wyzsza pozycja spoteczna jednostek, tym
bardziej sg one aktywne we wszelkich sferach kultury. Dotyczy to takze ich wiek-
szego zaangazowania w konsumpcj¢ sportu, jak i aktywnos¢ sportowo-rekreacyj-
ng. Wszechstronnej konsumpcji klasy wyzszej (omnivore), ktora poza kultura
wysoka uczestniczy rownolegle w réznych formach kultury masowej 1 popular-
nej, Peterson i Kern® przeciwstawili klasy nizsze skupione na jednej wybranej lub
ograniczonej liczbie dziedzin kultury (univore). Moze to dotyczy¢ na przyktad sil-
nego skupienia na konsumpcji widowisk sportowych, ktéra ponownie wewngtrz-
nie moze dzieli¢ si¢ na wyraznie ukierunkowang (np. jedna dyscyplina sportu lub
jeden klub) 1 wszechstronng (wiele dyscyplin, ré6znorodne typy ogladanych wi-
dowisk sportowych). Wszechstronna konsumpcja kulturaina klas wyzszych i ich
wyj$cie ze sfery kultury elitammej, co pokazuja na licznych przykladach Vander-
Stichele 1 Laermans’, stala si¢ mozliwa za sprawag gwaltownego rozwoju wspo-
mnianego przemyshi czasu wolnego i1 masowych mediow. Dodatkowo towarzy-
szyta temu demokratyzacja systemu edukacyjnego i tatwiejszy dostep do kultury
wysokiej pokolen urodzonych po II wojnie swiatowe;j. ,,Kultura — kiedy$ zastrze-
zona dla elity — przenikngla teraz do wszystkich dziedzin Zzycia, a propagowa-
ne publicznie wzory staly si¢ punktem odniesienia. Umasowienie pociagn¢lo za
sobg naptyw sptyconych symboli 1 przekazow, totez ci zajmujacy dolne szczeble
drabiny stratyfikacyjnej stali si¢ w pewnym sensie »bogatsi«, a zarazem dotych-
czasowi monopolisci z klas wyzszych — ubozsi o elementy kultury bedace dotad
ich wylacznym udzialem™®. Zgodnie z zalozeniem Petersona i Kerna®, ,kulturo-
wa wszystkozernos¢”, czyli wszechstronna konsumpcja kultury masowych spole-
czenstw, wiaze si¢ takze z zanikaniem w obre¢bie grup spotecznych réznic statusu

5 Np. P. DiMaggio, J. Mohr (1985), Cultural Capital, Educational Attainment and Martial Se-
lection, The American Journal of Sociology, t. 90, ss. 1231-1261; R. Peterson, R. Kern (1996), Chang-
ing highbrow taste: from snob to omnivore, American Sociological Review, t. 61, ss. 900-907.

¢ R. Peterson, R. Kern (1996), dz. cyt.

7 A. Vander-Stichele, R. Laermans (2006), Cultural participation in Flanders: Testing the
cultural omnivore thesis with population data, Poetics, t. 34, s. 47.

8 H. Domanski (1994), Spoleczeristwa klasy sredniej, Warszawa, s. 61.

®  R. Peterson, R. Kern (1996), dz. cyt.
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1 dystynkcji. Jak zauwaza Aldridge'?, ,,okazywanie zainteresowania i biegtosci
w réznorodnosci form kulturowych moze samo w sobie by¢ nosnikiem prestizu
kojarzonego z »kosmopolityzmem«”, a , kulturowa wszystkozernos¢ jest gra dla
kulturowej elity” Takie wszechstronne kulturowe zainteresowania i wszechstron-
na aktywnos¢ kulturowa ,,jest jedynie ruchem w obrgbie gry i jest dostepna tylko
graczom o wysokim statusie. R6znica statusu stala si¢ moze subtelniejsza, mnie;j
wyartykulowana i juz nie tak latwo widoczna” Vander-Stichele i Learmans!!
zwrocili uwage na kapitat kulturowy oraz fakt, ze zmienng réznicujaca czesto-
tliwo$¢ uczestnictwa w kulturze i jej charakter jest takze poziom wyksztalcenia.
Im wigkszy byl kapital edukacyjny badanych, tym wigksza byla czestotliwos¢ ich
uczestnictwa w kulturze popularej 1 wysokie;j.

Pozycja spoleczna jest nadal dosy¢ dobrym wskaznikiem zaangazowania
w sport 1 rekreacj¢ ruchows. Z drugiej strony za$, na podstawie wiedzy o ak-
tywnosci sportowo-rekreacyjnej i o jej charakterze, mozna posrednio orzekac
o spofecznym statusie ludzi. Osoby z wyzszych klas zarowno czesciej uczest-
nicza w rekreacji ruchowej i sporcie, jak tez czg¢sciej sg kibicami sportowymi
na zywo'?. Wyniki wieloletnich badan sondazowych przeprowadzanych w latach
1979-1999 w belgijskiej Flandrii, opisane przez Moensa i Scheerdera'’, pokazu-
ja takze, ze wsrod osob, ktore uczestniczyly w sporcie, pozycja spoteczna mia-
ta wptyw na to, czy uczestnicza one w zorganizowanym sporcie klubowym czy
uprawiaja sport poza strukturami organizacyjnymi oraz jakie sg ich preferencje.
Trwalg tendencja bylo tez to, ze osoby 0 wyzszym statusie spolecznym zajmowa-
ly si¢ wigkszg liczbg dyscyplin sportu lub form rekreacji ruchowej niz pozosta-
li czlonkowie spoleczenstwa (swego rodzaju wewnatrzsportowa wszechstronna
konsumpcja). Kolejny wniosek Moensa i Scheerdera'” jest taki, ze pewne dyscy-
pliny sportu skupiaja osoby o wyzszym, a inne o nizszym statusie spotecznym.
Osoby z klas wyzszych — przy ogolnie wigkszym od innych grup spotecznych za-
angazowaniu w sport — unikaja jednak tych form aktywno$ci sportowe;j, ktore sa
tradycyjnie laczone z nizszymi klasami spotecznymi, zwlaszcza (stosujac termi-
nologi¢ marksistowska) z klasg robotnicza. W przywolywanym przykladzie Flan-

o A. Aldridge (2006), Konsumpcja, Warszawa, s. 114.

" A. Vander-Stichele, R. Laermans (2006), dz. cyt.

12 Np. JJ. Coakley (1994), Sport in Society: Issues and Controversies, St. Louis; D.S. Eit-
zen, G.H. Sage (1991), Sociology of North American Sport, Madison; B.H. Erickson (1996), Cul-
ture, Class, and Connections, American Journal of Sociology, t. 102, nr 1, ss. 217-251; R. Gruneau
(1999), Class, Sports and Social Development, Champaign, s. 52; M. Moens, J. Scheerder (2004),
Social Determinants of Sport Participation Revisited. The Role of Socialization and Symbolic Tra-
jectories, European Journal for Sport and Society, t. 1, nr 1, ss. 35-50.

3 M. Moens, J. Scheerder (2004), dz. cyt.

" Tamze.
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drii’’ osoby o wyzszym statusie spolecznym dominowaly w golfie, zeglarstwie,
tenisie, narciarstwie zjazdowym i szybownictwie, podczas gdy reprezentanci niz-
szych warstw spolecznych 1 kategorii spoteczno-zawodowych cz¢sciej zajmowa-
li sig: boksem, zapasami, wegdkarstwem, kolarstwem i tucznictwem. W réznych
spoteczenstwach 1 w r6znych okresach historycznych mogga to by¢ odmienne for-
my aktywnos$ci. W tym przypadku mamy czg¢sto do czynienia z utrwalonymi hi-
storycznie stereotypami myslenia w dychotomicznych kategoriach podziatu na to,
co fizyczne (gorsze) i duchowe lub intelektualne (lepsze). Za bardziej przynalez-
ne do klas nizszych uznac nalezy sporty fizycznego kontaktu, a do klas wyzszych
te o0 ograniczonym kontakcie fizycznym, bez bezposredniego kontaktu z przeciw-
nikiem, czyli sporty indywidualne z przyborami, takimi jak: rakiety, kije, a tak-
ze takie formy aktywnosci, jak zeglarstwo czy wspinaczka gorska. Jako sporty
klas nizszych Wilson'® wskazuje takze sporty motorowe i kolarstwo. Jak zauwaza
Pawlak'’, ,uwaza si¢, ze im nowszy jest jakis rodzaj sportu, tym wyzsza jest po-
zycja tych, ktorzy go uprawiajg najwczesniej; im wyzsze jest znaczenie indywi-
dualnego sukcesu, tym wyzszy jest status spofeczny zawodnika, natomiast sporty
zespolowe czesciej uprawiane sg przez warstwy nizsze”. Nie s to jednak wnioski
wynikajgce wprost z badan, a raczej eksperckie obserwacje. Pierwszy wniosek,
dotyczacy uprawiania najnowszych sportow przez osoby zajmujgce najwyzsze
pozycje, jest by¢ moze szczegdlnie dyskusyjny i ufundowany prawdopodobnie
na ogolnej przestance o wysokim klasowym rodowodzie wspoétczesnego sportu
amatorskiego 1 pionierskich zapedach niektorych przedstawicieli klasy wyzsze;.
W przypadku nowych, alternatywnych sportow, ktore wspolczesnie za sprawg ich
rosngcej popularnosci zagrazajg klasycznym dyscyplinom olimpijskim, Jarvie'®
wskazuje raczej na inicjatywy oddolne (takze w sensie stratyfikacji spotecznej)
oraz subkulturowe, czgsto mlodziezowe korzenie. Tego typu formy aktywnosci
wchodzg czasem — gléwnie za sprawa komercjalizacji i zainteresowania ich po-
pularmoscia medialng przez migdzynarodowe organizacje sportowe — do kanonu
sportow gldwnego nurtu, tracac przy tym swoj alternatywny charakter, ktorego
waznym elementem jest zwykle kontestacja kultury dominujacej i niechgé wobec
regulaminéw oraz struktur organizacyjnych. Niewatpliwie jednak nowe sporty
lub formy rekreac)i maja potencjal stylizacyjny, ktéry moze by¢ wykorzystywa-
ny do prezentacji swojej wysokiej pozycji spotecznej. Ich popularnos¢ w klasie
wyzszej przypisaé jednak nalezy przede wszystkim temu, ze wymagaja one cz¢-

15 M. Moens, J. Scheerder (2004), dz. cyt.

6 T.C. Wilson (2002), The Paradox of Social Class and Sports Involvement: the Roles of
Cultural and Economic Capital, International Review for the Sociology of Sport, t. 37, nr 1, ss. 5-16.

17 A. Pawlak (1995), Kariera sportowa. W: Z. Krawczyk [red.], Socjologia kultury fizycznej,
Warszawa, s. 269.

'8 @G. Jarvie (2006), Sport, Culture and Society, London, New York, ss. 268-280.
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sto specyficznego 1 kosztownego sprzetu, wolnego czasu oraz wyjazdow poza
miejsce zamieszkania w poszukiwaniu odpowiednich warunkow do realizacji, co
ogranicza ich dostgpnos¢, a nie samemu ich nowatorstwu.

Wykorzystujac klasowg teori¢ Bourdieu 1 upowszechniong przez niego kate-
goric kapitatu kulturowego, spotecznie zorientowani badacze kultury fizycznej
i socjologowie sportu analizujg takze spoleczne determinanty konsumpcji spor-
towej. Konsumpcja owa dzielona jest zwykle na te¢ o charakterze bezposrednim
(kibicowanie na zywo na arenach sportowych) i posrednig (gléwnie telewizyjna,
ale takze poprzez prasg, radio i1 Internet). Poddawany ocenie jest takze zwigzek
pomi¢dzy konsumpcja sportowg a uczestnictwem w sporcie i rekreacji. Z badan
Wilsona'® wynika, ze osoby o wyzszym kapitale ekonomicznym znacznie czgsciej
angazuja si¢ w sport, ale jednoczes$nie unikaja zaangazowania w zaj¢cia sporto-
wo-rekreacyjne uznawane za charakterystyczne dla klas nizszych. Wyjasnieniem
tego drugiego zjawiska sa wedlug niego roznice kapitatu kulturowego oraz to,
ze uczestnictwo w sporcie i konsumpcja sportowa sg w bardzo duzym stopniu
motywowane czynnikami kulturowymi, takimi jak: gust, dystynktywna wartosé
poszczegdlnych aktywnosci 1 posiadane umiej¢tnosci oraz wiedza w zakresie kul-
tury fizycznej. Zgodnie z teorig Pierre’a Bourdieu sg one reprodukowane spotecz-
nie w procesie socjalizacji i odtwarzane przez kolejne pokolenia cztonkow danej
klasy. Stad nie powinno by¢ zaskoczeniem, ze dokonujgc przegladu badan nad
aktywnoscia fizyczng dzieci i mtodziezy, Sallis 1 wspotpracownicy? stwierdzili,
ze dzieci z rodzin o wyzszym poziomie wyksztalcenia sg bardziej aktywne w spo-
rcie 1 rekreacji ruchowej niz dzieci z rodzin o nizszym poziomie wyksztalcenia,
pochodzace z nizszej klasy spotecznej (w tym przypadku mierzonej poziomem
wyksztatcenia, kategorig zawodowa i1 dochodem). Jest to zmienna w duzej mierze
wyjasniajaca uczestnictwo dzieci i mtodziezy w sporcie. Wyniki nawigzujacych
do teorii Bourdieu kanadyjskich badan Wilsona?! oraz White’a i Wilsona®*, a tak-
ze badan Thrane’a? oraz Mehusa?®, realizowanych w krajach skandynawskich,
pozwolily na potwierdzenie przez nich hipotezy zakladajacej, ze osoby dorosle,
ktdre czesciej same uczestnicza w sporcie, czgsciej takze uczestnicza w wydarze-

1% T.C. Wilson (2002), dz. cyt

20 J.F. Sallis, J.J. Prochaska, W.C. Taylor (2000), A Review of Correlates of Physical Activity
of Children and Adolescents, Medicine and Science in Sports and Exercise, t. 32, ss. 963-975.

2 T.C. Wilson (2002), dz. cyt.

22 P. White, B. Wilson (1999), Distinctions in the Stands, /nternational Review for the So-
ciology of Sport, t. 34, nr 3, ss. 245-264.

2 C. Thrane (2001), Sport Spectatorship in Scandinavia: a Class Phenomenon? International
Review for the Sociology of Sport, t. 36, nr 2, ss. 149-163

2 1. Mehus (2005), Distinction Through Sport Consumption: Spectators of Soccer, Basket-
ball, and Ski-jumping, International Review for the Sociology of Sport, t. 40, nr 3, ss. 321-333.
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niach sportowych na zywo. W przypadku Mehusa?* wniosek ten dotyczy! takze
konsumpcji posredniej. Celem badafi Mehusa? bylo sprawdzenie istnienia po-
zytywnej zaleznosci miedzy kapitalem kulturowym (okreslanym za pomocg po-
ziomu wyksztalcenia) a bezposrednia konsumpcja sportu oraz sprawdzenie ist-
nienia negatywnej relacji miedzy kapitalem kulturowym a posrednia telewizyjna
konsumpcja sportu. Druga z testowanych przez Mehusa?’ hipotez opierala sig
na twierdzeniu Bourdieu?, ze im nizszy poziom kapitatu kulturowego tym wyz-
sza czestotliwosé ogladania telewizji. Przeprowadzone wsérdd widzow meczow
pitkarskich, koszykowki i zawodow w skokach narciarskich badania Mehusa?
nie potwierdzity pozytywnej zalezno$ci migdzy kapitatem kulturowym a bezpo-
srednia konsumpcja sportu. Mehus®® stwierdzil negatywng zalezno$¢ pomigdzy
poziomem edukacji a uczestnictwem w wydarzeniach sportowych. Natomiast
potwierdzona zostala przez niego druga hipoteza badawcza — zakladajaca nega-
tywna relacj¢ migdzy kapitatem kulturowym a posrednig konsumpcjg sportu: re-
spondenci o wyzszym poziomie wyksztatcenia ogladali mniej transmisji imprez
sportowych w telewizji niz ci o nizszym poziomie edukacji. Wyzszy poziom tele-
wizyjnej konsumpcji sportu stwierdzono wsrdd respondentdw o nizszym pozio-
mie wyksztalcenia 1 dotyczyl szczegdlnie grupy kibicow pitki noznej. Przy czym
zdaniem Mehusa®' duza obecnos¢ sportu w mediach powoduje, ze telewizyjnymi
widzami waznych wydarzen sportowych sg przedstawiciele wszystkich klas. Do-
datkowo, na skutek obecnosci sportu w masowych mediach, grupy o wysokim
poziomie kapitatu kulturowego staja si¢ bardziej otwarte na biemne uczestnictwo
w wigkszej liczbie dyscyplin sportowych, takze tych, ktdre najczesciej taczone s3
z grupami o nizszym kapitale kulturowym (co w sferze sportu jest potwierdze-
niem tezy o wszechstronnym charakterze konsumpgji elit). O ile jednak widowi-
ska sportowe w telewizji sg w duzym stopniu ogladane przez przedstawicieli roz-
nych klas*? (z dominacja klasy nizszej w grupie osob poswigcajacych duzo czasu
na ogladanie sportu w telewizji), o tyle uczestnictwo w wydarzeniach sportowych

% Tamze.
2% Tamze.
27 Tamze.

2 P. Bourdieu (1978), Sport and Social-Class, Social Science Information, t. 17, nr 6,
ss. 819-840.

2 . Mehus (2005), dz. cyt.

% Tamze.

Tamze.

32 W ostatnich GUS-owskich badaniach do ogladania telewizji przyznata si¢ przyttaczajaca
wiekszo$¢ respondentéw — 98,5 procent (niemal tyle samo kobiet co mg¢zczyzn). W wypadku na-
szych badan do nieogladania telewizji przyznato si¢ zaledwie niecale dwa procent respondentow”;
R. Drozdowski, B. Fatyga, M. Filiciak, M. Krajewski, T. Szlendak (2014), Praktyki kulturalne Po-
lakow, Torun, s. 184.
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na zywo wydaje si¢ by¢ bardziej zré6znicowane ze wzgledu na pozycj¢ odbior-
cow w strukturze spotecznej. W tradycyjnych spoleczenstwach pozycja w struk-
turze klasowej silnie warunkowata materialne i pozamaterialne warunki zycia,
okreslala styl Zycia, a takze udzial w kulturze, w tym takze w widowiskach spor-
towo-rozrywkowych. Ich historyczny rozwdj cechuje stale zwigkszajacy si¢ do
nich dostgp 0s6b z coraz nizszych klas spotecznych. Cho¢ zawsze istnialy waskie
kregi odbiorcow kultury elitarnej (na przyklad muzyki dworskiej) 1 réwnolegle
szersze krggi odbiorcow ludowej, jarmarcznej kultury popularnej, otwierajace si¢
z biegiem czasu na nowych widzow instytucje kultury (teatry, opery), a zwlaszcza
wynalazek kina i ,,teatrzykow za grosik” (nickelodeon) spowodowaly realne udo-
stepnienie kultury (sztuki) osobom z niskiej klasy spoteczne;j.

Sama struktura widowni wydarzen sportowych, do ktérych postaramy si¢ te-
raz ograniczy¢, odzwierciedlata czesto (cho¢ w sposéb bardziej ukryty) strukture
spoleczna. Bardzo wyraznie bylo to wida¢ w starozytnym Rzymie. Cho¢ skala
budowli widowiskowo-rozrywkowych Rzymu pozwalata na niezwykle szeroki
jak na owe czasy dostgp mieszkancow miasta do oferowanych przez wladcow
rozrywek, miejsca na widowni byly uzaleznione od pozycji spotecznej widza.
W sytuacji braku sztucznego naglosnienia i telebimow pozwalajacych ogladac
zblizenia 1 powtorki wydarzen na scenie, jej bliskos$¢ byta wysoko ceniona. Im bli-
zej sceny moglisSmy si¢ znalez¢, tym lepsza byla nasza pozycja spoteczna. Na sa-
mej gorze Koloseum, na , koronie stadionu” wybudowane byty strome drewniane
widownie dla najubozszych, ktore mialy najgorszy widok, do ktérych widownia
miala najgorszy dostgp i najwicksze problemy z ich opuszczeniem w przypadku
zamieszek czy pozarow. Podobne zjawisko hierarchicznej, klasowej organizacji
widowni sportowe] w czasach znacznie nam blizszych, w Polsce, przedstawita
stowami swoich bohaterow Marta Sztokfisz**, opisujac widowni¢ toru wyscigow
konnych w Warszawie 1 jej przemiany w wyniku wydarzen wojennych: ,,Regu-
larnie bywalem na Wyscigach. Tysiagce ludzi tam przychodzity, necila ich szansa
wygranej, zarobku lepszego niz na n¢gdznym etacie. Tor na Shuzewcu, wybudo-
wany w 1938 roku, uchodzil za najnowoczesniejszy w Europie. Zmiany, ktore
nastapily w Polsce, byly tam jaskrawo widoczne. Przed wojng Shuzewiec miat
trzy trybuny. Na pierwszej, luksusowej, zasiadali fabrykanci, arystokracja, druga
byla dla klasy sredniej, ostatnia, najdalej od mety, dla plebsu. Po wojnie pierwsza
warstwa spoleczna przestata istnie¢, wigc nastgpito przesunigcie. Ci ze Srodkowe;j
trybuny przeszli do pierwszej, tak zwany plebs do srodkowej. Trzecia byla pusta
— zabraklto warstwy spoleczne;”

33

M. Sztokfisz (2015), Caryca polskiej mody, swigci i grzesznicy, Warszawa, s. 78.
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Stopniowej redukeji hierarchicznosci uktadu widowni sportowej rdwnolegtej
z demokratyzacjg wspolczesnych spoleczenistw towarzyszyly jednak takze bar-
dziej ogdlne zmiany sktadu widowni na obiektach sportowych wywotane prze-
ksztalcaniem ich w centra wszechstronnej konsumpgji i ,,$rodki konsumpcji”
Giulianotti* dokonujac socjologicznej analizy obiektow sportowych, analizu-
jac przypadek amerykanskich stadionéw baseballowych, zaproponowat istnienie
trzech historycznych typéw stadionéw baseballowych, ktére mozna zastosowaé
takze do stadionow pitkarskich: 1) stadionéw wczesnonowoczesnych (poczatek
XX wieku, niewielkie rozmiary, miejska lokalizacja, zmienno§¢ warunkow gry,
skupienie wylacznie na sporcie), 2) stadiondow pdéznonowoczesnych (powstaja-
ce od potowy lat szes¢dziesiatych do konca lat osiemdziesigtych, wysoki stopien
racjonalnosci i ekonomicznej wydajnosci, wielofunkcyjny charakter, zwigkszona
pojemnos¢ widowni, wysoka kontrola warunkéw gry dzigki mozliwemu zadasza-
niu obiektéw, automatyzowana obstuga kibicéw) oraz najbardziej nas interesu-
jacy, 3) stadiondw ponowoczesnych (budowane od lat dziewig¢cédziesiatych). Ten
ostatni typ stadiondw sportowych charakteryzuje umiejgtne ukrywanie mcDonal-
dowskiej racjonalizacji i przycigganie kibicow szeregiem pozasportowych atrak-
cji: sklepami, muzeami, restauracjami i ustugami, ktére zwigkszajac atrakcyjnosé
wizyty na stadionie, pomnazajg zyski operatorow. Sentymentalng atmosfere daw-
nych stadionéw przywoluje si¢ w nich przez rozwigzania typowo postmodemni-
styczne, mieszajac style i detale architektoniczne czy stawiajac pomniki stawnym
sportowcom. Operatorzy tego typu stadionow chetniej przyjmuja zamoznych
przedstawicieli klas §rednich z rodzinami niz reprezentantéw klas nizszych (np. ro-
botnikow), ktérzy dominowali na widowniach stadionéw wczesnonowoczesnych
1 otwartych tarasach z tanimi miejscami stojacymi dla mtodej 1 czesto robotni-
czej widowni. W interesujacy sposdb zwracajg na to zjawisko uwage Antonowicz
i Kossakowski*®, ktorzy analizowali przemiany widowni sportowych, cech kibi-
cow 1 zewnetrznych wobec nich oczekiwan w wyniku postepujacej komercjaliza-
cji pitki noznej. Wskazali oni na wspomniane powyzej zjawisko wypierania ,.ki-
bicéw industrialnych” (nowoczesnych, giéwnie robotniczych i pochodzacych ze
spotecznosci lokalnych wlasciwych dla danego klubu i jego siedziby — stadionu)
przez kibicéw-konsumentéw, pozbawionych najczesciej poczucia wspolnoty®,
konsumujacych za optata produkt w postaci widowiska sportowego, co szcze-
golnie dotyczy bezposredniego kibicowania na stadionie, a nie do konca da si¢
chyba zastosowac¢ do kibicowania za posrednictwem mediow — cho¢ moze takze

¥ R. Giulianotti (2005), Sport: A Critical Socielogy, Cambridge, s. 127.

% D. Antonowicz, R. Kossakowski (2011), Ostatni bastion antykonsumeryzmu? Kibice in-
dustrialni w dobie komercjalizacji sportu, Studia Socjologiczne, t. 202, nr 3, ss. 113-140.

3% Tamze, ss. 114, 115.
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(pay per view itp.) — i moglo mie¢ szczegolnie znaczenie przed ekspansjg medidow
elektronicznych jako dystrybutoréw produktéow sportowych — widowisk.

Warto zwroci¢ uwagg, ze wyrazaniu niecheci dla pewnego typu kibicow spor-
towych i zach¢caniu innych (bardziej zamoznych przedstawicieli klas srednich)
moga stuzy¢ nie tylko bezposrednie komunikaty operatorow i wyzsze ceny bile-
tow na widowiska sportowe. Przejawy segregacji sa coraz zreczniej ukryte i nie-
zauwazane przez dyskryminowanych, ale obecne. To takze réznorodne zabiegi
architektoniczne i projektowe, ktére maja na przykiad utrudnia¢ (niezauwazalnie
dla wigkszosci 1 samych zdezorientowanych zainteresowanych) dostep niepoza-
danych ludzi do okreslonych obiektow, miejsc lub obszaréw miast. Klasyczny
jest tu przyktad nowych wiat przystankowych w Warszawie, ktore (na wzor sie-
dzisk i aranzacji miejsc w restauracjach McDonalds) sg zbyt waskie, aby na nich
dhuzej siedzie¢ lub si¢ potozy¢ (eliminujemy notorycznych ,przesiadywaczy”,
mtodziez, bezdomnych), usuwanie tawek w przestrzeni publicznej w ogole (nie
bedzie przesiadywania wtoczggdéw) albo przyktad z USA — taka przebudowa drog
i wiaduktow, aby utrudni¢ przejazdy autobusom komunikacji miejskiej, z ktorej
korzystaja najubozsi — nie ma autobuséw, nie ma przystankow, nie ma ubogich
korzystajacych z przystankoéw i niezauwazenie powstaja enklawy dostepne tyl-
ko dla elit poruszajacych si¢ prywatnymi samochodami lub takséwkami (cho¢
nikt nie zakazal przeciez formalnie osobom niezamoznym poruszania si¢ po tych
enklawach). Metodg zniechegcania niepozadanych osob i grup spolecznych moze
by¢ nawet wybdr wysokiego, oniesmielajacego t¢ grupe stylu urzagdzenia obiek-
tow 1 pomieszczen, w ktorych bedzie si¢ ona czula nieswojo.

Wspoélczesne stadiony sportowe oferujg szereg ustug dla wybranych. Do ich
dyspozycji sa loze, VIP boxy (skyboxy), luksusowa kuchnia 1 obstuga. Tego typu
platne ustugi sg zwykle wybitnie kosztowne i 6w koszt obnizajacy (rzekomo)
koszty funkcjonowania calego obiektu jest czgsto przez jego operatoréw podkre-
slany. Pozadane spotecznie prestizowe widowiska sportowe sa jednak takze dys-
pozycyjnym zasobem, ktérym uprzywilejowani moga dzieli¢ si¢ z innymi uprzy-
wilejowanymi (sponsorami i gosémi federacji sportowych, przedstawicielami
roznych szczebli wladzy). Uprzywilejowana ,,arystokracja” firm prywatnych 1 ad-
ministracji publicznej moze otrzymac i otrzymuje darmowe wejsciowki i bilety
wstepu, korzysta z oddzielnych wejs¢, jest obdarowywana gadzetami, uzyskuje
mozliwos¢ spotkania z zawodnikami itd. Sa to atrakcyjne zasoby nieosiggalne dla
»ludu”, ktéry bedzie miat gorszy dostgp do obiektu sportowego i samego widowi-
ska i bedzie musial oczywiscie za to zaptacié¢. Jak zauwazaja Antonowicz i Kos-
sakowski’’, ,,w efekcie sponsorzy i zaproszeni przez nich wazni goscie spozywaja

37 D. Antonowicz, R. Kossakowski (2011), dz. cyt., s. 116.
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drinki w skyboxach — oszklonych »apartamentowcach«, ktére gwarantuja najlep-
szy widok na murawg stadionu, sg zaopatrzone w barek i obsluge kelnerska, za
ktore firmy placa roczne — si¢gajace dziesiatek tysiecy euro abonamenty. Przykla-
dowo, na stadionie mistrza Holandii, Twente Enschede, roczna optata wynosi na-
wet 70 tys. euro” Taka silna dyferencjacja widzéw (skybox i inni wybrani) mogia
nie by¢ zaskakujaca w starozytnym Rzymie o silnej tradycyjnej nieprzenikalne;
strukturze spotecznej, ale moze zaskakiwaé we wspdlczesnych otwartych spo-
teczenstwach. Zwlaszcza tych, ktére mimo akceptacji liberalizmu kapitalistycz-
nego wyznajg ideologi¢ rownosciowa, krytykuja ostentacj¢ i snobizm (jak to ma
miejsce cho¢by w przypadku przywotywanego przez Antonowicza 1 Kossakow-
skiego przyktadu Holandii).

Powyzsza kwestia dotyczy takze dostepu do oferty pozaeventowej duzych
obiektow sportowych, ktdra czesto czyni z ,,0gélnodostgpnego” nowoczesnego
obiektu sportowego enklawe luksusu i elitarnosci, wypelniong sklepami dla za-
moznych, miejscami konferencji i spotkan dla biznesu i1 administracji, elitamymi
fitness clubami, kosztownymi prywatnymi centrami leczenia 1 rehabilitacji oraz
innymi atrakcjami, ktore alienujg ten obiekt z tkanki spolecznej jego lokalizac;i.
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