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ZNACZENIE WARTOSCI W SOCJALIZACJI
PRZEDSTAWICIELI SUBKULTURY KIBICOW

Zanim z dziecka wyro$nie dorosty cziowiek, musi nastapi¢ jego roz-
woj. Jednym z jego przejawodw jest rozwoj spoteczny. Czlowiek jest bowiem
istota spoleczna 1 juz od pierwszych chwil swego zycia przejawia potrzebe
przebywania z innymi ludZzmi'. Z jednej strony kazda jednostka ludzka jest
niepowtarzalng osoba, ktora ma specyficzne tylko dla siebie doswiadczenia
i przezycia. Jednoczesnie Zyjac w spoleczenstwie jednostka musi pod pewny-
mi wzgledami dostosowa¢ si¢ do jego oczekiwan, co pozwoli jej unikaé po-
waznych konfliktow z innymi ludZzmi. Mozna powiedzie¢, ze jednostka bierze
udzial w procesie, w trakcie ktorego uczy si¢ by¢ czlonkiem spoleczenstwa.
Uczy si¢ takze odgrywacé odpowiednie role spoleczne i internalizuje normy
i wartosci charakterystyczne dla danego spoteczenstwa. Proces ten nazywany
jest socjalizacja®. Ze wzgledu na fakt, ze waznym elementem socjalizacji jest
przyswajanie warto$ci, w rozwazaniach nad subkulturg kibicow zajmiemy si¢
wlasnie warto$ciami wyznawanymi przez przedstawicieli tej subkultury.

Pojecie wartosci definiowane jest na wiele sposoboéw. Na gruncie psycho-
logii rozumiane jest jako ,,cecha obiektu (rzeczy, czlowieka, idei) w relacji
do podmiotu, jego potrzeb, dazen i zainteresowan; w tym sensie w[artos¢ —
TJ] ma charakter subiektywny; jednoczesnie w[artos¢ — TJ] jest wyznaczona
obiektywnymi wlasciwosciami przedmiotu i spoleczno-historycznych warun-
kéw kontaktu z nimi. W[artosci — TJ] wchodza w skiad $§wiatopogladu czlo-
wieka i stanowig istotny element regulacji zachowania™. Socjologowie zwra-
cajg zas$ uwage, ze ,,wartosci to uznawane przez ludzi poglady na temat tego,
co jest dobre a co zle, pozadane lub zastugujace na pogarde (...) odrézniamy
w[artosci — TJ], ktdre sg silnymi, niemal niezmiennymi, podstawowymi, nie-
kiedy ukrytymi dyspozycjami, oraz postawy, ujawniajace si¢ jako raczej ptyt-
kie, mato zdecydowane i zdecydowanie zmienne poglady i opinie™.

1 E. Stanistawiak (2004) Rozwoj spoleczny [w:] J. Styputkowska (red.) Problemy rozwoju
i wychowania. Warszawa, s. 121-138.

2 G. Marshal (red.) (2005) Stownik socjologii i nauk spolecznych. Warszawa, s. 310.

3 W. Szewczuk (red.) (1985) Slownik psychologiczny. Warszawa, s. 339.

4 G. Marshal, op. cit., s. 416.
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Jan Pawet II w swoim nauczaniu przypominat, ze ,,w trosce o przysztos¢
spoleczenstwa 1 rozwdj zdrowej demokracji trzeba pilnie odkry¢ na nowo
istnienie wartosci ludzkich i moralnych, nalezacych do samej istoty i natu-
ry czlowieka, ktore wynikajg z prawdy o cztowieku oraz wyrazaja 1 chronig
godnos¢ osoby: wartosci zatem, ktoérych zadna jednostka, zadna wigkszos¢
ani zadne panstwo nie moga tworzy¢, zmienia¢ ani niszczy¢, ale tez winny
uzna¢, szanowac 1 umacnia¢” (EV 71). W sytuacji, gdy media coraz czgscie)
informuja o negatywnych zachowaniach subkultury kibicdw, pojawi¢ moze
si¢ pytanie, jakie warto$ci wyznaja jej przedstawiciele?

Udzielenie odpowiedzi na tak postawione pytanie, jest klopotliwe. Juz
sama definicja terminu subkultura jest problematyczna i czasami bywa ona
uznawana za termin niedefiniowalny. Jej etymologiczne wyjasnienie wska-
zuje na odrebnos¢ jej przedstawicieli od gldéwnego nurtu kultury i jakosciowg
nizszo$¢ od nich. Przedrostek sub w potaczeniu z cultura tworzy termin pod-
kultura. Definicja stownikowa wyjasnia termin subkultury dwojako: wzory,
zasady, normy zwyczajowe przyjete i obowigzujace w jakiej$ grupie, odmien-
ne od przyjetych przez ogot spoteczenstwa oraz grupa spoleczna, dla ktdrej
charakterystyczne sg te wzory, zasady i normy”.

Tworca pojecia subkultury Milton G. Gordon wyjasniat ja jako ,.kom-
binacje¢ mierzalnych sytuacji spotecznych takich jak: pozycja klasowa, po-
chodzenie etniczne, terytorialne, miejsce zamieszkania w miescie lub na
wsi oraz przynalezno$¢ religijna, tworzacych w potaczeniu funkcjonalng
jednos¢ wywierajaca na jednostke catosciowy wpltyw™s. Z powodu wyste-
pujacych trudnosci z precyzyjnym zdefiniowaniem terminu subkultura, lep-
szym rozwigzaniem wydaje si¢ zwrdocenie uwagi na cechy, ktére wyodreb-
niajg jej przedstawicieli od ogoétu i przez to decyduja o jej specyfice. T. Bak
wymienia tu:

» specyficzne formy zachowania cztonkéw grupy;

jezyk komunikacji w grupie;
wartosci wyznawane i praktykowane w grupie;
wi¢zi emocjonalno-uczuciowe w danej grupie;

» zachowanie grupy wobec otoczenia’

Ze wzgledu na podjete rozwazania nad zagadnieniem socjalizacji, szcze-
gotlowo przebadane zostang wartosci wyznawane i praktykowane wsrod
przedstawicieli subkultury kibicoéw. Pamigtaé trzeba, ze termin subkultura
moze by¢ rozumiany jako podkultura, co moze wywotywaé negatywne skoja-
rzenia. Z jednej strony wigkszos¢ subkultur stara si¢ przeciwstawiac i podwa-
za¢ powszechne akceptowane i utrwalone wzorce kulturowe. Na tym bazuje

5 http://sjp.pwn.pl/slownik/2576463/subkultura.

6 T. Bak (2008) Wspélczesne uwarunkowania kreacji subkultur mlodziezowych. Warszawa,
S. 22-23.

7 Op. cit., s. 32.

186


http://sjp.pwn.pl/slownik/2576463/subkultura

ich odrebnos¢ od ogétu spoteczenstwa?, ale powoduje to rowniez lek przed
nimi, jako grupami, ktdre jawig si¢ jako nieprzystosowane spotecznie i chcg-
ce niszczy¢ utrwalony porzadek. Moze wigc to oznaczadé, ze kibice nie cenia
wartosci, ktore ceni ogol spoleczenstwa. Z drugiej strony badacze zwracaja
uwagg, ze takie przekonania moga mie¢ zhudny charakter. ,,Czesto docierajace
informacje o subkulturach do szerszego srodowiska odbiorcéw, maja posmak
sensacji 1 zagrozenia dotychczasowemu porzadkowi spotecznemu. Takie po-
dejscie niektorych kregow do tego zagadnienia jest podyktowane brakiem
rzetelnych badan empirycznych subkultur mtodziezowych i ich prezentacji’™.
Konieczne jest wigc empiryczne zbadanie subkultury kibicow.

W celu poznania srodowiska kibicdw 1 podjecia proby zrozumienia zasad,
ktoérymi kieruja si¢ jego reprezentanci, przeprowadzone zostato badanie', kto-
rego zadaniem bylo m.in. zbadanie najwazniejszych warto$ci w zyciu aktyw-
nych sympatykow klubu pitkarskiego Legia Warszawa. Ich odpowiedzi zostaty
poréwnane z badaniem ogdlnopolskim przeprowadzonym w roku 2010 przez
CBOS na ogolnopolskiej reprezentatywne)j probie 977 dorostych osob.

Otrzymane wyniki (tab. 2) wskazuja aspekty ze wzgledu, na ktore kibi-
ce odrdzniajg si¢ od ogotu spoteczenstwa. Choé obie grupy zdecydowanie
najbardziej cenig szczescie rodzinne (kibice — 82%, Polacy — 84%), to juz
w przypadku wysoko cenionej przez obie grupy wartosci zachowania dobre-
go zdrowia, dla kibicow jest ono zdecydowanie mniej wazne (32%) niz dla
ogohu Polakow (74%). Prawdopodobnie wynika to z faktu, ze aktywni kibice
to osoby mlode (tab. 1), ktére nie maja jeszcze probleméw ze zdrowiem i ta
sfera zycia jest jeszcze dla nich do$¢ odlegta.

8 P. Piotrowski (2003) Subkultury mlodziezowe. Aspekty psychospoleczne. Warszawa, s. 9-10.

9T. Bak, op. cit., s. 22.

10 W badaniu kibicow uzyto autorskiego narzgdzia badawczego, w ktorym zastosowano
metod¢ CAWI (Computer Assisted Web Interview). Do przeprowadzenia badania wykorzysta-
no internetowg platforme¢ badawcza www.ebadania.pl. Dobér proby do badania kibicéw miat
charakter celowy. Wykorzystano pie¢ pytan filtrujgcych, ktérych zadaniem bylo zakwali-
fikowanie do badania tylko aktywnych kibicéw Klubu Pitkarskiego Legia Warszawa. Za takich
uznano osoby, ktore ukonczyly 15 lat oraz: 1. zadeklarowatly, ze s3 kibicami; 2. jako klub,
ktéremu kibicujg wskazaly Legiec Warszawa; 3. kibicami sa od ponad roku; 4. byly na co najm-
niej jednym meczu wyjazdowym Legii, druzyn z nia zaprzyjaznionych lub reprezentacji Polski;
5. chodza na mecze Legii Warszawa. Osoby, ktore nie spetnilty wszystkich z powyzszych wa-
runkow, byty wykluczane z dalszej czgsci ankiety. W badaniu wziely udziat 652 osoby, z czego
kryteria aktywnych kibicow spetnito 293 z nich (258 me¢zczyzn i 35 kobiet). W dotarciu do
respondentdéw zostal wykorzystany najwigkszy serwis intermetowy kibicéw Legii Warszawa
www.legionisci.com. Dzi¢ki uprzejmosci Redakcji wspomnianego serwisu informacja o ankie-
cie zostata umieszczona na jego profilu w serwisie www.facebook.com. Rozeslany zostat takze
newsletter z prosba o udzial w badaniu do osob posiadajacych adresy emailowe w domenach
@legionistka.com oraz @legionista.com. W potaczeniu z zastosowaniem pytan filtrujacych,
gwarantowato to dotarcie do grupy osdb, ktdra miata by¢ przebadana zgodnie z zatozeniami
projektu. Badanie zostalo przeprowadzone w listopadzie 2011 r. W pracy zaprezentowano
odpowiedzi na wybrane pytania.
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Tab. 1. Wiek respondentow (n=293)

Czestos¢ Procent
15-19 lat 72 25
20-24 lata 109 37
25-29 lat 76 26
30 1 wiecej lat 36 12
Ogotem 293 100

Zrodlo: Aktualne problemy i wydarzenia. Raport CBOS, BS/99/2010.

Na specyfike grupy kibicow, ktéra odroznia ich od ogdtu spoleczenstwa,
wykazujg takze kolejne sposrod wybieranych przez nich wartosci. Dla fanéw
wazng wartoscig jest grono przyjacidt (39%) i szacunek innych ludzi (20%).
Pokazuje to jak istotne dla kibicow jest ich otoczenie oraz srodowisko, w kto-
rym przebywaja. Pami¢tajac o miodym wieku wigkszosci badanych, mozna
stwierdzi¢, ze silna potrzeba akceptacji 1 przynaleznosci jest czyms typowym
dla ludzi mtodych. Jednoczesnie bycie kibicem, zaktada réwniez bycie czlon-
kiem wspolnoty, ktora skupiona jest wokot pewnego celu, idei. Zazwyczaj
jest nim druzyna, ktorej si¢ kibicuje 1 dazy do odnoszenia przez nig sukcesow.
Z tego powodu bycie kibicem oznacza przebywanie wsrod ludzi, ktérzy s3
do nas podobni. Moze to wptywac¢ na podniesienie potrzeby 1 checi przyna-
leznosci do takiej grupy, ktéra zarazem postrzegana jest jako atrakcyjna ze
wzgledow spotecznych''.

Tab. 2. Porownanie najwazniejszych wartosci w zyciu kibicow
Legii Warszawa na tle badania ogdlnopolskiego (n=293)

Wartos¢ Kibice Legii Badanie
Warszawa* | ogélnopolskie**
Szczescie rodzinne 83 84
Grono przyjacidt 39 10
Zachowanie dobrego zdrowia 32 74
Szacunek innych ludzi 20 13
Zycie pelne przygdd i wrazen 19 2
Uczciwe zycie 17 23
PomysInos¢ ojczyzny 17 7
Wiara religijna 12 17

11 W psychologii prezentowane jest bardzo wiele przyczyn, ktore powoduja, ze ludzie two-
rza grupy. Zaliczane sa do nich m.in. potrzeba przynaleznosci czy bycia wsrod ludzi, ktorzy
majg poglady podobne do naszych. Zob. E. Aronson, T.D. Wilson, R.M. Akert (1997) Psvcho-
logia spoleczna. Serce i umyst. Poznan, s. 245; D.T. Kenrick, S.L. Neuberg, R.B. Caldini (2002)
Psychologia spoleczna. Gdansk, s. 610-611.
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Praca zawodowa 11 18
Dobrobyt, bogactwo 11 5

Wolnos¢ gloszenia wlasnych 10 4
pogladéw

Wyksztalcenie 9 10
Spokoj 7 20
Sukces, stawa 4 1

Mozliwos$¢ udziatu w de- 2 1

mokratycznym zyciu

spoteczno-politycznym

Kontakt z kultura 1 1

Nie wiem, trudno powiedzieé 1 -

Zrédlo: Aktualne problemy i wydarzenia. Raport CBOS, BS/99/2010.

*odpowiedzi nie sumujg si¢ do 100% ze wzgledu na mozliwos¢ wielo-
krotnego wyboru.

**Badanie przeprowadzone w dn. 10-16.06.2010 r. na 977 osobowe;j loso-
wej probie reprezentatywnej dorostych mieszkancéw Polski.

O tym, ze to gldwnie ludzie mlodzi sg aktywnymi kibicami, $wiadczy
takze fakt, ze czgsto wymieniang przez osoby badane wartos$cig jest zycie pet-
ne przygdd 1 wrazen (19% przy 2% w badaniu ogolnopolskim), a spokdj jest
wazny tylko dla 7% kibicow (przy 20% w badaniu ogo6lnopolskim). Z drugie]
strony bycie kibicem oznacza przebywanie w rozkrzyczanym ttumie, przezy-
wanie silnych emocji w towarzystwie podobnie myslacych ludzi czy udziat
w podrdézach na mecze wyjazdowe. Moze to by¢ postrzegane jako sytuacje,
ktére dostarczajg silnych bodzcéw i z tego powodu, bycie kibicem traktowane
jest jako co$, co dostarcza przygdd i wrazen i jako takie, jest atrakcyjne dla
ludzi miodych. Tym samym mozliwos¢ przezywania przygod 1 wrazen moze
przyciaga¢ mtode osoby do Srodowiska kibicow.

Od ogotu spoteczenstwa kibicow odroznia takze poziom deklarowanego
patriotyzmu. Za wazna warto$¢ w swoim zyciu 17% z nich uznalo bowiem
pomyslno$é ojczyzny. Jest to wynik zdecydowanie wyzszy niz w badaniu
ogdlnopolskim, w ktorym na sprawy ojczyzny uwage zwrocito 7% osob
badanych. Przywigzywanie duzej wagi do wartosci patriotycznych kibice
ujawniali w wielu pytaniach w calym badaniu. Pozwala to na stwierdzenie,
ze w $rodowisku kibicow jest to wysoko ceniona wartos¢. Potwierdzaja to
takze akcje fanéw, ktorzy aktywnie angazuja si¢ w dziatalnosc¢ patriotyczng
1 kultywowanie pamieci o rocznicach np. Powstania Warszawskiego (gtow-
nie kibice Legii Warszawa) i Powstania Wielkopolskiego (gltownie kibice
Lecha Poznan).
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Badana grupa aktywnych kibicow zostata takze poproszona o wymienie-
nie cech, ktore s3 dla nich najbardziej istotne w zyciu codziennym. Ich od-
powiedzi zostaty porownane z badaniem CBOS (tab. 3). Dla obu grup wazna
kwestig jest mitos¢ rodzinna (63% — kibice, 72% — Polacy). Dla tych pierw-
szych jest to najczescie] wymieniana wartos¢. Drudzy bardziej cenig uczci-
wos$¢. Dla kibicéw wazny jest takze szacunek dla drugiego cztowieka (61%
wobec 53%).

Tab. 3. Porownanie cech waznych w zyciu codziennym Kibicéw
Legii Warszawa (n=293) na tle badania ogélnopolskiego

Kibice Legii | Badanie ogdl-

Warszawa* nopolskie**
Mito$¢ rodzinna 63 72
Szacunek dla drugiego czlowieka 62 53
Patriotyzm 58 17
Uczciwos¢ 56 76
Wierno$¢ partnerowi 40 25
Korzystanie z zycia 31 9
(rozrywkowos¢)
Pracowitos¢ 27 61
Prawdomdwnos$¢ 27 22
Spryt 21 4
Tolerancja 17 34
Religijnos¢ 14 29
Przebojowos¢ 12 4
Przestrzeganie prawa 4 23
Nie wiem, trudno powiedziec¢ 1 1

Zrédlo: Aktualne problemy i wydarzenia. Raport CBOS, BS/99/2010.

*odpowiedzi nie sumujg si¢ do 100% ze wzgledu na mozliwos¢ wielo-
krotnego wyboru.

**Badanie przeprowadzone w dn. 10-16.06.2010 r. na 977 osobowe) loso-
wej probie reprezentatywnej dorostych mieszkancow Polski.

Potwierdzenie zyskuja wnioski wyciagnigte z wczesniejszego poroéwna-
nia. Na tle ogéhu Polakdw, aktywni kibice jawia si¢ jako osoby o zdecydo-
wanie wyzszym przywigzaniu do wartosci patriotycznych (58% wobec 17%)
1 wiernosci partnerowi (40% wobec 25%). Duze znaczenia ma takze domena
ludzi mtodych, czyli korzystanie z zycia, rozrywkowosc. Jest ona wazna dla
31% fanow (przy 9% w badaniu ogdlnopolskim).
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Porownanie prezentowanych powyze) wynikow, wskazuje na jeszcze
jeden rys, ktdry nalezy dotgczy¢ do portretu socjologicznego kibicow.
Zdecydowanie czgséciej niz w badaniu ogdlnopolskim kibice wskazywali
na takie cechy jak spryt (21% wobec 4%) czy przebojowos¢ (12% wobec
4%). Rzadziej wybierane byly zas takie cechy jak pracowitos$¢ (27% wobec
61%), religijnos¢ (14% wobec 29%) czy przestrzeganie prawa (4% wobec
23%).

W oparciu o wyniki uzyskane w przeprowadzonym badaniu, weryfikacji
zostala poddana, hipoteza badawcza: Zaréwno kibice jak i Polacy za najwaz-
niejsze w swoim zZyciu uznajg te same wartosci. Hipoteza zostala potwierdzo-
na czgsciowo. Poglady kibicow 1 Polakow sg zbiezne tylko w odniesieniu do
niektorych wartosci. Obie grupy najwyzej cenig szczescie 1 mito$¢ rodzinna.
Dla przedstawicieli obu grup wazny jest takze szacunek dla drugiego czto-
wieka i uczciwos¢. W odrdznieniu od Polakow, kibice przykladaja wigksze
znaczenie do wartosci, ktére majg zwigzek z ich otoczeniem oraz srodowi-
skiem, w ktorym przebywaja. Wartosci wybierane przez kibicéw jako wazne,
wskazujg takze, ze fani to gtownie ludzie mlodzi. Chcg w zyciu doswiadczac
wielu wrazen i1 przygod, a spokdj jest dla nich zdecydowanie mniej wazny
niz dla ogétu Polakéw. Mozna przypuszczac, ze wiasnie przygody 1 wrazenia,
ktdre s3 zwigzane z byciem kibicem, przyciagaja do tego srodowiska ludzi
mtodych.
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