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Wspolczesny cztowiek nie wyobraza sobie funkcjonowania §wiata realnego
i medialnego bez reklamy. Wszechobecna promocja przeréznych dobr, ustug,
a czgsto i pojec abstrakcyjnych szerokim nurtem zalewa dwudziestopierwszo-
wiecznego odbiorce. I cho¢ mogloby sie wydawacd, ze reklama jest wynalazkiem
czasow obecnych, to forma zachwalania klientowi réznorakich produktéw zna-
na jest od czaséw starozytnych. Reklama uznawana jest za jedno z najstarszych
dziatan gospodarczych. Odkrywane malunki na starozytnych obiektach $wiadcza
dobitnie, iz promocja ustug czy towaréw ma swoje korzenie w odlegtej przesztosci'.

Samo okreslenie reklama pochodzi od tacinskiego stowa reclamo, reclamare, co
oznacza glo$ne nawolywanie, krzyczenie, przekonywanie. Pojecia te mialy zastoso-
wanie w odlegtych czasach, gdy forma naklaniajacg do zainteresowania si¢ danym
towarem bylo wtasnie stowo zachety wykrzyczane przez kupcéw na wszelkiego rodzaju
targowiskach, jarmarkach, ulicach czy rynkach. Kolejna ewolucja reklamy byly szyldy
iznaki graficzne okreslajace dana ustuge czy produkt®. Przetomem dla rozwoju reklamy

AGNIESZKA PRZYWARA, magister bibliotekoznawstwa i informacji naukowej, pracownik Bi-
blioteki Instytutu Pastoralno-Teologicznego i Wyzszego Seminarium Duchownego w Rzeszowie.
Zajmuje sie informacja naukowg oraz bibliologia. Od 2021 r. cztonek Redakeji rocznika ,,Resovia
Scacra” Kontekst: agn.przywara@gmail.com
1. Z.Bajka, Krétka historia reklamy na $wiecie i w Polsce, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1993, nr 3-4, s. 21.
2. K. Starzynska, Charakterystyka reklamy w oparciu o jej genezg i cechy, ,,Zeszyty Naukowe Uniwer-

sytetu Przyrodniczo-Humanistycznego w Siedlcach” 2015, nr 106, s. 276.
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stal sie moment wynalezienia druku przez Jana Gutenberga, dzigki czemu ogloszenia
handlowe mogly zacza¢ ukazywac si¢ w formie ulotek, afiszy czy plakatow.

Najwigkszy rozkwit reklamy drukowanej przynidst wiek XIX, kiedy to wraz
z upowszechnieniem sie prasy zaczely powstawaé pierwsze agencje zajmujace sie
zawodowo tworzeniem reklam. To wlasnie na famach wielu czasopism reklama zna-
lazfa dla siebie odpowiednie miejsce, trafiajac do coraz szerszego kregu odbiorcow?.

XIX stulecie, nazwane ,wiekiem prasy’, bylo czasem wielkiego rozwoju $rod-
kéow komunikacji i techniki, co pociagneto za sobg masowy rozkwit prasy codzien-
nej, w ktdérej drobne ogloszenia byly stalg czescig popularnych tytutéw. Wraz z tg
powszednio$cig reklama prasowa zmieniala si¢, przechodzac od suchych powia-
domien do czesto ciekawych i sprytnie skonstruowanych inseratéw, majacych
za zadanie przyciggniecie uwagi jak najwiekszej liczby potencjalnych klientéw.
Ubogaceniem reklamy handlowej, zamieszczanej na famach prasowych byto wpro-
wadzenie do stownych anonséw ilustracji*.

W Polsce krajowe gazety, ktére gtéwnie utrzymywaly sie z prenumerat, nie przy-
ktadaly z poczatku wielkiego znaczenia ekonomicznego do ewentualnego zamiesz-
czania ogloszen reklamowych na swoich famach. Wigksze zainteresowanie tego typu
dzialalnoscia, jako przynoszaca zyski, pojawilo si¢ dopiero w latach siedemdziesia-
tych XIX wieku. Dzigki umieszczaniu odplatnych inseratéw, wydawnictwa mogty
obnizy¢ ceng czasopisma, co skutkowato czesto zwiekszong sprzedazg nakladu’.

Jednakze na ziemiach polskich jeszcze na poczatku XX wieku taka forma promoc;ji
towaru czy ustugi nie znajdowata uznania w oczach samych wytwércow i kupcow. Wie-
lu z nich wychodzito z zalozenia, Ze renoma danej firmy jest najlepsza reklamg, a koszt
poniesiony przy zleceniu inseratu prasowego podnosi cene produktu czy ustugi.

Patrzac na reklame prasowa z poczatkéw XX stulecia, mozna dostrzec, ze
w swoich funkcjach nie odbiegata od tych, ktérymi kieruje si¢ reklama wspotcze-
sna. Gléwnym zadaniem reklamy sprzed ponad stu lat byto informowanie poten-
cjalnego klienta o konkretnym produkcie, jego zaletach, a i czgsto o unikatowosci.
Mialo to ogromny wplyw na ewentualng decyzje o zakupie czy skorzystaniu z pro-
ponowanej ustugi. Odpowiednie zaprezentowanie towaru mialo spowodowac nie
tylko zainteresowanie, ale i rozbudzenie potrzeby posiadania obiektu promocji,
co wigzalo sie z tak zwang funkcjg naktaniajacg reklamy. Owczesni ogloszenio-
dawcy dazyli takze do tego, by ich produkty byly faczone z konkretng firmg czy
nazwiskiem wytwoércy. Dokladali zatem staran, aby w reklamie prasowej pojawiat

3. A.Janiak-Jasinska, Aby wpadto w oko... O reklamie handlowej w Krdlestwie Polskim w poczgtkach
XX wieku na podstawie ogloszer prasowych, Warszawa 1998, s. 6.

4.  Z.Bajka, Krétka historia reklamy, s. 32-33.

Tamze, s. 42.

6. A.Janiak-Jasinska, Aby wpadto w oko..., s. 6.

o
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sie charakterystyczny dla konkretnego towaru czy ustugi logotyp, znak towarowy,
symbol. Dzigki temu klient bez trudu kojarzyt produkt z przypisang mu marka’.

Reklama tamtego okresu byta praktycznie obecna w wigkszosci polskich gazet
i czasopism, niezaleznie od miejsca gdzie i przez kogo byly wydawane. Wéréd
miast, ktére mogly poszczyci¢ si¢ preznymi o$rodkami wydawniczymi na przeto-
mie stuleci XIX i XX, obok Krakowa, Warszawy i Poznania byl Lwéw. Prasa lwow-
ska nalezata za$ do najbardziej stabilnych, co skutkowato zjawiskiem wielolicznosci
jak i dlugowiecznosci prasy®.

Réwniez pod wzgledem zréznicowania prasowego Lwow znajdowal sie w czo-
féwce miast galicyjskich. Ukazywala sie tam bowiem prasa réznorodna tematycz-
nie, skierowana do réznych kregéw odbiorcéw. Praktycznie kazda grupa spofeczna
mogta wéréd tego czasopi$mienniczego bogactwa znalez¢ co$ dla siebie’.

Wsréd podmiotéw zajmujgcych sie wydawaniem tytutéw prasowych w opisy-
wanym okresie byl takze Koscidt katolicki, ktory stowo drukowane zawsze uwazat
za dobre narzedzie w swojej misji ewangelizacyjnej. Stad tez w rozwdj ruchu wy-
dawniczego silny wklad miata archidiecezja Iwowska obrzadku facinskiego. Pasterz
diecezji, arcybiskup Jozef Bilczewski od poczatkéw swych rzaddw zabiegat o to, by
w rece katolikow trafiata dobra prasa i ksigzka. Upatrywal w tym doskonala metode
zaréwno duszpasterska jak i edukacyjng". Tak wigc prasa katolicka zajmowata na
rynku wydawniczym szczegdlne miejsce. Docierala do bardzo szerokiego grona
czytelnikow, majgc gtéwnie na celu formacje duchowa odbiorcéow, gdyz bardzo
czesto (zwlaszcza na poczatku XX wieku) pomijata kwestie biezacej polityki czy
informacji sensu stricto. Aczkolwiek zwierzchnicy Kosciota katolickiego mieli na
uwadze to, iz tak masowy dost¢p do informacji pozwala na dostarczenie czytelni-
kom profilowanego przekazu.

Czasopisma wychodzace na terenie archidiecezji lwowskiej ob. fac. byty dos¢
liczne i posiadaly rézny charakter. Najwigksza grupe stanowity wydawnictwa orga-
nizacji i stowarzyszen koscielnych. Précz tego ukazywaly sie tytuly urzedowe, na-
ukowo-teologiczne, parafialne, ascetyczne czy w formie kalendarzy i informatoréw™.

7. A.Bem, Reklama prasowa w Polsce w dwudziestoleciu migdzywojennym, ,Dejiny - internetovy
¢asopis Institutu histérie FF PU v PreSove” 2018, cz. 2, s. 78-79.

8. J. Jarowiecki, Prasa we Lwowie w okresie dwudziestolecia migdzywojennego (wprowadzenie do
tematu), ,,Kwartalnik Historii Prasy Polskiej” 1993, nr 4, s. 42.

9. Tenze, Typologia i statystyka prasy Iwowskiej w latach 1864-1939, w: Krakow - Lwow : ksigzki,
czasopisma, biblioteki XIX i XX wieku, t. 4, red. ]. Jarowiecki, Krakéw 1999, s. 221-222.

10. M. Leszczynski, Srodki masowego przekazu w archidiecezji lwowskiej obrzgdku taciriskiego
w 20-leciu migdzywojennym, ,Roczniki Teologiczne” 2014, t. 61, z. 4, s. 129-130.

11. J. Pietkiewicz, ,Maly Dziennik” jako przedsiewzigcie medialne. Geneza i zarys charakterystyki
czasopisma, ,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Historica” 2015, nr 95, s. 125.

12. M. Leszczynski, Srodki masowego przekazu w archidiecezji lwowskiej, s. 133.
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Do czasopism tak zwanych dlugowiecznych nalezala wydawana przez Towa-
rzystwo Wzajemne Kaplanéw w latach 1893-1939 ,Gazeta Koscielna™. Redakto-
rami naczelnymi byli wybitni duchowni, ktérzy dbali o jako$§¢ zamieszczanych na
tamach czasopisma artykutéw. Bardzo duzy wplyw na powstanie tego periodyku
mial arcybiskup Jozef Bilczewski, ktory jeszcze jako profesor Uniwersytetu Jana
Kazimierza, w roku 1893 czynnie wlaczyl si¢ w wydawanie nowego tygodnika'.

»Gazeta Koécielna’, jak i inne tytuly prasowe ukazujace si¢ w tamtym okresie
we Lwowie, zamieszczala na swoich famach inseraty reklamowe. Tak jak wigkszo$¢
periodykow ,Gazeta” byta wydawana w bardzo skromnej szacie, bez drukéw koloro-
wych. Takze anonse, ktére pojawialy sie w tym czasopi$mie, mialy forme zwigztych
tekstow, bez nadmiernych zdobien czy grafik. Wyréznikiem bywaly pogrubione
ramki, delikatne floratury lub skromne czarno-biate rysunki oraz logo albo znak
firmowy reklamodawcy. Tak wiec mozna powiedzie¢, ze reklama na famach ,Gazety
Koscielnej” byta malo atrakcyjna wizualnie i bazowata bardziej na stowie niz obraz-
ku. Wynikato to z jednej strony ze wzgledéw technicznych, gdyz tworzenie bogatych
grafik byto pracochtonne i czgsto skomplikowane, jednakze gléwnym powodem,
dla ktérego dwczesna reklama prasowa miata dos¢ skromny charakter, byty wzgledy
natury finansowej. Cena zamieszczanego inseratu musiala by¢ przystepna dla ewen-
tualnego reklamodawcy, wiec podnoszenie kosztéw poprzez bogate wzornictwo
nie wchodzito w gre. Zreszta na poczatku XX wieku sama reklama nie stanowila
wielkiego zrodta dochodu dla wydawcdw, stad nie wyceniano jej zbyt wysoko®.

Poczatkowo anonse zamieszczane w ,Gazecie Koscielnej” dotyczyly produktéw
i ustug $cisle zwigzanych z profilem pisma. Przez pierwsze roczniki inseraty rekla-
mowe umieszczane byly na ostatniej stronie praktycznie kazdego numeru. W kilku
przypadkach, gdy ogloszen bylo wiecej, wykorzystywano czg$¢ przedostatniej strony
czasopisma. Z czasem na famach tego periodyku zaczely pojawiac si¢ ogloszenia
wychodzace poza liturgiczno-koscielng specyfike pisma. I tak obok reklam dzwonow
koscielnych, organéw czy dewocjonaliéw, w opisywanym tygodniku mozna znalez¢
reklamy dotyczace artykutéw spozywczych, kosmetycznych i aptekarskich'®.

13. ,Gazeta Koscielna : pismo poswiecone sprawom ko$cielnym i spolecznym” [dalej: GK], 1893-1939,
wyd. we Lwowie jako organ TWPK, tygodnik (w latach 1919-24 jako dwutygodnik). Czasopismo
poswiecone tematyce teologiczno-filozoficznej, zwiazanej z pracg i zyciem kaptanskim, rolg Ko-
$ciola w historii i kulturze. Na jej tamach zamieszczane byly informacje dotyczace dzialalno$ci
organu zalozycielskiego, Akcji Katolickiej, rozne dokumenty Kosciota katolickiego - encykliki,
przemowienia papieskie, listy episkopatu i biskupow, kazania, polemiki oraz aktualnosci z zycia
Kosciola powszechnego i w Polsce, wiadomosci z archidiecezji lwowskiej oraz diecezji osciennych:
przemyskiej, tarnowskiej i krakowskiej. Zob. M. Daniluk, ,Gazeta Koscielna”, w: Encyklopedia
Katolicka, t. 5, Lublin 1989, szp. 905-906.

14. M. Dziedzic, S. Dziedzic, Arcybiskup Jozef Bilczewski, Krakow 2012, s. 92-93.

15.  A.Kaczyniski, Reklama w prasie Iwowskiej poczgtkéw XX wieku, ,Kurier Galicyjski” 2019, nr 7(323), s. 23.

16. Zob. np. GK1900, nr 21, s. 208; GK 1905, nr 2, s. 20; GK 1905, nr 52, s. 545-546. W kazdym rocz-
niku byta zachowana ciagla paginacja, stad rézne numery ostatnich stron.
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Przegladajac poszczegdlne numery omawianego pisma z lat 1900-19397, moz-
na zauwazy¢ sporg powtarzalnos¢ reklamowanych produktéw czy ustug. Duza
cze$¢ reklamodawcow poprzez famy ,Gazety Koscielnej” przez wiele rocznikéw
zachecata potencjalnych odbiorcéw do skorzystania ze swoich ustug czy wyro-
béw. Dotyczylo to zwlaszcza tych branz, ktére mocno zwigzane byty z postuga
Kosciota katolickiego. Sledzac dawng reklame ze stron ,,Gazety Koscielnej”, mozna
zauwazyd, iz pismo to z kazdym rocznikiem docieralo do coraz wigkszej liczby
czytelnikow, co zachecato nie tylko krajowych, ale i obcych reklamodawcow, do
umieszczania swoich inseratoéw wilasnie na famach tego tygodnika.

W latach pdzniejszych reklama w ,,Gazecie Koscielnej” byla drukowana takze
w $rodku kazdego numeru. Zmienit si¢ réwniez jej zleceniodawca. Reklamowano
juz nie tylko produkty zwigzane z pracg duszpasterska czy wyposazeniem $wigtyn,
ale obok artykutéw spozywczych pojawila si¢ reklama ustug zwigzanych z zyciem
spofecznym i gospodarczym, medycznych, wyrobéw odziezowych, bielizniarskich,
technicznych czy budowlanych®.

Takze cena zamieszczanych ogloszen reklamowych zmieniala si¢ przez anali-
zowane lata. I tak w kolejnych rocznikach koszt inseratéw reklamowych wynosit
odpowiednio:

Rok Cena od wiersza petitu' Cena za calg strone
1900 10 ct.? -

1905 20 halerzy’ -

1910 30 halerzy -

1916 30 halerzy -

1926 60 groszy* -
oo

Oprac. wlasne.

Reklama umieszczana na famach ,,Gazety Koscielne;j” to w przewazajacej ilosci ustu-
gi i produkty odpowiadajace profilowi czasopisma. Wigzalo si¢ to zapewne z tym, iz
pismo docierato gtéwnie do 0s6b duchownych i wiernych, stanowigcych potencjalnych
odbiorcédw oferowanych wyrobow i ustug. I tak przez wiele lat istnienia periodyku swoje

17. Zracji szczuplo$ci miejsca, w artykule oparto sie tylko na niektérych rocznikach ,,Gazety Kosciel-
nej” z omawianego okresu. Przeanalizowano wybrane numery z lat: 1900, 1905, 1910, 1916, 1926,
1938. Wyboru dokonano na podstawie ilosci i réznorodnosci zamieszczanych reklam w poszcze-
golnych numerach Iwowskiego tygodnika.

18. Zob. np. GK 1938, nr 1, s. 14-16; nr 13, s. 202-203; nr 45, s. 718-719.
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artykuly oferowat tutaj Wincenty Kuczabinski®. Inseraty reklamowe tej firmy ukazywaty
si¢ nawet po $mierci zalozyciela, wciaz pod tym samym szyldem, co za jego Zycia®.

Wiréd reklam znajdujacych sie w analizowanym pismie pojawiaja sie producenci

instrumentéw muzycznych wykorzystywanych w §wigtyniach. Przez wiele numerdéw
»Gazety Ko$cielnej” z 1at 1900-1905 przewijaja sie zwlaszcza dwaj lwowscy organmi-
strzowie — Jan Sliwinski* i Rudolf Haase?. Ich inseraty reklamowe czesto ukazywaly
sie w tych samych numerach®. W latach pdzniejszych pojawiaja sie anonse Michala
Szkielskiego®, Iwowskiego producenta fortepianéw, pianin i fisharmonii®.

19.

20.
21

22.

23.
24.

25.

392

Wincenty Kuczabinski (1854-100), lwowski introligator i wlasciciel sklepu z przedmiotami liturgicz-
nymi oraz dewocjonaliami. W swoim skfadzie sprzedawat takze luksusowo oprawione ksiazki reli-
gijne, wykonane we wlasnym zaktadzie introligatorskim. Jego introligatornia nalezala w dwczesnym
czasie do najwiekszych i najlepiej wyposazonych pracowni. Po $mierci zatozyciela zaktad i sklep
prowadzita zona, Stanistawa Maria Kuczabinska. Po roku 1921 introligatornia i sklep zostaly sprze-
dane spolce akcyjnej ,,Ryngraf” Wdowa po zalozycielu pracowata jeszcze kilka lat w sklepie, ktory
pod szyldem W. Kuczabinskiego pozostal do roku 1939. Zob. G. Schmager, Kuczabiriski Wincenty
Julian, w: Stownik pracownikéw ksigzki polskiej [dalej: SKPK], Warszawa-£6dz, 1972, s. 482-483.
Zob. np. GK 1905, nr 38, s. 38; GK 1910, nr 52, s. 659.

Jan Sliwiniski (1844-1903), wybitny polski organmistrz, praktykowal we Francji, gdzie zbudowat
swoje pierwsze organy w St. Pierre, kt6rych kunszt nadal Sliwinskiemu tytul mistrza. W roku
1876 zatozyt we Lwowie wlasny warsztat, ktory z czasem stal si¢ $wietnie prosperujacym przedsie-
biorstwem. Instrumenty z pracowni J. Sliwiniskiego trafialy do wielu ko$ciotéw, m. in. do kosciota
franciszkanow w Krakowie. Organy z pracowni lwowskiego organmistrza byty niejednokrotnie
nagradzane na wielu wystawach. Sliwiriski bardzo dbat o wizerunek przedsiebiorstwa, stad w roku
1892 ukazat si¢ obszerny, starannie wydany katalog firmy. Dzieki swojemu mistrzostwu pozyski-
wal coraz wiecej klientéw. W roku 1902 zlozyt oferte budowy organéw zakonowi paulinéw na
Jasnej Gorze. Jednak $mier¢ Jana Sliwinskiego w 1903 r. pokrzyzowata plany dalszego doskonatego
rozwoju zakladu. Jaki$ czas zaktad byl prowadzony przez 7one zalozyciela, Aurelie Sliwiriska,
jednak dziatalno$¢ ograniczata sie jedynie do sprzedazy i wypozyczania instrumentéw. Miedzy
rokiem 1909 a 1911 firma przeszta na wlasnos¢ spétki Kaim i Syn. W czasie I wojny swiatowej
ulegta calkowitej likwidacji. Zob. M. Gierczak, Jan Sliwiriski : najwybitniejszy polski organmistrz,
»Kurier Galicyjski” 2010, nr 2, s. 18-19; Fabryka Organéw Koscielnych i Harmonium : Jan Sliwiriski
we Lwowie [katalog], Lwow 1892.

Rudolf Haase (ok. 1871-1933), Iwowski organmistrz pochodzenia austriackiego dzialajacy w la-
tach 1894-po 1929, uczer Jana Sliwiriskiego, tworca wielu instrumentéw takze na terenie diecezji
tarnowskiej. Zob. A. Gladysz, Z historii organéw w diecezji tarnowskiej... czyli jeszcze o Rudolfie
Haase, organmistrzu Iwowskim, ,Studia Organologica” 2012, t. 4, s. 255-280; M. Babnis, Rudolf
Haase. Przyczynek do dziejow organmistrzostwa w Galicji, w: Organy i Muzyka Organowa, red.
J. Krassowski i in., Gdansk 2003, s. 31-51;

Zob. np. GK 1900, nr 27, s. 266; GK 1905, nr 5, s. 51-52.

Michat Szkielski (1871-1961), fortepianmistrz, praktykowal najprawdopodobniej w Kijowie, od
roku 1909 prowadzil we Lwowie Pierwszg Krajowa Wytwornie Fortepianéw, Pianin i Harmonium
(vel Harmonii Noznych). Poczatkowo firma dziata jako spotka ze Stanistawem Horszowskim,
wlaécicielem skltadu instrumentéw. Od ok. roku 1923 Szkielski prowadzit zaklad samodzielnie,
w pdzniejszym okresie z pomocg syna, Eugeniusza az do wybuchu II wojny $wiatowej. B. Vogel,
Organmistrzowski rodowdd fortepianmistrzow, ,, Aspekty Muzyki” 2017, nr 7, s. 188.

Zob. np. GK 1938, nr 1, s. 16.
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Innymi, waznymi elementami wyposazenia $wiatyn, ktére reklamowano na
tamach ,,Gazety Koscielnej”, byty dzwony kos$cielne. W poczatkowych latach uka-
zywania si¢ czasopisma, przodowala austriacka firma Petera Hilzera®, ktéra bardzo
fachowo przedstawiala swoje produkty w publikowanych anonsach”. Po $mierci
P. Hilzera odlewnig przejat Max Samassa®, ktdry takze reklamowal si¢ w Iwowskim
tygodniku, zaznaczajac w swoich anonsach, iz jest nowym szyldem przedsigbior-
stwa Piotra Hilzera®.

Inng odlewnig dzwondw, ktéra zamieszczata swoje ogloszenia reklamowe w ,,Ga-
zecie Koscielnej”, byta Fabryka Dzwonéw Ludwika Felczynskiego w Katuszu®. W swo-
ich anonsach wtasciciel odwotywat sie do historii ludwisarni i pierwszych zatozycieli
odlewni®. W latach p6zniejszych firma reklamowata si¢ jako ,,Odlewnie Dzwondéw
Braci Felczynskich w Katuszu i Ludwika Felczynskiego i S-ki w Przemyslu™.

26. Peter Ignatz Hilzer (1846-1907), twérca dzwonow w firmie utworzonej przez ojca, Ignatza Hilzera
w roku 1838 w Wiener Neustadt. Peter Ignatz dolaczyt jako wspélnik do zakladu ojca w 1871 1. Po
$mierci zalozyciela w roku 1880 zostal jedynym wtascicielem odlewni. Firma Hilzera stala si¢ naj-
wazniejszg ludwisarnig w monarchii carsko-krélewskiej. Po $mierci Petera zaklad zostal przejety
przez przemystowca z Lublany. Firma pod nowym szyldem istniata do 1931 r. Zob. Hilzer Peter Ignatz.
Glockengeisser, w: Osterreichisches Biographisches Lexikon 1815-1950, Bd 2, Wien 1959, s. 319.

27. Zob. np. GK 1900, nr 27, s. 266

28. Max Samassa (1862-1945), przemystowiec z Lublany, od 1892 r. kierowal odlewnig dzwondéw
w rodzinnej firmie. Od roku 1900 stat si¢ wlascicielem calego przedsiebiorstwa. Rozwijal firme
na wielu plaszczyznach. W czasie I wojny $wiatowej zajmowal si¢ glownie zaopatrzeniem wojsko-
wym z racji posiadania odlewni zeliwnych odlewéw specjalnych. Pomimo wprowadzenia nowych
galezi przemystowych w zakladzie, nadal zajmowal si¢ produkcja dzwonéw. W 1908 r. nabyl firme
Petera Hilzera i stal si¢ liderem w branzy. Odlewania dzwonéw Maxa Samassa istniata do roku
1931. Zob. Samassa Max. Industrielller, w: Osterreichisches Biographisches Lexikon 1815-1950, Bd
9, Wien 1988, s. 407.

29. Zob. np. GK 1910, nr 24, s. 307.

30. Fabryka Dzwonéw rodziny Felczynskich w Katuszu zalozona w roku 1808 przez Michata Felczyn-
skiego jako zaklad obwozny. Warsztat staly zostal wybudowany w Katuszu w 1862 r. Do roku 1860
odlewania dzialata pod nazwa ,,Odlewnia Dzwonéw Michat Felczynski’, a nastepnie jako ,,Odlewnia
Dzwonéw Franciszek Felczynski”. Franciszek byt wnukiem zalozyciela firmy. W 1910 r. odlewnia
przeksztalcila sie w spotke, do ktérej weszli kolejni cztonkowie rodu Felczynskich - czterej synowie
Franciszka. Jeden z nich, Ludwik w roku 1912 zalozyl w Przemyslu fili¢ katuskiej ludwisarni. W 1930 1.
przemyska filia usamodzielnita sie i przyjeta nazwe ,,Odlewnia Dzwonéw Ludwik Felczynski i Spot-
ka Przemysl”. Obie ludwisarnie $cisle ze sobg wspdlpracowaly az do wybuchu II wojny $wiatowej.
Odlewania w Kaluszu przestala istnie¢ po wkroczeniu Armii Czerwonej do miasta. Przemyska
fabryka wznowita swojg dziatalno$¢ w roku 1944. Prace tutaj znalezli tez cztonkowie rodziny, ktorzy
przybyli do Przemyéla z Katusza. W tym ksztalcie ludwisarnia dzialata do 1955 r. kiedy to zaktad
upanstwowiono. Ponowne otwarcie odlewni jako firmy rodzinnej pod nazwa ,,Odlewnia Dzwonéw
Eugeniusz Felczynski Przemysl” nastapilo w roku 1956. Po §mierci Eugeniusza w roku 1977 ludwi-
sarnie prowadzita jego zona Waleria wraz z synem Januszem, ktéry od roku 2005 wraz z synem
Maciejem, zarzadza zakltadem pod nazwa ,Odlewnia Dzwonow Janusz Felczynskiss. ¢ Zob. Dzwon
to glos Boga, red. J. Kwiatkowski, B. Romanowicz, Krakow 2018, s. 107-108.

31. Zob. np. GK 1910, nr 4, s. 51

32. Zob. np. GK 1938, nr 10, s. 160.
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Kolejnymi firmami, ktore reklamowaly si¢ w ,,Gazecie Koscielnej” w analizo-
wanym okresie, byly zaktady i warsztaty zajmujace sie wyrobem rzezb sakralnych.
Jedng z wytworni tego typu, jaka pojawita sie ze swoja reklama w Iwowskim ty-
godniku, byt tyrolski warsztat ,,Zaklad dla sztuki koscielnej” firmy ,,Insam-Pri-
noth”*. Anonse tego przedsigbiorstwa byly wzbogacone czarno-biatymi ilustracja-
mi przedstawiajacymi wyroby zaktadu. Inseraty ukazywaly si¢ w roku 1900 i 1916*.
Z powyzsza firmg, ktdra miata zbyt w wielu miejscach, konkurowaly rodzime
warsztaty rzezbiarskie. Przykltadem takiego zakladu byta pracowania Wojciecha
Samka z Bochni®, ktory dazyt do wyparcia z krajowego rynku obcych firm. Na
tamach ,,Gazety Koscielnej” reklamowal si¢ w latach 1905, 1910 1 1916, podkreslajac
w swoich anonsach, iz produkcja rodzima wcale nie ustepuje zagranicznej**.

Przez wiele lat w opisywanym periodyku reklamowaly sie firmy zajmujace sie
szyciem szat liturgicznych. Jedna z nich byta pracownia ,,Towarzystwa Wyrobu
i Sprzedazy Szat Liturgicznych””, ktéra swoje anonse zamieszczala w latach 1900,
1905 i 1916. W dwdch pierwszych z analizowanych rocznikéw, Towarzystwo do

33. ,Insam-Prinoth’, zaktad zlozony w 1820 r., posiadajacy swoje wytwdrnie w Sankt Ulrich w Tyrolu
i w Ortisei di Gardena na terenie Lombardii. Firma oferowata szeroki zakres ustug odnosnie
rzezbiarskiego wyposazenia §wiatyn. Wzornictwo tyrolskiego przedsiebiorstwa byto bardzo do-
brej jakosci, co przetozylo si¢ na pdzniejsze nasladownictwo przez pomniejsze warsztaty. Zob.
R. Reinfuss, Wptyw rzemieslniczej produkcji dewocyjnej na ludowq rzezbe w kamieniu, ,Polska
Sztuka Ludowa-Konteksty” 1979, t. 33, z. 2, s. 67-68.

34. Zob. np. GK” 1900, nr 37, s. 368; GK 1916, nr 2, s. 24.

35. Wojciech Samek (1862-1921), rzezbiarz, kamieniarz i snycerz. Ksztalcit si¢ w pracowni Franciszka
Wyspianskiego w Krakowie oraz Szkole Przemystowej. Swoje umiejetnosci doskonalil m. in.
w Wiedniu, w zakladzie rzezbiarsko-kamieniarskim ,,Eckhardt i Konecki”. Przebywajac za granica,
mial mozliwos¢ zapoznania si¢ z dzialalnoscig réznych warsztatow rzezbiarskich m. in. z tyrolska
firmg ,,Insam-Prinoth”. Po powrocie do kraju w 1885 r. zatozyl w Bochni Zaklad Rzezby Artystycz-
nej wzorowany na zaktadach tyrolskich. W swoim warsztacie zatrudniat ok. 25 pomocnikéw, brat
udzial w wystawach. W roku 1894 na Powszechnej Wystawie Krajowej we Lwowie otrzymat bra-
zowy medal, a w 1905 r. na Wystawie Krajowej w Tarnowie medal zloty. Z bochenskiej pracowni
W. Samka wyszto wielu zdolnych rzezbiarzy i kamieniarzy. Zaklad Rzezby Artystycznej realizowat
liczne zmowienia do $wiatyn na terenie Galicji. Wykonywat takze pomniki, figury przydrozne,
nagrobki, rzezby dekoracyjne. Zob. ]. Wyczesany, Samek Wojciech, w: Stownik Artystow Polskich
i obcych w Polsce dziatajgcych (zmarlych przed 1966 r.). Malarze, rzeZbiarze, graficy, t. 10: Sa-Sie,
red. U. Makowska, Warszawa 2016, s. 47-50.

36. Zob. np. GK 1905, nr 2, s. 19; ,GK” 1910, nr 24, s. 308; GK 1916, nr 1, s. 12.

37. Chrzescijaniskie Towarzystwo Wyrobu i Sprzedazy Szat Liturgicznych, zatozone w 1887 r. w Zmi-
grodzie, od roku 1891 dzialajace w Krosnie. Pracownia zajmowata sie szyciem i sprzedaza szat
liturgicznych, bielizny oltarzowej, choragwi oraz innych wyrobdw liturgicznych dla potrzeb du-
chowienstwa obrzadku rzymsko i greckokatolickiego. Do produkeji uzywano najlepszej jakosci
materialéw sprowadzanych z Francji. Towarzystwo zatrudniato znakomitych rzemieslnikow,
artystow i hafciarzy. W roku 1910 prezesem Rady Nadzorczej zostal ks. Antoni Koleniski, dziekan
i proboszcz krosnienski. Zob. Z. Wiecek, W dobie autonomii galicyjskiej, ,,Croscena : Kro$nienska
Strona Kultury” 2014, nr 126, s. 26.
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swoich inseratow reklamowych dotgczato wezwanie do potencjalnych nabywcow,
by wspierali przemyst krajowy i kupowali wyroby rodzime™®.

Na famach Iwowskiej ,Gazety Koscielnej” swoje ogloszenia zamieszczal tak-
ze stynny Krakowski Zaklad Witrazéw®. Anonse tego warsztatu ukazywaly sie
regularnie w roczniku z 1905 r., pierwotnie pod szyldem Krakowskiego Zaktadu
Witrazow prof. Ekielskiego i A. Tucha®, a po roku 1907, gdy pracownia przeszla
na wlasno$¢ S. G. Zeleniskiego, pod nazwg ,,Krakowski Zaktad Witrazéw, Oszkler
Artystycznych i Fabryka Mozaiki Szklanej S. G. Zeleriski™.

W wigkszosci czasopism z tamtego okresu ukazywaly sie reklamy dotyczace
ksiegarn, wydawnictw oraz skladéw ksigzek i materiatéw pismienniczych. ,Gazeta
Koscielna” nie odbiegala od tej normy i na swoich famach takze zamieszczala takie
anonse. Oczywiscie przewazajacymi byly te dotyczace literatury religijnej. Jedna
z pierwszych firm ksiegarskich, ktérej reklama pojawia si¢ w tygodniku lwowskim
w analizowanym okresie, byta ksiegarnia i sktad nut Zienkowicz i Checinski*.
Pierwsze anonse zostaly zmieszczone w roczniku z 1910 r., pojawiajac sie z duza
czestotliwoscig. W swoim ogloszeniu wiasciciele firmy podawali nie tylko jaki
asortyment mieli w swojej ofercie, ale takze ceny oraz informacje co do prenu-
meraty polecanych czasopism. Przewazajaca cze$¢ reklamowanych wydawnictw
byta skierowana do 0séb duchownych, co tez zostalo podkreslone w ogloszeniu,

38. Zob. np. GK 1900, nr 27, s. 265; GK 1905, nr 51, s. 536.

39. Krakowski Zaktad Witrazéw, Oszklen Artystycznych i Fabryka Mozaiki Szklanej, pracowania
zalozona w roku 1902 przez architekta prof. Wtadystawa Ekielskiego i malarza Antoniego Tucha.
W 1907 r. przejeta na wlasnos¢ przez wspélnika, ktory dofaczyt do firmy w roku 1904, Stanistawa
Gabriela Zeleniskiego, architekta z wyksztalcenia. Fabryka pod zarzadem Zeleriskiego zyskata
wielkg renome nie tylko w kraju, ale i za granicg. Krakowska pracownia otrzymata wiele prestizo-
wych nagréd na migdzynarodowych wystawach. Zaktad chlubil sie realizacja projektow wielkich
mistrzéw - S. Wyspianiskiego i J. Mehoffera. Zeleriski prowadzit warsztat do roku 1914, kiedy to
polegt pod Lukowem. Po jego $mierci pracownig kierowata zona, Izabela z Madejskich Zeleniska.
Po IT wojnie $wiatowej zaktad upanstwowiono, co przyczynito si¢ do powolnego upadku stynnego
warsztatu. Obecnie w budynku, gdzie miescita sie fabryka G. Zeleriskiego, znajduje sie utworzo-
ne w roku 2004 przez obecnego wiasciciela pracowni, Piotra Ostrowskiego, Muzeum Witrazu.
Zob. K. Pawlowska, Witraze krakowskie. W kamienicach mieszkalnych i obiektach uzytecznosci
publicznej z przetomu wiekow XIX i XX, Krakow-Legnica 2018, s. 69-71; Krakowski Zaktad Witra-
26w i Mozaiki Szklanej S. G. Zelenski [list otwarty], ,, Architekt” 1907, z. 5 : Dodatek dla cztonkéw
Krakowskiego Towarzystwa Technicznego, s. [4-5].

40. Zob. np. GK 1905, nr 2, s. 19.

41. Zob. np. GK 1910, nr 1, s. 12.

42. Zienkowicz i Checinski: ksiegarnia, sktad nut i drukarnia, firma zalozona w roku 1909 we Lwowie
przez Bolestawa Zienkowicza (1869-1935), ksiegarza i naktadce oraz Jozefa Checinskiego (2-p01924),
drukarza, ksiegarza i nakladce. Procz sprzedazy ksiazek wspdlnicy zajmowali sie takze dziatalnoscig
wydawniczg. Asortyment ksiegarni byt nakierowany na publikacje z zakresu sztuki, religii i wydan
bibliofilskich. Pod szyldem Zienkowicz i Checinski firma prosperowata do roku 1914. Po odsprze-
daniu drukarni w 1915 r., ksiegarnie prowadzil do roku 1918 sam J. Checinski. Zob. S. Kotarski,
Chgcinski Jozef, w: SKPK, s. 112; E Pieczatkowski, Zienkowicz Bolestaw, w: tamze, s. 1024.
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iz ksiegarnia Zienkowicz i Checinski ,,szczegolnie uwzglednia dzial teologiczny”™*.
Po rozwigzaniu spétki i odejsciu z firmy B. Zienkowicza, ksiegarnia pod szyldem
samego Jozefa Checinskiego zamieszczala takze inseraty reklamowe, ale znacznie
rzadziej i o wiele mniej bogate w tres¢**.

W tym samym roczniku pojawiajg sie ogloszenia innego drukarza i nakladcy,
Karola Miarki z Mikotowa® i jest to jedyny rocznik z analizowanych, gdzie to wy-
dawnictwo zamieszcza swoja reklame*®. Podobnie wyglada pojawienie si¢ anonséw
reklamowych ksiegarni Feliksa Westa w Brodach?, ktérego oferte mozna znalez¢
na tamach ,,Gazety Koscielnej” tylko w roczniku z roku 1910*.

W roku 1921 we Lwowie zostalo zalozone Towarzystwo Wydawnicze ,,Biblioteka
Religijna’, ktore po uzyskaniu w 1925 roku koncesji na drukowanie i wydawanie
publikacji, stalo si¢ takze wydawca ,,Gazety Koscielnej”*. W analizowanych latach
pierwsze anonse Towarzystwa pojawiajg si¢ w roku 1926, a pdzniej w roczniku

43. Zob. np. GK 1910, nr 1, 5. 12; nr 24, s. 308.

44. Zob. np. GK 1916, nr 45, s. 540.

45. Karol Miarka mlodszy (1856-1929), drukarz i wydawca, rozpoczal dziatalnos¢ okoto roku 1880,
otwierajac drukarnie w Mikolowie, w dawnym zakladzie wydawniczym ojca, Karola Miarki star-
szego, pisarza i wydawcy. Rozwdj przedsiebiorstwa byta bardzo dynamiczny i po pewnym czasie
stanowito ono jedno z najpowazniejszych wydawnictw na Gérnym Slasku. Drukarnia K. Miarki
mt. ttoczyla gtéwnie kalendarze katolickie [w tym ,Kalendarz Maryanski’] i ludows literature
religijna, po roku 1891 takze przedruki prac ojca i klasyke polska. W 1911 r. wydawnictwo przeszto
na wlasnos¢ spoiki i dziatalo do wybuchu wojny. Po roku 1918 wznowito dzialalnoé¢ i istniato do
1953 r. Zob. Miarka Karol (2), w: EWOXK, szp. 1518.

46. Zob. np. GK 1910, nr 5, s. 63.

47. Feliks West (1846-1945), ksiegarz i nakladca, wlasciciel drukarni w Brodach. W roku 1882 i 1888
nabyl ksiegarnie i drukarnie od Jana Rosenheima. Zaktad unowoczesnit i rozwinagl. Wydawat
literature piekna, gléwnie dla mlodziezy szkolnej, dzieta naukowe z zakresu krytyki literackiej,
historii i teologii oraz katalogi antykwaryczne i nakladowe. W 1914 r. E West wycofal si¢ z inte-
resu, pozostawiajac prowadzenie firmy dwom synom. Powrdcil do dziatalno$ci wydawniczej po
$mierci synéw i prowadzil zaktad do upanstwowienia wydawnictwa w roku 1939. Zob. West Feliks,
w: EWOK, szp. 2446.

48. Zob. np. GK 1910, nr 37, s. 463.

49. Towarzystwo Wydawnicze ,,Biblioteka Religijna’, zalozone w 1921 r. przez ksiezy Teofila Dlugosza
i Ignacego Chwiruta. W roku 1923 do juz istniejacej nazwy dolozono patrona - ks. abp. Jozefa
Bilczewskiego. Towarzystwo mialo na celu promocje i rozpowszechnianie literatury katolickiej.
W 1925 r. TWBR otrzymato koncesje na prowadzenie drukarni. Instytucja ta wydawata dzieta
naukowe, popularnonaukowe, literature popularnoreligijng, czasopisma koscielne, a takze litera-
ture dla dzieci i mlodziezy szkolnej, w tym podreczniki do religii. W okresie swojej dziatalnosci
Towarzystwo stato si¢ najwigkszym wydawnictwem literatury religijnej na terenach potudniowo-
-wschodnich. Instytucja dziatala do roku 1939. Zob. M. Leszczynski, Srodki masowego przekazu
w archidiecezji Iwowskiej, s. 132; E. Wojcik, Ruch wydawniczy we Lwowie w okresie migdzywojen-
nym, w: Krakow-Lwow : ksigzki, czasopisma, biblioteki XIX i XX wieku, t. 5, red. J. Jarowiecki,
Krakéw 2001, s. 175-176; taz, Ksigzka dla dzieci i mlodziezy w ofercie wydawcow Iwowskich w okresie
dwudgziestolecia migdzywojennego, ,,Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia ad
Bibliothecarum Scientiam Pertinentia” 2014, vol. 12, s. 23, 33.
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21938 roku. Niejednokrotnie s to bogate w tres¢ ogloszenia, zachecajgce do naby-
wania oferowanych publikacji*. Jako ze Towarzystwo bylo wydawca ,,Gazety Ko-
$cielnej’, totez inseraty reklamowe zamieszczane byly zapewne na zupetnie innych
zasadach niz pozostalych oferentéw, stad anonse ,,Biblioteki Religijnej” pojawialy
sie czgsciej, na rdznych stronach tygodnika oraz w formie petnostronicowe;j rekla-
my”'. Wszystkie opisane powyzej anonse reklamowe byly zamieszczane pomiedzy
innymi ogloszeniami. Tylko raz w analizowanych rocznikach pojawita sie reklama
nie nalezaca do Towarzystwa Wydawniczego ,,Biblioteka Religijna’, a zajmujaca
calg strone. To inserat Magazynu Nut G. Seyfartha we Lwowie*. W swoim oglo-
szeniu zleceniodawca umiescit oferte wydawnicza wraz z cennikiem™.

Jak juz wspomniano wyzej, wérdd ogltoszen reklamowych skierowanych gléw-
nie do os6b duchownych, wraz z rozwojem opisywanego czasopisma, zacz¢to
pojawia¢ si¢ coraz wiecej reklam z wielu innych branz nie majacych zbytniego
zwiazku z profilem wydawniczym lwowskiego tygodnika. By¢ moze mial na to
wplyw szeroki zasieg pisma, dtugoletnio$¢ ukazywania sie i spora grupa czytelni-
cza, jaka byli wierni $wieccy. Reklamowane produkty i ustugi czgsto byly zwigzane
z podstawowymi potrzebami materialnymi cztowieka. I tak w roczniku z 1900 roku
mozna odnalez¢ bogata w tres¢ reklame kawy stodowej ksigdza Kneippa®. W la-
tach pdzniejszych anons ten wzbogacony zostal zachecajaca do zakupu grafika™.
Rocznik z 1905 roku obfituje w reklamy mydta Schichta, pojawiajace si¢ praktycz-
nie w kazdym numerze®. Pig¢ lat pozniej, w roczniku z 1910 roku z duzg czesto-
tliwo$cia zamieszczane jest ogloszenie farmaceutyczne aptekarza A. Thierry'ego,
reklamujace balsam oraz mas¢ centyfoliowa. W przypadku tych artykutéw mamy
do czynienia z reklamg firmy, ktéra swoje specyfiki oferowala w formie sprzedazy
wysytkowej, gdyz miescita w miejscowosci lezacej obecnie na terenie Stowenii”.
W tym samym roczniku pojawia si¢ jedna z ciekawszych reklam pod wzgledem
kompozycyjnym. Swoim wygladem odbiega od standardowych ogloszen, gdzie
tekst byl utozony linearnie. W opisywanej reklamie Zakladu Fotograficznego

50. Zob. np. GK 1926, nr 4, s. 48; nr 35, s. 408; GK 1938, nr 19, s. 303-304; nr 26, s. 416.

51. Zob. np. GK 1938, nr 19, s. 296-297.

52. Magazyn Nut G. Seyfarth we Lwowie, od 1915 r. wydawnictwo muzyczne, ktére powstalo na
bazie ksiegarni i wydawnictwa zalozonego przez Gustawa Seyfarha (ok. 1840-1923) i Damiana
Czajkowskiego (?-1895) w roku 1868. Od 1910 r. firma kierowat zie¢ G. Seyfartha, J6zef Georgeon
(1876-1937). Od roku 1915 profil wydawniczy firmy nakierowany zostal wylacznie na muzykalia.
Przy ksiegarni istniata wypozyczalnia nut oraz sktad i wypozyczalnia fortepianéw, pianin i fishar-
monii. Zob. W. Wyrzykowska-Malczewska, Seyfarth Gustaw, w: SKPK, s. 810; taz, Georgeon Jozef,
tamze, s. 254.

53. Zob. GK 1926, nr 47, s. 552.

54. Zob. np. GK 1900, nr 41, s. 410.

55. Zob. np. GK 1905, nr 2, s. 20.

56. Zob. np. GK 1905, nr 3, s. 32; nr 23; nr 43.

57. Zob.np. GK 1910, nr 5, s. 64.
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Edwarda Trzemeskiego, tekst przedstawiajacy oferte firmy zostal umieszczony
ukosnie. Nie bylo to moze zbyt czytelne, ale na pewno przyciggalo uwage, o co
zapewne reklamodawcy chodzito®. W kolejnym analizowanym roczniku z roku
1916 nie ma reklam niezwiazanych z profilem pisma. By¢ moze wynikalo z tego,
iz 6w rocznik ukazywat si¢ w okresie wojennym. W roku 1926 na tamach ,Gazety
Koscielnej” reklamuja sie firmy z branzy meblarskiej, elektromechanicznej i ra-
diofonicznej. Na przykltad Sklad Mebli Gigtych Jozefa Bezdeka w swoim anonsie
podkresla, iz jego fabryka jest firma katolicka®, co by¢ moze ulatwilo opubliko-
wanie reklamy w chrze$cijanskim tygodniu.

Analizowany ostatni rocznik z 1938 roku pokazuje wielka zmiane, co do za-
mieszczanych reklam. W poréwnaniu z wczedniejszymi latami, w tym roczniku
przewazaja inseraty reklamowe zupelnie niezwigzane z profilem tygodnika. Po-
jawia sie duza ilo$¢ ogloszen zakltadow ustugowych, placéwek finansowych, gabi-
netéw lekarskich i dentystycznych, branzy kosmetycznej, odziezowej jak réwniez
technicznej i budowlanej®®. W tym roczniku tez znacznie czesciej publikowane
reklamy zamieszczane sg nie tylko na ostatnich stronach poszczegdlnych numeroéw,
ale takze w §rodku pisma. By¢ moze wigzalo si¢ to z duzg ilo$cig reklamodawcow
zainteresowanych drukiem swoich ogloszen wtasnie w tym czasopismie.

Jak wida¢ na przyktadzie Iwowskiej ,,Gazety Koscielnej”, takze w prasie katolickiej
pojawiata si¢ duza r6znorodnos$¢ w ogloszeniach reklamowych. Medium, jakim byly
wtedy czasopisma, docieralo do szerokiego grona odbiorcéw w najwiekszej liczbie.
Trudno powiedzie¢, jak ksztaltowataby si¢ ,,rubryka” reklamowa w analizowanym
pi$mie, gdyby nie zakonczenie istnienia periodyku w roku 1939. Wojna potozyta kres
istnieniu tego tygodnika, ktéry nigdy juz nie zostal wznowiony.
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Streszczenie
Reklama towarzyszy cztowiekowi od bardzo dawna. Poczatkowo w formie po-
zapi$mienniczej, polegajacej na ustnym zachwalaniu towaréw i ustug z czasem

przeksztalcila si¢ we wszechobecne medium. Najwigkszy rozwdj reklamy przypa-
da na przetom XIX i XX wieku, wraz z upowszechnieniem si¢ prasy. Praktycznie
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w kazdym czasopi$mie, niezaleznie od profilu, reklama znajdowata swoje miejsce.
Réwniez w wychodzacej we Lwowie w latach 1893-1939 ,,Gazecie Koscielnej” moz-
na odnalez¢ liczne inseraty reklamowe. Gléwnie dotyczyly one ustug i artykulow
zwigzanych z tematyka czasopisma, czyli skierowane byly do duchowienstwa.
Z czasem na famach lwowskiego tygodnika zaczely sie pojawia¢ takze reklamy
dotyczace innych branz niezwigzanych z profilem pisma, znajdujace odbiorcow
réwniez wsrod czytelnikéw §wieckich. Analiza ogloszen reklamowych zamieszczo-
nych na famach ,Gazety Koscielnej” wlatach 1900-1939 pozwolita na przesledzenie
nie tylko zmian rodzaju publikowanych anonsoéw, ale takze tego, do jakiej grupy
docelowej mogly by¢ kierowane.

Stowa kluczowe: ,Gazeta Koscielna”, polskie czasopisma katolickie, reklama
prasowa, ogloszenie reklamowe

COMMERCIAL ADVERTISEMENT IN THE LVIV
“GAZETA KOSCIELNA” IN THE PERIOD FROM 1900 TO
1939: (BASED ON THE SELECTED YEARS)

Summary

Advertising has been around for a very long time. Initially in a non-written
form, consisting in verbally praising goods and services, it has over time trans-
formed into an ever-present medium. The greatest development of advertising
took place at the turn of the 19th and 20th centuries, with the spread of the press.
Advertising found its place in practically every magazine, regardless of the profile.
Numerous advertising inserts can also be found in ,,Gazeta Koscielna”, which had
been published in Lviv in the years 1893-1939. They mainly concerned services
and articles related to the subject of the magazine, i.e. they were addressed to the
clergy. Over time, the Lviv weekly also began to publish advertisements related to
other industries not related to the magazin€’s profile, also finding recipients among
secular readers. The analysis of advertisements published in “Gazeta Koscielna” in
the years 1900-1939 made it possible to track not only changes in the type of ad-
vertisements published, but also to which target group they could be addressed to.

Key words: “Gazeta Koscielna”, Polish Catholic magazines, press advertisement,
advertisement

(Footnotes)

1. Petit, nazwa czcionki 8-punktowej (3,01 mm). Termin pochodzi z j. fran-
cuskiego — maly. Okresla niewielkie czcionki, ktére znalazly zastosowanie
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w drukarstwie, gtownie prasowym. Zob. Stopie# pisma, w: Encyklopedia wiedzy
o ksigzce [dalej: EWOK], Wroctaw [i in.] 1971, szp. 2240.

Cent, nazwa zdawkowych jednostek monetarnych stanowigcych 1/100 jednost-
ki podstawowej. Termin pochodzi z j. facinskiego — centum = sto. W latach
1857-1892 w Galicji byta to oficjalna nazwa nowego krajcara stanowigcego 1/100
florena austriackiego. Zob. Cent, w: Nowa Encyklopedia Powszechna PWN [da-
lej: NEP PWN], t. 2: Bri-Eur, wyd. 2. zm. i poszerz., Warszawa 2004, s. 128.
Halerz, nazwa zdawkowych jednostek monetarnych stanowigcych 1/100 korony
austro-wegierskiej, ktéra byla prawnym srodkiem platniczym w monarchii
austro-wegierskiej w latach 1892-1924. Zob. Halerz (2), w: NEP PWN, t. 3:
Eur-log, wyd. 2. zm. i poszerz., Warszawa 2004, s. 504.

0d 1924 r., po tzw. reformie Grabskiego, jednostka pieni¢zng w Polsce stal sie zto-
ty. Zdawkowa jednostka monetarna tej waluty nosita miano grosza. Zob. Grosz
(2), w:m NEP PWN, t. 3: Eur-log, wyd. 2. zm. i poszerz., Warszawa 2004, s. 431.
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