PIOTR RYMARCZYK

Akademia Wychowania Fizycznego w Warszawie

,MIASTO NIE JEST NA SPRZEDAZ”. PROTESTY
PRZECIWKO KOMERCJALIZACJI PRZESTRZENI
MIEJSKIEJ W SWIETLE WSPOLCZESNYCH
KONCEPCJI TEORETYCZNYCH'

Przestrzen miejska w spoteczenstwach zachodnich ulega obecnie postepujacej ko-
mercjalizacji. Dzisiejsze wielkie miasta staja si¢ przede wszystkim miejscem zakupdow.
Jak pisze Dobiestaw Jedrzejczyk: ,,Obserwuje si¢ w nich mnozenie si¢ z zawrotng szyb-
koscig miejsc, ktére umozliwiaja nabywanie mndstwa towardw i ushug, zachecajg do
tego, a nawet zmuszaja*. Gtéwnymi o§rodkami miejskiego Zycia nie s3 obecnie forum
czy agora, ale Ritzerowskie ,,nowe srodki konsumpcji”, takie jak galerie handlowe, sie-
ciowe sklepy i restauracje, hipermarkety i dyskonty, w ktérych konsumowanie podlega
zorientowanej na maksymalizacje racjonalizacji’

Zjawisko to nie pozostaje oczywiscie bez wplywu na sposoby spedzania czasu
wolnego i z tego powodu powinno by¢ przedmiotem zainteresowania socjologow le-
isure. W jego efekcie czas wolny w coraz wigkszym stopniu staje sie bowiem tozsamy
z czasem konsumpcji. Wynika to z faktu, ze wszelkie formy spedzania czasu wymagaja
w jakims stopniu przestrzeni — rzeczywistej badz wirtualnej — w ktérej spedzajace czas
podmioty beda mogly prowadzi¢ swg aktywnos$¢, a charakter owej przestrzeni determi-
nuje w znacznej mierze charakter aktywnosci.

Wspomniany proces komercjalizacji przestrzeni miejskiej spotyka si¢ jednak
czgsto ze spolecznymi protestami. Za — zaczerpnigte z polskiej rzeczywisto$ci — ich
przyktady poshuzy¢ mogg inicjatywy, ktore rozwingly si¢ w ciggu ostatnich dwoch lat
w celu przeciwstawienia si¢ projektowi wyburzenia krakowskiego hotelu ,,Cracovia”
i zbudowania w jego miejsce centrum handlowego oraz przeciwko planom likwida-
cji warszawskiego kina ,.Femina” i zastgpienia go przez dyskont nalezacy do sieci
»Biedronka”

Integracja srodowisk tworzacych wspomniane inicjatywy — co jest zresztg typowe
dla wspétczesnych oddolnych ruchéw spotecznych — osiagana jest w duzej mierze dzigki
wykorzystaniu Internetu. Obroncy hotelu ,,Cracovia” — silnie zwigzani ze srodowiskami
krakowskich architektéw, urbanistow i artystdw — skupiajg sie obecnie wokot facebo-

1 Pracg wykonano w ramach badan statutowych — Ds.-173, finansowanych przez Ministerstwo Nauki i Szkol-
nictwa Wyzszego.

2 D. Jgdrzejczyk (2004), Geografia humanistyczna miasta, Warszawa, s. 204.

3 G. Ritzer (2001), Magiczny Swiat konsumpcji, Warszawa.
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okowej strony ,,Hotel Cracovia Pany” (1345 polubien w dniu 22.06.2014 r.)*. Dziatania
na rzecz obrony kina ,,Femina” wydaja si¢ cieszy¢ szerszym spotecznym poparciem,
poniewaz skupiajaca ich, znajdujgca si¢ rowniez na Facebooku strona ,,NIE dla Bie-
dronki w miejscu kina Femina” miata w tym samym czasie ponad 12400 polubien?’,
a ponad 13200 os6b zadeklarowato swoj udzial w wydarzeniu ,,Ratujmy kino Femina!™®,
Uczestnicy wspomnianych inicjatyw nie ograniczali si¢ jednak do przedstawiania swych
pogladéw w Internecie. Ich dziatacze udzielali wywiadoéw rozmaitym mediom, prezen-
tujac swe poglady i argumenty. Organizowano réwniez akcje zbierania podpiséw pod
skierowanymi do wiadz miejskich petycjami, a takze happeningi 1 demonstracje uliczne.
W przypadku protestow przeciwko wyburzeniu hotelu Cracovia byta to ,,Parada chciwo-
$ci” zorganizowana w Krakowie 22.03.2014 r., a w przypadku inicjatywy warszawskiej
demonstracje przed kinem ,,Femina” w marcu i czerwcu tego samego roku. Uczestnicy
protestow przeciwko likwidacji kina ,,Femina”, we wspoOlpracy ze stowarzyszeniem
Miasto Jest Nasze, probowali réwniez prowadzi¢ rozmowy z wilascicielami Biedronki,
firma Jeronimo Martens, ale zachowanie przedstawicieli wspomnianego koncernu su-
gerowalo brak zainteresowania autentycznymi negocjacjami.

Prezentowany tekst stanowi probe rekonstrukcji idei przyswiecajgcych uczestnikom
i zwolennikom wspomnianych inicjatyw spolecznych w oparciu o tresci zamieszczane
na prowadzonych przez nich stronach facebookowych. Autor stara si¢ odpowiedzie¢
na pytanie, za czym i przeciw czemu si¢ oni opowiadaja oraz dokonaé poglebione;
interpretacji ich pogladéw poprzez osadzenie ich w ramach koncepcji z zakresu so-
cjologii i geografii humanistycznej odnoszacych si¢ do wspotczesnych transformacji
przestrzeni miejskiej.

Analiza tresci umieszczonych na stronie ,,Hotel Cracovia Pany” pozwala stwierdzi¢,
ze gtéwnymi celami o charakterze pozytywnym przy$wiecajacymi obroficom hotelu jest
che¢ obrony dziedzictwa architektonicznego oraz dbatos¢ o miejski krajobraz. W zamiesz-
czonej jako link do strony petycji w sprawie wpisania hotelu ,,Cracovia” i kina ,,Kijow”
do rejestru zabytkéw Wojewddztwa Malopolskiego podkresla si¢ architektoniczne walory
hotelu oraz jego wartos¢ historyczng jako zabytku modemizmu. Te estetyczno-historyczne
wartoS$ci sg przy tym okreslane jako wartosci o charakterze niekomercyjnym i wspolno-
towym. Jak wynika z zamieszczonej tu wideorelacji z ,,Parady chciwosci”, uczestnicy
protestu definiowali swe cele jako obrone ,,wspolnego dziedzictwa” i ,,fantastycznego,
cudownego, bezinteresownego kawatka miasta, w ktorym nie ma kupowania”

Afirmacja niekomercyjnych wartosci o charakterze estetyczno-historycznym idzie
w parze z krytyka polityki urbanistycznej nastawionej na realizowanie interesow komer-
cyjnych inwestoréw. Jeden z organizatorow ,,Parady chciwosci” w ten sposob thumaczy!
haslo, pod ktérym odbywat si¢ happening: ,,Zastanawiajac si¢ nad tytutem, doszlismy do
wniosku, ze to, co napedza ten sposob myslenia o dziedzictwie kulturowym, to wiasnie
chciwosé. Cheiwosé sprawia, ze chcemy zniszczy¢ spuscizng modernizmu i zbudowaé
t¢ galeri¢ handlowa. A Cracovia — nawet jesli ludzie nie stawiajg znaku réwnosci po-

4 www.facebook.com/HotelCracovia.
5 www.facebook.com/pages/NIE-dla-Biedronki-w-miejscu-Kina-Femina/471968052929794.
6 www.facebook.com/events/472621046111201/.
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miedzy nig a Barbakanem, Wieza Mariackg czy kosciolem sw. Anny — niewatpliwie jest
dziedzictwem kulturowym i trzeba to szanowac’”’

Dodatkowym watkiem pojawiajacym si¢ w wypowiedziach na stronie ,,Hotel Cracovia
Pany” jest afirmacja tradycyjnej réznorodnosci przestrzeni miejskiej i protest przeciwko
jej ujednolicaniu powodowanemu przez inwazj¢ nowych srodkéw konsumpc;ji. ,,Miesz-
czanski spacer w niedziel¢ przypomina coraz cz¢sciej kondukt zatobny po cmentarzysku
zamknietych sklepéw. Zamiast do cukierni idzie si¢ na kolejne wyprzedaze do szklanych
centrow handlowych” — czytamy w zamieszczonym jako link do strony tekscie znanej
pisarki Sylwii Chutnik.

Nieco inny zestaw argumentow pojawia si¢ w wypowiedziach obroncéw warszawskie-
go kina ,,Femina” W tym przypadku nie chodzi bowiem o sprzeciw wobec wyburzenia
budynku, ale wobec zmiany jego przeznaczenia. Motyw obrony literalnie rozumianego
krajobrazu miasta zastapiony jest wigc przez motyw obrony ,,krajobrazu kulturalnego”:
,Przedwojenne kino stuzy mieszkancom Warszawy od lat. Jego zamknigcie to kolejny
krok w stron¢ ograniczenia dostepu lokalnej spotecznosci do kultury i pozbawienie
Warszawy waznego elementu kulturowego krajobrazu miasta™

Obroncy ,,Feminy” — podobnie jak obroncy ,,Cracovii” — domagaja si¢ ocalenia
obiektow, ktore sa Swiadectwem historii. W przypadku hotelu chodzi jednak o histori¢
rozumiang w sposob konwencjonalny 1 oficjalny: o zbiorowa narracje pisang przez panu-
jace instytucje kulturowe 1 stanowiaca element wpajanego przez owe instytucje kanonu
kultury wysokiej. Celem jest bowiem zachowanie gmachu uznawanego za §wiadectwo
pewnego architektonicznego stylu i okresu w architekturze. Nowoczesne panstwa od
dawna angazujg si¢ w zadania tego typu 1 wpajaja swym obywatelom przekonanie o ich
waznosci. W przesztosci bowiem zabytki architektury — najlepie;j, jesli monumentalne
— byly bowiem wykorzystywane przez wladze panstwowe w celach propagandowych,
jako $wiadectwo historycznej wielko$ci danego kraju, a obecnie w coraz wigkszym
stopniu pelnig funkcje ekonomiczne jako turystyczne atrakcje. Szczegélna sytuacja
hotelu ,,Cracovia” polega wiec w tym wypadku jedynie na tym, ze chodzi o zabytek
PRL-owskiego modernizmu, a wigc §$wiadectwo epoki niedawnej 1 — z ideologicznych
wzgledéw — traktowanej czgsto niechgtnie. Obroncy hotelu probuja zas zmienic t¢ sytuacje
gloszac, ze zabytki z okresu PRL nie powinny by¢ uznawane za mniej wartosciowe niz
zabytki z innych okresdw historycznych i chcg wlaczy¢ socmodernizm do panujacego
panteonu kulturowych wartosci.

Tymczasem, jak wynika z wypowiedzi obroncéw ,,Feminy”, zalezy im raczej na
zachowaniu $wiadectwa historii osobistych, prywatnych, tozsamych z przezyciami
jednostek lub matych grup potaczonych spersonalizowanymi wigziami. Glosi sig, ze
kino powinno przetrwac, poniewaz przypomina o przezyciach, jakich wyswietlane tam
filmy dostarczaty niegdys jego obroncom lub ich rodzicom. ,,Wszyscy fani akcji Ratujmy
stare kina!, wszyscy kochajacy kino, wszyscy, ktérym bije mocniej serce, gdy wybu-
rzane s3 kolejne miejsca z historia, kolejne miejsca, ktore budowaly naszg Swiadomos¢,

7 www.facebook.com/HotelCracovia.
8 www.facebook.com/pages/NIE-dla-Biedronki-w-miejscu-Kina-Femina/471968052929794.
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z ktérymi zwiazane s3 najpigkniejsze emocje naszego dziecinstwa. Nie pozwolimy na
kolejne barbarzynstwo w imi¢ finansowych korzysci” — czytamy w naglowku strony
,Ratujmy kino Femina”

Wspomniany motyw obrony tradycji prywatnych, osobistych, ktore moga jednak
taczy¢ ludzi dzigki czgsciowe) zbieznoS$ci ich biografii, pojawia si¢ rowniez w wielu
postach zamieszanych na stronach prowadzonych przez obroncow ,,Feminy”: , Pierwszy
raz samodzielnie wybratem si¢ do kina jako maty chlopiec ponad 50 lat temu na film pt.
»Sarenka Bambi” Tym kinem byla ,,JFemina”. Pamigtam, Ze poptakatem si¢ gdy zgineta
matka Bambi a mdj starszy o rok kolega $miat si¢ ze mnie. Teraz znoéw 1za si¢ kreci™
Mozna tu rowniez znalez¢ zachete do wzigcia udzialu w akcji organizowanej przez
portal natemat.pl, polegajacej na nagrywaniu dotyczacych ,,Feminy” wideowspomnien'

Wydaje sig, ze reprezentowany przez obroncéw ,,Feminy” sposob myslenia o historii
—w odréznieniu od sposobu oficjalnego — nie stwarza zagrozenia, ze budowane w oparciu
o odwotania do historycznego dziedzictwa relacje spoteczne przybiorg hierarchiczny
1 autorytarny charakter. Wydaje si¢ on zatem bardziej pozadany z punktu widzenia da-
zenia do realizacji w zyciu spotecznym takich wartosci jak wolno$¢ 1 réwnosé.

O ile pomig¢dzy inicjatywami dotyczacymi hotelu ,,Cracovia” 1 kina ,,Femina” wyste-
puja pewne roznice w kwestii wartosci, za ktérymi opowiadajg si¢ ich uczestnicy, o tyle
panuje pomi¢dzy nimi zgoda, gdy chodzi o sprzeciw przeciw podporzadkowaniu polityki
urbanistycznej komercyjnym celom. W przypadku ,,Feminy” inicjatorami przeksztalcenia
kina w dyskont nie s3 wprawdzie wladze Warszawy, lecz wlasciciele kamienicy miesz-
czacej wspomniang placowke kulturalna, ktorzy odzyskali ja w wyniku reprywatyzacji.
Tym niemniej wladze Warszawy pozostaja pod ostrzatem krytyki ze strony organizatorow
protestu zarzucajacych im przeprowadzanie ,,nieludzkiej reprywatyzacji” skutkujace;
eksmitowaniem lokatoréw na bruk i likwidacja obiektow uzytecznosci publiczne;j,
a takze ciche sprzyjanie wykorzystywaniu zreprywatyzowanych budynkow w sposob
podporzadkowany logice maksymalizacji zysku: ,,Jak wynika z relacji dyrektora kina
(z ktérym widzieliSmy si¢ wczoraj), miasto, ktére w calej sprawie umywa rece, zakry-
wajac si¢ decyzja wilasciciela kamienicy, samo podjeto szereg decyzji, utatwiajacych
Biedronce budowe dyskontu. Po pierwsze — wydalo zgode na zmiang¢ charakteru miejsca,
z miejsca kulturalnego na sklep, tym samym przedstawiajac swoje stanowisko — wladzom
Warszawy jest absolutnie wszystko jedno, czy na miejscu Feminy powstanie Biedronka,
plywalnia czy tania odziez, znamienne to jest dla charakteru rzadow HGW, dla ktorej,
nie od dzi$, nie maja znaczenia wartosci takie jak kultura i tradycja, czy budowanie
wartosciowe) tkanki miejskiej, tylko czysty zysk, za wszelka cene™".

Jak si¢ wydaje, glebszemu zrozumieniu pogladow gloszonych przez przedstawicieli
omawianych inicjatyw spotecznych stuzy¢é moze odwolanie sie do koncepcji rozwija-
nych na gruncie wspélczesnej socjologii przestrzeni i geografii humanistyczne;j. Takie
odwotanie pokazuje zarazem, ze okreslone idee rodzace sie na gruncie dzisiejszych
nauk spotecznych nie s3 oderwanymi od rzeczywistosci teoriami, lecz znajduja swoje

9 www.facebook.com/events/472621046111201/.
10 www.facebook.com/pages/NIE-dla-Biedronki-w-miejscu-Kina-Femina/471968052929794.
11 Tamze.
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odzwierciedlenie w doswiadczeniach 1 odczuciach tysigcy ludzi nie majacych z naukami
spotecznymi na og6t nic wspolnego.

Jak twierdza niektorzy badacze", komercjalizacja przestrzeni miejskiej pociaga
za sobg proces, ktory okreslaja jako przeksztalcanie si¢ miejsc w nie-miejsca. Miejsca
rozumiane s3 tu przy tym w duchu Y1 Fu Tuana" i Augégo™ jako fragmenty przestrzeni
— badz umiejscowione w przestrzeni obiekty — z ktorymi w toku indywidualnego i spo-
lecznego zycia zwigzane zostaly okreslone znaczenia, ktore ,,obrosly” w wigzane z nimi
wspomniane i wyobrazenia. Miejsca stanowig zatem znaki uruchamiajace indywidualng
i zbiorowg pamigc.

Z kolei pojecie nie-miejsc — jako przeciwienstwa miejsc — spopularyzowane zostato
przez Augégo, ktory utozsamiat je z tymczasowymi, tranzytowymi miejscami pobytu
tworzonymi dla przyspieszenia przemieszczania si¢ ludzi. Jak pisze francuski socjolog,
,hie-miejsca przemierzamy w pospiechu”, ,.rzadza tu aktualnos¢ i presja chwili”". Nie
sg one korelatami zadnych form indywidualnej ani zbiorowej pamigci i dlatego tez
,przestrzen nie-miejsca nie tworzy ani szczegdlnej tozsamosci, ani relacji, lecz samot-
nos¢ 1 podobienstwo™'¢. Wydaje si¢ przy tym oczywiste, ze opisywane przez Augégo,
a przesadzajace o istocie nie-miejsc, dazenie do akceleracji przemieszczania si¢ wyrasta
na ogdt z orientacji na maksymalizacj¢ ekonomicznej efektywnosci. Centra handlowe,
supermarkety, restauracje fast food, to obiekty nastawione nie tylko na przyciagnigcie
jak najwigkszej liczby klientoéw, ale rowniez na szybkie ich pozbycie si¢, by zrobili
miejsce dla nowych. Wynikajacy z przestanek ekonomicznych imperatyw akcelerac;ji
przejawia si¢ zresztg nie tylko w dazeniu do szybkiego wymieniania odwiedzajacych
nie-miejsca ludzi, ale rOwniez — co takze przyczynia si¢ do uniemozliwienia ,,obrastania”
tych pierwszych w skojarzenia i znaczenia — w zmienianiu samych nie-miejsc. Trwato$¢
si¢ zmieni¢ przeznaczenie danego obiektu badz skrawka przestrzeni, niezwlocznie jest
to czynione. Budynki nieustannie zmieniajg swe funkcje lub s3 wyburzane, by ustapié
miejsca nowym, a miasto jako calo$¢ zmienia si¢ w permanentnie prowizoryczng plat-
forme dla prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej.

Jak podkresla Dymnicka, w nie-miejscach — w odréznieniu od miejsc, ktore stanowia
wsiedliska, w ktorym wyksztalcaja si¢ relacje spoleczne””’ — interakcje migdzyludzkie
moga przybiera¢ jedynie formy powierzchownych skomercjalizowanych relacji. Mysl
te, w odniesieniu do nowych srodkéw konsumpcji, rozwija cytowany tu juz Jedrzejczyk:
»W gruncie rzeczy nowe srodki konsumpcji, ktére opanowaly niemal calg przestrzen
publiczng wspolczesnych metropolii lepiej charakteryzuje interakcja z rzeczami niz
z ludzmi. Z jedne;j strony daza one do maksymalizacji i bezposrednich kontaktéw migdzy
konsumentami a towarami i ustugami. Z drugiej za$ istotna czes¢ ich sukcesu bierze si¢

12 M. Dymnicka (2011), Od miejsca do nie-miejsca, Folia Sociologica, t. 36, ss. 35-52.

13 Y.-F. Tuan (1987), Przestrzen i miejsce, Warszawa.

14 M. Augé (2011), Nie-miejsca. Wprowadzenie do antropologii hipernowoczesnosci, Warszawa.
15 Tamze,s. 71.

16 Tamze.

17 M. Dymnicka, dz. cyt., s. 45.
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stad, ze s tak skonstruowane, aby miedzy nimi a ludzmi zachodzito wzajemne oddzia-
tywanie, aby ludzie je podziwiali i aby z tych relacji czerpali zadowolenie. Interakcje
z ludzmi, przynajmniej w sferze konsumpcji, stopniowo zastepuje interakcja z rzeczami,
zarowno wielkimi jak 1 matymi™"®,

Jedrzejczyk w cytowanym fragmencie pisze o komercjalizacji przestrzeni publicz-
nej. Proces ten mozna jednak réwniez opisywac, tak jak czyni to Malgorzata Szatan®,
w kategoriach likwidowania przestrzeni publicznej, a wigc przestrzeni w ktdrej mozna
rozwijaé¢ niekomercyjne, autoteliczne interakcje migdzyludzkie, i postrzega¢ go jako
zjawisko paralelne wobec opisywanego przez Habermasa® zjawiska zanikania sfery
publicznej we wspodtczesnym kapitalizmie.

W pogladach obroncéw ,,Cracovii” i ,,Feminy” odnajdujemy niewatpliwe echa
powyzszych koncepcji, cho¢ trudno powiedzie¢ na ile mamy tu do czynienia ze $wiado-
mymi nawigzaniami, a na ile ze zbiezno$cia niezaleznych od siebie analiz rzeczywisto$ci
spotecznej. Bronione przed likwidacjg obiekty sa bowiem przedstawiane jako nasycone
znaczeniami miejsca, ktore nalezy chroni¢ jako nosniki pamigci 1 tozsamosci. W przypadku
krakowskiego hotelu chodzi tu o odwolywanie si¢ do wartosci historyczno-estetycznych,
ktorym przypisywany jest walor obiektywnosci i1 ktore — jak twierdzi si¢ — elementem
zbiorowej tozsamosci kulturowej sta¢ si¢ powinny, natomiast w przypadku warszaw-
skiego kina chodzi o podtrzymywanie istniejace) tozsamos$ci indywidualne) zwiazane;j
z pamigcig biograficzng. Z kolei projekty zastapienia wspomnianych obiektéw przez
— odpowiednio — centrum handlowe i dyskont spozywczy s3 opisywane jako plany wy-
rugowania miejsc przez pozbawione znaczen, shuzace wylacznie celom instrumentalnym
nie-miejsca. Wspomniane kategorie ,,miejsc” 1,,nie-miejsc” nie s3 wprawdzie na anali-
zowanych stronach facebookowych formutowane explicite, ale mozna je wydedukowa¢
ze sposobu opisywania poszczegOlnych obiektow 1 fragmentow miejskiej przestrzeni.

Tym, co zbliza poglady uczestnikéw opisywanych inicjatyw spotecznych do koncep-
cji wspolczesnych socjologow i przedstawicieli geografii humanistycznej, jest rowniez
przekonanie, ze przeksztalcenie miejsc w nie-miejsca dokonuje si¢ za sprawg procesu
komercjalizacji. Poglad taki moze we wspomnianym kontek$cie wydawac si¢ nielo-
giczny, gdyz bronione obiekty — hotel i kino — réwniez zwigzane sg z prowadzeniem
dziatalno$ci o charakterze komercyjnym. Czemu wigc uwaza si¢ je za miejsca a nie
nie-miejsca 1 dlaczego zastapienie ich przez galeri¢ handlowa 1 ,,Biedronke” uwaza si¢
za jakas$ zasadnicza zmiang? Warto jednak zauwazyé, ze uczestnicy krakowskiej inicja-
tywy mysla o hotelu ,,Cracovia” nie tyle jako o obiekcie ustugowym, lecz raczej jako
o elemencie miejskiego krajobrazu mogacym podlegaé bezinteresownej kontemplacji
ze strony spacerowiczow. Z kolei fakt, iz protestujacy warszawiacy widza réznice po-
mig¢dzy komercyjnoscia ,,Feminy” i ,,Biedronki” wytlumaczy¢ mozna, odwotujac si¢
do Ritzerowskiego rozréznienia na stare i nowe srodki konsumpcji. ,,Feming” uzna¢

18 D. Jedrzejczyk, dz. cyt., s. 205.

19 M. Szatan (2012), Zanikanie przestrzeni publicznej we wspdiczesnych miastach, Palimpset, nr 2,
ss. 91-103.

20 J. Habermas (1989), The Structural Transformation of the Public Sphere. An Inquiry into a Category of
Bourgeois Society, Cambridge.
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mozna za $rodek stary. Jest to wigc miejsce, ktére wprawdzie stuzy celom komercyjnym,
ale ktorego funkcjonowanie nie byto w czasach PRL i — w odréznieniu od dziatalno-
éci nowych kin tworzonych w centrach handlowych — w pewnej mierze nadal nie jest
podporzadkowane zadaniu maksymalizowania konsumpcji w sposob rygorystyczny
i zracjonalizowany. Z kole1 ,,Biedronka” stanow1 przyktad nowego srodka konsumpc;ji
kojarzonego ze zracjonalizowanym dazeniem do maksymalizacji zysku poprzez two-
rzenie nieustannie rozrastajacej si¢ sieci zestandaryzowanych placowek oferujacych
zuniformizowane zestawy tandetnych produktow.

Kolejng kwestia, w przypadku ktorej odnajdujemy zbieznosci pomiedzy pogladami
uczestnikow badanych inicjatyw spotecznych a koncepcjami przedstawicieli wspotcze-
snych nauk spotecznych, jest teza, zgodnie z ktdrg inwazja nowych srodkéw konsump-
cji pociagga za sobg niszczenie rdznorodnosci przestrzeni miejskiej. Jej wyrazem na
naukowym gruncie jest przedstawiana przez Jedrzejczyka koncepcja dedyferencjacji’'.

Trzeba natomiast zauwazyc¢, ze w analizowanych wypowiedziach obroncow ,,Craco-
vii” i ,,Feminy” nie znalazta mocnego wyrazu formutowana przez teoretykéw koncepcja,
zgodnie z ktora miejsca stanowia podioze, na ktérym moga rozwijaé si¢ autoteliczne
relacje spoleczne, podczas gdy ekspansja nie-miejsc skutkuje atrofia tego rodzaju relacji.
Pewnego odzwierciedlenia owego pogladu dopatrywac si¢ mozna jedynie w wypo-
wiedziach podkreslajacych, iz ,,Cracovia” czy ,,Femina” s3 wspdlnym dziedzictwem —
stwierdzenia, u ktorych podstaw wydaja si¢ leze¢ jakie$ zatozenia czy intuicje dotyczace
wspolnotowotworczego charakteru miejsc.

Przede wszystkim warto jednak podkresli¢, ze poglad, zgodnie z ktorym miejsca
stanowig podloze sprzyjajace rozwojowi relacji spolecznych, znajduje swe potwierdzenie
w tym, co uczestnicy badanych inicjatyw spotecznych robig. Obrona miejsc polaczyta
ich bowiem ze soba, sktaniajac do wspolnych dziatan polegajacych na demonstrowaniu,
podpisywaniu petycji, ale tez na dzieleniu si¢ z innymi wlasnymi pogladami, opiniami
cZy wspomnieniami.

Dzialania podejmowane przez obroncow ,,Cracovii” i ,,Feminy” nalezy uzna¢ za
pewne formy spedzania czasu wolnego, ktore odbiegaja jednak od form aktualnie
dominujacych. Jak wskazywat bowiem m.in. Chris Rojek”, dla leisure we wspolcze-
snych spoteczenstwach zachodnich charakterystyczna jest komercjalizacja, a takze
prywatyzacja w sensie tendencji do spgdzania czasu wolnego w domu 1 samemu. Tak
r0zumiang prywatyzacje mozna zreszta uznac za logiczng konsekwencje komercjaliza-
cji: relacje miedzy cztowiekiem a cztowiekiem sg zastgpowane przez relacje miedzy
czlowiekiem a towarem. Tymczasem uczestnicy omawianych inicjatyw — podobnie jak
cztonkowie podobnych oddolnych ruchéw spotecznych® — spgdzaja w jakiej$ mierze

21 D. Jedrzejezyk, dz. cyt., ss. 205-206.

22 Za: K. Podemski (2004), Socjologia podrozy, Poznaf, ss. 86-87.

23 Opisywane w prezentowanym artykule inicjatywy obroncow hotelu ,,Cracovia” i kina ,,Femina” — ze
wzgledu na spontaniczny charakter, niewielkg role odgrywang w nich przez formalne struktury i fakt, ze dzia-
taja one w imi¢ wartosci postmaterialnych — nalezy zakwalifikowa¢ jako nowe ruchy spoleczne. Warto jednak
wiraci¢, ze pojgcie nowych ruchow spotecznych, funkcjonujace w socjologii juz od kilku dekad, nalezaloby — ze
wzgledu na pojawienie si¢ w migdzyczasie jeszcze nowszych fenomenow spotecznych, takich jak chociazby ruch
alterglobalistyczny czy ruch oburzonych — podda¢ pewnej aktualizacji.
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swoj czas wolny na aktywnosci o charakterze niekomercyjnym i zbiorowym. Co wig-
cej, przeznaczaja 6w czas nie na bierny konsumpcjonizm, ale na aktywno$¢ spotecznie
uzyteczng — przynajmniej w ich mniemaniu — cho¢ zarazem, jak mozna si¢ domyslac,
majaca dla nich charakterystyczny dla zabawy samogratyfikujacy charakter. Opisane
w powyzszym tekscie inicjatywy powinny wigc wzbudza¢ zainteresowanie socjologow
leisure nie tylko dlatego, ze polityka urbanistyczna bgdaca przedmiotem ich postulatow
w znaczniej mierze wptywa na model spedzania wolnego czasu, ale rowniez dlatego, ze
samo uczestnictwo w poymowanych przez nie dzialaniach jest pewng formg spedzania
owego czasu — formg, ktéra dotychczas rzadko zwracata uwage badaczy.



