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SRODKI SPOEECZNEGO PRZEKAZU
W DUSZPASTERSKIEJ DZIALALNOSCI KOSCIOLA
W POLSCE W LATACH 1989-2000

Kosciot - jak mowi dekret Soboru Watykanskiego Il Inter mirifica
- docenia znaczenie i rol¢ srodkéw spotecznego przekazu, ktora odgrywaja one
w zyciu czlowieka, spoleczenstwa, rozwoju kultury, a takze przepowiadania
Ewangelii (por. DSP 2). Takze ewangelizacja w dzisiejszych czasach
powinna czerpa¢ S$rodki i mozliwosci z aktywnej i otwartej obecnosci
Kosciola w $wiecie mass mediow (por. AN 11). W orgdziu Jana Pawla II na
XXXV Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu czytamy, ze:
,,(-..2zaangazowanie Kosciola w szybko rozwijajacym sie swiecie Srodkow
przekazu musi byé coraz glebsze. Globalna sie¢ komunikacji poszerza sig
i z kazdym dniem rozbudowuje, media zas wywierajq coraz bardziej widoczny
wplyw na kulture i jej przekaz (...). Jest tez bardzo istotne, abysmy na poczqtku
nowego tysiqclecia pamietali o misji ad gentes, ktorq Chrystus powierzyl
Kosciolowi. Ocenia sie, Ze mniej wiecej dwie trzecie mieszkancow swiata, ktorych
Jest lacznie szes¢ miliardow, nie zna Chrystusa;, wielu z nich zyje w krajach
o dawnych tradycjach chrzescijanskich, gdzie jednak cale spolecznosci
ochrzczonych zatracily zywy zmysl wiary albo nie uwaiajq sie juz za czesc
Kosciola i zyjq daleko od Chrystusa i Jego Ewangelii (por. RM 33). Oczywiscie,
Srodkiem zaradczym na te sytuacje nie moze by¢ jedynie korzystanie
z mediow, jednakze chrzescijanie nie mogq ignorowac rzeczywistosci srodkow
przekazu (...). Obecnos¢ Kosciola w mediach jest wiec wainym aspektem
inkulturacji Ewangelii, jakiej wymaga nowa ewangelizacja, do ktorej Duch
Swiety wzywa Koscidf na calym $wiecie™”

W polskiej rzeczywisto$ci, znaczonej wieloma przemianami
politycznymi, spotecznymi, gospodarczymi i kulturowymi, poszerzylo si¢
zdecydowanie pole wolnosci w odniesieniu do funkcjonowania réznych

! Jan 'Pawel 11, ,,Rozglasz’ajcie na dachacl!: Ewangelia w epoce globalnej komunikacji” Orgdzie
Ojca Swigtego na XXXV Swiatowy Dzien Srodkow Spolecznego Przekazu, cyt. za: www.e.kai.pl.
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instytucji zycia publicznego, jak rowniez w odniesieniu do zycia
cztowieka. Wolnosé, zwigzana bezposrednio z rodzaca si¢ demokracja,
dotyczy takze srodkow spotecznego przekazu. Z jednej strony zwigkszyta ona
pole dzialania $rodkéw spolecznego przekazu w nowej rzeczywistosci, z drugiej
za$ strony poszerzyly takze pola wolnosci czlowieka w zakresie korzystania
z tych srodkow.

Problematyka §rodkéw spolecznego przekazu nie jest sprawa obojetng
Kosciotowi w Polsce. W naszej polskiej rzeczywistosci nauka Kosciola zawarta
jest w listach Episkopatu Polski wydawanych w niedziele s$rodkow
spotecznego przekazu. Wielkie znaczenie majg tez organizowane przez
Kosciét sympozja naukowe, a dotyczace tej problematyki. Za
teoretycznymi rozwazaniami idzie tez konkretne dziatanie Kosciota
zmierzajace do maksymalnego wykorzystania Srodkéw spotecznego
przekazu dla dobra cztowieka i wspdlnoty ludzkiej.

1. Obecnosé¢ Kosciola w publicznych i komercyjnych Srodkach
spolecznego przekazu

Wprzegnigcie technik masowego przekazu w misj¢ ewangelizacyjng
oznacza najpierw obecnos¢ programow religijnych w mediach niekoscielnych.
Ma to nad wyraz istotne znaczenie nie tylko dlatego, ze przede wszystkim
na tej drodze jawi si¢ szansa dotarcia z Ewangelia do , krancow”
wspolczesnego $wiata, ale i dlatego, ze dla obecnego pokolenia rzeczywistoscia
jest to, co niekonfesyjne srodki przekazu uznaja za rzeczywiste: ,, wszystko, czemu
nie posSwiecajq uwagi, wydaje sig pozbawione znaczenia” (AN 4). Jednak
w kulturze masowej wspolczesne media audiowizualne zajmuj 3 tez znaczaca rolg
w ksztaltowaniu opinii publicznej, przekazie informacji i edukacji spoteczne;.
Roéwniez w przypadku dzialalnosci duszpasterskiej, nastawionej na
ksztattowanie religijnosci radio i telewizja, a ostatnio i internet, odgrywaja
coraz wigksza rolg’. Nie wolno wiec Kosciolowi zaniedba¢ mozliwosci
wspoOlpracy z lokalnymi badZz regionalnymi osrodkami radiowymi czy
telewizyjnymi. Koscielna obecnos¢ w tych spolecznych mediach nie moze tez
by¢ jedynie przygodna, ,,na uboczu”, ale powinna mie¢ miejsce w , samym
sercu” tego podstawowego obecnie sposobu migdzyludzkiej komunikacji (por.
AN 3).

Polityczny przetom, dokonany w 1989 r., otworzyl nowe mozliwosci dla
mediow katolickich. Wczesniej, tj. po 1945 r. Kosciét w Polsce, z racji
politycznych, nie miat dostepu do publicznych srodkéw spotecznego przekazu.
Wyksztalcenie dziennikarskie zdobywato si¢ na uniwersyteckich Wydziatach

% Por. K. Klauza, Mass media a religijno$é, [w:] Religijno$¢ Polakow 1991-1998, red.

W. Zdaniewicz, Warszawa 2001, s. 137.
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Nauk Politycznych, ktére prowadzily selekcje studentow pod katem ich
poprawnosci ideologicznej’

NSZZ ,,Solidarno$¢” w podpisanym ze strong rzadowa Porozumieniu
Sierpniowym w 1980 r. uzyskata zgode¢ na transmisje niedzielnej Mszy $w.
radiowej i okoliczno$ciowych programoéw religijnych. 19 wrzesnia 1980 r.
zostata ustanowiona, dekretem kardynala S. Wyszynskiego Prymasa Polski,
Koscielna Redakcja Transmisji Mszy sw., dzialajaca przy kosciele sw. Krzyza
w Warszawie. Pierwsza transmisja odbyla si¢ juz 21 wrzesnia 1980 r. Racja
przemawiajaca za tym kosciolem byt m. in. fakt transmisji nadawanych stad po
wojnie (1946 r.). 25 wrzesnia 1980 r. zostalo podpisane 11 punktowe
porozumienie sygnowane przez przedstawiciela Radia i Telewizji, Urzgdu ds.
Wyznan oraz Sekretarza Episkopatu Polski. Msza sw. radiowa byla - do 1989 r.
- jedyna audycja radiowa w Polsce. W poczatkowym okresie radiowa Msza $w.
gromadzita przy radioodbiomikach okoto 60% stuchaczy (niekiedy dochodzito do
ponad 20 min shuchajacych jej). Obecnie wedlug OBOP radiowej Mszy sw.
stucha wskaznikowe 5,5-6 min stuchaczy. W 1989 r. powstala w Polskim Radiu
Redakcja Programow Katolickich. Swoje programy religijne wprowadzala
ona stopniowo, rozpoczynajac od S5 minutowej refleksji, opartej na
niedzielnych czytaniach mszalnych, oraz od programu informacyjnego ,, Z Zycia
wziete” po Mszy $w. w Programie IV*. Tych audycji stuchaja dzi$ takze stali
stuchacze Polskiego Radia. Dynamika stuchalnosci katolickich programéw na
przestrzeni ostatnich lat wykazuje tez tendencje zwyzkows’

W publicznym radiu retransmitowane sa rowniez dzienniki Radia
Watykanskiego, ktore, wedhug raportu przygotowanego przez OBOP pod koniec
listopada 1996 r., shuchalo przynajmniej raz w ciagu tygodnia ponad 3 min
os6b w Polsce. Sposréd nich wigcej niz polowa (przeszio 1,5 mln) nalezy do
statego, codziennego audytorium tego radia®

Poczatek lat dziewigcédziesiatych to okres poszukiwania nowych form
obecnosci Kosciola w publicznych $rodkach spolecznego przekazu. W tym

? W Polsce komunistycznej Kosciét moégt przekazywaé i naucza¢ Ewangelie tylko za

posrednictwemn ambony. Dominowata prasa lojalnych wobec wiladz katolikéw [,,Stowo
Powszechne” (w latach 1993-1997 ukazywalo si¢. jako ,,Slowo-Dziennik Katolicki), ,,Lad”
(wyd. od 1981 r. w Warszawie; naklad zawieszono w kwietniu 1995 r.)]. W kontrolowanym
zakresie dopuszczalna byfa krytyka systemu, ktéra stosowaly m.in. ,,Tygodnik
Powszechny”, ,,Znak” i Wigz” Zob. Media. Leksykon, red. E. Banaszkiewicz - Zygmunt,
Warszawa 2000, s. 163-164, 276, 278; Anna Balon, ABC redaktora pisma parafiainego,
Czestochowa 1998, s. 155; zob tez: J. Nowak, Wojna w eterze. Wspomnienia, 1.1, Warszawa
1985, 5. 57-59;

4 Por. L. Biernacki, Kronika Solidarnosci. 20 lat dzien za dniem, Sopot 2000, s. 18,29;
K. Oldakowski, Programy katolickie w Polskim Radiu, Lad w mediach (1995) nr ], s. 1.

3 Dane za: 10 lat Redakcji programow Katolickich Telewizji Polskiej S.A. i Polskiego Radia
S.A., Warszawa 2000, s. 74-84.

® Zob. H. Karas, Katolickie media - nowe wyzwania, Glos (1998) nr 183 (623),s. 9.
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czasie wypracowano tez formute tzw. ,, okienek koscielnych ”, a wigc programow
religijnych nadawanych w okres$lone dni i godziny’ Juz pierwsze programy
religijne w telewizji publicznej byly przyjmowane z ogromna radoscia, tak
Jak wczesniej transmisja Mszy $w. przez radio. W kontekscie bowiem
odchodzacego systemu totalitamego ludzie wierzyli, Zze przynajmniej
w programach katolickich uslysza stowa prawdy® Z upadkiem systemu
totalitarnego przestatla takze istnie¢ cenzura, zmienily swoj charakter
wszystkie programy, zmienity si¢ rowniez oczekiwania odbiorcow w stosunku
do programéw katolickich’.

Po r. 1989, w ramowym programie radia i telewizji publicznej, zaczely
wigc by¢ nadawane stale audycje i emisje TV, przygotowane przez Redakcje
Programéw Katolickich we wspotpracy z Katolicka Agencja Informacyjna
i innymi instytucjami wspomagajacymi'’. Z koncem 1993 r. powstaty odrgbne
redakcje w Polskim Radiu (z ks. K. Otdakowskim) i w Telewizji Polskiej.
W redakcji telewizyjnej przygotowywane sa dla TYP 1: transmisje niedzielnej
modlitwy Aniof Panski z Watykanu, program publicystyczny Ludzki swiat,
teleturniej wiedzy religijnej Salomon, dla miodziezy Raj, magazyn
Credo, dla dzieci i rodzicoéw Ziarno oraz katolicki magazyn informacyjny
Czasy (wlaczony w publicystyke spoteczno-polityczng TVP 1); dla TVP 2:
program publicystyczny W okolice Stworcy oraz refleksje Slowo na niedziele,
dla TV Polonia: transmisje niedzielnej Mszy $w. Przeci¢tna ogladalnos¢
programéw katolickich w telewizji publicznej wynosi ok. 6%'' Programy
te adresowane sq do tzw. masowego widza, roznorodnego, posiadajacego
rozmaite doswiadczenia, rowniez religijne. Swoja trescia chca byc¢
$wiadectwem wspolnoty, przekazem, jak Koscidt patrzy na rézne problemy

7 Zob. Media. Leksykon, dz. cyt., s. 168.
8 Wedlug K. Zanussiego, sukcesem mysli laickiej w Polsce po r. 1989 jest to, ze katolickie
programy telewizyjne zostaty zepchni¢te w mediach publicznych i komercyjnych do ,,getta”,
powodujac, ze wszystkie inne programy sa zwolnione od jakichkolwiek powinnosci
moralnych. Zob. K. Zanussi, Otwarto$¢ na trudne i nowe, [w:] O Panu Bogu w telewizji,
red. L. Dyczewski, Czestochowa 1996, s. 26. L. Dyczewski mowi natomiast o istnieniu
w telewizji tzw. ,zakrystii” Rozumie przez to, ze w §cisle ograniczonym czasie, $cisle
okresleni ludzie mowia o Panu Bogu, Kosciele, problemach moralnych. Z kolei inne programy
ciesza si¢ swoboda wyboru tematéw i form ich wyrazu. Zob. L. Dyczewski, Sacrum
a telewizja, [w:] O Panu Bogu w telewizji, dz. cyt, s. 98.

Por. K. Pawlina, Nowa ewangelizacja i jej realizacja w Polsce po 1989 roku, Warszawa 1995,
s. 258.
' Katolickie programy telewizyjne oglada dzis kilka razy w tygodniu 16% Polakow - zob.
Katolicyzm polski dzi$ i jutro, Krakéw-Zabki 2001, s. 99; 20b. tez: K. Klauza, Mass media
a religijnosé, [w:] Religijnosé Polakow 1991-1998, red. W. Zdaniewicz, Warszawa 2001, s. 137.
' por. Media. Leksykon, dz. cyt., s. 185.
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zycia spofeczno-kulturowego'> Ogromna role odegraly w telewizyjnych
przekazach kolejnych wizyt Jana Pawia Il w Polsce'

Na podstawie przeprowadzonych przez studentow pedagogiki
z Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego badan ankietowych w 1993 r., wsrod
nauczycieli na terenie calej Polski, wynikato, ze respondenci znali prawie
wszystkie programy katolickie i w wigkszosci je ogladali. 96,8%
ankietowanych znato program katolicki Ziarno, Sfowo na niedziele ogladato -
69,2%, a magazyn katolicki Znaki czasu ogladato - 27,5%. Prawie 90% badanych
wyrazilo pozytywna opinig o istnieniu katolickich programéw telewizyjnych'*

Z listéw nadchodzacych do Redakcji Katolickiej wynika, ze obecnie te
programy nie ciesza si¢ taka ogladalnoscia. Zmienia si¢ oczekiwanie odbiorcow
i stuchaczy. Inne byly one u poczatkéw powstawania katolickich mediow
w Polsce, a inne sa dzisiaj, po kilku latach pracy. Zdaniem redaktoréw
programéw katolickich ich audycje w formie dotychczasowej spetily juz swoje
zadania. Kontynuacja ich w takiej postaci jak dotychczasowa bedzie zadawalac
gléwnie ludzi starszych oraz tych, ktdrzy szukaja modlitwy i1 poglebienia
religijnosci'’

W stacjach komercyjnych, ktére powstaly w latach dziewigédziesiatych
(Polsat'®, TVN", NTV"), audycje religijne wystepuj 4 bardzo rzadko i przekraczaj 4
nie wigcej niz tylko 1% czasu antenowego'® Tematyka religijna pojawia

12 por. A. Koprowski, Czym chcg by¢ nasze redakcje w mediach publicznych, [w:] 10 lat
Redakeji Programow Katolickich..., dz. eyt., s. 15.

13 Niekiedy typowo religijne przekazy odnosza sukcesy ogladalnosci w publicznej telewizji,
jako przyklad moga postuzyé transmisje z pielgrzymki Jana Pawla 11 do Polski. Wedtug danych
Dzialu Ocen i Analiz Programowych TVP S.A., od 30-20% widzéw obecnych przed
telewizorami ogladalo przekazy z Papiezem. Srednia ogladalnosé wszystkich transmisji
wynosila 12%, a ich udzial w calkowitym czasie ogladania telewizji 57%. Jest to przyktad
dawno nie notowanego sukcesu telewizji publicznej. Cyt. za: H. Jedrzejczyk, Widownia
programow katolickich, [w:] 10 lat Redakcji programow Katolickich..., dz. cyt., s. 22-25.

" por. J. Koziej, Ewangelia ze szklanego ekranu, GN(1994)nr 29, s. 11.

'* Por. K. Pawlina, Nowa ewangelizacja i jej realizacja w Polsce po 1989 roku, dz. cyt. s. 259.
16 Telewizja ,,Polsat” , jako pierwsza stacja komercyjna w Polsce, dziatla od marca 1994 r.
w Warszawie. Nadaje obecnie dwa programy: ,,Polsat” i ,Polsat 2” Zob. Media. Leksykon,
dz. cyt, s. 154-155,

17 Ponadregionalna stacja komercyjna dziatajaca od 1997 r.. Zob. Tamze, s. 236.

'8 Nasza TV”, jako ponadregionalna sie¢, rozpoczgla dziatalnos¢ 17 11998 r. Zob. Tamze,
s. 133.

"% po przemianach spotecznyczno-politycznych w 1989 r. przyznano w Polsce koncesje 156
stacjom radiowym (komercyjnym), wéréd ktdérych trzy najwigksze (Radio Zet, Radio Eska,
RMF) stanowia powazna konkurencje: dla radia publicznego. Zob. A. Gargas, Prezent Rady dla
RFM, Gazeta Polska (1994)nr 49, s. 3; W. Ignasiak, Radio jest wazne rano. Rozmowa
z Krzysztofem Skowronskim, zast¢pca redaktora naczelnego Radia Zet, [w:] Czwarta wladza?
Jak polskie media wplywaja na opini¢ publiczng, red. W. Nentwing, Poznan 1995,
s. 80-84; zob. tez: P. Krysa, S. Petrus, Ewangelia stereo i w kolorze, s. 2 [w:] www.opoka.org.pl.
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si¢ w nich przede wszystkim w programach informacyjnych oraz podczas
relacji z uroczystosci religijnych. Podobna sytuacja wystepuje w prywatnych
stacjach radiowych®

Dla potrzeb obecnej refleksji wydaje sie¢ rOwniez pozyteczne i praktyczne
skierowanie naszej uwagi na zagadnienie zagospodarowanie czasu antenowego,
wzglednie powierzchni pisma, w polskich mediach publicznych i komer-
cyjnych, tresciami zbyt odleglymi nieraz od religijnych oczekiwan
odbiorcy. Do tych celéw wykorzystuje si¢ obecnie rozne metody i sposoby
dziatania. Stata analiza mechanizméw ksztattujacych aktualnie rynek medialny
w Polsce, przedstawia rbéznorakie wykorzystanie watkow religijnych,
zwlaszcza w blokach reklamowych, emitowanych w mediach publicznych
i komercyjnych? Kosciot przekonywuje sie stopniowo do tego rodzaju
dziatan, $wiadom, ze w mentalnosci wspdlczesnych ludzi, zdominowanej przez
myslenie medialne,” , isticje przede wszystkim to, co reklamowane’*
Potwierdzeniem tego jest chociazby prowadzona w mediach publicznych przez
koscielny ,, Caritas” coroczna akcja sprzedazy swiec wigilijnych, podczas ktorej
wykorzystuje on rézne sposoby promocji i reklamy** Z drugiej jednak strony
niektére liberalne osrodki propaguja w tych samych mediach coraz czgsciej
kulture masows, bazujaca wprawdzie na symbolice chrzescijaniskiej, ale odarta
takze skutecznie z motywow nadprzyrodzonych. Nie jest to dzi§
w publicznych i komercyjnych mediach zjawisko marginalne, poniewaz
reklamy o takim charakterze stanowity tu w r. 2000 blisko 1/3 wszystkich
spotow emitowanych w kazdym z przed$wiatecznych blokéw reklamowych®
W  kontekscie wigc czynionej obecnie przez komercje dewastacji
chrzescijaniskich wyobrazen §w. Mikolaj jezdzi np. na harleyu, pali marsy
i lubi czasami zmienia¢ ple¢; sw. Patryk, jak pospolity barman, serwuje
obficie piwo i nie stroni od patronowania zbiorowemu opilstwu; sw. Walenty

20 Najwigksze stacje komercyjne, posiadajgce koncesj¢ ogdlnopolska to ,RMF FM” i ,Radio

Zet” Obecnos¢ tematyki religijnej w tych stacjach jest réwniez bardzo slaba. Zob. Media.
Leksykon, dz. cyt., s. 180,181, 189.

2! Zob. F. Adamski, Model i etyczne aspekty przekazu tresci religijnych w mass mediach,
[w:] Religia a massmedia, red. W. Zdaniewicz, Zabki 1997, s. 56-62.

2 por. K. Klauza, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji jako instytucja nadzorcza, opiniotworcza
i programujaca, [w:] Mediaine rozdroze, red. L. Dyczewski, Warszawa 1998, s. 111;
A. Horodecka, Mitologiczny $wiat reklam, Krakow 2002, s. 9.

> Por. J. Chrapek, Religia na rynku (Czy w Polsce przyjmie si¢ ewangelizacja wizualna?),
Press (2000) nr 1, s. 56-57; Tenze, Beda teskni¢ za cisza {...] czy tresci religijne mozna
przetozyé na jezyk mediéw, Zycie (2000) nr 24, s. 20-21.

% Koscielna akcja charytatywna ,,Wigilijne dzielo pomocy dzieciom” nabrata charakteru
narodowego czynu dobroczynnego dopiero dzigki wsparciu mediow, przedtem pozbawiona
wzmocnienia medialnego funkcjonowala jedynie przy parafiach (przypis autora); zob. tez:
A. Turek, Sacrum na sprzedaz, Lublin 2002, s. 106-107.

3 70b. A. Pitrus, Zrozumieé reklame, Warszawa 1999, s. 101-115.
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natomiast doglada z gory sektora mitosnych uniesien, unoszac si¢ na skrzydtach
greckiego amorka. W sferach pozaziemskich diabetki i aniotki baraszkuja
wesolo, w przykiadnej komitywie; pieklo z kolei staje si¢ nierzadko po prostu
innym niebem®® W ten sposob wspolczesna reklama przyczynia si¢ do
ksztaltowania wérdd ludzi rzeczywistosci chrzescijanskiej, zarysowujac jednak
jej wypaczony obraz’’

Bardzo cenne uwagi na ten temat przedstawia opracowany przez
Papieska Rade ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu dokument, bedacy prezentacja
stosunku Kosciola wobec tego zjawiska spotecznego™ Za pozytywny aspekt
reklamy uznano tu korzystny wplyw, jaki wywiera ona na gospodarke, a takze
na polityke, kulturg oraz zycie moralno-religijne. Dokument wskazuje jednak
tez na negatywny wplyw reklamy na Zzycie spoleczne i religijne. Takim
negatywnym zjawiskiem bedzie na pewno lekcewazace 1 instrumentalne
traktowanie religii oraz brak szacunku dla uczu¢ i wartosci religijnych
stuchaczy. Cytowany w tym dokumencie Papiez Pawetl VI wyrazil
pragnienie, aby instytucje katolickie ,,umialy sledzi¢c uwaznie rozwoj
nowoczesnych technik reklamy i odpowiednio je wykorzystaé do szerzenia
ewangelicznego oredzia, w sposob odpowiadajqcy oczekiwaniom wspolczesnego
czlowieka Media bowiem, bedace w rekach ludzi kierujacych si¢ ideologia
dyktatu politycznego, kryterium zysku i komercji, moga sta¢ si¢ silg niszczaca
dzieto ludzkiego ducha, a takze kulturalny i materialny dorobek catych
pokolen. Zagrozenia te odnoszg si¢ w szczegoélny sposdb do wartosci
religijnych 1 chrzescijanskiego sposobu zycia. Do najbardziej
niebezpiecznych zjawisk nalezy zaliczyé tu przeksztalcenie s$rodkéw
przekazu w narzgdzie spolecznej manipulacji, dazacej do propagowania
uprzywilejowanych ideologii, ograniczania dostgpu do mediéw innym kierunkom
mysli, innym $wiatopogladom, wartosciom religijnym poprzez tendencyjny dobor
informacji i interpretacji’®

26 Tamze, s. 7.

2T K. Uscifski w swoim artykule , Marketingowy chrzest aureoli” poddaje w watpliwo$é
skuteczno$¢ reklam wykorzystujacych symbole religijne, jednak staly wzrost liczby
reklam tego typu wydaje sie¢ zaprzecza¢ jego obawom. Pojawily si¢ jednak glosy, iz
wykorzystanie symboli religijnych w reklamie jest nieetyczne. Coz z tego, skoro okazuje
si¢ ono skuteczne, dzigeki duzej sile oddzialywania symboli religijnych w kraju, w ktérym
98% obywateli deklaruje si¢ jako wierzacy. Zob. K. Uscinski, Marketingowy chrzest
aureoli, Aida Media (1999) nr 2, s. 16-17; A. Lepa, Mity i obrazy, £6dz 1999, s. 70.

28 Zob. Papieka Rada ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu, Instrukcja duszpasterska ,,Etyka
w reklamie”, [w:] OR (1997) nr 5, s. 40-46.

2 pawet VI, Oredzie na Swiatowy Dzien Srodkéw Spolecznego Przekazu 1977, OR (1977)
nr 2.

* Por. A. Baczynski, Rola $wieckich w apostolacie medialnym, [w:] Teologia pastoralna
szczegotowa, t. 11, red. R. Kaminski, Lublin 2002, s. 581.
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2. Katolickie srodki spolecznego przekazu

Wchodzac na drog¢g wykorzystania mass mediow dla misji
ewangelizacyjnej powierzonej Kosciolowi, trzeba zadbaé o integralng
prezentacj¢ zbawczego orgdzia. Oredzie to bowiem obejmuje réwniez
chrzescijanska odpowiedzialno$¢ za swiat, za jego bardziej ludzkie oblicze.
Odbiorcom koscielnego przekazu medialnego jest potrzebne zrozumienie, ze
kosciol, idqc ku swemu zbawczemu celowi, nie tylko daje czlowiekowi
uczestnictwo w zyciu Bozym, lecz takZe rozsiewa na cafym swiecie niejako odbite
Swiatlo Boze, zwlaszcza prze to, Ze leczy i podrosi godnosé¢ osoby Iludzkiej,
umacnia wigz spoleczenstwa ludzkiego oraz wlewa glebszy sens i znaczenie
w powszechnq aktywnos¢ ludzi” (KDK 40).

Przetom polityczny, ktéry dokonal si¢ w 1989 r., otworzyl dzi§ nowe
mozliwosci dla mediéw katolickich. Wezesniej, tj. po r. 1945, byly one skazane
catkowicie na wyniszczenie. Czyniono to etapami, dozujac przy tym przemyslnie
rozmego rodzaju restrykcje i szykany’' Takiego sposobu dziatania wymagaly
zasady i metody propagandy komunistycznej, ktoéra juz wtedy uchodzila za
najbardziej skuteczng na $wiecie*

Kosciot, nie przygotowany do sytuacji spowodowanej wspomnianym
przelomem, w dziedzinie $Srodkow spolecznego przekazu, dos$é¢ szybko
odczytal jednak nowe znaki i wyzwania, dlatego starat si¢ stawi¢ czola starym
oraz nowym wyzwaniom. Po czterdziestu latach zniewolenia komunistyczna
cenzura’, ograniczania dostepu 0os6b duchownych i wiemych $wieckich do
mediéw z wolnym od cenzury stowem, nastapil w latach 90-tych okres
przyspieszonego zdobywania profesjonalnych doswiadezen na polu
wykorzystania mediéw masowych w dzialalno$ci Kosciota w Polsce®. Byl on
zwiazany przede wszystkim z pojawieniem si¢ nowych $rodkéw komunikowania
(intemet, CD, poczta elektroniczna itp.) oraz doskonalenia tradycyjnych (filmu,
prasy, radia i telewizji). Wzrost takze poziom oczekiwan ze strony odbiorcow,

3 Rezim komunistyczny stosowal wiele takich ograniczen. W latach 1945-1989 mogto

ukazywac sie¢ w Polsce tylko 447 tytutow periodykow (wiadomosci urzgdowe, diecezjalne
i zakonne, materialy duszpasterskie itp.), ktore catkowicie lub w pewnym aspekcie
zastugiwaly na miano katolickich, a nawet religijnych. Zob. Bibliografia katolickich
czasopism religijnych w Polsce 1945-1989, red. D. Wielgat, Lublin 1996.

32 por. A. Lepa, Mity i obrazy, dz. cyt., s. 49.

3 Por. A. Zwolinski, Stowo w relacjach spotecznych, Krakéw 2003, s. 286-288.

3 Komisja Episkopatu do Spraw Srodkéw Spotecznego Przekazu od lat organizowala kursy
dla duszpasterzy. Odbylo si¢ tez wiele sympozjdw poswigconych komunikowaniu
spotecznemu. Do jednych z pierwszych nalezy zaliczy¢ spotkania zorganizowane przez KUL:
»Kosciot potrzebuje stowa, Kosciot potrzebuje obrazu” (20-22 X 1987) oraz ,.Srodki
spolecznego przekazu wyzwaniem i zadaniem teologéw™ (20-21 X 1992).
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dyktowany przez standardy kultury masowej, ksztattowanej przez media®
W tym czasie, mimo rdéznorakich trudnosci, rozwija si¢ prasa katolicka
i powstaja rozglosnie radiowe. Zakladane s3 w diecezjach nowe wydawnictwa,
dysponujace czg¢sto wlasna mala poligrafia, a w niektérych diecezjach
nawet drukarniag. Do zdynamizowania mediéw, bedacych w gestii Kosciota,
przyczyniaja si¢ tez w tym okresie cztery nowo powstale stowarzyszenia:
Katolickie Stowarzyszenie Filmowe, Katolickie Stowarzyszenie Dziennikarzy,
Stowarzyszenie Wydawnictw Katolickich 1 Katolickie Stowarzyszenie
Wydawcoéw Prasy Parafialnej® Stowarzyszenia te uzyskaly akceptacje
Episkopatu’” W wielu diecezjach rozwija sie tez duszpasterstwo tworcow kultury,
obejmujace réwniez dziennikarzy radia, prasy i telewizji’®

W dziedzinie prasy katolickiej powstaje nowa sytuacja, ktora
mozna okredli¢ jako remesans tej prasy’’ W Katalogu prasy katolickiej
w Polsce, wydanym w 1994 r., znajdowalo si¢ 247 tytuléw®® Z zestawiefr
zawartych w tym opracowaniu wynika, ze w latach 1989-1993 Kosciot w Polsce
zalozyt az 101 nowych tytuléw prasowych. W nastgpstwie nowego podziatu
terytorialnego Kosciola w Polsce, dokonanego wiosng 1992 r., zaczely
pojawia¢ si¢ nowe tytuly prasy diecezjalnej. Duze pisma katolickie,
ogoblnopolskie byly zmuszone do opracowania - od potowy 1992 r.- lokalnych
dodatkéw diecezjalnych. To znacznie tez podniosto nakiad pism katolickich®'
Aktualnie tych tytutéw jest ponad 300, a naklad calej prasy katolickie)
przekracza obecnie 1 min egzemplarzy, co stanowi 1,5% ogo6lnych naktadow

* Por. K. Klauza, Mass media a religijno$¢, [w:] Religijnosé Polakéw 1991-1998, dz. cvt,
s. 134,

36 Zob. Konferencja Stowarzyszen Katolickich. Informator, oprac. A. Potocki, Warszawa 1994,
s. 8-10.

37 Zob. Ewangelizacja kultury i srodkow spotecznego przekazu, [w:] Il Polski Synod Plenarny
(1991-1999), Poznan 2001, nr 51, s. 113.

* Wiele uwagi zagadnieniom mass mediOw poswigcaja rowniez polskie publikacje
o charakterze teologicznym. Do tych autordéw , ktérzy wnosza znaczny wkiad w poznanie
rzeczywistosci mass mediow i nauczania Magisterium Kosciola na ten temat naleza
m.in. bp J. Chrapek (+), bp A. Lepa, K. Klauza, T. Zasgpa, J. Nagorny, J. Goral,
Z. Sarelo, K. Czuba, A. Baczynski. Pojawily si¢ tez na rynku wydawniczym antologie
wypowiedzi Kosciola posoborowego na ten temat. Zob. Jan Pawel II naucza.
O srodkach komunikacji spotecznej, red. J. Goral, Warszawa 1989; Prasa, radio, telewizja,
film w nauczaniu Kosciota, Warszawa 1992; Koscidt o srodkach komunikowania mysli,
Czestochowa 1997,

® W Polsce Ludowej prasa katolicka przechodzila wszystkie meandry rozwoju zycia
spolecznego. Poddawana byla ona wszystkim szykanom i ograniczeniom zwigzanym
z ideologiczng walka z Kosciolem. Zob. J. Stefaniak, Polityka wladz panstwowych PRL wobec
prasy katolickiej w latach 1945-1953, Lublin 1998.

0 Zob. Katalog prasy katolickiej, oprac. A. Lepa, L6dz 1994.

* Por. A. Zwolinski, Stowo w relacjach spotecznych, dz. cyt., s. 398-399.
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prasy w Polsce®’. Rozwijaja sie edycje diecezjalne trzech tygodnikdw,
wychodzacych w skali ogolnopolskiej. Sa to: Gosé Niedzielny (12 edycji),
Niedziela (18 edycji) i Zrédlo (6 edycji). Rosna stale naktady wielu innych pism
katolickich oraz od 1996 r. internetowy katalog zasobow chrzescijanskich
Mateusz, a od r. 1999 uruchomiony zostaje centralny serwer katolicki Opoka™
Swoje strony w sieci maja tez m.in. Sekretariat Prymasa Polski, KAI, niektore
katolickie rozgtosnie radiowe i wydawnictwa, najwigksze polskie tygodniki
katolickie, cz¢$¢ diecezji 1 seminaridw duchownych, jak rowniez niektdre
zgromadzenia zakonne, a nawet parafie.

W latach 1993-1997 wydawane bylo pod patronatem Episkopatu
ogolnopolskie pismo katolickie Stowo-Dziennik Katolicki (kontynuacja Sfowa
Powszechnego). Posiadalo ono 2 mutacje oraz wydanie elektroniczne. Ukazywato
si¢ jako tygodnik w nakladzie 10 tys.*

Od 29 stycznia 1998 r. ukazuje si¢ w Warszawie Nasz Dziennik
(w nakiadzie 300 tys.), katolicki dziennik ogolnopolski, zwiazany z Radiem
Maryja. Pismo to, podejmujace tematyke dotyczaca zycia spolecznego,
kulturalnego, politycznego i religijnego, ma charakter formacyj no-publicystyczny™

Czasopisma diecezjalne, tygodniki czy periodyki katolickie maja
charakter informacyjny, pewnego rodzaju rzeczy prostuja i wyjasniaja w Swietle
Bozego objawienia. Dzieki czemu staja si¢ one skutecznym narzgdziem
ewangelizacyjnym Kosciota*®

Nowym fenomenem jest tez prasa parafialna. Ogélnopolski zasigg tej
inicjatywy, znaczna ilos¢ tytutdéw 1 szeroka rozpigtos¢ formuly edytorskiej
uczynily z tej formy oddzialywania duszpasterskiego znaczacy fenomen
prasoznawczy. Na podstawie zgromadzonych juz materialbw mozna bowiem
okresli¢ liczbg tytuldow tej prasy na ok. 1000. Daje to szacunkowo jednorazowy
nakiad w wysokosci ponad mtiliona egzemplarzy. Inicjatywa ta angazuje wiec
do wspdlnej pracy (z duszpasterzami) ponad 10 tys. 0séb $wieckich®’

Przy parafii §w. Tomasza Apostola w Warszawie miesci sig¢
Ogolnopolski Sekretariat Prasy Parafialnej. Powstalo tez Ogolnopolskie

2 Zob. Informator KAI przygotowany dla dziennikarzy akredytowanych przy pielgrzymce Jana
Pawla Il do Polski 1997 roku, Warszawa 1997, s. 82-86.

3 Zob. Ewangelizacja kultury i srodkéw spotecznego przekazu, [w:] Il Polski Synod Plenamy
(1991-1999), dz. cyt, nr 49, s. 112; zob. tez: J. Mikotajec, Postuga teologéw swieckich
w Kosciele w Polsce, Opole 2000, s. 281.

4 por. Media. Leksykon, dz. cyt., s. 117, 202.

5 Redaktorem naczeinym zostal A. Gorski, a od stycznia 1999 r. T. Rakoczy. Zob. Media.
Leksykon, dz. cyt., s. 132, 278; P Krysa, S. Petrus, Ewangelia stereo i w kolorze, art. cyt., s. 5.
6 7ob. K. Lewandowski, Prasa katolicka w swietle nauczania Kosciota wspoiczesnego, Lublin
1994, s. 70-72.

4 Najwiekszy tygodnik katolicki w Polsce ,,Niedziela” ma naktad ponad 300 tys.; najwigkszy
miesiecznik ,,Rycerz Niepokalanej” - ponad 250 tys.; najwiekszy dwumiesigcznik ,Milujcie
sie” - 120 tys.; zob. A. Lepa, Mity i obrazy, dz. cyt., s. 50-51.
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Stowarzyszenie Prasy Parafialnej. Jego celem jest m.in. , wspieranie
i propagowanie katolickiej prasy lokalnej. Stowarzyszenie stanowi forum
wymiany doswiadczen miedzy dziennikarzami i wydawcami katolickiej
prasy parafialnej, zajmuje sie takze gromadzeniem informacji o pismach
parafialnych’*®  Ponadto parafialni dziennikarze spotykaja si¢ na
Ogdlnopolskim Forum Prasy Parafialnej®

W 1996 r. w Polsce dziatato okoto 70 wydawnictw katolickich.
Byli wsrod nich potentaci wydajacy rocznie blisko 100 tytutow (,, Znak” czy
»-PAY”) jak i mate, specjalistyczne oficyny, wydajace rocznie niespetna 10
ksiazek (np. wydawnictwo benedyktynéw z Tynca). Ponadto znaczna czgs¢
diecezji posiadata wiasng oficyne wydawnicza™

Radio katolickie w Polsce ma niedlugg histori¢. Jeszcze przed
II wojna swiatowa kojarzono je wylacznie z Niepokalanowem i dzialalnoscia
0. Maksymiliana Kolbego. Po wojnie nie bylo mozliwosci powstania radia
koscielnego. Moglo to nastapi¢ dopiero po r. 1989. W tym zakresie niezwykia
popularnos¢ uzyskato torunskie Radio Maryja, pracujace w systemie przekazu
satelitarnego. Radio to zatozyli OO. Redemptorysci 8 grudnia 1991 r. Torunska
rozglos$nia nadaje nie tylko modlitwy, katechezy, ale réwniez muzyke
1 rozmowy ze shluchaczami. Stalo si¢ ono fenomenem socjologicznym
1 kulturowym. Dociera ono do ok. 25% ludno$ci; zasigg - 80% powierzchni
Polski. Od r. 1993 retransmitowane przez satelite Eutelsat 1I-F2, odbierane jest
takze na terenie calej Europy; od 1994 r. nadaje do USA, Kanady i Ameryki
Srodkowej (od 23 grudnia 1994 r. Radio to posiada koncesj¢ ogdlnopolska).
Radio to ma ok. 3-5 min statych stuchaczy, ktorzy zrzeszaja si¢ w ok. 600
Kolach Przyjaciét Radia Maryja® W 1996 r. posiadato 84 stacje w Polsce i
poza jej granicami i bylo na czterech satelitach. Nadawalo program na cala
Europe az po Ural; od Bieguna Pd&inocnego po Afryke; w calej Ameryce
Pomocnej. Badania CBOS-u stwierdzily, ze w maju 1997 r. stuchato tego radia,
kilka razy w tygodniu lub czgsciej, 11% respondentéw, a w czerwcu tegoz roku,
po wizycie Jana Pawla Il - 13%**

Oprocz tej praktycznie ogolnopolskiej 1 polonijnej inicjatywy
duszpasterskiej>, realizujacej postulat nowej ewangelizacji, funkcjonuja takze

8 Biuletyn KAI, 500 tytutow prasy parafialnej, SDK (1996) nr 243, s. 2.

* Ukazat si¢ ,,Biuletyn™ III Ogolnopolskiego Forum Prasy Parafialnej. Opiekunem powstajacego
stowarzyszenia, czionkiem Komitetu Zalozycielskiego, jest proboszcz parafii sw. Tomasza
w Warszawie ks. T. Krdl., Tamze.

* Por. T. Krolak, Wydawnictwa katolickie w Polsce-podstawowe dane, Biuletyn KAl (1996)
nr 16 (213), s. 30-32.

St Por. Media. Leksykon, dz. cyt., s. 180, 272.

2 Por. Szaleficy Bozy. Fenomen Radia Maryja, Zeszyt Civitas Christiana (1998) nr 32, s. 5-56.
B w grudniu 1992 r. wokét ,Radia Maryja” powstal katolicko-narodowy ruch spoleczny
»Rodzina Radia Maryja™ Zob. Media. Leksykon, dz. cyt., s. 273.
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radiostacje diecezjalne, ktore uzyskaly prawo nadawania audycji dzigki
zapobiegliwej postawie negocjujacych ustawe o stosunku panstwa do
Kosciofa katolickiego z 17 maja 1989 r. Jej art. 48 okresla prawo do zaktadania
radiostacji i posiadania czestotliwosci emisyjnych nie tylko dla nadawania
transmisji i programow religijnych, ale takze spotecznych i kulturalnych®.
Radiostacje te byty sukcesywnie zakladane 1 uruchamiane. Dziataly
legalnie w chwili wejscia w zycie ustawy o radiofonii i telewizji z 29
grudnia 1992 r. W tym momencie dzialato 59 radiostacji nadajacych na 62
czgstotliwosciach. Byly to 24 radiostacje diecezjalne (w tym 3-Gdansk, Plock
i Szczecin nadawaly zar6wno na pasmie FM 1, jak i na FM 2),
3 radiostacje parafialne oraz stacja fundacji koscielnej® Wiosna 1993 r.
zarejestrowano Ogolnopolskie Stowarzyszenie Rozglosni Katolickich ,, VOX1
ktéorego zadaniem bylo stworzenie centralnego studia, emitujacego za
posrednictwem rozgtosni lokalnych -atrakcyjne programy ogolnopolskie. Po
czterech latach dyskusji doszlo do powotania spotki producenckiej ,,Pw/s”,
ktora w czerwcu 1998 r. rozpoczela produkowanie wilasnego programu
w Warszawie, emitowanego nastgpnie za posrednictwem facz satelitamych,
do 22 rozglosni diecezjalnych. Celem tej spotki bylo stworzenie atrakcyjnego,
dynamicznego radia adresowanego przede wszystkim do miodych®®

W 1997 r. pracowalo w Polsce 46 rozglosni diecezjalnych na 56
czestotliwosciach, a od 1998 r. szereg rozglosni diecezjalnych utworzyio
sie¢ Radia Plus®’ Praktycznie wiec prawie we wszystkich diecezjach
w Polsce wierni maja dostgp do tresci religijnych przekazywanych poprzez
fale eteru®® Pierwsze kroki stawia lokalna Telewizjia Niepokalanéw®, ktéra ma

54 Por. K. Klauza, Duszpasterskie implikacje ,,Aetatis Novae”, art. cyt., s. 54.

5 Por. M. Wrzeszcz, Koscielna radiofonia katolicka w Polsce, Biuletyn KAI (1995) nr 12
(126),s. 15-18.

5% por. Z. Bielecki, Co moze VOX? Rozmowa z ks. Wojciechem Stoktosem, dyrektorem
Ogoélnopolskiego Stowarzyszenia Rozglosni Katolickich VOX, tad w mediach (1995) nr |,
s. 2-3.

" W czerwecu 1999 r. radio to osiagnelo 7% stuchalnosci  przynajmniej raz w tygodniu
stuchalo go 2,4 min os6b. Zob. Media. Leksykon, dz. cyt., s. 180; Ewangelizacja kultury
i srodkéw spotecznego przekazu, [w:] 1I Polski Synod Plenamy (1991-1999), dz. cyt., nr 47,
s. 112,

% Por. K. Klauza, Srodki masowego przekazu jako narzadzie ewangelizacji, [w:] Wobec
socjotechniki, red. M. Renkielska, Kielce 1998, s. 37.

%% Jest ona wlasnoscig OO. Franciszkanéw (red. nacz. M. Jaremczuk). Zalozona zostala
w Niepokalanowie w 1994 r. (12 grudnia 1994 r.- otrzymanie koncesji), a nadaje od grudnia
1995 r. Emituje program przez 11 godzin dziennie, dysponuje malej mocy nadajnikami
w Warszawie, Lodzi, Skierniewicach, Krakowie, Opolu i Gorlicach; ma 31 nadajnikow,
obejmujacych swym zasiagiem ponad 50% ludnosci kraju, ma 5 min odbiorcéw. Program ma
charakter rodzinny; peini funkcjg ewangelizacyjna, informuje o zyciu Kosciola oraz
transmituje wydarzenia religijne. Zob. Media. Leksykon, dz. cyt., s. 225, 275.
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ambicje staé sie katolicka telewizja ogdlnopolska® oraz telewizja Trwam®'
W Warszawie dziata tez Stowarzyszenie Filmowe im. $w. Maksymiliana
Marii Kolbe®* Do niewatpliwych osiagnie¢ Kosciola po r. 1989 nalezy
powolanie w dniu | grudnia 1993 r., z inicjatywy Konferencji Episkopatu
Polski, Katolickiej Agencji Informacyjnej oraz uruchomienie kolejnych
inicjatyw na polu tworzenia koscielnej sieci informatycznej® Glownym
fundatorem Agencji byta Konferencja Episkopatu USA. Agencja ma
dwojakie zadanie: promocj¢ Kosciola wobec medidéw $wieckich oraz
dostarczanie podstawowych informacji o biezacym Zyciu Kosciota, niezbgdnych
dla wszystkich redakcji. Jest agencja wyspecjalizowana w szeroko pojetej
informacji religijnej, glownie na temat Kosciota katolickiego, a takze innych
wspolnot wyznaniowych. Przekazuje wiadomosci o zyciu religijnym oraz
zjawiskach religijno-spolecznych na calym S$wiecie, ze szczegblnym
uwzglednieniem regionu Europy Srodkowo-Wschodniej*® Stuzy swoja
informacja mediom i instytucjom koscielnym (3,5 tys. parafii 1 innych osrodkéw
koscielnych prenumeruje Biuletyn KAl oraz gazete-plakat). Agencja jest druga co
do wielkosci katolicka agencja w Europie; kieruje nia M. Przeciszewski®®

Powstate katolickie redakcje oraz zachodzace zmiany spoleczno-
polityczne otwieraly zapotrzebowanie na dziennikarzy katolickich. Dlatego
w 1991 r. powstaly kierunki dziennikarskie w Akademii Teologii Katolickiej
w Warszawie, w Katolickim Uniwersytecie Lubelskim, w Papieskiej Akademii
Teologicznej w Krakowie i w Papieskim Wydziale Teologicznym we Wroctawiu,
ksztalcace osoby duchowne i $wieckie®® Opracowano tez kilka programow

% 00. Franciszkanie, jako wiasciciele spolki ,, Telewizja Familijna”, utworzonej w r. 1997,
uruchomili r. 2000 wraz z 5 wielkimi spétkami (Prokom Investments, PKN Orlen, KGHM
Metale, Polskie Sieci Energetyczne i PZU Zycie) nowa stacja TV Plus, ktéra przezywa
jednak powazne ktopoty finansowe (przypis autora).

' Telewizja ,,Trwam” jest kolejna inicjatywa medialng O. T. Rydzyka i zatozonej przez niego
fundacji. Rozpoczecie emisji przewidziane jest w okresie wielkanocnym w 2003 r (przypis
autora).

%2 por. Z. Zielinski, Kosciot w Polsce 1944-2002, Radom 2003, s. 437.

% Por. A. Lepa, Mity i obrazy, dz. cyt, 5. 52; K. Klauza, Duszpasterskie implikacje ,,Actatis
Novae”, art. cyt, s. 51; Media. Leksykon, dz. cyt., s. 274.

% Por. H. Kara$, Katolickie media-nowe wyzwania, Glos (1998) nr 183, s. 9.

% Zob. Media. Leksykon, dz. cyt., s. 92.

%Na Katolickim Uniwersytecie  Lubelskim utworzono: Podyplomowe  Studium
Komunikowania Spotecznego i Dziennikarstwa; na Uniwersytecie Kardynala Stefana
Wyszynskiego w Warszawie: Podyplomowe Studium Dziennikarstwa i Komunikacji
Spolecznej; na Papieskiej Akademii Teologicznej w Krakowie: Migdzywydzialowe
Podyplomowe Studium Dziennikarstwa; na Papieskim Wydziale Teologicznym we
Wroclawiu: Podyplomowe Studia Dziennikarskie (przypis autora). Dla mlodziezy mgskiej
i zenskiej ze szkdt srednich oraz dla studentow i mlodziezy pracujacej organizowane sg
w okresie letnim w Czestochowie warsztaty dziennikarskie, prowadzone przez Towarzystwo
§w. Pawla. Por. A. Balon, ABC redaktora pisma parafialnego, dz. cyt., s. 165; zob. tez:
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studiow, skompletowano ekipy wykladowcow stwarzajac szans¢ przygotowania
fachowej kadry koscielnych specjalistow od komunikowania spolecznego
w Polsce. Maja oni szanse praktycznego sprawdzenia swoich mozliwosci
w umacniajacych swe pozycje ogoélnopolskich organach prasowych, sieci
radiostacji katolickich, programach telewizji publicznej i wchodzacej na rynek
mediow katolickiej telewizji prywatne;j®’

3. Zakonczenie

Wszyscy zdajemy sobie sprawe¢ ze skutecznosci oddzialywania
telewizji, radia, prasy, internetu na sposoéb myslenia czlowieka, jego nastawienie
zyciowe, system wartosci, widzenie prawdy o $wiecie 1 o czlowieku. Mass
media staja si¢ obecnie coraz cz¢stszymi i najnowocze$niejszymi srodkami
kontaktu migdzyludzkiego. Dzi$ juz nie mozna sobie wyobrazi¢ Zycia bez
srodkéw spotecznego przekazu®. Korzysta z nich takze Kosciét w Polsce
pelniacy swa misj¢ w spoleczenstwie. Prezentowane w niniejszym tekscie dane
na temat jego uczestnictwa w publicznych, komercyjnych i katolickich srodkach
masowego przekazu pokazaly wyraZnie, ze dzigki srodkom spolecznego
przekazu Kosciét dociera w swej misji ewangelizacyjnej do coraz wigkszej
liczby ludzi, poszerzajac obszar swojego oddziatywania apostolskiego.

W tym stanie rzeczy nie nalezy jednak zapomnie¢ o potrzebie
dalszego ksztalcenia mtodych katolikow do pracy w $rodkach
spotecznego przekazu. Od poziomu tego wyksztalcenia, a nastgpnie od
umiejetnej i gorliwej pracy w duchowej jednosci z Kosciolem zalezeé bedzie
to, jak mass media w Polsce bgda si¢ przyczynia¢ do dziela nowej
ewangelizacji.

Ewangelizacja kultury i $rodkéw spotecznego przekazu, [w:] II Polski Synod Plenarmy (1991-
1999), dz. cyt., nr 50, s. 112-113; K. Pawlina, Nowa ewangelizacja i jej realizacja w Polsce po
roku 1989, dz. cyt., s. 259.

%7 por. K. Klauza, Duszpasterskie implikacje ,,Aetatis Novae™, art. cyt., s. 50.

% por. A. Michalik, Duszpasterz wezoraj, dzié i jutro, cz. I1I, Taméw 1997, s. 262.



