Elzbieta Okonska

Kosciol a mlodziez z czasow popkultury.
Obawy i nadzieje

Zamiast wstepu...

Zaproszeniem, niejako pomostem do kolejnych czgsci tekstu niech
bedzie fragment tekstu z ptyty Hip-Hop Dekalog, nawiazujacy do
pierwszego przykazania:

Ciggle nowi idole/ideaty w mojej glowie/

Serca glos mowig mi wciqz, ze cios zadalem Tobie/
1luzjg bylo, to co szczesciem bylo tylko w mojej glowie (...)
Szukam rozwiqgzania, bo oto przyszedl czas na zmiany/
W zdrowym ciele niech zamieszka zdrowy duch/
Datbym wiele, bys byt znéow moim numerem jeden/
Wszystko przeciez mam od Ciebie/

Wolnos¢, bym mogt kreowacé siebie/

Co dzien wybierac¢ miedzy dobrem a tym, co zniewala/
Mnogosé bledow na kolana mnie powala/

Nikt nie moze dac¢ mi tego, co od Ciebie otrzymatem/
Zawiodtem/przepraszam/powracam/zmgdrzatem...!

O kulturze popularnej

Kultura to cato$¢ zycia rozmaitych grup ludzkich, stosunkow
w tych grupach i postaw ich cztonkow, a takze uznawane przez nich
warto$ci, przekonania, normy i sposoby poznawania $wiata. Papiez
Pawet VI pisat: Krélestwo gloszone w Ewangelii wprowadzajg w zy-
cie ludzie, ktorzy przynalezq do swojej okreslonej kultury i w budo-
waniu tego Krolestwa muszq korzystac z pewnych elementow kultury

I Por. K. Messyasz, Popkulturowa ewangelizacja. Fundamentalne wartosci i wspélczesne
sposoby ich ekspresji, ,,Socjologia religii” 6 (2008), s. 298.
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i kultur ludzkich (Evangelii nuntiandi, 22). W badaniach nad kultura
mozemy spotka¢ waskie, czyli antropologiczne, rozumienie kultury
i szerokie, czyli symboliczne, jej rozumienie?. Mowigc o rozumieniu
szerokim, wiemy, ze zawiera ono w sobie wszystkie dziedziny ludz-
kiego zycia. Przykladem jest religia, sztuka, prawo, polityka, medy-
cyna, transport, rolnictwo. Zatem w zakres rozumienia szerokiego
wchodzi to, w jaki sposob zyje czlowiek. Rozumienie to obejmuje
rowniez narzg¢dzia, ktore do tego wykorzystuje. Pod warunkiem, ze
nie poshuguje si¢ wylacznie naturg. Tak wiec wyrdzniamy kulture:
polityczna, rolng, gospodarcza itp.

Spojrzenie waskie skupia si¢ gtdéwnie na sferze symbolicznego ko-
munikowania si¢, np. za pomocg: dzwieku, mowy, pisma, muzyki, ubio-
ru albo wygladu zewngtrznego. W ujeciu tym za kulture mozna réwniez
uznac¢ zachowania i ich wytwory, ktorych podstawowym aspektem jest
obecnos¢ intersubiektywnych znaczen, ktore sa spotecznie akcepto-
wane i posiadajg jakas wartos¢. Do tego ujecia zaliczamy wiec jezyk,
sztuke, religic 1 obyczaje. Mozna powiedziec, ze jest to podzbidr kultu-
ry w ujeciu szerokim. Nie jest jednak oczywiste i ostre wyodrebnienie
tych dwoch aspektow kultury. Nawet kultura transportu czy polityki
moze zawiera¢ w sobie elementy symboliczne’.

Wspolczesny etap kultury, zdaniem W. Swiatkiewicza, czgsto
okreslany w kategoriach postmodernizmu, opisywany jest poprzez
takie jego wilasnosci jak zywiotlowos$¢, systemowos¢, nieracjonal-
nos$¢, chaotycznosc*.

W wielu wspotczesnych opracowaniach spotykamy si¢ z pojecia-
mi: kultura masowa i kultura popularna, przyjmujac tym samym ich
zamienne uzywanie, pomimo znaczacych roznic. To, co bowiem dzie-
li te pojecia, to mechanizm funkcjonowania kultury i komunikowa-
nia: w kulturze masowej jest on z natury rzeczy oparty na technicz-
nych $rodkach przekazu, za§ w kulturze popularnej moze przejawiac
si¢ kontakt bezposredni. Kulture masowa utozsamia si¢ z tresciami
mocno ujednoliconymi, wystandaryzowanymi, natomiast we wspol-
czesnej kulturze popularnej podkresla si¢ element silnego zréznico-
wania — m.in. tre$ci niszowe powoduja, ze nie sposdob moéwi¢ o ma-

2 M. Golka, Socjologia kultury, Warszawa 2008, s. 37.

3 M. Golka, dz. cyt., s. 39.

4 'W. Swiatkiewicz, Pielgrzymi i turysci w pejzazu polskiego katolicyzmu, w: Katolicyzm pol-
ski na przetomie wiekow. Teologiczny, instytucjonalny i wspélnotowy wymiar Kosciota, red.
J. Baniak, Poznan 2002, s. 157.
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sowym odbiorcy®. Ma to swoje oczywiste uzasadnienie historyczne,
zwazywszy na fakt wprowadzenia terminu ,,kultura popularna” przez
amerykanskich i angielskich badaczy, gdyz w indywidualistycznym
spoteczenstwie okreslenie ,.kultura masowa” byto deprecjonujace.

J. Fiske idzie jeszcze dalej w swoich rozwazaniach, stwierdzajac,
iz nie ma kultury masowej, sa tylko alarmistyczne i pesymistyczne
teorie kultury masowej‘. Nadaje on catkowicie nowy wymiar bada-
niom nad takimi wytworami kultury, jak: jeansy, centra handlowe,
brukowce i teleturnieje telewizyjne. Wprowadza rozréznienie migdzy
kulturg masowg (,,produktami” kulturalnymi wprowadzanymi na ry-
nek przez uprzemystowione spoteczenstwo) a kulturg popularna, ktéra
przejawia si¢ w sposobach wykorzystania, naduzywania i niszczenia
owych produktow przez cztowieka, nadajacego im wiasne znaczenia
i komunikaty.

Kulture popularng natomiast mozna rozumie¢ jako kulture¢ ludowa
wspolczesnych spoteczenstw postindustrialnych. Jest to kategoria dzi$
nie do przecenienia, jesli chodzi o ptaszczyzng dziatania pedagogicz-
nego. Przemawia za tym fakt wspdtczesnego ,,przesuniecia socjaliza-
cyjnego”, w ktorego efekcie kultura popularna stala si¢ — przystania-
jac wpltyw rodziny, szkoty czy Kos$ciota — dziedzing posredniczaca
miedzy jednostkq i swiatem spotecznym (...) posredniczqcq w niemal
niezauwazalny, elementarny sposob, poprzez apelowanie do ciata,
do struktur popedowych, do pozgdan. Jest to dziedzina ksztattowa-
nia uogolnionych reprezentacji podmiotowosci, dostarczajgca goto-
wych, zideologizowanych odpowiedzi na pytanie ,,kim jestem”. Jest
to wreszcie obszar walki o uczucia jednostek, rozgrywajqcej sie mie-
dzy roznymi ideologiami’.

Kultura popularna, jak pisze Z. Melosik: w znacznie wigkszym stop-
niu niz nauczyciel i szkota wplywa na sposoby postrzegania swiata
przez mlodziez, na akceptowane przez nig wartosci. To ona (...) w du-
zej mierze ksztaltuje tozsamosc mtodego pokolenia. Popularne teksty
i bohaterowie bardzo czesto nadajg sens codziennemu zyciu mtodzie-
zy; sq zrodtem tworzenia poczucia wspolnoty oraz podejmowanych

5 M. Golka, dz. cyt., s.146.

6 Za: W. Jakubowski, Kultura popularna, media i my, czyli refleksje o tozsamosci mieszkarica
,,globalnej wioski”, w: Kultura popularna: konteksty teoretyczne i spoleczno-kulturowe, red.
A. Gromkowska-Melosik, Z. Melosik, Krakow 2010, s. 47.

7 T. Szkudlarek, Wiedza i wolnosé¢ w pedagogice amerykariskiego postmodernizmu, Krakow
199, s.144.
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przez mlodziez praktyk kulturowych®. Kulture popularng charaktery-
zuje totalna i bezkrytyczna afirmacja doczesnosci, jest nazywana kul-
turg typu instant. Za symbol tej kultury przyjmuje triadg: fast food,
fast sex, fast car.

Fast food to kuchenka mikrofalowa, gorgcy kubek, McDonald’s
i coca-cola jako natychmiastowa forma skondensowanej przyjemno-
$ci. Fast sex to natychmiastowa satysfakcja seksualna, bez zobowia-
zan 1 zaangazowania emocjonalnego. Fast car to symbol kurczenia si¢
czasu i przestrzeni (dzigki concorde ,,natychmiast jest si¢ w Nowym
Jorku™). Kultura typu instant to takze natychmiastowo$¢ komunikacji:
telefon komorkowy, fax, e-mail, stacje telewizyjne MTV i CNN czy
internet — mozliwo$¢ natychmiastowego przemieszczania si¢ przez
informacje, kultury, spoteczenstwa.

W innych opracowaniach spotykamy si¢ z nazwa ,.kultury przy-
padkowosci™. Jej szczegdlnym wyrdznikiem jest migdzy innymi
zdeprecjonowanie stowa, ktore przestato stuzy¢ komunikacji miedzy
osobami i jest uzywane gtéwnie jako narzedzie manipulacji. W tego
rodzaju kulturze stowo moze — w zalezno$ci od okolicznosci i potrzeb
chwili — oznacza¢ rézne rzeczy, moze tez nie znaczy¢ nic. Dlatego
w ufundowanej na dazeniu do tatwego zycia kulturze ,,przypadko-
wosci” prawdziwy dialog nie jest mozliwy, nie jest tez oczekiwany,
a jego miejsce zajmuje dialog pozorny.

Pokolenie urodzone pomigdzy 1985 a 1998 r., zwane przez so-
cjologdw pokoleniem sieci, uksztattowato swoje zachowania przez
multimedia, mobilne urzadzenia i dostep do internetu. Socjologowie
nazywaja ich generacja Y czy tez pokoleniem Google', ktére mowi
o0 sobie, ze wchodzac do szkoty, ,,musi zwolni¢ obroty”; ktére twier-
dzi, ze szkota to najbardziej oddalone od realnego $wiata miejsce;
ktore uwaza, ze nie widzi sensu w rozwigzywaniu szkolnych zadan;
ktore prosi, aby ich ,,angazowac, a nie rozwscieczac”; ktore chee, aby
szkota byta miejscem tworzenia, a nie jedynie przekazywania wiedzy.
Tak przynajmniej twierdzg amerykanscy nastolatkowie. Praktyka na-
uczycielska pozwala na wniosek, ze polscy uczniowie nie myslg ina-
czej. Uczniowie nie widza roznicy pomiedzy rozmowa na skype a ta

8 Z. Melosik, Tozsamosé, ciato i wladza. Teksty kulturowe jako (kon)teksty pedagogiczne.
Poznan—Torun, 1996, s. 18.

9 S. Stawinski, Dialog jako komunikowanie si¢ 0séb w szkolnej praktyce wychowania do
kultury, [online], [dostep: 15 grudnia 2010]. Dostepny: http://www.misjarodzinna.pl/new/
Slawinski_Dialog_jako komunikowanie sie osob.pdf

10 Np. M. Prensky, Digital Natives, Digital Immigrants, 2001, [online], [dostep: 30 wrze$nia
2011]. Dostepny: http://www.marcprensky.com/writing/
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w realnym $wiecie. Nie przeszkadza im, gdy na pulpicie kompute-
ra jednocze$nie otwarte jest okienko komunikatora Gadu-Gadu, gra
komputerowa, dokument w edytorze tekstu i film na YouTube. Nie-
zrozumiale jest dla nich zdziwienie dorostych, ktérym w glowie si¢
nie miesci, ze oni wlasnie w ten sposob sie ucza. Deklarowana przez
nich umiejetno$¢ wykonywania jednoczesnie kilku czynnosci dla po-
kolenia cyfrowych imigrantow (rodzicow, dziadkdw, nauczycieli itp.)
jest niezrozumiala, ma jednak swoje racjonalne zrodta. Zasadne jest
twierdzenie, ze w przeciwienstwie do 0sob starszych, nastolatkowie
nie majg problemu z czytaniem z ekranu komputerowego (tabletu czy
smartfona), migajacymi obrazkami i jednocze$nie przesuwajacymi si¢
interaktywnymi reklamami'’. W Polsce, jak podaje A. Kielian'?, prze-
cigtny wiek pierwszego logowania do sieci internetowej wynosi 9 lat.
Reasumujac, mozna odwotac sig tutaj do obecnej w kulturze popu-
larnej kategorii nastolatka (the global teenager). Jest to posta¢ w nie-
wielkim stopniu ksztaltowana przez wartosci narodowe, panstwowe
1 historyczne, w znacznie wickszym — przez kulture popularng i ideo-
logie konsumpcji. Upraszczajac, mozna powiedzieé, ze: nastolatek
uczeszcza do przyzwoitej szkoly sredniej badz wyzszej — bez entuzja-
zmu, ale stara si¢ nie mie¢ klopotow, oglada M TV, stucha brytyjskiej
i amerykanskiej muzyki, jezdzi na deskorolce, chodzi do McDonald’s,
pije coca-cole itd., tatwo si¢ komunikuje, jest tolerancyjny dla wszel-
kich odmiennosci i nawet paradoksow, identyfikuje si¢ z nastolatka-
mi catego globu, chtonac image popularnej kultury amerykanskie;j.
Jakie w zwigzku z tym rysuja si¢ mozliwosci przed pedagogiem-
wychowawca, takze kaptanem, poruszajacym si¢ w swiecie kultury
popularnej, ktory jest nierzadko jedyng przestrzenig funkcjonowania
jego wychowankow? Zdaniem Z. Melosika'®, mozna mowi¢ o czte-
rech sposobach zmierzenia si¢ z fenomenem popkultury: §wiadome
dazenie do zablokowania istniejacych trendow kulturowych, w imie
uznanych, tradycyjnych warto$ci kulturowych; bezrefleksyjne dry-
fowanie wraz z szybko zmieniajaca si¢ kulturg; akceptacja euforii
supermarketu i bezkrytyczne ,.klikanie” w rzeczywisto$¢; negocja-
cja z mlodzieza ksztattu rzeczywistosci, w ktorej wspolnie zyjemy,

1 W. Kotodziejezyk, M. Polak, Jak bedzie zmieniac sie edukacja. Wyzwania dla polskiej szkoty
i ucznia, Warszawa 2011, [online], [dostep: 15 listopada 2011]. Dostepny: http://www.dbp.
wroc.pl/biblioteki/wroclaw/index.php?option=com_docman&Itemid=73

12 A. Kielian, Trudna miodziez czaséw popkultury, [online], [dostep: 19 listopada 2011]. Do-
stepny: http://prasa.wiara.pl/doc/1012524. Trudna-mlodziez-czasow-popkultury/3

13 Z. Melosik, T. Szkudlarek, Kultura, tozsamos¢ i edukacja — migotanie znaczen, Krakow,
1998, rozdz. 3.
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a w szczegolnosci ksztattowanie w mtodziezy nawyku swiadomego
podejmowania wyboréw odno$nie do ksztattu wlasnego ,,ja”.

Milodziez (w) i 0 KoSciele

Wiek dorastania to okres poszukiwania wtasnej tozsamosci i pro-
by samookreslenia. Ten etap rozwoju w zyciu czlowieka czgsto nosi
miano ,,kryzysu tozsamosci”, poniewaz jej odnalezienie staje si¢ te-
raz dominujgcym zadaniem egzystencjalnym, rzutujgcym na cale
dalsze zycie.

Mtody czlowiek, poszukujac swojej tozsamosci, tworzy nowy ob-
raz wlasnej osoby przez odpowiedz na pytanie, kim jest i jakie jest
jego miejsce w §wiecie. To pragnienie zdefiniowania samego siebie
nastepuje przez porownanie z innymi, bedacymi zwierciadtem, w kto-
rym mlody czlowiek uczy si¢ rozpoznawac siebie.

Tozsamos$¢ wspolczesnie jest uznawana za kategorie, bez ktorej
trudno jest definiowac ludzka egzystencj¢. Jednoczesnie w literaturze
spotykamy wielo$¢ koncepcji tozsamosci (narracyjna Paula Riceoura,
refleksyjna Giddensa), orientacji definicyjnych, modeli tozsamosci
(model zdrowia Eriksona, model interakcyjny Meada)™.

Jak pisze E. Erikson, w 12. roku zycia cztowiek wkracza w burz-
liwy okres mtodzienczy. Przy zmianach hormonalnych, wygladu
i wielkosci ciata wyzwaniem staje si¢ utrzymanie zgodno$ci migdzy
dazeniami agresywnymi i seksualnymi a kierunkowg linig sumienia.
Potrzeby mitosci seksualnej i wolno$ci trudno pogodzi¢ z regutami
1 granicami przezywanej mtodzienczej mitosci. Przy roznych wpty-
wach, nowych potrzebach, rolach spotecznych, umiejetnosciach,
wyborze grupy, centralnym zadaniem dla mtodego cztowieka staje
si¢ uksztattowanie aktualnego poczucia tozsamos$ci. Rodzg si¢ pyta-
nia: ,,Kim jestem?” i ,,Czego chce?”. Erikson mowi tutaj o ,,kryzysie
identyczno$ci”. Niebezpieczenstwem staje si¢ niezdolno$¢ osiggnig-
cia stabilnej identycznosci. Dzisiaj stadium to sigga okresu do okoto
20. roku, kiedy mtody cztowiek nie jest jeszcze zdolny zdefiniowac,
kim jest w rzeczywistosci. Wystepuje tu dylemat identyfikacji z roz-
nymi rolami i ré6znymi stylami zycia. Mtody czlowiek pragnie wy-
pracowa¢ wiasng tozsamo$¢ w grupie kolezenskiej, jednak czasem

14 Por. H. Kwiatkowska, Tozsamos¢ nauczycieli, Gdansk 2005, s. 81.
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zwycieza kryzys identycznosci'®. Jak dowodzi E. Erikson: (...) nie
mozna oddzieli¢ rozwoju jednostkowego od zmian, jakie majq miejsce
w spoleczenstwie, jak nie mozemy rozdzielic¢ (...) kryzysu tozsamosci
Jednostki i rownoczesnych kryzyséw rozwoju historycznego'®. Zatem
w tworzeniu tozsamosci mtodego cztowieka bierze udziat zréznico-
wany mechanizm personalizacji i kategoryzacji. W wyniku persona-
lizacji (proces zorientowany na wydobycie atrybutywnych cech jed-
nostki jako niepowtarzalnej osoby) powstaje tozsamos¢ osobowa,
bedaca wyrazem realizacji potrzeby unikatowosci cztowieka, jego
odregbnosci, odrdzniania si¢ od innych. W wyniku kategoryzacji po-
wstaje tozsamos$¢ spoteczna, ktora realizuje sie przez potrzebe przy-
naleznosci i podobienstwa do innych!”.

Ponadto, jak pisze S. Zargba', mtodos¢ jest okresem ksztaltowania
postaw wobec zastanych i tworzonych instytucji, w tym rowniez Ko-
sciota. Kwestia stosunku do autorytetow, zardwno tych rozumianych
w kategoriach indywidualnych, jak i instytucjonalnych, oraz propa-
gowanych przez nie systemow norm i wartosci, jest przez S. Zargbg
charakteryzowana nastepujaco: (...) nierzadko sq to opinie krytycz-
ne, zabarwione emocjami, ale swiadczq o probach pokazania, ze i my
mamy co$ do powiedzenia na ten temat. W 1988 1. na pytanie, czy
mozna by¢ cztowiekiem religijnym bez Ko$ciota jako ludu Bozego,
w ogolnopolskich badaniach socjologicznych J. Marianskiego, 27,3%
badanej miodziezy odpowiedziato — tak, 54,0% —nie, a 18,7% to nie-
zdecydowani lub nieudzielajacy odpowiedzi. 10 lat pdzniej odpowied-
nie dane ksztattowaly sie nastepujaco: 46,3%, 30,7%, 23,0%. Z kolei
w 1998 1. 62,6% badanej mtodziezy byto przekonanych, iz mozna by¢
cztowiekiem religijnym, pomijajac Kosciol w jego strukturze instytu-
cjonalnej. Z porownania odpowiedzi na te dwa pytania, jak pisze dalej
J. Marianski, wynika, ze mtodziez o wiele bardziej ceni Kosciol jako
wspolnote wiary niz Ko$ciot jako instytucje!®. Podobnie, jak infor-
muja wyniki badan prowadzonych przez Instytut Statystyki Kosciota
Katolickiego, w pokoleniu mtodych Polakéw wida¢ glebszy spadek

15 Por. D. Buksik, Wybrane psychologiczne teorie cech osobowosci, [online], [dostep: 8 czerw-
ca 2011]. Dostepny: http:/www.seminare.pl/16/buksik-a2.doc)

16 Za H. Kwiatkowska, dz. cyt., s. 29.

17" Tamze, s. 70.

18 ZaA. Gorny, Kosciol w opinii mlodziezy w przededniu wejscia Polski do Unii Europejskiej,
»Socjologia religii” 2 (2004), s. 237.

19" Por. J. Marianski, Koscidt instytucjonalny w Polsce — szanse i zagrozenia, w: Katolicyzm
polski na przetomie wiekow. Teologiczny, instytucjonalny i wspolnotowy wymiar Kosciola,
red. J. Baniak, Poznah 2002, s. 55-56.
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praktyk religijnych niz w cato$ci spoteczenstwa. W 1988 r. 49,6%
mtodych ludzi praktykowato systematycznie — tyle samo, ile srednia
praktyk catego spoteczenstwa. W nastepnych latach wsrod mtodziezy
liczba systematycznie praktykujacych spadta o okoto 7 punktow pro-
centowych. W 1998 r. wyniosta 40,2%, a w 2005 r. 38,6%. Podobnie
zmniejszyta si¢ liczba mlodych praktykujacych niesystematycznie:
7.32,7% w 1988 1. do 28,9% w 2005 r.2°

Niepokojace jest, ze wsrdéd mtodych liczba praktykujacych spada
wraz z wiekiem. W 2005 r. w grupie 16—19 lat praktykowato 41,8%,
aw grupie 23-26 lat — tylko 26,8%. Dane te majg charakter alarmuja-
cy. Okazuje si¢, ze wsérdd studentéw oraz mtodych rozpoczynajacych
prace — osob chodzacych co niedzielg do kosciota jest mniej o 14%
od $redniej w spoleczenstwie.

Czy wigc potrzeba postawic, a wlasciwie przywota¢ pytanie zadane
podczas Krajowego Forum Duszpasterstwa Mlodziezy w Warszawie
(25-27.01.2008 1.), podczas ktdrego z biskupami i duszpasterzami spo-
tkali si¢ licealisci, studenci, mtodzi pracujacy: Kosciof traci mtodziez
czy mlodziez traci Kosciot?, moze parafrazujac znane stwierdzenie
E. Gierka: Stoimy na krawedzi przepasci, ale pojdziemy krok naprzod,
pokusi¢ si¢ o dalej idace pytanie: Czego mlodziez boi si¢ w Kosciele?

Zrédet wszelkich obaw mtodych w stosunku do Kosciota, jak
stusznie zauwaza A. Potocki?', nalezy szuka¢ zar6wno po stronie
Kosciota i aktualnego modelu duszpasterstwa, jak i po stronie mto-
dziezy. Mentalno$¢ tej ostatniej bowiem ksztattuja dzisiejsze trendy
kulturowe, w tym zwlaszcza medialne i lansowany przez nie wzor
homo consumator — konsumuje, wigc jestem. Nastolatkom trudno jest
dzisiaj znalez¢ powod, by chodzi¢ do kosciota. Wigkszo$¢ z nich nie
zadaje sobie pytan o to, czy istnieje co$ poza doczesnoscia. Te spra-
wy staja si¢ wazne dopiero wtedy, gdy kto§ uswiadomi sobie wtasng
$miertelno$¢, a to — zdaniem psychologow — przychodzi najczesciej
po trzydziestce?.

Kosciot bywa postrzegany przez mlodych czgsto jako restrykeyj-
na, ograniczajaca instytucja, ktora formutujac swoje zasady, kontrolu-
je sposob ich realizacji i w przypadku stwierdzenia braku akceptacji,

20 M. Przeciszewski, Kosciol 20 lat wolnosci — religijnos¢ Polakow, [online], [do-
step: 9 wrzesnia 2009]. Dostepny: http://www.ekai.pl/wydarzenia/raport/x21292/
kosciol-lat-wolnosci-religijnosc-polakow/?page=4

2L A. Potocki, Dlaczego miodziez boi si¢ Kosciota?, ,,Socjologia religii” 3 (2005), s. 185.

22 Zaprezentowane watki rozwijam szerzej w artykule: Czy i dlaczego mlodziez boi sig dzis
Kosciota — kilka uwag o autorytecie w Kosciele, w: Laboratorium wychowania . Wybra¢
autorytet, red. W. Korzeniak, z. 1, Pelplin 2011.
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uruchamia dziatania represyjne. Takiego Kos$ciola, ktory limituje swo-
bodg sposobu urzeczywistniania wiary, jak twierdza socjologowie,
wypada si¢ Igkac, jesli doda¢ do tego charakterystyczne zjawisko,
jakim jest zjawisko subiektywizacji wiary — a wigc z oferty doktry-
nalnej Kosciota wybieram to tylko, co mnie interesuje. I ta §wiado-
mos$¢ wyboru staje si¢ zrodlem poczucia wolnos$ci — wybieram, wiec
jestem. Chociaz moze bardziej, jak twierdzi A. Potocki, odrzucam,
wigc jestem?. A przeciez odpowiedzialna wolno$¢ zaktada, ze ogra-
niczenia wynikaja nie z zawezania obszaru wolnosci, ale z rozszerza-
nia obszaru odpowiedzialno$ci. Najwieksze zagrozenie tutaj stanowi
Koscidt postrzegany jako ogranicznik osobistej autonomii moralnej,
determinujacy postawy i zachowania moralne.

Tymczasem, jak pokazuja badania, autorytet Kosciota w kwestiach
moralnych uznaje 31% mlodziezy, w tym 65% gleboko wierzacych
i 34% wierzacych. A wigc jedynie co trzecia osoba z tej grupy godzi
si¢ z tym, czego naucza Koscidt w sprawach moralnych. Co drugi opo-
wiada si¢ za etykg sytuacyjng. Podstawowym arbitrem w sytuacjach
watpliwych moralnie wymieniane jest sumienie®.

Warto tu przytoczy¢ opini¢ nestora polskiej teologii, ks. J. Kudasie-
wicza: Dla nas chrzescijanstwo ogranicza sie do nakazow i zakazow.
(...) Mowimy ciggle wiernym, czego Bog od nich zZgda, natomiast nie
uczymy ich o tym, czym ich Bog obdarzyt w Chrystusie, jedynym Zba-
wicielu. Wiecej dobrego mozna wykrzesac z wiernych jednym dobrym
kazaniem o Tréjcy Swietej niz méwieniem caly rok o tym, czego Bég
zgda, np. od chrzescijanskich matzonkow. Sptaszczylismy i splycili-
Smy chrzescijanstwo tylko do jednego wymiaru moralnego, a zgubili-
Ssmy wymiar w glgb. To jest najwicksza ‘herezja’Kosciola polskiego®.

W Polsce, jak czytamy w raporcie Zespotu Wigzi*®, koscielna troska
o moralno$¢ wydaje si¢ silniejsza niz o duchowos¢. Wielu socjologow
natomiast (por. J. Marianski, S. Zaremba, K. Pawlina) wskazuje na
specyficzna ceche religijnosci Polakow, jaka jest odmienne jej funk-
cjonowanie na dwoch ptaszczyznach. Pierwsza — to przyznanie si¢ do
wiary. Druga — to przekonania moralne. Jesli méwimy o pierwszej,

23 A. Potocki, . cyt., s. 189.

24 K. Pawlina, W kryzysie autorytetow? Psychosocjologiczny obraz wspolczesnej mlodziezy,
[online], [dostep: 1 czerwcea 2011]. Dostepny: http://www.nowezycie.archidiecezja.wroc.pl/
numery/042006/04.html

25 J. Kudasiewicz, Duch Swiety i Jego dary, Krakow 2008, s. 21.

26 Zespot Laboratorium Wigzi, Zawsze wierna czy mierna? Plusy i minusy polskiej wiary,
»Wigz” 9 (2008), s. 43-44.
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to mozna powiedzie¢, ze nie jest jeszcze tak zle; o moralnosci juz tak
powiedzie¢ si¢ nie da. Peklo co$ w naszej obyczajowosci.

Ogodlnie biorac, nie odrzuca si¢ religii. Jest ona ,,jako$ potrzeb-
na” w zyciu cztowieka. W codziennym jednak mysleniu dominuje
przekonanie, ze bez Boga mozna po prostu si¢ obej$¢. Wiara nie wy-
daje sie¢ konieczna do utozenia sobie zycia. Dlatego nie przeszkadza
mtodym ludziom, ze — z jednej strony — wyznaja wiarg, a z drugiej —
zyja tak, jakby Boga nie byto. Rozdzwi¢k migdzy deklarowang wiarg
a akceptacjg nauki gloszonej przez Koscidt wzrasta jeszcze bardziej
w odniesieniu do zagadnien zycia matzenskiego. Ta sama mlodziez,
ktéra opowiada si¢ za dos¢ liberalnym zyciem intymnym, jesli nie
rozwigztym, jako cel zycia na pierwszym miejscu stawia szczesliwe
zycie rodzinne, wielka, odwzajemniong mito§¢*’. Doskonale to pierw-
szenstwo rodziny w hierarchii warto$ci mtodziezy ukazuja badania
P. Sobierajskiego i T. Biernata, wykonane na reprezentatywnej probie
miodziezy — 2243 os6b*.

Wsrod wszystkich kwestii zwigzanych z moralno$cig najbardziej
opresyjna i zarazem generujaca lek wsrod miodziezy (zeby nie po-
wiedzie¢ eklezjofobig) funkcja Kosciota realizuje si¢ w sferze ludz-
kiej ptciowosci. Zwtaszcza dotyczy to dezaprobaty dla normy naka-
zujacej czystos¢ przedmatzenska oraz normy zakazujacej stosowania
srodkow antykoncepcyjnych. A. Potocki twierdzi, iz lansowane przez
Kosciol normy etyki seksualnej bywaja postrzegane przez mtodziez
jako na tyle dotkliwe, ze wywotuja okreslone przekonania. Zwigza-
ne sg one z takim oto podejsciem: odrzucajgc to, czego uczy Kosciot,
grzesze tylko wobec Kosciota, a nie wobec Boga, ktory z pewnoscig
jest bardziej wyrozumialy niz ksieza spowiednicy, dlatego przepra-
szam Boga, powierzam si¢ Jego dobroci, ale — peten obaw — dystan-
suje sie od Kosciota®.

W doswiadczeniu statystycznego katolika autorytet Kosciota jako
instytucji nierozerwalnie zwigzany jest z autorytetem ksigdza — kaptana
jako funkcjonariusza tej instytucji. Zreszta, niestety utozsamianie Ko-
$ciota z ksiezmi zdarza si¢ nawet w jezyku Kos$ciota hierarchicznego
— gdy np. biskupi méwig o ,,wewnetrznych sprawach Kosciota”, tj. ta-
kich, ktére powinny by¢ omawiane wylacznie w gronie ,,wtajemniczo-

27 K. Pawlina, dz. cyt.

28 Badania opisane w publikacji: P. Sobierajski, T. Biernat, M{odziez wobec matzenstwa i ro-
dziny, Torun 2007.

2 A. Potocki, dz. cyt., s. 189 nn.
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nych”, czytaj: duchownych?’. Podobnie jak w przypadku nauczyciela,
autorytet ksiedza nie jest tylko autorytetem zewngtrznym, formalnym,
powstajacym na mocy samych tylko $wiecen. Obecnie sutanna, kolo-
ratka, habit funkcjonujg coraz czgsciej wsroéd wiernych jedynie jako
znak przynalezno$ci do grupy spotecznej, podobnie jak mundur po-
licjanta czy fartuch lekarski. Fakt bycia ksiedzem nie gwarantuje mu
jeszcze pelnego kredytu zaufania i uznania, czyli bycia autorytetem.
Dopiero wtedy, gdy okaze si¢ on czlowiekiem glebokiego zycia du-
chowego czy duzego formatu intelektualnego, badz da si¢ poznac jako
serdeczny, zyczliwy, otwarty na potrzebujacych duszpasterz, zyskuje
szacunek i autorytet. Gdyby jednak pozostat na poziomie porzadnie
spetnianych funkeji, do jakich zobowigzat sie, przyjmujac §wigcenia,
bedzie postrzegany jedynie jako przyzwoity urzednik®'.

Dystans i lek wobec ksigzy zwigzany jest z zarzutami, jakie pu-
blicznie pojawiajg si¢ w stosunku do nich, ale tez nierzadko z przeja-
wianiem wyjatkowo uprzywilejowanej, w poczuciu specjalnego wy-
branstwa, postawie kaptanéw. Boimy si¢ czesto tych, ktérzy sg dla
nas obcy lub ktorych takimi postrzegamy. Wydaje sie takze, iz mamy
tutaj do czynienia ze swoistym mechanizmem kategoryzacji spotecz-
nej, zwigzanej z postrzeganiem roznic i podobienstw. Powoduje ona
efekt homogenicznosci grupy obcej (,,0oni” sg tacy sami, ,,my” jeste-
$my r6zni), a zatem my si¢ ré6znimy, a wszyscy ksi¢za sg tacy sami
(nawet gdy co$ nagannego przydarzy si¢ jednemu kaptanowi, pola-
ryzujemy ten osad na catg grupe).

Mtodzi boja sie takze po prostu tych, ktorym nie ufaja, ktorzy w ich
mniemaniu nie sg czytelni, a nawet bywaja tajemniczy. W §wietle son-
dazy opinii publicznej zaufanie do Ko$ciota katolickiego, zwlaszcza
od przetomu 2006-2007 r. (por. CBOS i TNS OBOP)*, zaczelo si¢
wyraznie zmniejsza¢. Dane pokazujg takze, iz zaufanie do liderow
zycia religijnego spada. W badaniach Instytutu Statystyki Kosciota
Katolickiego z 2002 r. swojemu biskupowi ufato 45% respondentow,
episkopatowi — 42%, proboszczowi — 56%. Rownoczesnie brak za-
ufania do proboszcza deklarowato 8,2%. Moze zatem warto nazy-
wac swoje leki, obawy czy tez wreszcie to, co boli. A boli, jak pisze
K. Zagorska, racjonalizowanie wiary przez dorostych, takze rodzicow,

30 Zespot Laboratorium Wigzi, dz. cyt., s. 43—44.

31 S. Sroka, Autorytet w Kosciele, [online], [dostep: 1 czerwca 2011]. Dostepny: http:/www.
katolikwchicago.com/katonline/2009/11/8.aspx

32 J. Marianski, Zaufanie do Kosciola w spoleczenstwie polskim, w: Spoleczna i polityczna
rola Kosciola instytucjonalnego w Polsce, s. 38.
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negowanie aktywnosci religijnej przez rowiesnikow, formacja dla
ugrzecznionej mtodziezy, brak czasu ksiezy zapracowanych w szkole.
Boli wybieranie duszpasterzy mtodziezy, czasem nieprzygotowanych,
za pomoca dekretu, czy mata pomoc tym kaptanom, ,,.ktérym chce si¢
chcie¢”. Bola przede wszystkim zmiany duszpasterzy, czasem zbyt
czeste, zastepowanie moderatorow innymi, bez takiego ,,powotania
w powotlaniu”; nie chodzi o przywigzanie do konkretnego cztowie-
ka, ,,fajnego ksigdza”, ale o zrozumienie potrzeb formacyjnych; jesli
to osoba niewtasciwa, wtedy zaangazowanie duszpasterskie stabnie
bardzo szybko, ogien gasnie®.

Kosciol i mlodziez w przestrzeni popkultury. Obawy i nadzieje

Mtodziez we wspotczesnych realiach spoleczenstwa informacyj-
nego dojrzewa szybciej nie tylko biologicznie, ale i spotecznie. Ob-
serwowane rozchwianie ideologiczne i relatywizacja wszystkiego bez
wyjatku prowadzi do sytuacji, w ktérej mtodziez startuje w doroste
zycie, rozpoczynajac od negacji ideatow zaproponowanych przez do-
rostych. Bunt wobec ideatow starszego pokolenia jest nieodmiennie
wpisany w okres dorastania, dzisiaj jednak, jak podkreslaja badacze,
zjawisko to przybiera niespotykang wczesniej skale i manifestuje si¢
przez zupetnie nowe, bardziej radykalne dziatania’*. To kultura popu-
larna bowiem, jak zaznaczytam wcze$niej, w dzisiejszych czasach jest
jednym z czynnikdéw bardziej wptywajacych na wychowanie mtodego
cztowieka. Obecnie obserwujemy gtéwnie negatywne skutki wptywu
mass mediow i popkultury na mtodziez, przyktadami sg tu: wczesna
inicjacja seksualna czy eksperymenty z alkoholem i innymi substan-
cjami psychoaktywnymi. To popkultura podaje mtodemu cztowieko-
wi gotowe wzorce na tacy, jak hamburgery w fast foodzie. A zeby nie
bylo zbyt nudno, to menu zmienia si¢ co roku.

Ofensywa neopoganskiej, popkulturowej papki, jak pisze M. Ja-
kimowicz*, pokazuje jasno: chrzescijanstwo Zachodu zaczyna tracié
tozsamos¢. Thumy wiernych juz nie bardzo wiedza, w kogo wierza.

3 K. Zagorska, Kosciol traci mlodziez czy miodziez traci Kosciot?, ,,Przewodnik Katolicki”,
9 (2008).

3 Za A. Gorny: Koscidl i rodzina a socjalizacja mtodego pokolenia poczqtkow XXT wieku —
razem, obok siebie czy przeciw sobie?, ,,Socjologia religii” 5 (2007), s. 318.

35 M. Jakimowicz, Popkultura puka do drzwi Kosciota, [online], [dostep: 10 listopada 2010].
Dostepny: http://www.rodzinakatolicka.pl/index.php/publicystyka/5-komentarze/17803
-popkultura-puka-do-drzwi-kosciola



Kosciot a mtodziez z czaséw popkultury. Obawy i nadzieje

Znakomicie (czytaj: ,,prawdziwie, do bolu”) zdiagnozowat to zjawi-
sko prawostawny teolog Paul Evdokimov: Stepione zostato wszyst-
ko, co uderzajgce, wykraczajgce poza zwyczaj, wstrzgsajgce. Religia
stata si¢ nieszkodliwa, sptaszczona, grzeczna i rozsqdna — i przez to
niestrawna. Wspierajqce te religie zalozenie: ,, Bog nie wymaga az
tyle” pozbawia smaku sol Ewangelii: straszng zazdros¢ Boga i Jego
zgdanie tego, co niemozliwe. Nie mozna nawet powiedzie¢, ze Ewan-
gelia napotyka mur. Twardy mur to reakcja. Ale Ewangelia spotyka
sie tylko z catkowitq obojetnosciq,; rozbrzmiewa w pustce, przechodzi
przez pustke i nic jej nie zatrzymuje.

Mtodziez czaséw popkultury potrzebuje zatem bardziej madrego
przewodnika, latarni stojacej na skale i pokazujacej wlasciwa dro-
ge niz Kosciota wojujacego, ,,katolicyzmu dialogu”, a nie ,katoli-
cyzmu twierdzy”. ,,Katolicyzm twierdzy™® wychodzi z zalozenia,
ze religia katolicka i polska tradycja sg dzi$ bezlito$nie atakowane,
dlatego trzeba zewrze¢ szeregi. Zwolennicy tej postawy skupiajg
si¢ na ukazywaniu btedow przeciwnikow Kosciota i narodu oraz na
formowaniu wlasnych zwolennikéw w swoim alternatywnym i bez-
piecznym $wiecie. Wigkszo$¢ wysitkow — tak instytucjonalnych, jak
i formacyjnych — stuzy umocnieniu w wierze tych, ktorzy juz wierza.
Kosciot bywa zatem postrzegany jako hermetyczny, zacofany, nud-
ny i nienadgzajacy za $wiatem, ktory si¢ ciggle zmienia. Natomiast
,katolicyzm dialogu” wychodzi z krytycznej akceptacji wspotcze-
snego swiata. Uznaje, ze istnieja w nim niebezpieczne tendencje, ale
odnalez¢ mozna takze oznaki narastajacego gtodu duchowego i tesk-
note za trwatymi warto$ciami. Spor kulturowy istnieje, lecz strategia
walki to sprowadzenie chrzescijanstwa do partykularnej ideologii
walczacej z inng ideologia.

Sam Jan Pawet II niejednokrotnie podkreslat, dajac temu wyraz
swoja obecnos$cig i podejmowaniem dialogu z kultura, by nie ba¢ si¢
$wiata takiego, jaki on jest, przy zachowaniu krytycyzmu wobec nie-
ktorych przejawdw wspotczesnej kultury. Podobnie twierdzi ks. abp
K. Nycz: Wazne jest, by dochodzqgc do przyczyn, wydobywa¢ z nich
nowe zadania dla duszpasterstwa, takze dla duszpasterstwa mtodych,
w szkole, w parafiach, w duszpasterstwach akademickich, w grupach.

36 Nurty wyodrebnione przez Z. Nosowskiego, por. Z. Nosowski, Polskie katolicyzmy, ,,Wi¢z”
1(2010), s. 5-27.
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Te samg ewangelie ciggle glosi¢ po nowemu. Stare wino w nowych
buktakach®.

Sprobujmy zatem zasygnalizowac kilka plaszczyzn mozliwosci
,,0swojenia” popkultury i wynikajacych z tego implikacji dla prakty-
ki wychowawczej wérod mtodziezy3.

Jezyk

Nie mozna zy¢ poza kulturg, gdyz dzigki niej cztowiek wrasta
w $wiat, nie mozna zy¢ wiec takze poza ,,popkulturg” jako alternatyw-
nym sposobem wyrazania przez czlowieka jego wartosci, przekonan.
Jednym z no$nikéw kultury popularnej jest jezyk.

Sposoby méwienia bowiem, ktore staja sie typowe dla danej spo-
tecznosci, zaczynaja jednoczesnie stanowic integralna czes¢ kultury,
wcielajac 1 utrwalajgc jej wartosci 1 normy.

W wychowaniu religijnym wazne jest postugiwanie si¢ zrozu-
miatym dla mtodego cztowieka jezykiem, co podkreslaja dokumenty
Kosciota: Najwyzszym przeto i bezwzglednie koniecznym zadaniem
profetycznej postugi Kosciota jest wyrazenie w jezyku zrozumiatym
dla ludzi wszystkich czasow tresci tego oredzia, (...) by cale ich zycie
zostato naswietlone wiarg z uwzglednieniem szczegolnych warunkow
rzeczy i czasu, w jakich uptywa to zycie, oraz by mogli postegpowac sto-
sownie do godnosci, ktorq przedstawito im oredzie zbawienia, a wiara
objawita (DCG, 37)¥. Oczywiscie mozna obawia¢ si¢ tego swoiste-
go dialogu migdzy tradycyjnym jezykiem wychowania religijnego
a jezykiem popkultury. Racj¢ ma jednak A. Draguta, Ze skoro sfowa
ludzkie pozostajg zawsze nieadekwatne wobec tajemnicy Boga (KKK,
42), stopien tej nieadekwatnosci moze by¢ przeciez taki sam zarow-
no w przypadku starych, jak i nowych sposobow mowienia o Bogu.
Oba jezyki tak samo mogg mowic¢ o Nim prawdziwie, jak i kfamad®.

Tymczasem uderza wlasnie oderwany od normalnego zycia jezyk,
jakim postuguja si¢ duchowni, a w $lad za nimi wielu $wieckich, od-

3 Miodziez przysziosciq Kosciola? Rozmowa z Biskupem Kazimierzem Nyczem, Przewodni-
czqgcym Komisji Wychowania Katolickiego Konferencji Episkopatu Polski, [online], [dostep:
1 listopada 2003]. Dostepny: http://www.opoka.org.pl/biblioteka/I/ID/mlodziez _futuritas.html

38 Kilka refleksji zamiescitam wezesniej w artykule Wychowanie religijne w dialogu z kulturg
popularng. Implikacje dla praktyki wychowawczej, w: Laboratorium wychowania. Wycho-
wanie religijne w kulturze, poprzez kulture i dla kultury, red. W. Korzeniak, z. 1, Pelplin
2011.

3 Ogdlna Instrukcja Katechetyczna (Directorium Catechisticum Generale), w: Katecheza po
Soborze Watykanskim Il w swietle dokumentow Kosciola, red. W. Kubik, Warszawa 1985,
cz. 1.

40 A. Dragula, Czy Jezus jest cool?, ,,W drodze” 7 (2002) 347.
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powiedzialnych za wychowanie religijne. Jest to zazwyczaj jezyk na-
puszony, nieziemski, sztucznie hieratyczny, gornolotny, zniechgcajacy
(wystarczy przywolac tu przyktady stow, ktore rzadko pojawiajg sie
w mowie potocznej, jak ,,kroczy¢” zamiast ,,i$¢”; ,,czyni¢” zamiast po
prostu ,,robi¢” czy tez ,,pochylanie si¢ z troskg”, ,,ubogacanie w szcze-
golny sposob”, ,trzeba nam tak zy¢”).

Z kolei W. Kudyba, wyktadowca literatury wspotczesnej i cztonek
Komisji Jezyka Religijnego PAN, zauwaza, iz gwattowny rozwdoj pop-
kultury sprawia, ze poglebia sie przepasc¢ miedzy jezykiem religijnym
i codziennym. Pierwszy silnie manifestuje zwigzek z kregiem kultu-
ry wysokiej, drugi — poddany presji kultury masowej — ulega coraz
glebszej laicyzacji. Nie wydaje sie, aby istniata inna metoda przezwy-
cigzenia obcosci obu kodow niz dialog miedzy nimi. Stawkq jest nie
tylko przywrocenie mowie religijnej utraconej swiezosci i komunika-
tywnosci, ale takze ewangelizacja pop-kultury (...)czasem mysle, ze
by¢ moze los europejskiego chrzescijanstwa zalezy wlasnie od tego,
czy uda sie¢ nam ochrzci¢ kulture masowg™.

Jezeli oczywiscie przyjmiemy, ze chodzi nie o zmiang przestania
w wychowaniu religijnym, tylko o forme¢ — a wigc dostosowanie je-
zyka do mtodego odbiorcy, to doskonatym przyktadem jest tu Do-
bra Czytanka wg $w. ziom’a Janka*, ktora obrazuje wlasnie swoisty
zwiazek z popkultura, co ilustruje jej fragment: Wtedy Jezus wyjechat
do nich z textem: Bez kitu wam nawijam, Syn sam z siebie nie moze
nic zdziatac, tylko te akcje, ktore widzi, ze uskutecznia tez Ojciec, bo
Junior robi to samo co Starszy. Starszy kocha Syna i pokazuje mu
wszystko, co sam robi, i pokaze mu jeszcze bardziej wyczesane akcje,
co by wam kopary opadly. I jak Ojciec martwym daje kopa do zZycia,
tak samo Junior — tym, ktorym chce. Ojciec nikogo nie sqdzi, tylko
caly sqd odpalit Synowi. Zeby wszyscy szanowali Syna, tak samo jak
Starszego. Jak ktos nie szanuje Syna, to olewa tez Ojca, ktory Go przy-
stal, proste? Bez sciemy do was nawijam: Ziom, ktory stucha moje-
go stowa i daje wiareg Temu, ktory mnie tu przystat, ma nieskonczone
i wypasione zZycie i nie stanie przed sqdem, bo zmienit miejscowke —
ze Smierci na Zycie (por. J 5, 19-24).

J.A. Ktoczowski pisal, ze jezyk religijny byt wspotksztattowany
wraz z obrazem Swiata, ktory zostal bezpowrotnie odrzucony. Jesli

4 W. Kudyba, Full Power Spirit, ,,Tygodnik Powszechny” z 08 1 2006.
2 Dobra Czytanka wg sw. ziom’a Janka, Warszawa 2006, wigcej informacji o tym projekcie
mozna znalez¢ na stronie http://www.ziomjanek.pl
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wigc w odbiorze mtodego pokolenia koscielny jezyk jest martwy,
obcy, anachroniczny, zrozumiaty dla zamknigtego klanu znawcow, jest
jezykiem getta®, to nie podejmujac dialogu z popkultura, w codzien-
nej pracy wychowawczej z mlodzieza mozna w tym getcie pozostac.

Obraz/symbol

Pedagogika postmodernistyczna, zwigzana z kregiem kultury popu-
larnej, zwraca takze uwage na centralng pozycj¢ obrazu we wspotczesnej
kulturze. Tozsamo$¢ cztowieka bowiem, przyjmujac za Z. Baumanem,
jest czyms, co tworzy on na podstawie wlasnych doswiadczen, zacho-
wan innych ludzi, zasobow pamigci komunikacyjnej 1 tego wszystkie-
g0, co zawiera tzw. pamig¢¢ kulturowa. Wykorzystuje ona wiasnie ob-
raz (migdzy innymi media, jak film, telewizja, kino etc.)**. W kulturze
popularne;j jest to szczegodlnie widoczne w dyskursie reklamy, nie tylko
stricte religijnej, ktora jest nierzadko przesigknigta tresciami religijnymi
w swoisty polimorficzny sposob. Wspodtczesna mtodziez, poszukujac
swej tozsamosci, lubi by¢ wyrazista, a nawet radykalna, trudno zatem nie
bra¢ pod uwage w wychowaniu religijnym i zachowa¢ obojetnos¢ wobec
pewnych kategorii obrazow, symboli, ktérych moc czesto jest ukryta.

Wystarczy dla egzemplifikacji przywota¢ przyktad akcji koszul-
kowej ,,Frondy” — ulotki ,,Dziewczyny czekaja na twoja modlitwe
— 24h — przez calg dobg”, z rysunkiem kobiety stylizowanej na tan-
cerke z agencji towarzyskiej, czy tez dostepne do kupienia w interne-
cie, a wywodzace si¢ z USA bransoletki i koszulki z napisem: ,,Jesus
Christ Demon Crusher” (Jezus Chrystus Pogromca Demondw). Dla
dopetnienia mozna poda¢ przyktad wykorzystania kolejnego symbo-
lu popkultury, jakim jest telefon komoérkowy — czytamy w reklamach
czasopisma ,,Ozon”: Bog mowi do ciebie kazdego dnia! Czy zawsze
Go styszysz? Mozesz otrzymywac smsem fragmenty ewangelii na dany
dzien — 1 tu podany numer, pod ktory nalezy wysta¢ SMS z deklara-
cja, ze taki fragment chce si¢ dostaé. ,,Zwigzek religii z branzg ko-
morkowa” mozna takze wykorzysta¢ bezposrednio w nauczaniu i wy-
chowaniu religijnym uczniéw w szkole — oto przyktad zadania wraz
z odpowiedzia zaczerpniety z internetowego forum jednego z portali
religijnych®: Napisz SMS-a do przyjaciela o tym, co wydarzyto sig
w Zyciu paralityka 1 odpowiedz: Czes¢ Michal © wspominatem ci

4 A. Draguta, dz. cyt.
44 Por. Z. Bauman, Tozsamos¢ — rozmowy z Bernadetto Vecchim,Gdansk 2001.
4 http://www.forum.wiara.pl/
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o paralityku ktorego poznatem. Dzisiaj przyszedt do niego Jezus i mu
pomogl powiedzial: ,, wstan wez swoje nosze i idz” to byto ogrom-
ne przezycie. Opowiem ci wiecej jak sie zobaczymy © pozdrawiam.

Dialog wychowania religijnego i popkultury na poziomie symbo-
li moze tatwo zamieni¢ si¢ w monolog tej drugiej, jesli bedzie mia-
o miejsce naduzywanie przez kulturg popularng symboli religijnych
glownie w celach komercyjnych, prowadzac do instrumentalizacji
i lekcewazenia tresci religijnych.

Reklama/promocja

Reklama niejako odcina si¢ od spraw ostatecznych, skupiajac si¢
na doczesnych.

Zareklamowac¢ Pana Boga si¢ nie da, bo reklama ucieka od spraw
ostatecznych, skupiajac si¢ na doczesnych, a tylko jezykiem egzy-
stencjalnym mozna mowi¢ o wyborze wiary i Boga. Ale nie oznacza
to, ze nie mozna Go wypromowac, korzystajac przy tym ze srodkow
wspotczesnej kultury i techniki i tak adaptujac jezyk reklamy, aby stat
si¢ on jezykiem proegzystencji (czyli bytu/istnienia dla) wspotczesne-
go czlowieka. Trzeba jednak uwazaé, aby promocja nie przekroczyta
dos$¢ ptynnej granicy prymitywnej reklamy i nie ofiarowata odbior-
cy ,.komercyjnego zbawienia”. Dla egzemplifikacji jeden z przykta-
dow dziatan promocyjnych we Francji. Otoz francuski Episkopat*®
w 2010 r. przystapit do pierwszej koscielnej profesjonalnej kampanii
»reklamowej” w tym kraju. Na potrzeby akcji wydrukowano 70 ty-
sigcy kart pocztowych, skierowanych przede wszystkim do mtodzie-
zy w wieku 16-22 lat. Mialy by¢ dostgpne w wielu kafejkach, ba-
rach, restauracjach, kinach w catym kraju. Kampania objeta tez duze
ogloszenia na tamach najwigkszych dziennikow. Karta przedstawiata
usmiechnigtego, mtodego ksigdza w koloratce i w zielonej marynarce,
do ktorej przyczepiona byta plakietka z napisem po angielsku: ,,Jesus
is my boss” (Moim szefem jest Jezus). Obok dyskretna zacheta do
wstgpienia do seminarium, takze po angielsku: ,,Why not?” (Czemu
nie?). Z kolei przyktad akcji promocyjnej w Polsce — w tym wypadku
chodzi o zachete do przystapienia do sakramentu pokuty: billboardy
ustawione w drodze do koSciota. Na pierwszym znajduje si¢ napis:
,,Gdyby zycie mialo guzik reset!”, na drugim za$, ustawionym blizej
swiatyni: ,,Przyjdz i zresetuj si¢. Spowiedz codziennie...” (tu naste-
puje godzina spowiedzi i nazwa kosciota).

46 Por. www.etpourquoipasmoi.org
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Muzyka

Nosnikiem kultury popularnej, jej symboliki i nieoceniong ptasz-
czyzng do dialogu z wychowaniem religijnym jest takze muzyka
mtodziezowa, jako postmodernistyczny tekst kulturowy. Mozna tu
wymieni¢ chociazby ,.kultowa” ,,Arke Noego”; zespotly ,,2 Tm 2,3”
czy ,,Armia”. Sg one dowodem skutecznej ewangelizacji w $rodo-
wisku alternatywnego rocka. Koncerty zespotéw, wzbogacone indy-
widualnym $wiadectwem liderow — D. Malejonka, T. Budzynskiego
i R. Friedricha, to gtos skierowany do ludzi mlodych, poszukuja-
cych prawdy.

Poza zespotami tzw. chrzescijanskiego rocka, takze przedstawicie-
le kultury hip-hopowej zwracaja si¢ do Boga z konkretnymi prosbami,
zyczeniami. Potrafig prowadzi¢ z Nim zaré6wno inteligentna, refleksyj-
ng rozmowe, jak tez humorystyczne dialogi. Oto jeden z przyktadow
takiego tekstu: Dobrze wiesz, caly swiat oddany Tobie, kazda minuta
zycia — od Ciebie je mam (...) Jestem tak szczesliwy, ze udalo sie, ze
spetniam marzenia me, ze ciggle zyje, ze Bog pozwolil glos moj na-
graé. I ze przez te stowa zawsze przemawia prawda (Grammatik, Zna-
laztem schronienie). Innym przyktadem jest projekt — ptyta ,,Hip-Hop
Dekalog”, stworzony przez mtodych raperdw z inicjatywy todzkich
salezjanow i portalu Bosko.pl, z ktorej pochodzi np. tekst odnosza-
cy si¢ do trzeciego przykazania: Szes¢ dni Bog swiat stwarzal/siod-
my mial na relaks/. Nie zmieniaj tej hierarchii/ludziom tez odpoczq¢
trzeba/. Na wszystko przyjdzie czas/co ma by sie stanie/. Bog dat Ci
zycie, wiec w tym dniu podzigkuj za nie.

Autorytety i idole

Wychowanie religijne, niezaleznie od kontekstu kulturowego, bez
doceniania w nim autorytetu bytoby wyraznie zubozone i utrudnione.
Autorytet przeciez jest relacja miedzy tym, kto jest ,,zrédtem” autory-
tetu, a tym, na kogo si¢ oddzialuje. Laczy si¢ on z szacunkiem i uzna-
niem dla talentow i zdolnosci danej osoby, wymaga specyficznego re-
spektu. W popkulturze, w przeciwienstwie do kultury wysokiej, nie
istniejg autorytety, ale idole, ktorych jedynym weryfikatorem wydaje
si¢ by¢ gust odbiorcow. Idol popkultury — jak pisze A. Zwolinski —
jest istotg hybrydalna: pot bog i pot cztowiek. Przez masowy przekaz
telewizyjny jego twarz i nazwisko sg powszechnie znane, przy czym
sposoby uwiedzenia publicznosci przez idola sg rézne — od bazowa-
nia na ludzkich uczuciach przez nietuzinkowy styl zycia (niekiedy
wbrew przyjetym konwenansom i normom zachowania) do sztucznie
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napedzanej koniunktury (szeroko zaprogramowana akcja reklamowa
w prasie, telewizji, radiu i Internecie)?’.

Niekiedy tenze wlasnie uwarunkowany komercyjnie image, mani-
festowany czesto przez szokujgce zachowania idoli (niegdys ,,Sex Pi-
stols”, Marylin Manson czy rodzimy Nergal), prowadzi do duchowego
ostabienia ich fanow, od ktoérych nie wymaga si¢ trudu czy odpowie-
dzialno$ci. Kultura popularna tworzy wiec wzorce do nasladowania,
w ktorych zanika réznica mi¢dzy tym, co realne, a tym, co wyobrazo-
ne. Reprezentacja jest pierwotna, rzeczywistos¢ wtorna. Dziewczynki
nie bawig si¢ juz lalkami, bawig si¢ w lalki. Doda, $piewajac o byciu
sobg, wpisuje si¢ w model ksztattnej, seksownej blondynki, podobnej
do Pameli Anderson czy Britney Spears, przy czym miejsce tej ostat-
niej zajmuje juz Lady Gaga, skandalizujaca ekscentryczka, w ktorej
zsyntetyzowata si¢ cata wspotczesna popkultura. Rzeczywisto$¢ zatem
traci sens, to kolejna imitacja, jedna klisza zastepuje druga. Liczy si¢
mozliwo$¢ poroéwnania si¢ do wzorca, zewnetrznego wobec mnie®,

Z drugiej strony, w wychowaniu religijnym istnieje wielkie zapo-
trzebowanie nie na idoli, ale na ludzi, ktérzy moga stanowi¢ wzor-
ce osobowe, ktorzy wreszcie potrafia wejs¢ w dialog z popkultura,
ukazujac Chrystusa w sposob przemawiajacy do dzieci epoki — Jan
Pawet 11, ks. J. Tischner, bp A. Chrapek, o. J. Gora. Ich §wiadectwo,
wbrew pozorom, jak twierdzi abp J. Zycinski, nie spotkalo si¢ z po-
wszechnym zachwytem. Wiele srodowisk systematycznie kontestuje
papieska obrong zycia czy wizje zjednoczonej Europy. Ks. J. Tischner
musial ttumaczy¢ si¢ z umitowania samotniczych $ciezek intelektual-
nych. Do bp. Chrapka niektorzy mieli pretensje, ze nawet po $mierci
dziennikarze bardziej widzieli w nim cztowieka niz biskupa®. Ob-
darzony charyzmg o. Jan Gora, nazywany przez przeciwnikow efek-
ciarzem i showmanem za masowos$¢ spektakularnych czuwan mo-
dlitewnych na Polach Lednickich, przechodzenie mtodziezy przez
gigantyczng rybe — Brame Trzeciego Tysiaclecia, zwigzane z tym
roéznorodne gadzety (koszulki, breloki z ryba czy mrugajaca odzna-
ka ,,poznaj czas”), pokazuje mtodym Kosciot, ktory wstuchuje sig
w ich problemy i potrzeby.

47 A. Zwolinski, Wsrod gwiazd i idoli. Gwiazdy muzyki, [online], [dostgp: 17 wrze$nia 2010].
Dostepny: http://www.rodzina.opoka.org.pl/freetime/kulturalna/3825.1,index.html

48 M. Bilska, Komaricze w rezerwatach popkultury, [online], [dostep: 14 pazdziernika 2009]. Do-
stepny: http://www.religia.deon.pl/wiara-i-spoleczenstwo/art, 1 64,komancze-w-rezerwatach-
popkultury,strona, 1 .html

4 Duszpasterstwo postmodernistyczne? Dyskusja, ,,Wiez” 1 (2002) 519, s. 26-40.

Studia Bydgoskie 5 (2011)

219



Elzbieta Okonska

220

goskie 5 (2011)

J

Studia Byd

Cialo/kobiecos¢/meskosé/seksualnosé

W popkulturze ludzie coraz czgséciej postrzegani sg przez pryzmat
swoich ciat. Tozsamo$¢ jest stopniowo wymywana z tego, co gteboko
osobowe i przenoszona na powierzchnie — zaczyna by¢ redukowana do
ciata. Tozsamos¢ ciata staje si¢ ciatem tozsamosci. Jednostka tworzy
swoja tozsamo$¢ poprzez konstruowanie wizualnego image 'u swoje-
go —estetycznego i seksualnego, odpowiednio przystrojonego — ciata.
Dziewczynki socjalizowane sg w dyskursie pickna, depilacji, szczu-
ptosci ciata, operacji plastycznych, modnego stroju i perfekcyjnego
makijazu — jest to ideologia Girl (wizerunek mtodej, dynamiczne;j
dziewczyny, decydujacej o swojej tozsamosci i planujacej btyskotliwa
karier¢ zawodowa). Chtopcy socjalizowani sg w dyskursie me¢zczyzny
typu macho, przy czym jednoczesnie rozwija si¢ manscaping — galaz
przemystu kosmetycznego obejmujgca: masaze, maseczki, sauny, si-
townie, peelingi, terapie jonowe, zastrzyki z botoksu.

A przeciez w encyklice Evangelium vitae Jan Pawet 11 wprost na-
wotywat do budowania nowego feminizmu: W dziele ksztattowania
nowej kultury sprzyjajgcej zyciu kobiety majg do odegrania role wy-
Jjatkowg, a moze i decydujgcq, w sferze mysli i dziatania: majg sta-
wac sie promotorkami ‘nowego feminizmu’, ktory nie ulega pokusie
nasladowania modeli ‘maskulinizmu’, ale umie rozpoznac i wyrazic¢
autentyczny geniusz kobiecy we wszystkich przejawach zycia spotecz-
nego, dzialajqc na rzecz przezwyciezania wszelkich form dyskrymina-
¢cji, przemocy i wyzysku (99)

Jedna trzecia mlodziezy gimnazjalnej chce zachowacd czystos¢
przedmalzenska — wynika z badan przeprowadzonych przez Funda-
cj¢ Homo Homini im. K. de Foucauld (2011)*. Jednoczesnie tez ta
sama mtodziez uczestniczy licznie chociazby w akcji koszulkowej
Frondy, noszac T-shirty z napisami: No sex until marriage. No mora-
lity without Christ (Zadnego sexu przed §lubem. Nie ma moralnosci
bez Chrystusa), czy tez w spotkaniach lednickich, jak np. czternaste
Ogodlnopolskie Spotkanie Mtodziezy nad Jeziorem Lednickim (80 tys.
mtodziezy) pod hastem Kobieta — dar i tajemnica, podczas ktorego
kazdy uczestnik na pamiatke otrzymat miéd — symbol kobiecej sto-
dyczy, i ksigzke Wandy Pottawskiej Eros et iuventus.

30 Por. http://ekai.pl/diecezje/radomska/x39214/jedna-trzecia-mlodziezy-gimnazjalnej-chce-
zachowac-czystosc-przedmalzenska/
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Zamiast zakonczenia...

Nie da si¢ zaprzeczy¢, iz w §wiecie kryzysu autorytetow, zastgpo-
wania ich idolami, nierzadko pozbawionymi wartos$ci, autorytet Ko-
$ciota wsrod mlodziezy czasow popkultury wymaga odbudowania.
Wyzwaniem, zadaniem, by¢ moze jednym z pierwszych waznych
krokow na tej drodze, jest pojawienie si¢ najnowszego Katechizmu
Kosciota Katolickiego mtodych, znanego jako Youcat (skrot od youth
— mlodziez i cat — catechism). Opracowany przez teologdéw i peda-
gogow pod kierunkiem abp. Wiednia Ch. Schénborna, zostat nastep-
nie poddany krytycznemu egzaminowi ze strony adresatow podczas
dwoch letnich obozoéw milodziezy. Kazda liturgia jest jak randka,
ktorej date Bog zapisuje w naszym terminarzu. Kto poczut juz mitosé
Bozq, przyjdzie chetnie. Kto chwilowo nic nie czuje, a mimo to przy-
chodzi, okazuje Bogu swojg wiernos¢ (Youcat, 166). Nowy katechizm
widzialo juz i cze$ciowo przeczytato 700 tys. mtodych ludzi (w tym
ponad 10 tys. Polakow). Tyle bowiem rozdano katechizméw podczas
Swiatowych Dni Mtodziezy w Madrycie®'.

Wiek dojrzewania, jak pisze K. Pawlina®, jest czasem szybkich
przemian, ktore si¢ w cztowieku dokonujg. Mtodzi sa jak tgka na
wiosng. Po zimie moze by¢ na tej tace wiele brudu, rozpadajacych
si¢ resztek (duzo starych obaw i lekow), ale w wiosnie jest taka sita,
ze wszystko przezwyciezy. Zielen trawy pokonuje zimowa szarosc.
Kwiaty wyrastaja nawet na butwiejacych resztkach. W mtodziezy jest
ogromna sita, moc przemiany.

Dlatego, jak zwykl mawia¢ blogostawiony Jan Pawet II, w mto-
dziezy jest nadzieja.

S A. Kicinski, Dialog Kosciota z mtodymi. Youcat — Katechizm Kosciota Katolickiego dla
miodych, ,Katecheta” 9 (2011), s. 4.

52 K. Pawlina, W kryzysie autorytetow? Psychosocjologiczny obraz wspotczesnej miodziezy,
[online], [dostep: 1 czerwca 2011]. Dostgpny: http://www.nowezycie.archidiecezja.wroc.pl/
numery/042006/04.html
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Summary

The Church and the Youth in the Era of Pop Culture
— Fears and Hopes

Pop culture affects the way young people see the world and adopt different
values. It is also one of the main factors shaping the identity of the young gen-
eration. Youth is marked by a search for identity and by the shaping of attitudes
towards various institutions, both those existing and under formation, including
the Church. What is then the framework of possibilities open to educators — thus
priests as well — while operating in the world of pop culture, which is often the
only area for activity on the part of a young person? At present we usually ob-
serve the negative influence of mass media and pop culture on teenagers; two
cases in point are early sexual initiation and experiments with alcohol or other
psychoactive substances. However, it is noteworthy that there are several levels
of adapting pop culture to suit the educational needs of young people. The ar-
ticle focuses on those methods with special emphasis given to categories such
as language; image; advertising and promotion; music; authorities and idols; as
well as body, femininity and masculinity.





