GRZEGORZ GODLEWSKI
Wydziat Wychowania Fizycznego w Bialej Podlaskie;

MIEJSCE TURYSTYKI WIEJSKIEJ
W KONTEKSCIE POTRZEB I ZACHOWAN
KONSUMPCYJNYCH CZELOWIEKA

Zdefiniowanie pojgcia jakim jest turystyka od wielu lat przysparzalo
specjalistom wiele trudnosci. Obecnie mamy ich co najmniej kilkanascie'.
Klasyczna definicja zaproponowana przez W. Hunzikera powiada, ze ,,przez
turystyke rozumiemy zespol stosunkow 1 zjawisk, ktore wynikaja z podrozy
i pobytu 0s6b przyjezdnych, o ile nie nastgpuje w zwiazku z tym osiedle-
nie i podjecie dzialalnosci zarobkowej’”?. Najbardziej rozpowszechniona jest
jednak definicja stworzona przez Swiatowa Organizacje Turystyki, wedtug
ktorej ,,turystyka obejmuje ogot dziatan ludzi, ktorzy podrozuja 1 przebywaja
dla wypoczynku, w interesach lub innych celach, przez nie wigcej niz 1 rok
bez przerwy, do miejsc znajdujacych si¢ poza ich zwyklym otoczeniem’
Jej powstanie ujednolicito turystyczne statystyki i umozliwito porownywanie
danych.

Zlozonos¢ zjawiska, ktérym jest turystyka wymaga sprecyzowania naj-
wazniejszych jej elementow. Zaliczy¢ do nich mozemy: 1) przemieszczanie
si¢ poza stale miejsce zamieszkania, 2) nieprzebywanie w jednym miejscu
dluzej niz 1 rok bez przerwy, 3) wyeliminowanie motywu podejmowania
dzialalno$ci zarobkowej w odwiedzanym miejscu (cho¢ z pewnymi wyjatka-
mi, np. zarabianie dla potrzeb kontynuowania podrozy), 4) aspekt ekonomicz-
ny (w rozumieniu calego zjawiska ruchu turystycznego).

Wspélczesne koncepcje turystyki dostrzegaja nie tylko jej prozdrowotne
1 edukacyjne walory. Dlatego tez turystyke z racji swojego szerokiego oddzia-

' Zob. K. Przectawski, Czlowiek a turystyka. Zarys socjologii turystyki, ALBIS, Krakow
1997; R. W. McIntosch, R. G. Goeldner, Tourism. Principles, Practicies, Philosophies,
John Wiley & Sons Inc., New York 1986; C. Kaspar, Management in Tourismus, Verlag
Paul Haupt, Bern-Stuttgart-Wien 1995; W. T. C. Middleton, Marketing w turystyce, PAPT,
Warszawa 1996.

* W. Hunziker, La Tourisme Social, Beme 1951; K. Przectawski, Czlowiek a turystyka..., op.
cit., s, 27.

Y Terminologia turystyczna — zalecenia WTO, ONZ-WTO, IT, Warszawa 1995; S. Wodejko,
Ekonomiczne zagadnienia turystyki, PWSH, Warszawa 1997, s. 10.
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tywania analizowa¢ mozna w kilku aspektach: psychologicznym, spotecz-
nym, przestrzennym, kulturowym i ekonomicznym?®.

Aspekt psychologiczny dotyczy zaspokajania potrzeb zwiazanych z ru-
chem turystycznym i motywacji prowadzacej do konsumpcji turystycznej.
Aspekt spoleczny, wynikajacy z faktu bycia turysta, wiaze sie¢ z wchodze-
niem w interakcje spoleczno-socjologiczne, ktére prowadza do tworzenia
wigzi spotecznych. Aspekt przestrzenny dotyczy srodowiska naturalnego
1 antropogenicznego, zwiazanego z szeroko pojetym zagospodarowaniem
turystycznym. Aspekt kulturowy rozumiany jako: funkcja kultury, element
kultury, przekaz kultury, spotkanie kultur i czynnik przemian kulturowych®
Aspekt ekonomiczny turystyki, wyrazony jest poprzez mechanizm rynkowy,
rzadzacy si¢ ogolnymi prawami ekonomicznymi, ksztaltujacy popyt, podaz
1 ceny na rynku débr i ustug®. Takie waskie ujgcie turystyki proponuje m. in.
T. Zabinska, ujmujac ja w nastepujacy sposob: sa to wyjazdy czasowe poza
miejsce zamieszkania w celach rekreacyjnych, poznawczych, zdrowotnych
badz rozrywkowych w czasie wolnym, a zrodtem ich finansowania sa dyspo-
zycyjne dochody gospodarstwa domowego. Taki punkt widzenia mozna przy-
jac¢ badajac np. zachowania turystyczne gospodarstw domowych’

O turystyce nie mozna mowic bez obecnosci czynnika ludzkiego. Chodzi
tu oczywiscie o turyste, ktérego pojecie rozumie¢ mozna jako ,,...0osobg wy-
jezdzajaca z miejsca stalego zamieszkania na pewien ograniczony czas, przy
zalozeniu dobrowolnosci decyzji wyjazdu i1 swobody wyboru celu podrozy,
realizujaca w czasie wyjazdu cele rekreacyjne, poznawcze, zdrowotne, roz-
rywkowe, reprezentujaca popyt, ktorego pokrycie nastgpuje z funduszy po-
chodzacych z innych miejsc™.

Powyzsza definicja, cho¢ wydaje si¢ by¢ pelna, nie precyzuje dokladnie
czasu pobytu turysty poza miejscem stalego zamieszkania. Dlatego rozgrani-
czono jeszcze dwie istotne sprawy, mianowicie wprowadzono pojgcie odwie-
dzajacego, z podziatem na dwie kategorie: turystow i wycieczkowiczow (od-
wiedzajacych jednodniowych lub beznoclegowych). Turysci musza w miejscu
odwiedzanym spedzi¢ co najmniej jeden nocleg w znajdujacej si¢ tam bazie
noclegowej, wycieczkowicze za$ spedzi¢ w okreslonym miejscu nie mniej niz
24 godziny.

Ludzie réznig si¢ od siebie konstrukcja psychofizyczna oraz elementa-
mi, ktdre ich otaczaja, co powoduje, ze majg roznag motywacje do uprawiania

* A. Niezgoda, P. Zmyslony, Popyt turystyczny. Uwarunkowania i perspektywy rozwoju, AE.
Poznan 2003, s. 12-13.

5 K. Przectawski, Czlowiek a turystyka..., op. cit., s. 32-33.

¢ W. Alejziak, Turystyka w obliczu wyzwan XXI wieku, Albis, Krakow 2000, s. 18.

7 T. Zabinska, Zachowania turystyczne gospodarstw domowych: uwarunkowania, prawidlo-
wosci, przyszlosé, AE, Katowice 1994, s. 15-16.

8 G. Gotembski, (red.), Kompendium wiedzy o turystyce, PWN, Warszawa—Poznan 2002, s. 26.
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turystyki. Liczba potrzeb fizjologicznych 1 spotecznych jest nieograniczona,
ale jednostka zawsze dazy do zachowania stanu rownowagi (homeostazy).
Potrzeba jest stanem braku czegos, co jest niezbgdne dla prawidlowego funk-
cjonowania organizmu, jest stanem napi¢cia wymagajacym ,,roztadowania”
w czasie, chociaz w wielu przypadkach motywacja do dzialania sa potrzeby
rozwojowe, nie tylko zas potrzeby motywowane brakiem.

Hierarchizacja potrzeb ludzkich zajmowat si¢ m.in. amerykanski psycho-
log A. H. Maslow, ktéry stworzy! koncepcj¢ oSmiu potrzeb wystepujacych
w okreslonej kolejnosci: potrzeby fizjologiczne, potrzeby bezpieczenstwa,
potrzeby przynaleznosci, potrzeby szacunku, potrzeby poznawcze, potrzeby
estetyczne, potrzeby samorealizacji i1 potrzeby transcendencji® To one w du-
zej mierze kieruja zachowaniami czlowieka, co jest szalenie istotna wska-
zowka dla tworzenia marketingowych koncepcji dziatania. Krokiem naprzod
w rozwoju psychofizycznym kazdej jednostki jest zaspokajanie potrzeb niz-
szego rzedu (typu ,,mie¢”). Dopiero wtedy uwaga jednostki zwraca si¢ ku po-
trzebom wyzszym (typu ,,by¢”). Warto tez wspomniec o poje¢ciu deprywacii,
pozwalajacej na odraczanie realizacji potrzeb nizszego rzg¢du na rzecz potrzeb
wyzszych. W turystyce raczej si¢ nie spotyka tego typu zachowan z racji tego,
iz jest ona elementem konsumpcji swobodnej. Cziowiek jest w stanie zy¢ nie
uprawiajac turystyki, ale czy przezyje bez jedzenia? Odpowiedz wydaje si¢
oczywista, cho¢ pewne nawyki odbiorcow ustug turystycznych moga miec
podloze zupeinie gdzie indziej. Relatywnie wysoki poziom konsumpcji tu-
rystycznej) w Polsce w poprzednich latach byl wynikiem znacznego udziatu
spolecznego funduszu spozycia w jej finansowaniu. Rozbudzone woéwczas
potrzeby turystyczne w obecnych warunkach ogélnego spadku zamoznosci
spoleczenstwa, nie moga by¢ urzeczywistnione w postaci konsumpcji tury-
stycznej'®

R. W. Winiarski proponuje szereg potrzeb, ktore cztowiek jest w sta-
nie zaspokoi¢ poprzez zachowania wolnoczasowe!'!. Naleza do nich przede
wszystkim: 1. Potrzeba wypoczynku i relaksu, zaspokajana przez zmiang ro-
dzaju aktywnosci, ucieczke od ponurej codziennosci, co powoduje odpreze-
nie i zadowolenie. 2. Potrzeba aktywnos$ci psychofizycznej, umozliwiajaca
utrzymanie zdrowia i zapobieganie chorobom, jako czynnik profilaktyczny.
3. Potrzeba zmiany trybu i srodowiska zycia, doceniana szczegdlnie przez
ludzi zyjacych w §rodowiskach silnie zurbanizowanych, dla ktérych turystyka
| rekreacja powinny stanowic istotny czynnik aktywnos$ci psychofizyczne;j.
4. Potrzeba emocji, ktora odzwierciedla stosunek czlowieka do aktualnych,

° P. Zimbardo, Psychologia i zycie, PWN, Warszawa 1999, s. 444.

' T. Zabinska, Zachowanie podmiotéw rynku i konsumpcji uslug turystycznych: wybrane
cagadnienia, IRWiK, Warszawa 1992, s. 23.

"' R. W. Winiarski, Wstep do teorii rekreacji, AWF, Krakéw 1989, s. 89-90.
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przysztych lub przeszlych stan6éw i zjawisk. Turystyka stanowi bogate zrodto
roznorodnych emocji o réznej intensywnosci. Przewazaja tu zdecydowanie
emocje o zabarwieniu pozytywnym (uczucie przyjemnosci, radosé, przyjazn,
pozytywne wyladowanie psychoruchowe). 5. Potrzeba obnizenia poziomu sa-
mokontroli, pozwalajaca na spontaniczne wyrazanie wewnetrznych stanéw
(emocji i uczu¢) i stanowiaca swoista przeciwwage dla ,,sztywnych, codzien-
nych zachowan” z przewaga samokontroli i opanowania. 6. Potrzeba agres;ji,
decydujaca niegdys o ,,by¢ albo nie by¢” jednostki. W dzisiejszych czasach
utracita ona swe biologiczne znaczenie, stajac si¢ jednoczesnie jednym z naj-
trudniejszych do rozwigzania probleméw wspolczesnej cywilizacji. Moze ona
mie¢ dodatnie lub ujemne zabarwienie. Agresja zwiazana z uprawianiem tury-
styki, z pokonywaniem przestrzeni i zwigzanych z tym trudno$ci ma charakter
wylacznie pozytywny. Eliminuje anonimowo$¢ w stosunkach miedzy ludzmi,
zaciera bariery 1zolujace poszczegoélne panstwa i narodowosci, ukazuje ich
inno$¢ uczac tolerancji. 7. Potrzeby ambicjonalne, czyli zaspokajanie wia-
snych zainteresowan, potrzeba prestizu, wtadzy, uznania. Aktywnos¢ w czasie
wolnym, a w szczegdlnosci turystyka pozwala na sprawdzenie si¢, dowarto-
sciowanie w oczach innych. Obecne spoleczenstwa posiadaja zdecydowanie
wigcej czasu niz niegdys. Dzisiaj nie praca a sposob spgdzania wolnego czasu
decydujg o prestizu jednostki. 8. Potrzeby poznawcze, poznanie dokonujace
sie przez aktywnos¢ turystyczna ma duza wartos¢, gdyz odbywa si¢ w sposob
ukierunkowany i uporzadkowany, taczac si¢ z aspektem przezy¢ intelektual-
nych i emocjonalnych otaczajacego swiata. 9. Potrzeby rozwoju 1 samoreali-
zacji, umozliwiajace pelny 1 harmonijny rozwdj czlowieka, otwierajace nowe
perspektywy i zapewniajace Srodki dla tego rozwoju. 10. Potrzeby estetycz-
ne, faczace sie z uprawianiem turystyki nierozerwalnie 1 zaspokajane poprzez
kontakt ze srodowiskiem naturalnym i kultura. Chodzi tutaj takze o pigkno
ciala ludzkiego, na ktore uwage zwracali juz starozytni wyznajac zasadg¢ ka-
lokagathii, rownoczesnego dbania o sprawnos$¢ fizyczna (harmoni¢ ciala)
i umystowa. 11. Potrzeby spoleczne, zaspokajane poprzez udzial we wspol-
nych wycieczkach, rejsach czy innych imprezach turystycznych. Interakcje
zachodzace pomiedzy ich uczestnikami sa zazwyczaj trwale, poniewaz wyni-
kaja z pelnej dobrowolnosci udziatu 1 wspdlnych zainteresowan.
A.JachnisiJ. A. Terelak przytaczaja podziat J. E. Murray’a dotyczacy psy-
chogennych potrzeb czlowieka. Ich gléwne grupy przedstawiajg si¢ nastgpu-
jaco'2: 1. Potrzeby zwiazane z przedmiotami nicozywionymi (konstruowania,
zatrzymywania, porzadku, przechowywania, nabywania). 2. Potrzeby stano-
wiace wyraz ambicji, silnej woli, pragnienia osiagnig¢ i prestizu (wywyzszania
sie, osiagniec, uznania, pokazania sie, nietykalnos$ci, unikania poczucia niz-

12 A. Jachnis, J. A. Terelak, Psychologia konsumenta i reklamy, Branta, Bydgoszcz 1998,
s. 138-139.
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szo$ci, samoobrony, przeciwdzialania). 3. Potrzeby zwiazane z poddawaniem
lub sprzeciwianiem si¢ wiadzy (dominowania, ulegania, nasladowania, nieza-
leznosci, odroznienia si¢). 4. Potrzeby zwiazane ze szkodzeniem innym lub
sobie (agresji, ponizania si¢, unikania nagany). 5. Potrzeby dotyczace uczué
miedzy ludzmi (afiliacji, odrzucania, opiekowania si¢, oparcia). 6. Dodatkowe
potrzeby o charakterze spolecznym (zabawy, wiedzy, wyjasniania).

Poznanie motywow wyjazdow turystycznych wydaje si¢ by¢ istotnym
aspektem dziatalnosci organizatorow turystyki, bowiem zaspokojenie duzej
ilosci potrzeb i oczekiwan konsumentoéw bgdzie dziatalo jak magnes na po-
tencjalnych klientow.

Nieco bardziej rozbudowany podziat motywacji do wyjazdow turystycz-
nych podaje K. Przectawski, dzielac je na kilkanascie kategorii'}. Mianowicie:
1. Motywy zwigzane z pragnieniem udania si¢ do okreslonego kraju lub miej-
scowosci (poznanie przyrody, kultury i zycia spotecznego). 2. Motywy zwia-
zane Z pragnieniem opuszczenia na jakis$ czas miejsca swojego stalego pobytu
(opuszczanie srodowiska spotecznego, rodziny, sSrodowiska pracy i srodowi-
ska lokalnego w sensie ucieczki od hatasu, zgietku czy bodzcow stresujacych
organizm). 3. Motywy zwiazane z pragnieniem spedzenia okreslonego czasu
z kim$ poza miejscem statego zamieszkania (wyjazd z rodzina, wyjazd z czlo-
wiekiem kochanym czy grupa przyjaciot). 4. Motywy zwigzane z pragnieniem
zawarcia nowych znajomosci, pozyskiwania nowych przyjaciot. 5. Motywy
Zwiazane z pragnieniem pozostawania w zgodzie ze stereotypami, z normami
obowigzujacymi w srodowisku, do ktorego si¢ nalezy (np. utrzymanie lub
podwyzszenie prestizu spolecznego). 6. Motywy zwiazane z zaspokajaniem
potrzeb emocjonalnych 1 estetycznych (nawigzywanie lub utrzymywanie
kontaktu z natura, z pigknem dziet sztuki, zwyczajami 1 kultura). 7. Motywy
zwigzane z zaspokajaniem potrzeb tworczych (praca tworcza poza miejscem
zamieszkania, artystyczna lub naukowa, praca na rzecz ludnosci terenéow od-
wiedzanych). 8. Motywy zwiazane z zaspokajaniem potrzeb biologicznych
(regeneracja sil, potegowanie zdrowia, leczenie, przyjemnos¢ wynikajaca ze
zmiany srodowiska przyrodniczego, kulturowego, spotecznego i rytmu zy-
cia). 9. Motywy zwigzane z uprawianiem turystyki w szerokim tego slowa
znaczeniu, dla celéw zarobkowych, rodzinnych, kultu, konferencji, sportu,
studiow itp.

Mozemy takze wyrdzni¢ czynniki determinujace wyjazdy w celach tury-
stycznych (rys. 1). Naleza do nich czynniki natury subiektywnej i obiektywnej.
O czynnikach subiektywnych wspomniano juz powyzej, zaliczamy bowiem
do nich motywy podrézy. Zas czynniki obiektywne to: 1. Rola i pozycja spo-
leczna turysty (determinowana przez wiek, pte¢, wyksztalcenie, zarobki, stan
rodzinny, zawod). 2. Dotychczasowe doswiadczenia turystyczne (pozytywne

13 K. Przectawski, Czlowiek a turystyka..., op. cit., s. 40-44.
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Rysunek 1. Subiektywne i obiektywne determinanty wyjazdéw turystycznych
Czynniki obiektywne

A
/’ \
. . Dotych
Rola i pozycja dgxiazf;‘:’: Wartos¢ érodowiska Organizacja
spoteczna turysty furystyczna odwiedzanego wyjazdu
| | | |
—
Motywy wyjazdu —
I
Czynniki
Formy wyjazdu B > subiektywne
|

Zachowania turystow — _

Zroédlo: K. Przectawski, Turystyka a wychowanie, NK, Warszawa 1973, s. 43

lub negatywne). 3. Wartosci srodowiska odwiedzanego (naturalne, kulturowe,
spoteczne). 4. Organizacja wyjazdu (transport, cena, wygoda, warunki poby-
tu, nocleg, wyzywienie, ustugi).

To one majq decydujace znaczenie przy podejmowaniu decyzji dotycza-
cych wyjazdu, jego formy oraz zachowania si¢ w czasie jego trwania.

Prébujac wymieni¢ wszystkie rodzaje turystyki dostgpne w literaturze
przedmiotu bez watpienia napotkamy wiele trudnosci, ktére wynikajg z ich
klasyfikacji. H. Borne i A. Dolifiski proponujg nastepujace jej rodzaje': 1) tu-
rystyka krajoznawcza, 2) turystyka zdrowotna, 3) turystyka socjalna, 4) tu-
rystyka alternatywna, 5) turystyka religijna i pielgrzymkowa, 6) turystyka
motywacyjna, 7) turystyka kongresowa, 8) turystyka etniczna, 9) turystyka
polonijna, 10) turystyka biznesowa, 11) turystyka morska, 12) turystyka wiej-
ska, 13) turystyka kwalifikowana, 14) tramping, 15) trekking, 16) turystyka
kulturalna, 17) turystyka weekendowa, 18) ekoturystyka, 19) turystyka edu-
kacyjna, 20) turystyka jezdziecka, 21) turystyka owiecka, 22) turystyka wed-
karska, 23) turystyka Zzeglarska.

Powyzsza lista jest dluga, ale czy wyczerpuje istote problemu? Wydaje
sie, ze nie do konca. Kazdy bowiem jest w stanie wymieni¢ co najmniej jesz-

'“ H. Borne, A. Dolinski, Organizacja turystyki, WSiP, Warszawa 1998, s. 30-46.
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cze kilka przykladow i powyzsza list¢ uzupemic¢ o wlasne doswiadczenia tu-
rystyczne.

Turystyka wiejska jest jedna z ww. form turystyki, ktéra pozwala w spo-
sob aktywny wypoczywacé ,,blizej natury” Dlatego zaliczana jest do tzw.
turystyki alternatywnej. Gldwny akcent w definicji tej formy turystyki spo-
czywa na motywach jej uprawiania. J. Krippendorf twierdzi, iz jest to ruch
spoteczny majacy na celu popularyzowanie takich form turystyki, ktore
przysporza najwigcej korzysci wspotuczestnikom (turystom, ludnosci miej-
scowej, przedsigbiorstwom turystycznym), przy jednoczesnej minimalizacji
szkdd i kosztow gospodarczych, a przede wszystkim ekologicznych 1 spo-
tecznych's.

M. Drzewiecki uwaza, ze podstawowym czynnikiem rozwoju turystyki
alternatywnej jest pragnienie oderwania si¢ od codziennego, wysoce zurba-
nizowanego 1 halasliwego srodowiska. W literaturze funkcjonuje jeszcze co
najmniej kilkanascie okreslen w catosci lub w czgsci zblizonych do turystyki
alternatywne;j'®. Sa to: 1) turystyka ekologiczna, 2) turystyka prosta (fagod-
na), 3) turystyka wiejska, 4) turystyka zielona, 5) turystyka farmerska (za-
grodowa), 6) turystyka agrarna lub agroturystyka. Wyzej wymienione pojgcia
nieodzownie kojarza si¢ z terenami wiejskimi. Jak juz wspomniano turystyka
wiejska jest jedng z form turystyki w ogdle. Mozna jg podzieli¢ na dwa ro-
dzaje: 1) turystyka na terenach wiejskich 1 lesnych, 2) turystyka w gospodar-
stwach rolnych.

Turystyka na terenach wiejskich i lesnych obejmuje wszelkie formy tury-
styki zorganizowanej na wsi, za$ turystyka w gospodarstwie wiejskim doty-
czy réznych form spedzania czasu wolnego w obrebie gospodarstwa rolnego
i zZwana jest agroturystyka'’

J. Sikora tak charakteryzuje turystyke wiejska: ,,...preferuje ona bliski
kontakt turystow z miejscowa spotecznoscia, wykorzystywanie waloréw wsi
1 najblizszych okolic oraz istniejacej zabudowy w taki sposob, aby w jak naj-
wiekszym stopniu zachowaé §rodowisko przyrodnicze, respektowanie mate-
rialnej i duchowej kultury ludnosci miejscowej oraz niskie koszty spoteczne
1 indywidualne. Jest ona adresowana do turystéw indywidualnych, matych
grup rodzinnych, niepelnosprawnych, emerytéw, rencistow, uczestnikow wy-
cieczek, miodych matzenstw, mitosnikéw przyrody, grup towarzyskich™'®.
B. Lane, ktory reprezentuje stanowisko Organizacji Wspodlpracy 1 Rozwoju
Komisji Europejskiej (OECD), turystyka wiejska okresla taka forme¢ tury-

" J. Krippendorf, Nieskazona przyroda jako podstawa istnienia turystyki, ,Problemy
Turystyki” 1986, nr 3—4.

'® M. Drzewiecki, Podstawy agroturystyki, OPO, Bydgoszcz 2001, s. 12.

'7J. Sikora, Organizacja ruchu turystycznego na wsi, WSiP, Warszawa 1999, s. 69.
'"* Tamze, s. 69-71.
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styki, ktora odbywa si¢ na terenach wiejskich, charakteryzuje si¢ malg skalg
przedsigwzigcia, bezposrednim kontaktem gosci z przyroda, folklorem, dzie-
dzictwem kulturowym regionu oraz oszczednym wykorzystaniem miejsco-
wych zasobow'" Wedhug K. Duczkowskiej-Malysz turystyka wiejska ozna-
cza rozw0j na obszarach wiejskich, poza gospodarstwami rolnymi, ushug tu-
rystycznych i1 rekreacyjnych w dowolnych formach i przez dowolne podmioty
gospodarcze?.

Do najwartosciowszych cech turystyki wiejskiej zaliczyé mozna: 1) moz-
liwos¢ wypoczynku w $rodowisku odmiennym od warunkéw zycia i pracy
w miescie, 2) mozliwos$¢ bezposredniego kontaktu z nie zanieczyszczonym
srodowiskiem przyrodniczym, 3) ciszeg, spokdj, maty ruch, 4) mozliwos¢ kon-
taktu z zyciem wiejskim, zwierz¢tami domowymi, pracami rolnymi, folklo-
rem wsl, 5) mozliwos¢ korzystania ze zdrowej zywnosci.

Agrourystyke charakteryzuje sig jako szeroki zakres ushug, zaje¢ i urza-
dzen przynoszacych dochody rolnikom w wyniku organizowania w gospodar-
stwie oraz w jego okolicy wypoczynku, rekreacji przyjezdzajacym osobom?!.
Te dziatania podejmowane w racjonalny i przemyslany sposob daja szanse na:
1) polepszenie sytuacji ekonomicznej rolnikow, 2) rozwdj 1 rozbudowe infra-
struktury, wzrost liczby miejsc pracy na wsi, 3) obnizenie wskaznika migracji
miodych ludzi do miast, 4) zdobywanie nowych doswiadczen i1 kwalifikacji,
5) podnoszenie wartosci estetycznych wsi, gminy, regionu nie tylko w znacze-
niu produktu turystycznego, ktéry mozna sprzedac, ale takze jako wizerunku
polskiej wsi.

Agroturystyka jest zatem forma turystyki wiejskiej $cisle zwiazana
z funkcjonujacym gospodarstwem rolnym, gdzie rodzina rolnicza prowadzi
we wlasnym zakresie ushugi turystyczne, bazujace na atrakcjach, ktére ma do
zaoferowania region i gospodarstwo rolne?.

Dzialalno$¢ agroturystyczna moze by¢ zorganizowana w rézny sposob.
Zawsze obejmuje zakwaterowanie, a czg¢sto takze ustugi towarzyszace. Ze
wzgledu na rodzaj zakwaterowania wyodrebniono dwie formy agroturystyki.
Pierwsza oparta jest na zakwaterowaniu z obshuga bezposrednio w gospodar-
stwie rolnym lub jego poblizu. Druga natomiast opiera si¢ na zakwaterowaniu
na terenach nalezacych do wiasciciela gospodarstwa rolnego, np. w przycze-

19B. Lane, 4 review for the organization for economic co-operation development, University
of Bristol.

20 K. Duczkowska-Malysz, Agroturystyka jako zrédlo alternatywnego zarobkowania w rol-
nictwie, (w:) L. Powichrowski (red.), Gospodarstwo agroturystyczne. Poradnik, Warszawa
1998, s. 7-26.

21 J. Berndt-Kostyrzewska (red.), Obsfuga ruchu turystycznego na wsi, AB, Warszawa
1997, s. 9.

A. Wachowiak, A. Swulinska-Katulska, Wiejskie gospodarstwo domowe wobec wymogow
agroturystyki, Poznan 2000, s. 58—-66.
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Tabela 1. Rodzaje i charakterystyka grup docelowych w agroturystyce

Grupa Charakterystyka grupy Oczekiwania grupy
turystéw
Rodziny najliczniejsza i najczescie) atmosfera przyjazna dzieciom (plac
z dzie¢mi wypoczywajaca na wsi zabaw, zwierzg¢ta, positki przystosowane
dla dzieci, dobra opieka, przygotowanie
imprez sportowo-rekreacyjnych)
Seniorzy wysokie wymagania, komfortowe pokoje (fazienka), tatwosé
przyjazdy czg¢sto poza dostgpu do wszystkich pomieszczen,
sezonem turystycznym spokdj 1 cisza, wysokie wymagania
kuliname, opieka gospodarzy
Mitosnicy konkretne zainteresowania, tradycyjne zagospodarowanie wsi i
przyrody $wiadomos¢ zdrowego stylu | zagrody, mozliwo$¢ zaspokajania potrzeb
zycia, wypoczynek poznawczych (obserwacja przyrody),
w malych grupach lub positki ekologiczne, poszanowanie
samotniczy przyrody
Osoby systernatyczna 1 uprawiana ze | pomieszczenia wygodne i przestronne,
uprawiajg- znawstwem aktywnos¢ wypozyczalnie sprzgtu sportowo-
ce sport dla fizyczna rekreacyjnego, sauna, jazda konna itp.
wszystkich
Grupy nieliczne, wypoczywajace bogata oferta towarzyszaca — atrakcje
towarzyskie zazwyczaj poza sezonem, rekreacyjne i sportowe, smaczna kuchnia
nastawione na dobra zabawe¢ | regionalna
(imprezy sylwestrowe 1
okolicznosciowe)
Biznesmeni przyjazdy poza sezonem wysoka jakos¢ obiektow, przestronne
(turystyka weekendowa) pomieszczenia z mozliwoscia
zorganizowania spotkan biznesowych,
sale z urzadzeniami sportowymi, internet
Zwolennicy ludzie mlodzi, tworzacy mato | niska lub srednia jakos¢ ustug i oferty
kempingow liczne grupy kolezenskie,
niewymagajacy
Osoby zroznicowany wiek i obiekty przystosowane dla potrzeb
niepemo- wymagania, mozliwos¢ niepetnosprawnych, specjalna oferta
_sprawne wypoczynku poza sezonem rekreacji

Zrédlo: J. Roston, Uwarunkowania i aspekty ekonomiczno-spoleczne rozwoju agroturystyki na
terenie Warmii i Mazur. Praca doktorska, Olsztyn 2002, s. 130

pach kempingowych, na polach namiotowych, w domkach letniskowych, przy
czym turysta zwykle sam si¢ obstuguje??

Zdecydowanie bardziej kompleksowe ujecie tego pojecia prezentuje
A. Stocki. Definiuje on agroturystyke jako zjawisko o charakterze spolecz-

¥ S. Medlik, Leksykon podrozy, turystyki i hotelarstwa, PWN, Warszawa 1995,
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np-ekqnomicznym, ktorego podmiotem jest turysta-klient poszukujacy moz-
liwosci wypoczynku w zdrowym ekologicznie otoczeniu na terenach wiej-
skich, a przedmiotem jest pakiet odpowiedniej jakosci ustug wytworzonych
W gospodarstwie rolnym lub jego otoczeniu, bedacych udzialem rolnika
1 czlonkéw jego rodziny, traktujacych je jako podstawowe lub dodatkowe
zrodlo dochodu?.

Ramowe zalozenia agroturystyki sa wlasciwie zbiezne z ogélnymi zasa-
dami szeroko pojmowanej turystyki. Osobliwo$¢ agroturystyki stanowi miej-
sce konsumpcji ushug, ktérym jest gospodarstwo rolne, bedace jednoczesnie
atrakcjg sama w sobie. Wypoczynek w gospodarstwie wiejskim adresowany
jest gtownie do turystéw indywidualnych, rodzin, matych grup zorganizowa-
nych. Niewielka skala przedsigwzigcia gwarantuje bezposredni kontakt tury-
stow z gospodarzami-ustugodawcami, co jest duzym atutem tej dziatalnosci
turystycznej?.

Pozytywnym zjawiskiem wystgpujacym w agroturystyce jest fakt, ze coraz
wigcej rolnikéw adresuje swoja ofert¢ do wyselekcjonowanych, konkretnych
grup turystow, np. rodzin z dzieé¢mi, zwolennikow kempingdéw, mito$nikow
przyrody itp. Jest to o tyle istotne, ze ww. poszczegblne grupy oséb wymagaja
1 oczekuja czego$ innego od gospodarstwa, co ma odbicie w samej ofercie
turystycznej. Jednym z minusow wynikajacych z niedoinwestowania jest brak
dostosowania obiektow dla potrzeb oséb niepelnosprawnych. Przyktady grup
docelowych w agroturystyce i ich oczekiwania w stosunku do oferty przed-
stawiono w tabeli 1.

Sumujac powyzsze rozwazania mozna stwierdzi¢, ze produkt agrotury-
styczny jest zlozony z wielu komponentéw. Zawiera on nie tylko ustugi noc-
legowe 1 gastronomiczne, ale takze naturalne atrakcje srodowiska przyrodni-
czego, klimat, obiekty historyczne, dziedzictwo kulturowe, transport, ustugi
bytowe 1 inne elementy decydujace o wrazeniach turystéw z pobytu wakacyj-
nego na wsi’.

Naukowy dorobek w zakresie badan nad turystyka wiejska w Polsce jest
do$¢ rozbudowany, lecz niespojny. Tylko niewiele istniejacych prac mozna
zakwalifikowaé do grupy oryginalnych, pogtgbionych studiéw z ww. proble-
matyki. Pozostale opracowania to materiaty i prace kompilacyjne obrazujace
tylko niewielki wycinek tematyczny, czasowy i przestrzenny?’

24 A. Stocki, Bariery rozwoju agroturystyki, (w:) K. Dolny (red.), Determinanty sukcesu w' tu-
rystyce wiejskiej, Krakow 1997, s. 71-74.

25 B. Raszka, J. Sikora (red.), Agroturystyka inaczej, Poznan 1998.

% A. Gannon, Agroturyzm a rozwdj wsi. Wprowadzenie do rozwijania przedsiewzig¢ agrotu-
rystycznych, Krakéw 1993.

27 Zarys dorobku naukowego w tym zakresie szerzej opisuja pozycje: M. Drzewiecki,
Podstawy agroturystyki, op. cit., s. 17-27; M. Drzewiecki, Przeglqd dorobku Instytutu Turystvki
w zakresie agroturystyki (maszynopis - archiwum IT w Warszawie).



