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Wyrazenie nowe media funkcjonuje w powszechnym uzyciu od kilku-
dziesigciu lat. Rzadko kiedy pojawia si¢ definicja lub choc¢by proby wyja-
$nienia, czym owe nowe media sg i czym jako$ciowo roznig si¢ od przeciw-
stawianych im starym mediom. Termin nowe media pojawit si¢ juz w latach
60. XX wieku. Wsrod specyficznych cech nowych mediow zwraca si¢ uwa-
ge przede wszystkim na: wzajemne powigzanie, dostep indywidualnych
uzytkownikow, ktdorzy moga wystepowaé zarowno w charakterze nadaw-
cow, jak 1 odbiorcow, interaktywno$¢, wielo$¢ sposobow uzycia i otwartosé,
wszechobecnos¢, niedookreslonos$¢ przestrzenng i1 delokalizacje. Nowe me-
dia wprowadzajg rowniez nowe jakosci do kultury. Nowe media definiuje
si¢ takze jako wszelkie techniki przekazu oraz technologie, ktore sg stoso-
wane powszechnie od potowy osiemdziesigtych lat XX wieku. Poczatki
epoki nowych medidow wiazg si¢ z upowszechnieniem komputerow osobi-
stych, telewizji satelitarnej i wideo. Najczesciej jako sztandarowa egzempli-
fikacje nowych mediow wymienia si¢ Internet ze wzglgdu na jego specyficz-
ne cechy komunikacyjne. Media sg dzisiaj gtéwnym zréodtem informacji, li-
kwiduja problem przestrzeni i czasu, sg takze kreatorem ludzkiego systemu
wartosci 1 postaw spoleczno-moralnych. Bez umiej¢tnosci postugiwania si¢
mediami nie nie mozna by¢ profesjonalista, zostaje si¢ w tyle i wypada z gry.

Dawniej niezaleznie od formy przekazu, opini¢ publiczng kreowata gru-
pa wybrancow, ktorzy ubierali informacj¢ w stowa zgodnie z wlasnymi po-
gladami, a nastepnie podawali rzagdnemu wiesci ludowi. Sytuacje te zmieni-
fo nie tyle spopularyzowanie Internetu, co wzrost §wiadomosci ludzi, co do
jego potegi. Dopiero ostatnie lata pokazaty mozliwosci Internetu jako spo-
tecznego medium opiniotworczego i reklamowego. Przede wszystkim poja-
wily si¢ mozliwosci wyrazenia swoich mysli 1 podzielenia si¢ nimi z szer-
szym gronem odbiorcow. Tak wigc w rece spoleczenstwa zostat oddany
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przywilej zarezerwowany dotychczas dla dziennikarzy i publicystow.
Pierwsza forma, ktéra dawata szans¢ wyrazenia pogladow w sieci byly blo-
gi. Poczatkowo przedstawiano blog jako wirtualny pamig¢tnik i1 tak wtasnie
byl traktowany przez uzytkownikow. Z czasem tematyka tego rodzaju stron
rozwijala si¢. Obecnie trudno znalez¢ dziedzing, ktorej nie dotkneliby piszg-
cy — wszystko stanowi obiekt zainteresowania tzw. blogosfery.
Problematyce medidw poswigcona jest ksigzka prof. Paula Levinsona,
wyktadowcy na Wydziale Komunikacji i Medioznawstwa w Fordham
University w Nowym Jorku. Jest on wybitnym znawcg problematyki me-
didw i przemian jakie si¢ dokonuja w tej dziedzinie. Juz tytul ksigzki wska-
zuje, ze autor poszukuje nowego jezyka na okreslenie najnowszych mediow
ktorych podstawa jest Internet. Ksigzka Nowe nowe media traktuje o naj-
nowszych mediach, jak MySpace, Facebook, Twitter, YouTube, Wikipedia
i dziesiatki platform blogowych, ktére w dynamiczny sposéb przeksztatcaja
otaczajaca nas rzeczywisto$¢. Jest to zapis i analiza przemian w dziedzinie
komunikacji, ktora nastgpita w ostatnim czasie i ktérg mozna obserwowac
kazdego dnia. Mozna powiedzie¢, ze jest to rewolucja, ktora na catym $wie-
cie zmienia konsumentéw w producentow, czytelnikow w pisarzy, a wi-
dzow w producentéw YouTube'a. Ksigzka Nowe nowe media moze byé
przydatnym przewodnikiem dla kazdego, kto zamierza nauczy¢ si¢ prowa-
dzi¢ blog, podcast albo interesuje go tweetowanie, lub jesli chce po prostu
$ledzi¢ sposoby, w jakie nowe narzgdzia wptywaja na wspotczesnych ludzi.
Wedlug autora ksiagzki szybki rozwoj sposobéw komunikowania si¢ przez
Internet sprawia, ze dotychczasowe ustalenia, dotyczace nowych mediow, prze-
staja wystarcza€. Ksigzka Levinsona zostala poswiecona mediom nowszym niz
nowe media — w takim samym stopniu r6znigcym si¢ od klasycznych przykta-
dow nowych medidw, takich jak poczta elektroniczna czy strony internetowe,
jak te nowe srodki przekazu roznily si¢ od mediow tradycyjnych, miedzy in-
nymi gazet czy telewizji. Nowe nowe media — wskazuje autor — sag nowe w pet-
nym tego stowa znaczeniu. Jeszcze pie¢ lat temu wigkszos¢ z nich nie miata
znacznego wplywu na rzeczywisto$¢. Niektore z nich nawet wowczas jeszcze
nie istniaty. Nie zmienia to faktu, ze dzisiaj wiele osob si¢ nimi swobodnie po-
stuguje, co wigcej wielu uzywa ich bezustannie. Czym sg howe nowe media
w rozumieniu P. Levinsona ilustrujg tytuly rozdziatéw jego ksigzki na ten te-
mat: 1. Blogowanie (s. 36-97), 2. Youtube (s. 98-135), 3. Wikipedia (s. 136-
158), 4. Digg (s. 159-173, 5. Myspace (s. 174-188), 6. Facebook (s. 189-206),
7. Twitter (s. 207-221), 8. Second life (s. 222-235), 9. Podcasty (s. 236-256).
Nowe nowe media — wyjasnia w swojej ksigzce P. Levinson — charakte-
ryzuje niespotykana dotad dostepno$¢, ktorej nie ogranicza program telewi-
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zyjny czy radiowy. Tak wiec odbiorca dostosowuje oferowany mu przekaz
do rytmu wlasnego zycia. Nieograniczona elastycznos¢ od samego poczatku
stanowita ogromng site¢ nowych nowych mediow. Nie trzeba juz czekaé az
otrzyma si¢ poranna gazete, radio zagra ulubiona piosenke albo telewizja
wyemituje ulubiony serial. Konieczno$¢ dostosowania si¢ do tworzonej
przez profesjonalistow ramowki byta jednym z podstawowych elementow
porzadku wyznaczonego przez media tradycyjne. W jakim$ stopniu zmieni-
ty te sytuacje magnetowidy — dzigki nim telewizja mgla pokonaé droge od
starszych do nowych mediéw. Nowe nowe media dajg uzytkownikowi t¢
samg co nowe media kontrole, z ktorg wigze si¢ mozliwos¢ samodzielnego
decydowania o tym, gdzie i kiedy czyta si¢ dany tekst czy stucha lub oglada
przekaz audiowizualny. W istocie nowe nowe media utrwalily wszystkie
przewagi mediow nowych nad starymi. Sg jednak czym$ wigcej — daja od-
biorcy wolnos$¢ i wladze, ktora nie istniala w rzeczywistosci nowych me-
diéw. Dawniej trzeba byto czeka¢ az przekaz zostanie wiaczony do obiegu.
Nowe nowe media zréwnaly konsumentoéw i producentéw. Teraz kazdy mo-
ze tworzy¢ wlasny przekaz i kazdy moze korzysta¢ z milionow propozycji
przedstawianych poprzez innych uzytkownikow sieci.

Nowe nowe media z definicji majg charakter spotecznosciowy. Nieza-
leznie od tego, czy chodzi o odbiorcéw i komentatorow blogdéw, czytelni-
kéw/edytoréw Wikipedii czy grupy na Facebooku. Wymiar spotecznoscio-
wy jest nie tylko konieczny do funkcjonowania nowych nowych mediéw, ale
takze nadaje im niezb¢dng dynamike.

Blogi stanowig najstarszg i najpetniejsza egzemplifikacje nowych nowych
mediow. Podstawowe elementy opisywanego zjawiska to: kazdy konsument
jest jednoczesnie producentem, autentycznos¢ wynikajgca z braku profesjona-
lizmu, sam wybierasz swoje medium, nie ptacisz a dostajesz, wzajemnie kata-
lityczna relacja mimo rywalizacji, wigcej niz wyszukiwarki 1 poczta elektro-
niczna. Levinson pokazuje, jakie mozliwo$ci kryje w sobie prowadzenie in-
ternetowego dziennika, czy dzielenia si¢ z innymi swoim hobby. Te korzysci
nie polegaja tylko na satysfakcji ptynacej z wymiany pogladoéw. Levinson
zajmuje si¢ tez bardziej pragmatycznymi stronami zjawiska. Opowiada o tym,
jak zarabia¢ na umieszczanych na blogach reklamach. Zwraca jednak uwage
na forme¢ promocji 1 moderowania komentarzy. Blogerow okresla si¢ czgsto
jako dziennikarzy obywatelskich, co oznacza, Ze nie musza oni by¢ profes;jo-
nalistami, by mie¢ prawo do pisania i publikowania tekstow, w ktorych ko-
mentujg biezagce wydarzenia. Przymiotnik ,,obywatelski” nie wystarcza jed-
nak, by przedstawi¢ poziom swobody, jaka przyniosto blogowanie i nowe
nowe media w ogole. Zeby blogowaé nie trzeba byé obywatelem tego czy
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innego kraju, nie trzeba by¢ petnoletnim, nie trzeba mie¢ jakichkolwiek kom-
petencji poza techniczng umiejetnoscia czytania i pisania.

Ciekawie wypadaja takze jego analizy dotyczace o Facebooka, MySpace
oraz Twittera. Levinson jest badaczem, ktory korzysta z dobrodziejstw In-
ternetu, pilnie obserwuje jego przemiany i stara si¢ wycigga¢ wnioski z do-
swiadczen. Levinson swoje uwagi mocno opiera na wiasnych zachowa-
niach, nie jest wylacznie teoretykiem, ale sprawdza kolejne tezy w praktyce.
Oznacza to, ze z ksigzki Nowe nowe media korzysta¢ moga nie tylko kultu-
roznawcy, ale rowniez zwykli odbiorcy, ktérzy chcieliby poszerzy¢ wiedze
na temat internetowych portali.

Levinson przedstawia mozliwosci pltynace z tworzenia okreslonych spo-
tecznos$ci. Thumaczy, jak przygotowywane sg artykuly w Wikipedii, porow-
nuje ja z klasycznymi encyklopediami oraz zastanawia si¢ nad znaczeniem
YouTube’a. Wskazuje na bezbronno$¢ YouTube wobec ochrony praw au-
torskich. Poza samym faktem, Zze osoba ktora dodata jaki§ material, moze
nagle go usuna¢, stanowi to wyrazny krok wstecz, w kierunku mediow tra-
dycyjnych. Jeden z gtdéwnych atutow serwisu i wszystkich nowych nowych
mediow, polegajacy na tym, ze kazdy moze zosta¢ producentem i wszyscy
w kazdej chwili moga ogladac¢ efekty jego pracy w prawach autorskich zna-
lazt swoje ograniczenie.

Levinson podaje w swojej ksigzce ciekawe przyktady na poparcie swo-
ich tez. Ciagte odwotania do wlasnych doswiadczen sprawiaja, ze Levinson
jawi si¢ czytelnikom nie jako badacz, ale jak jeden z wielu uzytkownikéw
portali zyskujac w ten sposob na wiarygodnosci, cho¢ jednoczesnie czasami
ma si¢ wrazenie, ze traci on konieczny dystans do opisywanych zjawisk.

Autor wskazuje w swojej ksigzce, ze trwalo$¢ jest jednym z najbardziej
rewolucyjnych aspektow nowych nowych mediow. Stanowi podtoze wszel-
kich tego typu form komunikacji — od YouTube po MySpace — w tym takze
blogow. Jedng z podstawowych cech dawnych mediow elektronicznych,
takich jak radio czy telewizja, byta ulotno$¢. Stowa w radiu i telewizji zni-
kaly w chwili, w ktorej zostaly wypowiedziane. Wpis na blogu jest zatem
nie tylko natychmiastowy i powszechnie dostepny — ale tez jego trwanie
moze by¢ wlasciwie nieograniczone. Kiedy juz opublikuje si¢ go w sieci —
niezaleznie od tego, czy bgdzie to zdjecie, film, czy tez tekst — w zasadzie
niemozliwe jest jego catkowite usunigcie.. Dzieje si¢ tak dlatego, ze kazdy
moze ten post skopiowac 1 umiesci¢ na swoim blogu czy stronie interneto-
wej. Natychmiastowos$¢ przekazu charakteryzujgca nowe nowe media moze
te zywotno$¢ zakamuflowa¢ albo sprawi¢, by ich uzytkownicy sadzili, ze
wszystko co zamieszcza si¢ w sieci, pojawia si¢ 1 znika rOwnie tatwo.
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W rzeczywisto$ci nieusuwalno$¢ wszystkiego co pojawito si¢ on-line,
moze by¢ dostownie najbardziej trwala cecha analizowanych przez autora
form komunikacji. Mozna tez zauwazy¢, ze kontrola, jakg autor ma nad
swoim blogiem — wolno$¢ od obcych dozorcow (,,obcym” jest tutaj kazdy
poza samym tworcg bloga) — konczy si¢ w momencie, w ktorym kazdy mo-
ze skopiowac wszystko, co znajduje si¢ na cudzym blogu, zapisujac to albo
udostepniajac w sieci. Analizy autora wskazujg na proces blogowania, ktore
w zasadzie nigdy si¢ nie konczy, na blogi zbiorowe, pokazuje jak mozna
zarobi¢ na blogu i1 kwestie etyczne z tym zwigzane oraz kwestie zwigzane
z anonimowo$cig blogowania i blogowania za innych

Levinson wskazuje w swoje ksiazce, ze zycie mediow rzadko bywa spo-
kojne i harmonijne. W historii srodkéw przekazu obserwuje si¢ zawsze zacie-
kta walke o uwage odbiorcéw. Kazde z mediow usitowalo przetrwaé we
wspotzawodnictwie. Historia rozwoju medidw uczy takze, ze nowsze media
rzadko kiedy calkowicie zastgpuja swoich poprzednikow. Na kazdy hieroglif,
ktéry nie przetrwat konkurencji z alfabetem, na kazdy film niemy, ktory prze-
grat z filmem dzwigkowym przypadaja setki mediow o wigkszym lub mniej-
szym zasiegu, ktore poszty sladem radia (doskonale poradzito ono sobie mi-
mo narodzin telewiz;ji) czy fotografii (bez trudu przetrwata nadejscie filmu).

Media — wskazuje P. Levinson — mogg przetrwac tylko wowczas, jesli
w jedyny w swoim rodzaju sposob odpowiedzg na ludzka potrzeb¢ komuni-
kacji. Wszystkie media — zarowno stare jak i nowe — majg z natury charakter
spotecznosciowy. Stowo, ktore wypowie si¢ samemu do siebie albo w sa-
motnosci zapiszemy — niewidziani i niestyszani przez nikogo jest jak naj-
bardziej rzeczywiste, ale nie stanowi zadnej formy komunikacji. Wszystkie
nowe nowe media poteguja ten istotny, spotecznosciowy charakter ludzkiej
komunikacji. Wikipedia i Digg nie moglyby istnie¢, gdyby nie grupy edyto-
row 1 diggerow, a blog bez czytelnikow bylby pozbawiony komentarzy —
cho¢ z czysto technicznego punktu widzenia, nadal bylby blogiem, przypo-
minalby raczej czasopismo on-line. Blog bez komentarzy jest raczej nowym
medium a nie nowym nowym medium.

Przedostatni rozdzial swojej ksigzki Levinson poswigca mrocznym stro-
nom nowych nowych mediow. Niektore zdarzajace si¢ w sieci naduzycia
stanowily nieodtgczny element nowych mediéw, ktore poprzedzily nadej-
$cie nowych nowych mediow. Poczta elektroniczna — podobnie jak kazdy
sposob komunikacji — moze by¢ uzywana do drgczenia i napastowania.
Wskazuje on na naduzycia poprzedzajace nadejscie nowych nowych mediow
jak przemoc, ktotnie internetowe i trolle. Innym zagadnieniem z tego zakre-
su jest plotkowanie w sieci, cyberprzemoc 1 cyberstalking czyli ngkanie.
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W sumie ksigzka Levinsona Nowe nowe media jest potrzebna i wazna.
Nie wiadomo jednak, w jakim tempie i w jakim kierunku rozwijac si¢ beda
przedstawiane tu zjawiska. Mozliwe, ze ksigzka szybko si¢ zdezaktualizuje
lub bedzie przedstawia¢ malo istotne w przysztosci tematy. Watpliwe takze
jest to, czy termin zaproponowany przez Levinsona nowe nowe media
przyjmie si¢ szerzej i na trwale w terminologii dotyczacej mediow. Ksigzka
zawsze jednak stanowi¢ bedzie wartoSciowy opis obecnej sytuacji, ukazuje
jak korzysta¢ z zaprezentowanych mozliwosci tkwigcych w Internecie oraz
uswiadamia, jak waznej przemiany kulturowej bylismy i jestesmy swiadkami.

Ryszard Kuczer



