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MUZEA 1 STREET ART
JAKO PRZESTRZEN SZTUKI
W SWIADOMOSCI TURYSTOW

Wspoélczesna turystyka z bogata, rozbudowang oferta zagospodarowania
czasu wolnego moze wprawiac¢ potencjalnych turystow w pewien stan dyle-
matéw i rozdarcia. Lista propozycji wciaz si¢ rozszerza, powstajg coraz bar-
dziej zaskakujgce propozycje. Zwlaszcza tempo ich pojawiania sie¢ moze ro-
dzi¢ pewne klopoty zwigzane z wyborem oferty. Lansowanie rozrywkowego
sposobu spedzania czasu, nastawienie na hedonizm, czerpanie przyjemnosci
z tatwego stylu zycia, brak przygotowania i wiedzy utrudniajg korzystanie
z oferty turystyki kulturowej opartej na kulturze wysokiej. Rzecz jasna za-
interesowanie t3 tematyka jest takze wérdd turystdw istotne, a w niektorych
$rodowiskach i miejscowosciach priorytetowe. Jednak bogactwo oferty roz-
rywkowej umozliwiajacej spedzanie czasu bez wysitku intelektualnego staje
si¢ konkurencja dla czerpania przez turystow z dorobku kultury i sztuki.

Kultura masowa rezygnuje z zagl¢biania si¢ w dorobek okreséw histo-
rycznych, szczegélnie wymagajacy przygotowania, wiedzy i znajomosci lo-
kowania odpowiednich okresow i stylow w chronologii dziejow. Wszystko
to utrudnia korzystanie z dorobku sztuki wérdd kolejnych pokolen. Z drugiej
strony obserwuje si¢ tendencj¢ ze strony wystawcéw do organizowania cza-
sowych ekspozycji koncentrujacych si¢ na wybranych okresach sztuki. Przy
odpowiedniej promoc;ji $ciagaja one do o$rodkoéw turystycznych rzesze mi-
lonikéw kulturowych atrakcji. Wiele zalezy od tematyki, ale tez wlasciwego
marketingu i wykreowania produktu turystycznego, ktdry byl dotad malo
znany lub niedoceniany.

Kolekcjonerstwo w Polsce i na $§wiecie posiada wielowiekowe tradycje.
Charakter i zakres zbior6w muzealnych mozna zrozumie¢ dopiero wtedy;,
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gdy siegnie si¢ wstecz i przesdledzi rozwdj muzealnictwa i kolekcjonerstwa
od czasdw renesansu. O $redniowieczu wiadomo niewiele, zbiory zwykle
gromadzono wéwczas w skarbcach koscielnych'. Na §wiecie zbiory kolekcjo-
nowano od najdawniejszych czaséw, chociaz nie stanowily one przedmiotu
zainteresowania zwiedzajacych, a przynajmniej nie na taka skale, jak to si¢
dzieje wspdlczesnie. Muzea ze wzgledu na swoja tematyke mozna dzielic
na wiele rodzajow. Sa obiekty posiadajace réznorodne tematycznie zbiory lub
tez takie, koncentrujace si¢ na wybranej dziedzinie sztuki. Wéréd najczesciej
spotykanych muzeéw sa te o charakterze: artystycznym, archeologicznym,
etnograficznym, historycznym, biograficznym, literackim, muzycznym,
przyrodniczym, geologicznym, militarnym, technicznym, sakralnym, mar-
tyrologicznym i innych o bardzo réznorodnej, czasami niszowej tematyce.

Przestrzen sztuki

Pojecie to ma wielorakie znaczenie, w XXI wieku wykorzystywane jest
w okre$laniu réznorodnych programoéw obejmujacych kulture i rozliczne ob-
szary sztuki. Tego typu terminy spotyka si¢ w programach na szczeblu cen-
tralnym, samorzadowym, lokalnym oraz wykorzystywane sa przez rozmaite
instytucje. Przestrzen sztuki nalezy rozumie¢ szeroko, tak samo jak rozu-
mie sie szeroko kulture i prezentowanga sztuke powstalg w réznych okresach
dziejow. Tak tez nalezy postrzega¢ zjawisko w odniesieniu do subiektywnego
postrzegania przez kazdego z turystow. Na to, jak bedzie odbierat sztuke
w otaczajacej go przestrzeni wplyw ma mnéstwo czynnikéw. Wéréd nich
znajdzie si¢ osobowos¢, cechy charakteru, kultura osobista, wychowanie,
wiedza, wyksztalcenie, Srodowisko, doswiadczenie turystyczne oraz szereg
innych sktadowych budujacych profil turysty kulturowego.

Sztuka wykorzystywana jest do réznych celéw, zaréwno ta w niewielkich
rozmiarach jak i ta zaliczana do kultury wysokiej, eksponowana gléwnie
w muzeach. Dziela kultury masowej widoczne na zewnatrz, niemal zaczepiaj2
widzdw, przechodniow i turystéow. Sztuka manifestowana jest w kazdej prze-
strzeni zycia publicznego. Nie musi si¢ ogranicza¢ wylacznie do street ariu-
Sztuke¢ od najdawniejszych czaséw wykorzystywali politycy, rézne grupy na-
cisku, ideowo nastawieni przywodcy, zmierzajacy do wiadzy i forsujgcy swojé
poglady. Nie zawsze sztuka byta przejawem kultury i jej przeorientowania-
Kultura i sztuka byly réwniez wyrazicielami epok, niejako propagatoram!

! S. Lorentz (1982), Przewodnik po muzeach i zbiorach w Polsce, Warszawa: 11.
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ich filozofii, kierunkéw rozwoju i dazen. Wyrazaly mysli autoréw, bedacych
reprezentantami swoich czasow.

Wizyty w muzeach, czy ogladanie dziel w przestrzeni otwartej sa dla
turystow rytualem, poszukiwaniem wiedzy oraz autentycznosci. Rytual
wejscia do muzeum niektdrzy odbieraja jako uczestniczenie w kulturze wy-
sokiej, podobnie jak wizyty w teatrze lub operze. To nobilituje, upowaznia
do zaliczenia osoby do grona milo$nikéw sztuki, bowiem poswigca si¢ temu
rytualowi czas, a nie zawsze chodzi o zaspokojenie ambicji i zdobycie wie-
dzy. Dla czeéci turystow bezposredni kontakt z eksponowanymi dzielami
i przedmiotami daje mozliwos¢ zweryfikowania wyobrazen, zaspokojenie
potrzeb estetycznych, ale tez zdobycie rzetelnej wiedzy w bezposrednim
kontakcie z przedmiotem, obrazem, rzezba lub innym artefaktem. Odszu-
kiwanie w muzeum autentycznosci jest réwniez istotnym celem odwiedzajga-
cych, gdyz turysta dokonuje, jak twierdzi John Urry ,,konsumpcji wizualnej”
Przyjrzenie si¢, zrozumienie obiektu, skupienie si¢ jednocze$nie na dziele
i jego opisie powinno dawac odbiorcy pelny i autentyczny obraz i kontakt
z eksponatem. W przestrzeni otwartej — street artu, turysta jeszcze pelniej
uczestniczy w kontakcie z dzielem sztuki, bowiem zaangazowany jest nie
tylko zmyst wzroku, ale takze zapach, niekiedy dotyk i stuch. Dzieto znajduje
si¢ w miescie, posrdd ulicznego zgietku i ruchu. Czlowiek dostrzega wowczas
sztuke niejako przedzierajacg si¢ przez halas miasta. Z jednej strony dodaje
to atrakcyjnoéci, gdyz odbiorca stara si¢ rozumiec¢ dzieto w kontekscie srodo-
wiska, a z drugiej moze zakldcaé wlasciwa interpretacj¢ i kontemplacjg.

Przestrzen sztuki w niektdrych regionach $wiata podlega komercjalizacji.
Dotyczy to zwtaszcza krajéw egzotycznych. Spolecznosci podlegajg globalizacji,
a konsumpcjonizm odgrywa coraz wigksza role. Dostrzega si¢ realne zagroze-
nie dla srodowisk lokalnych, ich kultury i sztuki. Tradycje, obrzedy i obyczaje,
ale rowniez rodzima sztuka, w tym takze uzytkowa, dekoracje i zdobnictwo
ulega coraz wickszemu splyceniu. Czesto sztuka pokazywana na zewnatrz za-
stepowana jest przez banery reklamowe lub obce wizerunkowo elementy glo-
balnego $wiata. Przeksztalceniu i degradacji podlega rodzima kultura i sztuka.
Aby zaspokoi¢ potrzeby ,,masowych turystéw” gubi si¢ w srodowiskach eg-
zotycznych tradycyjna etniczno$é?. Zatraca si¢ tozsamos¢ i kulture ludnosci
recepcyjnej, a sztuka wypierana jest przez zunifikowany kicz.

?  Z.Dziubinski (2015), Sport i turystyka w kosciele rzymskokatolickim (na przyktadzie
Salezjariskiej Organizacji Sportowej RP), Warszawa: 70.
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Kultura, sztuka, muzealnictwo a turystyka

Kultura jak podaje Krzysztof Przeclawski za Stefanem Czarnowskim
to ,,caloksztalt zobiektywizowanych elementéw dorobku spolecznego, wspél-
nych szeregowi grup i z racji swej obiektywno$ci przekazywalnych i zdolnych
rozszerzaé si¢ przestrzennie” Jest to bardzo szerokie rozumienie poj¢cia
~kultura”. Dzieki takiemu podejsciu zalicza sie do niej wszystko, cokolwiek
czlowiek wytworzyl, pod warunkiem, ze zostalo to ,zobiektywizowane”,
ze funkcjonuje ,w oderwaniu” od tworcy®. Sztuka jest waznym elementem
kultury. Moze by¢ poszukiwaniem oryginalnosci lub stawy, lub skomercjali-
zowanym wyrazaniem talentu artysty. Pozostaje jednak pytanie jakim? Czy
jest wyrazeniem prawdy? Zapewne tak, ale od razu rodzi si¢ pytanie, a czym
jest prawda? Jest wiele definicji i spojrzen na pojecie ,,prawdy”, Przectawski
wskazuje, Ze moze to by¢ ,,zgodnosé¢ wlasnych mysli z rzeczywistoécia™. Sztu-
ka moze by¢ réwniez przetwarzaniem rzeczywistosci, zastanej i aktualne;j.
Wobec tego jest wyrazaniem prawdy o rzeczywisto$ci. Wedtug klasykow
»pigkne jest to, co si¢ podoba, gdy jest ogladane” W sztuce turysci poszukuj3
piekna, nim si¢ zachwycaja, do niego d3z3, podrézuja, by si¢ nim napawac.
Nie ma jednak obiektywnych kryteriéw pigkna*. Dlatego turysci, jako od-
biorcy sztuki ogladajg zar6wno dzieta eksponowane w muzeach jak i te pre-
zentowane za pomocg street artu. I jedne i drugie mogg rozczarowywac, tra-
ci¢ wrecz brzydota. Dla jednych bedzie to odpychajace, inni dostrzegaé beda
jaki$ walor, moze zideologizowany, moze mroczny, moze opiewajacy kult
brzydoty. Odbidr atrakgji turystycznych, w tym kulturowych nie jest jedno-
lity i odzwierciedla idee epoki, ale tez osobowo$é¢, nastawienie, oczekiwania
i przygotowanie turysty. Pigkno sztuki nie jest zobiektywizowane. Zarow-
no muzealnictwo jak i sztuka ulicy oraz eksponowanie dziet w przestrzeni
otwartej s3 elementami kultury i wyrazaniem oraz pokazywaniem sztuki.
Ro6znig sie one jedynie sposobem prezentacji i mozliwoéciami docierania
do widza. Cel, wyrazanie oryginalno$ci, mysli, rzeczywistosci s3 w zasadzi€
takie same.

Podmiotem kultury i sztuki jest czlowiek, istota rozumna. Uzywajac ter-
minu Gabriela Marcela - homo viator - cztowiek podrézujacy, zauwaza si¢,
ze turysta niemal nieustannie pozostaje w kontakcie z kulturg miejsca od-
wiedzanego, widzi sztuke, te otaczajaca, niekoniecznie te zamknieta w mu-
zeach, do ktérych nie zawsze ma czas i mozliwo$¢ wstapié. Zwiazki sztuki

> K. Przectawski (2009), Kultura i sztuka a turystyka. W: P. Krasny, D. Ziarkowski [red.);
Sztuka i podrézowanie. Studia teoretyczne i historyczno-artystyczne, Krakéw: 22.
Tamze: 22.
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i turystyki sa oczywiste. Zaréwno sztuka jak i turystyka nalezg do istoty czlo-
wieczenistwa. Stanowig one razem i osobno wazny element kultury>. Bowiem
tak jak natura czlowieka jest aktywnoé¢ i podrozowanie, tak samo natura
czlowieka jest tworzenie kultury. Sztuke nie wszyscy tworza, ale ja odbieraja,
w niej uczestnicza, czesto dzieki i poprzez turystyke. Sabina Owsianowska
zauwaza, ze wchodzac do muzeum, czy zwiedzajac §wiat, wstepuje si¢ jedno-
cze$nie w obszar poddany silnym dzialaniom interpretacji®. Wobec takiego
stanu rzeczy, turysta jest poddany dzialaniu nie tylko sztuki, ale tez modzie,
ideom, polityce, kontroli i dominacji stylu zycia, wychowania poprzez sztuke
i wladzy serwowanej przez nadawcow informacji o charakterze kulturowym.
Temat ten z pogranicza sztuki i teorii turystyki poruszali miedzy innymi
Charlotte Echtner, Graham Dann, Tim Edensor, John Urry i Keith Hollin-
shead’. Wida¢ to na przykladzie wystaw, stalych ekspozycji oraz réwniez
w przypadku street artu. Sztuka jest promowana, ale jest réwhiez narzedziem
promocji, tak dzieje sie na przyklad we Francji, gdzie sylwetki i dzieta impre-
sjonistéw wykorzystuje si¢ do promocji regionéw, podobnie wybrane dzieta
sztuki o wielkiej wartosci kulturowej sa marka turystyczng miejsc lub muze-
6w. Spektakularne projekty street artu réwniez wykorzystuje si¢ w promogji
miast, niekiedy w postaci szlakdw turystycznych.

Kolekcjonowanie sztuki, kolekcjonowanie wrazen

Kolekcjonerow spotyka si¢ wszedzie, majg oni rozmaite zainteresowania
w wielu dziedzinach i odmianach. Sg wlascicielami przedmiotow, ksiazek,
pamiatek, artefaktéw, drobiazgéw z dziecinstwa. Kolekcje wypelniajg im
poélki, szuflady, czasami cate mieszkania. Zbieracze rzeczy moga si¢ sprzeczac
o lepsze z kolekcjonerami wrazen i przezy¢, ktérych dostarcza turystyka. Dla
wielu podréznikéw i wedrowcéw turystyka jawi si¢ jako kolekcjonerstwo,
a ich zmyst kolekcjonerski pozwala podrézowac wciaz dalej i czesciej. Wazne
jest miejsce géry na przyklad w ogniwie lanicucha oémiotysiecznikéw, miejsce
wpisane na liste UNESCO w wybranym kraju, zdobycie wszystkich waznych
przeleczy w wybranym pa$mie gorskim, odwiedzenie wszystkich krajow

> Tamze: 23-24.
S. Owsianowska (2009), Swiat zwiedzany jak muzeum. O rytuatach cywilizacyjnych
i roli dziel sztuki w doswiadczeniu turystycznym. W: P. Krasny, D. Ziarkowski [red.],
dz. cyt.: 30.
S. Owsianowska (2008), Semiotyka turystyki. W: R. Winiarski [red.], Turystyka
w badaniach humanistycznych, Warszawa: 117-139.
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w Europie, zwiedzenie najstynniejszych muzeéw w mie$cie lub na kontynen-
cie oraz wiele innych tego typu przyktadéw. Jézef Lipiec twierdzi, ze turysta
- kolekcjoner nie zachwyci si¢ zadnym krajobrazem, kolekcja muzealna lub
budowla, dopdki nie nada im pozycji katalogowej i dopiero z tej pozycji za-
uwazy piekno pojedynczego dzieta. Zlozenie kolekcji odwiedzanych miejsc
dokonuje sie jedynie w ludzkich mysélach i w glowie®. Wazne dla wielu oséb
jest nie to, co sobg prezentuje muzeum, ale ze jest na przyklad jedynym mu-
zeum w miescie lub prezentowana wystawa czasowa zaistniata w danym roku
w konkretnym osrodku, chociaz np. obrazy artysty mozna oglada¢ w wielu
innych muzeach przez kolejne lata. Wazne jest dla turysty to, ze konkretne
prezentowane dzielo znalazlo si¢ w wyobrazonym kolekcjonerskim zestawie,
poniekad poszerza jego zawartosc i to stanowi magnes dla turystéw.

Turystyka muzealna

Zwiedzanie muzedw okresla si¢ terminem turystyki muzealnej. Sg to pla-
céwki, ktére gromadza, przechowuja, konserwuja i eksponuja dla turystow
dobra kultury z réznych dziedzin. Okreslenie turystyka muzealna lub muze-
alnicza (tourism to museum) odnosi si¢ do turystyki, w ktorej muzeum sta-
nowi gléwny obszar recepcyjny turysty i jest celem jego przyjazdu do danego
miasta lub miejscowo$ci’. Stowo muzeum wywodzi si¢ z greckiego stowa
mouseion, ktére oznacza ,,Siedzibe Muz” W przeszlosci bylo to miejsce lub
Swiatynia przeznaczona dla greckich muz réznych rodzajéow sztuki. W sta-
rozytnej Grecji spelniato funkcje miejsca dysput filozoficznych albo miejsc
szczegblnej kontemplacji. Stowa muzeum uzyto po raz pierwszy, jak wskazuje
Tadeusz Jedrysiak, w XV wieku we Florencji. Oznaczono nim kolekcje dziel
sztuki Lorenza di Medici. W kolejnych stuleciach tym terminem okresélano
kolekcje osobliwosci. Powstanie w 1753 roku Muzeum Brytyjskiego bylo
momentem, od ktérego zaczeto rozumieé i definiowaé muzea jako miejsca
przechowywania, wystawiania i opracowywania naukowego dziet sztuki
klasycznej i uzytkowej'®. Kolejne dekady, to czas rozwoju muzealnictwa,
ktore stanowilo coraz powszechniejsza i ciekawsza oferte dla podréznikows
a pézniej turystow. We wspolczesnym swiecie muzea s3 istotnym elementem

& J. Lipiec (2009), Kolekcjoner, zdobywca, wyczynowiec (szkice do portretéw podmiot¥
wedrujgcego). W: P. Krasny, D. Ziarkowski [red.], dz. cyt.: 12-13.
K. Buczkowska (2008), Turystyka kulturowa. Przewodnik metodyczny, Poznan: 70.
T. Jedrysiak (2009), Turystyka muzealna. W: K. Buczkowska, A. Mikos von Rohr-
scheidt [red.], Wspéiczesne formy turystyki kulturowej, t. 1, Poznan: 36-37.
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produktéw turystycznych w regionach i stanowig réwniez wazny element
atrakcyjnosci turystycznej w matych osrodkach. Turysci docierajg do nich,
by zwiedzié¢ najbardziej charakterystyczne i najbardziej interesujace obiek-
ty i dziela definiujace dany obszar lub prezentowany temat. Oferta muzeéw
wcigz sie zmienia, jest nieustannie uatrakcyjniana. Stosuje sie nowoczesne
techniki przekazu w formie prezentacji interaktywnych. Turysci staja sie cze-
sto aktywnymi uczestnikami zwiedzania, biorac udziat w eksperymentach,
do$wiadczeniach i zachecani s3 do poszerzania wiedzy dotyczacej ekspozycji.
Wiele znaczacych osrodkéw turystycznych posiada ogromne zbiory artefak-
todw i dziel sztuki, ktdre same w sobie s3 magnesem dla turystéw z catego §wia-
ta. Male osrodki, posiadajace niewielkie muzea osobliwosci sa doskonatym
przykladem przyciggniecia turystéw. Dzieki nim odwiedzajacy majg szanse
poszerzy¢ swoja wiedze o historii, tradycji 1 Zyciu na danym terenie'. Mu-
zea stanowig jeden z rodzajéw produktu turystycznego. Zdaniem Andrzeja
Stasiaka ,,produkt turystyczny muzeum” stanowi oferta placéwki skierowana
do turystéw. Muzea realizujg jak wspomniano jeszcze inne zadania, w pro-
dukcie koncentrujg sie, uzywajac jezyka ekonomicznego, na konsumentach.
Oferta obejmuje cztery najwazniejsze elementy, s3 to mianowicie: 1) zbiory
(ich tematyka, liczba, réznorodnos¢, oryginalnosc); 2) ekspozycja (aranzacja
ekspozycji, sposéb prezentacji, multimedia, wystawy czasowe); 3) siedziba
(miejsce eksponowania zbioréw, lokalizacja w miejscowosci turystycznej,
obiekt i jego charakter, styl, zagospodarowanie turystyczne, w tym np. sklepik
z pamiatkami, kawiarnia); 4) dzialalnos¢ (udostepnianie zbioréw do zwiedza-
nia, przewodnictwo muzealne, lekcje muzealne, warsztaty, koncerty, eventy
i inne dodatkowe wydarzenia)'?. Wszystkie wymienione elementy powinny
oddzialywa¢ na emocje, wychowywac, ksztaltowad pozadane, szlachetne
postawy zyciowe i rozszerzaé wiedz¢ w zakresie kultury i wiedzy o $wiecie.
Przede wszystkim powinny moéwic¢ prawde i wyraza¢ pigkno.

Wspolczesne trendy w muzealnictwie okreslane jako ,,nowa muzeologia”
najpelniej skodyfikowal w latach 80. XX wieku Peter Vergo. Zwrécil uwage,
ze najistotniejszy w ramach tego nurtu jest kontakt z turystg lub z gosciem
muzealnym. Koncepcja ta jest wcigz rozwijana w oparciu o podpisy pod
eksponatami, katalogi, foldery, ozdobne, pamiatkowe bilety oraz informato-
ry. Istotng role odgrywa takze dostosowanie oferty do potrzeb i oczekiwan
zwiedzajacych. Wystawy muzealne, zwlaszcza czasowe przygotowuje sie
z wielkim rozmachem organizacyjnym i promocyjnym. Rozwijaja si¢ funkcje

' P. Rozycki (2022), Geneza i teoria turystyki, Warszawa: 297.
A. Stasiak (2000), Muzeum jako produkt turystyczny. W: A. Szwichtenberg, E. Dzie-
gie¢ [red.], Przemyst turystyczny, Koszalin: 171-172.
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edukacyjne muzedw, aktywizuje si¢ zwiedzajacych poprzez uzupelniajgce
zwiedzanie interaktywne. Wiele muzeéw uatrakcyjnia oferte poprzez stoso-
wanie nowoczesnych technologii i multimediéw'®. Niektére wystawy podle-
gaja nawet komercjalizacji, co nie idzie w parze z funkcjg edukacyjna, ktéra
powinna obejmowac szersze grono odbiorcéw.

Dzialalno$¢ muzedéw opiera sie gléwnie na organizacji wystaw stalych,
ktérym nadaje si¢ specjalna aranzacje, styl i charakter. Jednak gtéwnym ma-
gnesem przyciagajacym turystow sg zwykle wystawy czasowe. Ich znacze-
nie w XXI wieku coraz bardziej wzrasta, stajg si¢ jednym z najwazniejszych
produktéw turystycznych oérodkéw kulturowych. Karolina Buczkowska
twierdzi, ze z punktu widzenia turystyki najwartosciowsze sa wystawy duze,
nietypowe, o wysokiej randze, prezentujace dzieta unikatowe o wyjatkowej
wartosci. By¢ moze wczesniej byly one niedostrzegane lub stabo eksponowa-
ne i promowane. Niekiedy odpowiadajg one pewnym modom i tendencjom
na rynku kultury i w przestrzeni medialnej. Turysci przyjezdzaja na tego
typu wystawy z réznych regionow kraju lub nawet zagladaja na nie koneserzy
sztuki z innych kontynentéw'. Forma promocji i zachecenia do zwiedzania
rowniez dla mieszkancéw s3 ,,noce muze6é6w”, Dni Dziedzictwa Kulturowego
oraz cykle warsztatow, wyktadow, prelekcji dajace mozliwos¢ spotkania si¢
z pracownikami placéwek muzealnych. Interesujace s3 spotkania z artystami
i tworcami sztuki. Nawet w matych, regionalnych muzeach organizuje si¢
warsztaty potgczone z naukg tradycyjnego rzemiosta lub poznawaniem uni-
katowej twoérczosci ludowej i sposobami przygotowywania 0zdéb typowych
dla danego regionu. Gama propozycji moze by¢ bardzo szeroka.

Turystyka street artu

Stosunkowo nowym zjawiskiem, bedacym czescig turystyki kulturowej
jest sztuka ulicy - street art. Eksponowanie sztuki jeszcze do konica XX wie-
ku kojarzono przede wszystkim z muzeami, takze tymi pod gotym niebem
jednak byly to obiekty zamknigte. Kontakt ze sztuka byl mozliwy jedynie
dla tych osob, ktdre tego oczekiwaly i poszukiwaly. Street art wyszedt do pu-
blicznosci, czy tego sobie osoba zyczy czy nie. Sztuka ulicy towarzyszy czlo-
wiekowi poruszajacemu si¢ w przestrzeni publicznej. Jest to takze dziedzind

3 D, Ziarkowski (2015), Aktualne tendencje i trendy w zakresie muzealnictwa. W: -
Niemczyk, R. Seweryn [red.], Turystyka muzealna. Przypadek Muzeum Narodowe
go w Krakowie, Krakéw: 50.
K. Buczkowska (2008), dz. cyt.: 71.
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sztuki, obejmujaca dzieta tworzone w przestrzeni kulturowej i spoleczne;j.
Zdarza si¢, ze ma charakter bezprawnej ingerencji. Aktywnos¢ artystyczng
nalezy wyraznie oddzieli¢ od wandalizmu widocznego w wielu o$rodkach
miejskich oraz na srodkach transportu. W odréznieniu od muzeéw, gdzie
sztuka prezentowana jest najcz¢sciej w obiektach zamknietych, sztuka ulicy
jest dla kazdego. Nawet osoby niezainteresowane, w tym takze turysci, sa od-
biorcami prezentowanych w roznych miejscach artystycznych dziel, w tym
gléwnie murali, ozywiajacych niszczejgce elewacje kamienic. Dla turystéw
proponuje si¢ specjalne szlaki, a niektére dzielnice lub miejscowosci wrecz
stawiaja na tego typu atrakcje, jako rzeczy wyjatkowe majace zaintereso-
wac odwiedzajacych. Zdarza sig, ze street art bywa mylony ze wspomnia-
nym wandalizmem, gdyz graffiti nie zawsze przyjmuje artystyczng forme
wyrazu, a niektore elewacje sa po prostu niszczone. Jednak wysoki poziom
sztuki, kolorystyka i przestanie potrafig na tyle przemawia¢ do publicznosci,
ze w niektdérych miejscach nowoczesna sztuka ulicy staje si¢ konkurencjg dla
muzedw. Genezy zjawiska mozna si¢ dopatrywac¢ w czasach najdawniejszych,
jednak terminu street art uzyl dopiero w roku 1985 Allan Schwartzman.
Te forme wyrazu reprezentuje kilka form, naleza do nich: murale, plakaty,
graffiti, szablony graffiti, wlepki, a takze teatr uliczny, happening oraz yarn
bombing. Ta ostatnia forma, to sztuka upi¢kszania przestrzeni publicznej
za pomocg zdobienia réznych przedmiotéw wloczka. Oplata si¢ nig konary
drzew, barierki mostéw, tawki i inne przedmioty infrastruktury miejskiej.
Jednym z najbardziej uznawanych artystéw street artu jest pochodzacy
z Wielkiej Brytanii - Banksy. Popularno$¢ tworcy wciaz rosnie. Jego dzieta
oprocz wartosci estetycznej maja ogromng sile oddzialywania emocjonalne-
go o zabarwieniu spolecznym i politycznym. W wielu miastach, szczegélnie
murale przemawiajg do mieszkancow i turystéw sila wyrazu, nawigzujac
do tematyki istotnej dla spoleczenstwa w konkretnym okresie czasu. Murale,
jako wielkoformatowe malowidla na $cianach budynkow majg swoje korze-
nie w prehistorii. Znane sg rysunki w jaskiniach, na przyklad w Lascaux
we Francji lub w Altamirze w Hiszpanii oraz rysunki naskalne w Skandyna-
wii, w miescie Alta w Norwegii lub w Tanum na terenie Szwecji. Nastgpnie
pojawialy si¢ w miastach Imperium Rzymskiego. Murale s3 dzietami deko-
racyjnymi malarstwa $ciennego, zazwyczaj w rozmiarach monumentalnych.
Stanowia cz¢$¢ malatury, czyli ornamentyki architektonicznej, malowanej
farbami na $cianach budynkow. W wielu zaniedbanych miejscach pokrywaja
szare, zniszczone $ciany kamienic, co pozwala im nabra¢ $wiezego kolorytu
i atrakcyjnoéci. Staja si¢ tym samym atrakcjg dla turystéw i jednoczesnie
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poprawiaja ogoélny wizerunek miasta'®. Sztuka ulicy w odréznieniu od muze-
6w pelni inna funkcj¢ niz druga z wymienionych przestrzeni sztuki. W swia-
domosci turystow i mieszkancow dziela prezentowane na ulicach i placach
miast s3 swego rodzaju zaskoczeniem, nieoczekiwang zmiang, nagls, czasa-
mi niechciang prezentacja sztuki. Jednak mimo nieprzewidywalnosci znale-
zienia si¢ w przestrzeni sztuki pobudzaja do myslenia, rozweselaja, odciagaja
uwage od innych kwestii typowych dla ruchu w miescie. Sztuka wychodzaca
do widza sprawia, ze turysta czuje si¢ zadbany, zauwazony przez miasto, za-
checony do przezywania sztuki i jej smakowania. Inna przestrzen, inny wy-
miar przekazu, czesto zupelnie inny segment turystéw i innych odbiorcow,
to cechy charakterystyczne tego rozwijajgcego sie zjawiska.

Podsumowanie

Trzecia dekada XXI wieku przynosi znaczne zmiany w sposobie odbioru
sztuki. Dotyczy to nie tylko turystow, ale rowniez spoleczenstw lokalnych.
Wplyw na to ma gléwnie sposéb prezentowania sztuki, akcje promocyjne
i organizowanie wielkich wystaw tematycznych w obszarze muzealnictwa.
W wielu krajach, w tym w Polsce obserwuje sie powr6t do turystyki krajowe;,
w tym takze turystyki kulturowej. Administracyjne zakazy u progu trzeciej
dekady obecnego wieku spowodowaly gldd atrakeji, rowniez tych z obszaru
kultury wysokiej. Turystyki nie da si¢ uprawiac on-line, jak probowali suge-
rowa¢ niektorzy decydenci. Turystyka to uczestnictwo cztowieka wszystkimi
zmystami w odwiedzanym $rodowisku, dodatkowo wsparte sa tzw. szostym
zmystem, czyli ludzka kinetyka i aktywnoscia, ruchem, pokonywaniem
przestrzeni, lokowaniem atrakcji posréd otoczenia. Turysta musi integrowac
si¢ z otoczeniem, odczuwac je, 2y¢ nim, zespalac sie w sensie socjalizacyjnym.
Nie moze pozostawac w tak zwanej ,,barice mydlanej” bez kontaktu z otocze-
niem. Bez wzgledu na to jaka forme turystyki uprawia, powinien pozostawac
w lacznosci z naturg, kulturg i Zyciem spotecznym.

Wspolczesny $wiat szuka réznych sposobdw wypromowania atrakcji tu-
rystycznych. Muzealnictwo nalezy do tych dziedzin turystyki, ktére radz3
sobie znakomicie mimo lansowania wcigz nowych pomystéw na spedzani€
czasu wolnego. Konkurencja jest coraz wigksza, media, cyfryzacja, rozwoj
technologii, szybko$¢ komunikacji transportu powoduja, ze ludzie majg co-
raz wiecej mozliwosci spedzania czasu wolnego. Jednak sztuka, ekspozycjé

5 P. Rozycki (2022), dz. cyt.: 297-298.
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i wystawy ciesza si¢ wciaz rosnacym zainteresowaniem. Niektére muzea
bija rekordy frekwencji. Oczywi$cie mozna si¢ w tym dopatrywa¢ réznych
przyczyn, nie tylko tych zwigzanych z zainteresowaniami, ale izolacjg i za-
mkni¢ciem instytucji sztuki przez niemal dwa lata, réwniez pozbawieniem
turystéw mozliwo$ci przemieszczania si¢ i odwiedzania galerii. Pojawit sie
gldd sztuki, wreszcie dobre pomysty i kierunki dzialan muzealnikéw wply-
wajg progresywnie na rozwdj turystyki muzealnej.

Jak podaje Karolina Buczkowska, dyrektor jednej z najpigkniejszych ga-
lerii $wiata Tate Gallery w Londynie Nicolas Serot, powiedzial kiedys: ,,Teraz
zmienila si¢ atmosfera i ludzie chetniej przychodza do muzeum. Tendencja
ta utrzyma sig, o ile same muzea, beda wykazywatly aktywnos¢ w dzialaniu...
Nie mozemy siedzieé z zalozonymi r¢kami i czekac na publiczno$¢™. Te sto-
wa wciaz znajduja potwierdzenie, turysta oczekuje wcigz nowych doznan,
wiele 0séb posiada stosunkowo duzg wiedze i odwiedzilo juz wiele miejsc.
Odwiedzajagcy potrafia porédwnywac i wartosciowac dzieta sztuki, dlatego
oczekuja nowych wrazen, nowych, atrakcyjnych aranzacji, profesjonalne;
organizacji i informacji oraz organizowania wystaw czasowych, szczegdlnie
dziet niezwyklych i rzadkich, ktorych nie zobacza w wielu podobnych do sie-
bie wystawach stalych.

Muzea stanowia jeden z najwazniejszych celow podrozy turystycznych,
zupelnie inaczej jest ze street artem, ktoéry znany jest stosunkowo mniejszej
grupie oséb. Jednak obydwa sposoby prezentacji sztuki, podobnie dzialaja
na wyobrazni¢ i odbidr prezentowanych dziet przez turystow. Przestrzen
otwarta, miasto ze swym gwarem, tempem zycia moze niekiedy nawet bar-
dziej eksponowac sztuke, by¢ moze jest ona dla niektérych oséb w wyzszym
stopniu zauwazana. Sztuka czasami zaskakuje widza, zatem i miejsce jej pre-
zentacji moze zaskakiwaé, moze by¢ nieoczekiwane, a tym samym bardziej
atrakcyjne i przyswajalne, tatwiej zapamietywane i glebiej analizowane.

* M. Kicinski (2001), Muzea - instrumenty ekspozycji czy Swigtynie? ,Muzealnictwo”,
43: 125; K. Buczkowska (2008), dz. cyt.: 71.



