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CIALOCENTRYCZNOSC KULTURY MASOWEJ
A WYSTEPUJACE W NIEJ WZORCE MESKOSCI
— ANALIZA MAGAZYNOW POSWIECONYCH
STYLOWI ZYCIA!

Wspolczesna konsumpcyjna kultura masowa w przewazajacej mierze opar-
ta jest na odwolywaniu si¢ do wartosci hedonistyczno-estetycznych. Chodzi
tu przy tym w szczegolnosci o przyjemnosci zmystowe oraz o estetyke ciala.
Cechy te czynia wspomniang kulture ,,cialocentryczng’™, a wiec skupiong na
dzialaniach zwigzanych z ciatem 1 na konsumpcji cielesnych doznan.

Pojawia si¢ wigc pytanie: jak wspomniana ciatocentrycznosé wplywa na
stosunek medialnych przekazéw wobec panujacych dotad w kulturze wzor-
céw meskosci i kobiecosci, ktore w istotnej mierze odnosity si¢ do ciala, ale
jego funkcje 1 powinnosci mogly definiowaé¢ w sposéb odmienny niz czynig
to dzisiejsze komercyjne media?

Jak sie wydaje, we wspéiczesnych naukach spotecznych napotykamy za-
sadniczo trzy odpowiedzi na powyzsze pytanie. Pierwszej z nich udzielaja kon-
serwatywni krytycy wspotczesnej kultury masowej?, ale i jej sympatycy rekru-
tujacy si¢ migdzy innymi z grona reprezentantow mysli postmodernistycznej*.
Postrzegajg oni wspomniang kulturg jako sit¢ anarchiczng i podwazajacg wszel-
kie spoleczne normy — w tym rowniez genderowe wzorce — w imi¢ nieskrepo-
wanej pogoni za przyjemnoscig. Drugiej odpowiedzi udzielajg krytycy kultury
masowej wywodzacy si¢ m.in. z kregu szkoty frankfurckie). Przedstawiajg oni
kapitalistyczne mass media jako narzedzie manipulacji narzucajace odbiorcom
ujednolicone ,,sztuczne” potrzeby konsumpcyjne® Nie zgadzajac si¢ z wizja

| Tekst napisany w ramach badan wtasnych 1.17 ,,Cialo w przekazach komercyjnej kultury
masowej we wspolczesnej Polsce — analiza czasopism poswigconych stylowi zycia”, finanso-
wanych przez Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego.

2 Z. Melosik (2006): Kryzys meskosci w kulturze wspolczesnej. Krakow.

3 D. Bell (1994): Kulturowe sprzecznosci kapitalizmu. Warszawa.

4 G. Lipovetsky (1994): The Empire of Fashion. Dressing Modern Democracy. Princeton,
zob. takze: J.F. Lyotard (1988): Pozadanie zwane Marks. Colloquia Communia nr 1-3.

5 T. W. Adomo, M. Horkheimer (1995): Dialektyka oswiecenia. Warszawa, takze H.
Marcuse (1990): Esej o wyzwoleniu. W: J. Dobierzewski, M. Siemek (red.) Marksizim XX wie-
ku. Warszawa.
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kultury masowej jako wyzwolicielki przedstawiajg ja jako sil¢ narzucajacg spe-
cyficzne dla siebie normy, ktdre moga byé sprzeczne z utrwalonymi wzorcami
genderowymi, ale moga by¢ rowniez z nimi zgodne. Wreszcie trzecie stanowi-
sko reprezentowane jest przez wiele autorek feministycznych utrzymujacych,
ze niesione przez kultur¢ masowa zmiany s3 jedynie powierzchownymi mody-
fikacjami stluzagcymti zachowaniu istoty genderowych relacji, a wigc patriarchal-
nego porzadku opartego na dominacji m¢zczyzn nad kobietami®,

Ktora z powyzszych odpowiedzi odpowiada realnemu stanowi rzeczy?
A moze wszystkie sa sluszne po czesci? Prezentowany tekst stanowi probe
czgsSciowego rozstrzygnigcia tych kwestii w oparciu o analiz¢ rocznika 2006
»Playboya”, ,,CKM” 1 ,Men’s Health”, czyli trzech najpopulamiejszych’
sposrod ukazujacych si¢ w Polsce i adresowanych do mgzczyzn magazynow
poswieconych stylowi zycia.

Aby jednak badac, w jaki sposob cialocentrycznos¢ kultury masowej
wplywa na ewentualng modyfikacje¢ utrwalonych wzorow genderowych,
najpierw nalezaloby zdefiniowaé, co przez owe wzory si¢ rozumie. Natura
spotecznie przyjmowanych wzorcow meskosci 1 kobiecosci jest we wspdi-
czesnych naukach spotecznych przedmiotem sporow. Tocza si¢ one gléwnie
mi¢dzy esencjalistami — reprezentowanymi przez zwolennikéw socjobiologii
1 psychologii ewolucyjnej — ktoérzy wierza w zakorzeniong w biologicznej na-
turze uniwersalnos¢ i trwatos¢ wspomnianych wzorcéw, a konstruktywistami
postrzegajacymi je jako produkt zmiennych spoteczno-kulturowych uwarun-
kowan®. Celem prezentowanego tekstu nie jest jednak rozstrzyganie wspo-
mnianych kontrowersji. Piszgc o ,,dotad utrwalonych wzorcach genderowych”
autor ma na mysli wzorce meskosci i kobiecosci, ktére dominowaly w spole-
czenstwach zachodnich w czasach bezposrednio poprzedzajacych przemiany
obyczajowe ostatnich dekad, nie wdajac si¢ w rozwazania nad kwestiami ich
domniemanej uniwersalnosci i naturalnosci. Jego uwaga skupia si¢ przy tym
na wzorcach dotyczacych form aktywnosci cielesnej znajdujacych si¢ w kre-
gu zainteresowan analizowanych magazynéw. Z tego punktu widzenia na
podkreslenie zashugujg przede wszystkim nastgpujace cechy utrwalonych do
niedawna wzorcow megskosci 1 kobiecosci:

— skojarzenie meskos$ci z postawa aktywng (takze w sensie aktywnosci
fizycznej) oraz asertywno-heroiczna, a kobiecosci z biemoscig 1 receptywno-
Scig;’

6 N. Wolf (1992): The Beauty Myth. How Images of Beauty Are Used against Women.
New York.

7 Por.: Komunikat Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy o wysokosci nakladow i dvstrybu-
cji tytulow kontrolowanych przez ZKDP w 2006 roku, www.zkdp.pl — 25.02.2008.

8 R. W. Connell (2005): Masculinities. Berkeley, Los Angeles.

9 M. S. Kimmel (2005): Masculinity and homophobia: fear, shame, and silence in the con-
struction of gender identity. W: S. M. Whitehead, F. I. Barret (red.) The Masculinities Reader:
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— prezentowanie kobiet jako istot, ktérych tozsamos¢ ufundowana jest na
identyfikacji z wlasng cielesng atrakcyjnoscig i na dbalosci o nig — czym réz-
ni¢ sie¢ miaty od me¢zczyzn, opierajacych swa tozsamos$é na swych dokona-
niach i spotecznej pozycji;'°

— podwojne standardy moralnosci seksualnej — potgpienie badz negowanie
zainteresowania seksem u kobiet przy przyzwalajacej lub wrecz zachecajace;j
postawie wobec promiskuityzmu mezczyzn;'!

— przypisywanie kobietom sfery zakupdw, podczas gdy mezczyznom
przypisywane jest sfera pracy'>.

Po tych wstepnych uwagach dotyczacych konwencji terminologicz-
nych przejs¢ mozemy do analizy wybranych magazynow. Sposrod trzech
badanych miesigcznikow, tym, ktéry wydaje si¢ najdalej odchodzi¢ od tra-
dycyjnego wzorca meskosci jest ,,Men’s Health” Wynika to z faktu, ze
watkiem odgrywajacym tu najwigksza rolg¢ jest zalecanie czytelnikom dba-
tosci o wilasng atrakcyjnos¢ fizyczna. W efekcie ,,Men’s Health” najlepie;j
sposrod analizowanych czasopism nadaje si¢ do zilustrowania wskazywa-
nego przez Melosika — a majacego wystgpowaé we wspotczesnej kulturze
- trendu polegajacego na przesuwaniu si¢ punktu cigzkosci meskiej toz-
samosci z ,,wnetrza” ku ,,powierzchni”'?*. W jego wyniku tozsamos¢ owa
— podobnie jak to od dawna dzialo si¢ z kobiecg — podlega fragmentaryza-
cji 1 uprzedmiotawiajgcej obrobce. Przykltadow wspomnianych procesow
dostarczajg teksty, w ktorych redakcja instruuje, co nalezy zrobié, zeby
.wypracowac tydki”!* albo ,,zgrabne posladki’'”

Nakazywanie m¢zczyznom dbalosci o atrakcyjnos¢ fizyczng we-
dlug niektorych autoro6w podwaza tradycyjny wzorzec genderowy tak-
ze na tej zasadzie, ze oznacza nakaz nabywania rozmaitych ,,upigksza-
Jacych” towardéw — strojow, kosmetykow czy sprzetu do ¢wiczen kultu-
rystycznych. Kultura masowa wykorzystuje bowiem rozbudzane przez
siebie, a dotyczace estetyki ciata troski, w celu stymulacji konsumpcji.
Tym samym narzuca wi¢c me¢zczyznie rol¢ konsumenta, lokujac go
w tradycyjnie zastrzezonej dla kobiet sferze zakupow. Feminizujacy
charakter konsumpcji jest zapewne szczegdlnie widoczny we wspol-
czesnej dobie panowania reklamy, gdyz ,,zarowno me¢zczyzni jak 1 ko-

Cambridge.

10 J. Berger (1997): Sposoby widzenia. Poznan.

11 B. Dijkstra (1996): Evil Sisters. The Threat of Female Sexuality and the Cult of Manhood.
New York.

12 B. Osgerby (2003): A Pedigree of the Consuming Male: Masculinity, Consumption and
the American ‘Leisure Class’ W: B. Benwell (red.), Masculinity and Men's Lifestyle Magazines.
Oxford., takze: Z. Melosik, op. cit.

13 Z. Melosik, op. cit., s. 23-24,

14 Od parady (2006): Mens Health nr 3, s. 28.

15 Nienaganne zaplecze (2006): Men's Healthnr 2,s. 13.
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biety traktowani sg w niej jak kobiety: obiekty manipulowania i pod-
porzadkowania™'®,

Glownym celem zalecanej przez ,,Men’s Health” dbalosci o wyglad ma
by¢ osiagniegcie erotycznego sukcesu. ,,Kobiety lubig umig¢snionych facetow”
— czytamy w kwietniowym numerze czasopisma. — ,,To potwierdzone. Wiec
nie czekaj, tylko zbuduj sobie migsnie, ktore jg kreca”'’ Tak wiec ,,Men'’s
Health”, zalecajac dbalos¢ o ciato, odwotuje si¢ do tradycyjnego wzorca mez-
czyzny nastawionego na seksualne ,,podboje” Tym niemniej, wskazujac na
dzialania niezbgdne dla osiagnigcia tego celu, wymaga od swych czytelnikéw
poddania si¢ formom autoinstrumentalizacji 1 automanipulacji, ktére dotych-
czas byly raczej domeng kobiet. Ze wskazywaniem dazenia do zapewnienia
sobie powodzenia u kobiet, jako uzasadnieniem propagowanych zachowan
spotykamy si¢ tez w przypadku innej zalecanej przez ,,Men’s Health” katego-
ri1 dziatan, a mianowicie dbalosci o sprawnos¢ fizyczng. Ta ostatnia przedsta-
wiana jest bowiem czg¢sto jako stuzaca uzyskaniu sprawnosci seksualne;j. Jak
czytamy w ,,Men’s Health” z kwietnia 2006: ,,Sprawnos¢ w 16zku zalezy nie
tylko od tego, jakim jeste$ twardzielem, ale rowniez od Twojej elastycznosci.
Te zdobedziesz dzigki 3 ¢wiczeniom, ktore rozciaggng Twoje biodra i migsnie
okolicy ledzwiowej”'®. Tym, co w tego rodzaju tekstach rzuca si¢ w oczy,
jest przemieszanie tradycyjnych meskich fantazji o dominacji nad kobietami
dzieki ,,seksualnym kompetencjom™" z rozbudzaniem w czytelnikach mato
meskiego (wedle tradycyjnych standardow meskosci) Igku przed negatywna
oceng ze strony partnerki®.

Trzecia kategorig zalecanych przez ,,Men’s Health”, a zorientowanych na
ciato dziatan — cho¢, wbrew tytutowi, nie odgrywajacg w pismie tak istotne)
roli jak dbatos¢ o atrakcyjnos¢ fizyczng i sprawno$¢ — jest dbatosc¢ o zdrowie.
Tu réwniez mamy do czynienia z odchodzeniem od utrwalonych standardow
meskosci, zgodnie z ktorymi megzczyznie nie wypada wszak zbytnio ,,rozczu-
la¢ si¢” nad wlasnym zdrowiem. Obserwujemy jednak dazenie, by zagadnie-
nie zdrowia przedstawiaé¢ w sposob nie kidcacy sie z afirmac)a cielesnej atrak-
cyjnosci i cielesnych przyjemnosci. Innymi stowy, zdrowie ma byc¢ ,,sexy”
Tak wiec np. w numerze z pazdziernika 2006 znajdujemy artykut Sekret #2*'
opatrzony podtytulem ,,Budujac migsnie chronisz swoje kosci” Zdrowotny
przekaz nie jest w nim jednak zilustrowany zdjeciem zagrozonego urazami
kosci podstarzalego mezczyzny, lecz atletycznego mlodzienca ¢wiczacego ze
sztanga.

16 Z. Melosik, op. cit., s. 15.

17 Tematy z okltadki (2006): Men s Health nr 4, s. 6.

18 Lepszy od viagry (2006): Men's Health nr 4,s. 91.

19 M. Szecht (2006): Wiadca orgazmow. Men s Health nr 6.

20 V. Nowacka (2006): Rozkosz pod kontrolg. Mens Health nr 3.
21 Sekret #2 (2006): Men's Health nr 10.
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,,Playboy” — kolejny z analizowanych miesigcznikow — od tradycyjnych
wzorcoOw mgskosci wydaje si¢ odchodzi¢ w mniejszym stopniu niz ,,Men’s
Health” Roéznica ta wynika zapewne z odmiennego obszaru zainteresowan.
O ile bowiem ,,Men’s Health” najwigcej uwagi poswieca estetycznym warto-
$ciom zwigzanych z ciatem, o tyle drugi z analizowanych magazynow skupia
si¢ na wartosciach hedonistycznych.

Fakt, ze ,,Playboy” w pierwszym rz¢dzie koncentruje sie na hedoni-
zmie znajduje swe odzwierciedlenie w samym tytule pisma, a takze w tre-
éci zamieszczanych tam zdj¢€. Tak wigc, o ile na zdjeciach publikowa-
nych w ,,Men’s Health” przewazali mezczyzZni, o tyle w ,,Playboyu” wigcej
miejsca poswigca si¢ kobietom — przewaznie mtodym, skapo ubranym lub
rozebranym. Ich obecnos¢ wynika z faktu, ze pierwszg z dwoch podstawo-
wych promowanych przez pismo, a nastawionych na przyjemnos¢, form
aktywnosci jest traktowany jako rozrywka seks. Drugg z nich sg zas$ za-
bawy, w ktdre me¢zczyzni bawic si¢ maja we wlasnym gronie, zwigzane
z czyms$ co okresli¢ mozna poszukiwaniem ,,me¢skiej przygody” Chodzi tu
o przyjemnosci, cze¢sto o charakterze sportowym, zwigzane ze zmaganiem
z przeciwnikami 1 nieprzyjaznym srodowiskiem, ze stawianiem czota nie-
bezpieczenstwom 1 trudnosciom oraz czynieniem swego ciala instrumen-
tem zmagan. Srodowiskiem tej przygody ma by¢ zas dzika natura, sportowe
boisko, ale i zadymiona knajpa.

Obie formy propagowanych przez ,Playboya” hedonistycznie zorien-
towanych form aktywnosci wydajg si¢ zasadniczo zgodne z utrwalonymi
wzorcami me¢skosci. Tak wigc poszukiwanie przyjemnosci seksualnych nie
ktoci si¢ z utrwalonymi wzorcami genderowymi, gdyz meski promiskuityzm
byt w ich ramach traktowany pobtazliwie lub wrgcz zalecany — aczkolwiek
pewne novum stanowi bardziej aprobujaca niz niegdys postawa wobec pro-
miskuityzmu kobiet. W zgodzie z utrwalonymi wzorami megskosci pozostaje
tez niewatpliwie watek ,,meskiej przygody”, nawigzujacy do stanowiacej ich
element afirmacji postaw heroiczno-agonistycznych wystepujacych tu w za-
bawowej formie.

Innym przejawem trzymania si¢ przez ,,Playboya” utrwalonych wzorcow
genderowych jest fakt, ze do publikowanych tu zdje¢¢ pasuje na ogol zasada
~mezczyzni dziataja, kobiety objawiajg si¢”?, ktorej wedle autora Sposobow
widzenia tradycyjnie podlegaty sposoby wizualnego prezentacji osob obojga
plci. Istotna rola odgrywana przez watek poszukiwania ,,meskiej przygody”
sprawia bowiem, ze pojawiajacy si¢ na kartach pisma megzczyzni przedsta-
wiani s3 czesto jako pograzeni w dzialaniu, oddajacy si¢ zmaganiom z ze-
wngtrznym $wiatem, lub przynajmniej wyprostowani i gotowi stawi¢ czota
wyzwaniom. Z kolei pojawiajace si¢ na famach ,,Playboya” modelki zazwy-

22 J. Berger, op. cit., s. 47.
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czaj przedstawiane s3 jako bierne, Swiadomie pozujace do zdjgé i starajace sig
jawi¢ ogladajagcemu jako atrakcyjne.

Fakt, ze ,,Playboy” wydaje si¢ blizszy tradycyjnym wzorcom meskosci
niz ,Men’s Health” nie oznacza jednak, ze wzorce te przejmowane sg prze-
zen w calosci 1 w niezmodyfikowanej formie. Tak wigc, pomimo symptomoéw
dominacji me¢zczyzn, prezentowany przez ,,Playboya” model relacji gende-
rowych trudno byloby nazwac¢ patriarchalnym, gdyz na rol¢ ojca-glowy ro-
dziny nie ma tu w zasadzie miejsca. Wynika to z faktu, iz zwigzana z nig
odpowiedzialno$¢ 1 obowiazki kldcilyby si¢ z promowanym przez pismo he-
donistycznym stylem Zzycia. Co wigcej, nawet te elementy utrwalonych wzor-
cow meskosci, ktore na tamach ,,Playboya” istotnie sa obecne, wystepuja tam
w formie skomercjalizowane;j.

Do prezentowanych tresci erotycznych dobrze pasuje stwierdzenie Bergera,
ze erotyzm w reklamie jest zawsze znakiem czegos wigcej. Swiadczyé o tym
moze zainscenizowany charakter pojawiajacych si¢ w magazynie zdjeé.
Egzotyczne morza, dzungle czy plaze, na ktorych oglada¢ mozemy playmates,
to nie tylko popkulturowe nawigzania do gauguinowskiego mitu tropikalnych
wysp, ale 1 swoiste kryptoreklamy drogich wakacji. Gdy zas playmates nie
ogladamy na tonie natury, widzimy je w wystawnych wnetrzach, w bizuterii
i luksusowej bieliznie. Kaze to przypuszczaé, ze ich zdjecia maja nie tylko
pobudzaé czytelnikéw seksualnie, ale i petni¢ funkcje atrybutéw promowa-
nego przez pismo konsumpcyjnego stylu zycia. Przedstawiajac ciala modelek
w takim a nie innym kontekscie, redakcja glosi, ze sukces materialny stanowt?
nieodzowny warunek powodzenia u kobiet, a takze sugeruje, ze luksus jest
nieodzownym warunkiem czerpania z seksu satysfakcji.

Komercjalizacja wyraznie widoczna jest rowniez w przypadku drugiego
zalecanego przez ,,Playboya” modelu hedonistycznej aktywnosci, a miano-
wicie poszukiwania ,,meskiej przygody” Uczestnictwo w owej przygodzie
zazwyczaj wymaga bowiem kosztownych zakupow, a cz¢s$¢ sposrod promu-
jacych wspomniang aktywno$¢ materialow to po prostu reklamy sprz¢tu spor-
towego czy sportowej odziezy.

Redakcja ,,Playboya” wydaje si¢ zdawaé sobie sprawe z faktu, ze rola
konsumenta, ktorej przyjecia oczekuja od swych czytelnikdw, moze by¢ po-
strzegana jako feminizujaca i stara si¢ redukowac tego rodzaju lgki poprzez
rozmaite strategie stluzace nadaniu konsumpcji ,,m¢skiego oblicza” Jedna
z nich jest gloszenie, ze zamitowanie do luksusowej konsumpcji stanowi na-
turalny element meskosci. Jak czytamy w majowym numerze pisma:

,,Prawdziwy playboy musi tanczy¢, bo taniec lezy w mgskiej naturze jak
picie whisky, palenie cygar, godziny spedzone na nartach i ogladanie si¢ za
spodniczkami”?

23 Polski Meksyk (2006): Playboy nr 5, s. 92.
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Jak wida¢ na powyzszym przykladzie, teza o zamitowaniu do konsumpcji
jako sktadniku meskiej natury, uwiarygodniana bywa przez wybor typowo
,meskich” towarow — takich, ktdrych uzywanie zwigzane jest z ,,meskg przy-
goda” (narty) czy tez takich, ktorych konsumpcja zwigzana jest w pewna doza
manifestujacej meskosc autoagresji (cygara i mocny alkohol).

Ostatnim — i najpopularniejszym — z analizowanych miesiecznikow jest
,CKM” Pod wzgledem tematyki przypomina on ,,Playboya”, ale chodzi
o ,,Playboya” swoiscie zradykalizowanego. Lansowanym w ,,CKM” mode-
lem meskosci jest bowiem wzorzec agresywnego macho, ktorego zycie jest
doprowadzong do ekstremum wersjg znanego z ,,Playboya” swiata rozrywko-
wego seksu i meskich zabaw.

W sferze erotyki wspomniana ekstremalizacja zwigzana jest z wyostrze-
niem wzorcéw meskie] dominacji 1 dazen do seksualnego uprzedmiotowienia
kobiet. Tak wigc na kartach miesigcznika znalez¢ mozna niewybredne mizo-
ginistyczne zarty — w rodzaju ankiety majacej pozwoli¢ czytelnikowi ustalié¢
czy jego dziewczyna jest glupia czy glhupsza® — czy westchnienia za czasami,
gdy ,.nikt nie zawracal sobie glowy gra wstepng”, a mezczyzni — nie zasta-
nawiajgc si¢ nad potrzebami kobiet — zajmowali si¢ zaspokajaniem swoich
wlasnych. W sferze poszukiwania ,,me¢skiej przygody” radykalizacja zna-
nego z ,,Playboya” wzorca meskich zabaw przejawia si¢ w zainteresowaniu
sportami ekstremalnymi (szczegodlnie w ich skrajnych formach), kontrower-
syjnymi widowiskami w rodzaju walk w klatce, a nawet wyczynami stadio-
nowych chuligandéw, ulicznych gangow czy swiatem wigziennej subkultury.
Redakcja chetnie przy tym podkresla, Zze tym, co we wspomnianych fenome-
nach j3 interesuje jest towarzyszgca im przemoc, krew 1 zagrozenie dla zycia.
Przykladowo, w tekscie Prawo piesci poSwieconemu walkom w klatce zna-
lez¢ mozna takie podtytuly jak Czekajgc na rzez czy Krew dla mas?

Jak wigc wida¢, w ,,CKM” — w poréwnaniu z innymi analizowanymi
magazynami — mamy do czynienia z najjaskrawszymi przejawami dazen do
odbudowy pozycji pewnych dominujgcych do niedawna wzorcow gendero-
wych. Co prawda z afirmacjg podobnych skladnikéw tradycyjnego wzorca
meskosci — takich jak promiskuityzm czy afirmacja ,,m¢skich zabaw” — mie-
lismy do czynienia i w ,,Playboyu”, ale przypadku ,,CKM” przybiera ona
znacznie bardziej ostentacyjne formy. Jak si¢ zarazem zdaje, mamy tu do
czynienia z probami uprawomocnienia prezentowanych wzorcow gendero-
wych poprzez zakorzenienie ich w realnych bgdz domniemanych réznicach
biologicznych i nadanie im w ten sposdb znamion naturalnosci. Tak wigc
prezentowanym przez ,,Czasopismo Kazdego Mezczyzny” wzorem megskosci
Jest wzorzec agresywnego macho, ktérego ,,samczg” tozsamos¢ konstytuuja

24 Gtupia czy glupsza. (2006): CKM nr 1.
25 M. Jasko (2006): Prawo piesci. CKMnr 1.
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muskuly, fallus, akty fizycznej przemocy i balansujaca na krawedzi przemo-
cy seksualnos¢.

Jednoczesnie trzeba jednak podkresli¢, ze dokonujaca sie¢ w ,,CKM” re-
stytucja utrwalonych wzorcow meskosci ani nie jest calkowita, ani nie prze;j-
muje dawnych wzorcow w niezmienionej postaci. Po pierwsze wigc, tak jak
1 w przypadku ,,Playboya”, mamy tam do czynienia z wybidrczoscia. Z daw-
nych wzorcoéw genderowych przejmowane jest bowiem tylko to, co pasuje do
lansowanego przez wszystkie analizowane pisma — i ktécacego si¢ z utrwa-
lonym wzorem meskosci — konsumpcyjnego hedonizmu?®. Nie ma wiec tam
miejsca na rol¢ ojca-glowy rodziny ani nawet na role zawodowe. Co wiece;,
radykalizowanie pewnych elementow tradycyjnych wzorcéw meskosci po-
ciaga za sobg negacj¢ innych. Tak wigc, pojawiajace si¢ na tamach ,,CKM”
fantazje dotyczace dominacji nad kobietami 1 ich seksualnego uprzedmio-
towienia (rozwijane tam w duchu charakterystycznych dla wspoélczesnej
kultury masowej wezwan do folgowania wtasnym zachciankom) oznaczaja
wejscie w konflikt z normg kurtuazji wobec kobiet — zasadg, ktora feminist-
ki zapewne stusznie oskarzaly o stuzenie maskowaniu rzeczywistych relacji
wladzy pomiedzy plciami, ale ktora tym niemniej od kilkuset lat w istotny
sposob wplywala na zycie mezczyzn 1 kobiet w kregu kultury zachodnie;.

Po drugie, w przypadku pojawiajacego si¢ na tamach ,,CKM” wzoru ma-
cho, afirmacja idzie w parze z duza dawka ironii, z wzigciem wspomniane;
postaci w swego rodzaju ironiczny cudzystow. Jesli wigc chodzi o sferg po-
szukiwania meskiej przygody, nietrudno zauwazy¢, ze ,,CKM”-owski ideal
meskosci reprezentowany jest przez postacie z marginesu spolecznego (jak
,,szalikowcy”) albo przez bohaterow widowisk o watpliwym prestizu, kto-
rzy swg komiksowa mesko$¢ demonstruja ku uciesze gawiedzi (takich jak
uczestnicy ,,walk w klatce). W niektérych przypadkach chodzi zas po pro-
stu o ghupkéw podejmujacych autodestrukcyjne dziatania w rodzaju spar-
ringu z niedzwiedziem grizzly?” Do wspomnianych postaci ,,CKM™ odnosi
sie z pewna doza fascynacji. Chodzi jednak o fascynacj¢ raczej nie zwigzana
z checia nasladowania 1 zmieszang z drwing.

Czym wytlumaczy¢ ten dystans wobec wzorow, ktore ,,CKM” sam
przeciez lansuje? Wydaje sie, ze wspomniany cudzystow stuzy nie tylko
immunizowaniu si¢ na krytyke zewnetrzna, ale 1 na ewentualny samokryty-

26 Redakcja ,,CKM” précz w niewielkim stopniu skomercjalizowanego wzorca komikso-
wego macho (ktérego realizacja pozostawaé¢ ma jednak raczej w sferze fantazji), proponuje
réwniez wzor mezczyzny-konsumenta dominujacy w reklamach i rubryce Moda & Styl i prze-
znaczony do realizacji w realnym zyciu. Tak wigc wydaje sig, iz wybiorczy charakter dokonuja-
cej sic na famach ,,CKM” restytucji dawnych wzorow meskosci polega nie tylko na pomijaniu
tych, ktére z hedonizmem kultury masowej sa sprzeczne, ale i na sprowadzaniu tych, z ktorych
nakaz konsumowania bezposrednio nie wynika, do igraszek wyobrazni.

27 Smiertelne zapasy. (2006): CKM nr 12.
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cyzm. ,,CKM” ma bowiem do czynienia z czytelnikiem, ktéry zdaje sobie
sprawe, Zze we wspolczesnym spoteczenstwie nie ma miejsca na meskie
przygody a la Conan barbarzynca i ze procesy emancypacji kobiet wy-
kluczaja realizacje w relacjach z nimi pojawiajacych si¢ na tamach pisma
dominacyjnych rojen. Jest to rowniez czytelnik uksztaltowany, z racji na
mtody wiek, przez wspolczesng kultur¢ masowa, ktora ze wzgledu na swoj
pluralistyczny, zmienny i ludyczny charakter rozbudza w swych odbiorcach
ducha sceptycyzmu. Dlatego trudno mu gleboko i bezkrytycznie uwierzy¢
w lansowane na tamach pisma wzorce mgskosci, choéby i uwiarygodniane
przez biologizujacg mitologie fallusa 1 muskutow. ,,CKM” zdaje si¢ jednak
sugerowaé, by si¢ tym nie przejmowac, lecz wzig¢ proponowane wzorce
w swoistej cudzyslow. Ma to pozwoli¢ na czerpanie satysfakcji z fanta-
zji na temat ich urzeczywistniania przy jednoczesnej swiadomosci, ze owo
urzeczywistnienia jest nierealne 1 niktej wierze w to, by wyrazaly one jakas$
obiektywna prawde.

We wstepie do niniejszego tekstu zwracalem uwage na przeciwstawne ten-
dencje charakterystyczne dla wspotczesnej kultury masowej. Z jednej strony,
mamy wigc do czynienia z trendem zmierzajgcym do znoszenia dominujgcych
do niedawna wzorcow genderowych, co stanowi przejaw szerszej tendencji
do podwazania ograniczajacych konsumpcyjny hedonizm zakazéw i tabu,
ale po czg¢sci wynika réwniez z oddziatywania innych czynnikow, takich jak
proces emancypacji kobiet. Z drugiej zas strony, obserwujemy tendencj¢ do
zachowywania czy wregcz przywracania dawnych wzorcow. Sktonito to autora
do sformutowania hipotezy, ze rezultatem jednoczesnego oddziatywania tych
dwoch tendencii jest sytuacja, w ktorej tradycyjne wzorce meskosci usuwane
sa gléwnie tam, gdzie kioca si¢ z wymogami konsumpcyjnego stylu zycia,
za$ tam, gdzie pozostajg z nimi zgodne, zostajg zachowane lub nawet uwy-
puklone.

Analiza badanych czasopism wydaje si¢ potwierdzaé to przypuszcze-
nie. Biorgc bowiem pod uwage, ze stuzgca stymulowaniu konsumpcji ,.cia-
locentrycznos¢™ wspotczesne) kultury masowej przejawia si¢ zasadniczo
w dwoch wymiarach. Pierwszym jest afirmacja estetycznych wartosci zwia-
zanych z cialem, drugim zas afirmacja wartosci hedonistycznych. Stwierdzic¢
mozna, ze zakwestionowanie tradycyjnych wzorcéw meskosci w dalej idacy
sposob dokonuje si¢ w ramach tych przekazow, ktore ktada nacisk na sfe-
r¢ estetyczng, a ktore w przypadku analizowanych czasopism najbardziej
charakterystyczne sg dla ,,Men’s Health” Tu bowiem realizacja tego, czego
domaga si¢ kultura masowa — a wigc obsesyjnej troski o cielesng atrakcyj-
nos¢ 1 podazania za modg — wymaga przyjecia przez mg¢zczyzn postaw wo-
bec wiasnego ciala, ktore dotychczas uznawane byly za kobiece. Tradycyjny
wzorzec poteznego i muskularnego meskiego ciata na ogoét zostaje zacho-
wany, ale nie jest to juz cialo niosace ze sobg to, co John Berger nazywat

239



,»obietnicg wladzy*® — sluzace dominowaniu nad rzeczywistos$cig i narzuca-
niu jej swojej woli — ale ciato, ktore po kobiecemu ma si¢ podobac.

Z kolei w przypadku przekazow, ktore dominujg w ,,Playboyu” i ,,CKM”,
a ktore kiadg nacisk na wartosci hedonistyczne, tak daleko idace modyfikacje
utrwalonych wzorco6w meskosci nie bylo konieczne. Cielesny hedonizm daje
si¢ bowiem dobrze pogodzi¢ z takimi elementami wspomnianych wzorcow
jak afirmacja me¢skiego promiskuityzmu czy meskiej przygody. W przypadku
tego rodzaju przekazéw mamy wigc do czynienia nie tyle ze zniesieniem tra-
dycyjnych wzorcow, ile z ich reinterpretacja w konsumpcyjnym duchu.

Charakterystyczne dla wspotczesnej kultury masowej tendencje do kon-
serwowania czy wregcz restytuowania dawnych wzorcow genderowych po
czescl, jak si¢ zdaje, nalezy interpretowac jako wyraz obrony przeciw nowo-
czesnym i ponowoczesnym procesem anomizacjl zycia spotecznego postrze-
gajac je jako prébe ,,uczepienia si¢” jakichs zyciowych pewnikow w sytuacji
oslabienia systemow aksjonormatywnych, ktore regulowaty niegdys ludzkie
zycie. Co prawda faktem jest, ze konsumpcyjna kultura masowa podwazajac
dawne wzorce nie zast¢puje ich proéznia, lecz wykreowanymi przez siebie mo-
dami i stylami zycia, ale problemem, na jaki napotykaja wzorce, ktore kreuje
ex nihilo, jest ich mata wiarygodnos$¢ — fakt, ze tatwo moga by¢ odbierane
jako sztuczne i arbitralne. W tej sytuacji u odbiorcéw pojawia si¢ zapotrzebo-
wanie na wzory, ktore jawityby si¢ jako tradycyjne czy — co byloby jeszcze
lepsze — naturalne, za$§ media starajg si¢ owo zapotrzebowanie wykorzystac¢
poprzez jego komercyjne zaspokajanie.

Przykitad ,,CKM” sugeruje jednak, ze ,,samcza” naturalnos¢ przedstawia-
nego tam modelu meskosci to jeszcze za malo, by uczyni¢ go przedmiotem
bezkrytycznej identyfikacji. Pluralistyczny, zmienny i ludyczny charakter kul-
tury masowej sprawia bowiem, iz utrudnia ona tego rodzaju naiwng wiarg.
Tak wiec pojawiajacy sie na tamach ,,CKM” wzorzec agresywnego macho
pojawia si¢ tam w ironicznym cudzystowie i prezentowany jest jako zarazem
przedmiot fascynacji jak i drwiny. Dominujace do niedawna wzorce gendero-
we powracajg zatem do kultury w jaskrawych i ostentacyjnych formach, ale
powracajg jako pastisz.

28 J. Berger, op. cit., s. 45.
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