ZBIGNIEW KRAWCZYK
Almamer Wyzsza Szkota Ekonomiczna w Warszawie

TURYSTYKA JAKO SYMPTOM I CZYNNIK
PROCESOW GLOBALIZACJI!

Globalizacja jest procesem historycznym obejmujacym dominujace cywi-
lizacje, imperia i uniwersalistyczne religie §wiata. Zrazu dotyczyta ona gtow-
nie sfery gospodarki, ustrojow spoteczno-politycznych, sposobow prowadze-
nia wojen oraz §wiatopogladdw. Rozprzestrzeniala si¢ badz to na drodze prze-
mocy 1 podboju, badz dyfuzji o charakterze pokojowym, przyjmowanym na
zasadzie uznania 1 akceptacji. Procesom tym sprzyjaty odkrycia geograficzne,
przede wszystkim Ameryki 1 w Azji, co pociggne¢lo za sobg postrzeganie swia-
ta w kategoriach holistycznych.

Podroze do odleglych krajow podejmowane byly ze wzgledéw ekono-
micznych i politycznych badz tez czysto poznawczych, a wigc typowo tury-
stycznych. Odbywali je Grecy, Rzymianie, Chifnczycy i Arabowie. Jest rze-
cza charakterystyczna, ze bodaj najbardziej znany podréznik Sredniowiecza,
Marko Polo, swoje relacje z wyprawy do Chin zatytulowal Opisanie swiata.
W epoce Renesansu, poza wyprawa Krzysztofa Kolumba (1492), najwicksze
znaczenie miala bodaj wyprawa Vasco de Gamy do Indii (drogg morska opty-
wajac Afryke — 1497/98) oraz optyniecie Ziemi przez ekspedycje Magellana
(1519-1521)2

W XVIII stuleciu zostal dokonany kolejny istotny krok w rozwoju pro-
cesow globalizacyjnych. Tym razem zawdzigczamy to Europie, jej ideologii
1 innowacjom politycznym. Chodzi tu gléwnie o trzy fundamentalne wartosci
wykreowane przez Zachdd: racjonalizmu, oswiecenia 1 postgpu. Poczatkowo
byty one traktowane jako dominujgce wartosci kontynentu, jednakze w okre-
sie kapitalizmu przetransponowane zostaly do niemal wszystkich czgsci
Swiata jako wartosci globalne, uniwersalne’ Do postrzegania globu w jego
caloksztalcie przyczynily si¢ takze: wzglednie rozpowszechniona wowczas
teoria Kopernika oraz rozmaite wyprawy badawcze w glab ladéw, pomiary

1 Pierwodruk tekstu ukazal si¢ w Zeszytach Naukowych WSE w 2005 r., nr 1(39).

2 W. Kaprowski (2004), Geografia turystyczna, Warszawa, ss. 24-26.

3 A. Mrozek-Dumanowska (2003), Konstrukcja $wiatéw symbolicznych jako alternatywa
globalizacji. W: J. Zdanowski [red.] Globalizacja a tozsamosé, Warszawa, ss. 105-106.
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geodezyjne Ziemi, a takze sporzadzenie licznych atlasow geograficznych.
Jak podaje Wiestaw Kaprowski, w tym czasie (1800 r.) kontynent europejski
byl poznany w 100%, azjatycki i potudniowo-amerykanski w 70%, Ameryki
Péinocnej w 60% 1 tylko Oceanii 1 Afryki w niewielkim stopniu (odpowiednio
w 22% 1 18%)*.

Wiek XIX i poczatek XX to okres walk narodowo-wyzwolenczych 1 po-
wstawania panstw narodowych oraz budowania spotecznos$ci migdzynarodo-
wej jako zbioru wzglednie odrebnych ojczyzn. W tym czasie nastgpilo wigc
pewne zahamowanie procesow globalizacyjnych, tym bardziej, ze juz na prze-
lomie stuleci zrodzily sig liczne teorie kryzysu cywilizacji zachodniej. Ow
nastrdj sceptycyzmu i pesymizmu, jaki zapanowal wobec wszechpoteznych
wydawaloby sie projektow modernizacyjnych poglebily dwie wojny swiato-
we, teoria i praktyka faszyzmu i komunizmu oraz okres tzw. zimnej wojny. Po
jej zakonczeniu, a jednoczes$nie upadku europejskich totalitaryzmow, nastapit
renesans idei Swiata wspolnego dla wszystkich, tym bardziej, ze w tym czasie
istotnie zwickszyla si¢ ilo$¢ panstw na swiecie, w ktorych przywrdocono lub
wprowadzono ustrdj liberalno-demokratyczny. Totez rozpatrywanie wielora-
kich i wielokierunkowych zmian, jakie zachodzg w trybie przyspieszonym
na kuli ziemskiej w perspektywie globalizacyjnej, dzis stalo si¢ nie tylko po-
pulame, ale zaistniato w naukach spolecznych jako w pewnym sensie nowy
i wazny paradygmat.

,,Procesy globalizacji sa zespolem ztozonych, dynamicznych 1 wielowy-
miarowych zmian zachodzacych w funkcjonowaniu cywilizacji ludzkiej” —
pisze na ten temat znakomity znawca zagadnienia, Marek Pietras. — ,,Oznacza
to, ze nie mamy do czynienia z jedng globalizacja, lecz z wieloma globaliza-
cjami. Zachodza one w plaszczyznach: gospodarczej, informacyjnej, struk-
turalnej, politycznej i ekologicznej... Mimo réznorodnosci tresci proceséw
wlasciwych kazdej z tych plaszczyzn taczy je zespot cech wspolnych, uwa-
zanych za istot¢ zjawiska globalizacji. Nalezy do nich, po pierwsze, przede
wszystkim zacie$nianie czasu i przestrzeni. Sa to, wigc zjawiska, dla ktérych
terytorialnie okreslone dystanse sg nieistotne. Po drugie, jest to transgraniczny
charakter tych procesow 1 tworzenie swoiste) transnarodowe) przestrzeni spo-
lecznej, 1stniejacej poza obszarem okreslonym granicami panstw narodowych
1 ich suwerennej jurysdykcji. Po trzecie, jest to jednoczesnie wystepowanie
tych procesdéw na poziomie wnetrza panstwa i sSrodowiska miedzynarodowe-
go. Tym samym laczg to, co lokalne, z tym, co globalne, a granice panstw staja
si¢ coraz bardziej przepuszczalne. Cechy te oznaczajg ksztaltowanie si¢ nowej
jakosci zycia spotecznego, ktéra nie respektuje granic i dystansow, jednocze-
$nie dzieje si¢ ,,tu” i ,,tam’,

4 W. Kaprowski, op. cit., s. 26.
5 M. Pietras (2002), Globalizacja jako proces zmiany spolecznosci mi¢gdzynarodowej. W: M.
Pietras [red.] Oblicza procesow globalizacji, Lublin, s. 65.
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Wszystkie te procesy sprzyjaja iloSciowemu i jakosciowemu rozwojowi
turystyki w skali mi¢dzynarodowej. Oznacza to, Ze ro$nie w przyspieszonym
tempie zaré6wno popyt jak i podaz na ustugi turystyczne. Totez, jak wskazuja
na to dane statystyczne, swiatowy ruch turystyczny zwieksza si¢ jak nigdy
dotad z roku na rok. I tak — w §wietle danych Swiatowej Organizacji Turystyki
—w 1990 roku w migdzynarodowej turystyce uczestniczyto 415 miln turystow.
W 1998 bylo ich juz 625 mln, zas przewiduje si¢, Ze ta liczba wzrosnie w 2005
roku do 1 mld, a w 2020 do 1,6 mld osobe.

Liderami procesow globalizacji pozostaja kraje wysoko uprzemysto-
wione: USA, panstwa Europy Zachodniej, Japonia oraz kilka krajow Azji
Potudniowo-Wschodniej. Generuja one wielkie korporacje ponadnarodowe
1 przyczyniaja si¢ w ten sposob do szybkich postepow integracyjnych rozwi-
ni¢tych 1 rozwijajacych si¢ cywilizacyjnie regionéw swiata’ W tych regio-
nach turystyka wyjazdowa jak i przyjazdowa, iloS§ciowo rzecz ujmujac, jest
wprost proporcjonalna do wskaznika postepujacej globalizacji.

Podstawowe sektory globalizacji i ich wplyw na rozwdj turystyki

W literaturze przedmiotu spotykamy rozmaite sposoby wyodrgbnienia
glownych szlakéw czy sektorow globalizacji. I tak np. U. Beck wyodrebnia
az 7 wymiaroOw globalizacji: technologiczny, komunikacyjny, ekologiczny,
gospodarczy, organizacji pracy, kulturowy 1 spoleczenstwa obywatelskiego.
Z kolei D. Keller sadzi, ze przebiega ona na trzech polach: gospodarczym,
politycznym i kulturowym® Natomiast wedlug Grupy Lizbonskiej procesy
globalizacji mozna obserwowa¢ na nast¢pujacych obszarach: finansow 1 wia-
snosci kapitahu, rynku i strategii dzialalnosci gospodarczej, technologii i po-
wigzanej z nig wiedzy naukowej, stylow zycia, modeli konsumpcji 1 kultury,
rozwiazan prawnych, polityki, postrzegania i $wiadomosci oraz gospodarki’®

Dla naszych celow postuzymy si¢ zakresem proceséw globalizacji za-
proponowanym przez Marka Pietrasia w jego cytowanym juz studium pt.
Globalizacja jako proces zmiany spolecznosci miedzynarodowej. Autor ten
mowi mianowicie o pieciu sciezkach globalizacji: gospodarczej, informacyj-
nej, kulturowej, politycznej i ekologicznej'°. Bowiem w oparciu o te katego-
rie, mam nadzieje, w sposéb optymalny mozliwe bedzie ukazanie zwiazku
miedzy dominujacymi procesami globalizacji a rozwojem turystyki.

6 W. Gaworecki (2000), Turystyka, Warszawa, ss. 144-147.

7 Komitet prognoz ,,Polska w XXI wieku” przy Prezydium PAN (1998), Globalizacja gospo-
darki swiatowej a integracja regionalna, Warszawa, s. 23.

8 M. Pietras (2002), op. cit., s. 44.

9 A. Girtler (2003), Gospodarka 1 spoteczenstwo w dobie globalizacji. W: 1. Michatkow
[red.] Gospodarka Polski wobec proceséw globalizacji, Warszawa, s. 38.

10 M. Pietra$, op. cit., ss. 44-49,
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Globalizacja gospodarcza

Globalna ekonomia jest mozliwa dzigki globalnej infrastrukturze produkc;ji
1 ustug, globalnej komunikacji, globalnemu systemowi transportu, globalnej
aktywnosci finansowej i globalnemu zasobowi wiedzy praktycznej o srodkach
1 sposobach gospodarowania''. Ponadto chodzi tu o integracj¢ rynkow dobr,
ustug, informacji i finanséw ponad granicami panstw narodowych. Sa to nie-
zbgdne czynniki do prowadzenia okreslonej produkcji w réznych czg¢sciach
$wiata'?, Na tym gruncie przyspieszona zostala wymiana technologiczna i han-
dlowa, czemu sprzyja pojawienie si¢ i szybki wzrost mi¢dzynarodowych kor-
poracji, aktywnych w gtownych przejawach zycia gospodarczego. W 14 naj-
bogatszych panstwach §wiata w latach 1969-94 ich liczba wzrosta z 7 do 24
tys., zas w koficu lat dziewigcédziesigtych ilos¢ istniejacych korporacji w tych
krajach szacowano na 60 tys. oraz ponad 500 tys. filii'.

Przypomniane wyzej w lakonicznym skrécie zjawiska 1 procesy objely
swoim zasi¢giem $wiatowe ushlugi turystyczne, traktowane czgsto jako ,,nie-
widzialny” eksport i import. Przejawia si¢ to w produkcji sprzetu turystyczne-
go, w budowaniu obiektow 1 urzadzen turystycznych umozliwiajacych reali-
zacj¢ ofert turystycznych. Chodzi tu ponadto o rozwdj §wiatowej komunikacji
samochodowej, autokarowej, pociggowej i samolotowej. Dalej w zakres tej
dziatalnosci wchodzg ustugi krajoznawcze, rekreacyjne i lecznicze. Wreszcie
na uwage zastuguje sie¢ hoteli, moteli, pol campingowych itp. Warto takze
zwrdci¢ uwage na sie¢ instytucji realizujacych zywienie turystow: restauracji,
baréw, kawiarni i innych réznorodnych punktéw gastronomicznych, a takze
obiektéw handlowych, instytucji rozrywkowych itp. Wszystkie one umozli-
wiajg realizacj¢ programdw turystycznych oferowanych przez biura podrézy,
a takze projektowanych przez indywidualnych turystow.

Jak zauwaza Wiestaw Algjziak, gospodarcze znaczenie turystyki przejawia
si¢ w tym, ze wplywy z Swiatowego eksportu ustug turystycznych wynosza
obecnie az 23 % wszystkich ustug i znajduja sie na drugim miejscu za trans-
portem, ktory obejmuje 30% globalnego eksportu ushug. A jezeli zauwazymy,
ze cz¢$¢ dochoddw z transportu pochodzi z turystycznych §wiadczen komu-
nikacyjnych, to nietrudno obliczy¢, Ze turystyka przynosi okoto 1/3 globalne;j
wartosci eksportu ushug!.

Gléwne ekonomiczne znaczenie turystyki polega dzisiaj na zwiekszeniu
dochodow rejondw recepcyjnych, stymulowaniu koniunktury gospodarczej

11 A. Targowski (2004), From Global to Universal Civilization, Dialogue and Universalism,
nr 3-4,s. 129.

12 M. Luczak (2002), Proces globalizacji i jego wplyw na przemiany w gospodarce $wiato-
wej, cz. Il, Zeszyty Naukowe WSE, nr 4 (30), s. 155.

13 M. Pietras, op. cit., s. 45.

14 W. Alejziak (2000), Turystyka w obliczu wyzwan XXI wieku, Krakéw, s. 130,
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oraz zapewnieniu pracy miejscowej ludnosci, najczesciej zamieszkatej na
terenach slabiej zindustrializowanych. Dalej, chodzi tu, w przypadku tury-
styki zagranicznej, o jej funkcjonowanie jako cze$ci miedzynarodowego
obrotu towarowego. O kierunkach migracji turystycznych stanowia z reguly
ceny ustug i koszty utrzymania turysty. Tak wigc turysci kieruja sie z bogat-
szych region6w §wiata do biedniejszych. Tu korzystajg z ustug i tu nabywaja
towary. W ten sposob w miejscach recepcyjnych zostawiaja swoje pieniadze
przyczyniajac si¢ tym samym do zblizania si¢ pozioméw zycia w roznych
krajach's.

Globalizacja informacyjna

Przez wieki ludzie informowali si¢ za pomoca przekazu ustnego. Dopiero
wynalazek druku w XV stuleciu umozliwil przekazywanie informacji na od-
legtos¢. Sprzyjata temu poszerzajaca si¢ zbiorowo$¢ ludzi posiadajgca umie-
jetnos¢ pisania i1 czytania. Kolejna faza rozwoju ,,informacji na odlegtos¢”
zwigzana byla z wynalazkiem telefonu, a — na poczatku XX — wieku radia
i telewizji. Jednakze skokowy rozwoj sieci informacyjnych zawdzigczamy
dopiero tgcznoscei satelitarnej 1 technice komputerowej, a przede wszystkim
Internetowi.

Zdaniem Krzysztofa Kandefera, ,,Najwazniejsze zadania, jakie mogg fir-
my zrealizowa¢ wykorzystujac Internet, to:

* budowanie i umacnianie wizerunku firmy;

« umozliwienie szybkiej 1 taniej komunikacji z otoczeniem;

* zapewnienie lepszej organizacji pracy;

» umozliwienie btyskawicznego dostgpu do potrzebnych danych i informacjs;

« aktywne i1 niedrogie wyszukiwanie nowych klientow;

* przyjmowanie zamowien od klientow, zbieranie ich opinii o produktach;

» prowadzenie dziatlan marketingowych — realizowanie kampanii promocyj-
nych, dziatan z zakresu public relations 1 publicity;

* sprawniejsze zarzadzanie 1 kontrola;

» przedstawianie otoczeniu przedsigbiorstwa jako firmy otwartej] na nowe
techniki i technologie™'®.

Wszystkie te spostrzezenia odnosza si¢ do r6znorodnego rozwoju firm tu-
rystycznych i towarzyszacych turystyce jako zjawiska mi¢dzynarodowego.

W turystyce przez wiele lat podstawowym zrodlem informacji byly prze-
wodniki, foldery, albumy 1 wszelkiego innego rodzaju informatory o cha-
rakterze stownym 1 ikonicznym. Nastepnie pojawily si¢ liczne tytuly prasy

15 Ibid., ss. 131-137.

16 K. Kandefer (2003), Urzadzenia elektroniczne narzedziem komunikacji w globalizuja-
cej si¢ gospodarce. W: Konkurencyjnos¢ gospodarki Polski w warunkach integracji z Unig
Europejskq i globalizacji, Warszawa, ss. 26-27.
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turystycznej, ogolnej i specjalistycznej. Dzi$ turysta ma w przekazie inter-
netowym do swojej dyspozycji bank informacji dotyczacych wszelkich in-
teresujacych go obiektow, a takze warunkow oraz $rodkow realizacji swych
celéw. Wykorzystaniu tych informacji sprzyja fakt, iz wigkszo$¢ z nich poda-
wana jest w jezyku angielskim, a ten z kolei staje si¢ coraz szybciej globalnym
narz¢dziem porozumiewania si¢ ludzi w obrebie catego swiata. Warto zauwa-
zy¢, ze turysci ogladane przez siebie obiekty i zdobyte doswiadczenia eks-
ploracyjne rozpowszechniajg wsrod licznych kregéw osob zainteresowanych
dzieki powszechnie dostepnym srodkom elektronicznym. W ten sposob to, co
globalne, jest odbierane i przezywane w grupach rodzinnych, przyjacielskich,
zbiorowosci hobbystow itp."

Globalizacja pelityczna

Procesy globalizacji politycznej s3 uwiktane w fundamentalng sprzecz-
nosé. Z jednej mianowicie strony na arenie mi¢dzynarodowej pojawiajg si¢
problemy wymagajace zintegrowanych dziatan transgranicznych, takie jak
zagrozenia ekologiczne, kleski zywiotowe, wyczerpywanie si¢ zrodet ener-
gii, nierdwnomiernos¢ procesoOw demograficznych, nierownomiernos¢ roz-
woju spoteczno-gospodarczego, zjawisko glodu, tamanie praw czlowieka,
konflikty zbrojne, miedzynarodowy terroryzm i tym podobne. Z drugiej jed-
nak strony polityczna organizacja $wiata opiera si¢ na zasadzie niepodlegto-
$ci 1 suwerennosci niezawistych panstw narodowych. Stad model jurysdykc;ji
obowiazujacej w tych krajach jest bardzo cze¢sto sprzeczny z logikg transgra-
nicznych proceséw globalizacji. W tej sytuacji jedynie Stany Zjednoczone
jako supermocarstwo mogg sobie pozwoli¢ na podejmowanie pewnych de-
cyzji i dzialan w obrebie polityki globalnej, niekoniecznie liczac si¢ ze sta-
nowiskiem poszczegodlnych panstw. Ale te sprawy dotycza gtownie gaszenia
ognisk zapalnych swiata w réznych jego regionach'®. Natomiast pozostale
kwestie wymagajg rozwiazan przez mi¢dzynarodowe organizacje i instytu-
cje, takie jak ONZ, UNESCO, Pakt Péinocno-Atlantycki, Unia Europejska,
Wspdlnota Niepodleglych Panstw oraz inne wspdlnoty regionalne, ktére to
coraz cz¢Sciej przejmujg czes¢ kompetencji bedacych dotad w gestii po-
szczegolnych panstw narodowych. Turystyka w miarg jej rozwoju, wzro-
stu znaczenia gospodarczego, edukacyjnego i1 kulturowego stata si¢ jednym
z istotnych pol aktywnosci panstwa. Wyrazem tego byty powstajace juz od
konca XIX stulecia narodowe organizacje turystyczne o charakterze samo-
rzadowym. Odegraly one i odgrywaja nadal istotng rol¢ w stwarzaniu wa-

17 J. Merski (2002), Informacja turystyczna, Warszawa.
18 Z. Brzezinski (1998), Wielka szachownica. Glowne cele polityki amervkanskiej,
Warszawa.

108



runkow dla rozwoju turystyki, a takze patronowaniu zywiolowemu ruchowi

turystycznemu. Jednakze w miar¢ wzrostu znaczenia turystyki dla realizacji

podstawowych celow polityki panstwa powstawaé zaczely — juz na poczatku

XX stulecia — turystyczne agendy wiladzy panstwowej, zajmujgce si¢ spra-

wami turystyki. Nastepnym krokiem bylo powotanie i dzialalno$¢ miedzy-

narodowych organizacji turystycznych: miedzyrzadowych, stowarzyszenio-

wych 1 biznesowych. Do najbardziej znanych i zastuzonych nalezy zapewne

powstala w 1975 roku Swiatowa Organizacja Turystyki. Jest to organizacja

o statusie wyspecjalizowanej agendy Organizacji Narodow Zjednoczonych

i posiada charakter instytucji migdzyrzadowej. Obecnie WTO zrzesza ponad

100 cztonkoéw pelnoprawnych oraz okoto 170 afiliowanych. Jest wiec po-

teznym instrumentem rozwoju swiatowej turystyki. Do jej gldwnych zadan

nalezy:

* planowanie przestrzenne, niezbedne dla rozwoju §wiatowego ruchu tury-
stycznego;

» planowanie gospodarcze z uwzglednieniem potrzeb turystyki;

» ksztalcenie zawodowe specjalistow dla potrzeb turystyki;

» marketing i promocja turystyki;

* interwencjonizm panstwa w zakresie uczestnictwa turystycznego (dotyczy
to gltownie dzieci 1 mtodziezy);

» prowadzenie 1 stymulowanie badan naukowych w dziedzinie turystyki,
Ww tym organizowanie prac statystycznych.

,,D0 najwazniejszych instrumentow polityki turystycznej” — pisze Wiestaw
Alejziak — ,,oprécz ksztaltowania ilosci 1 struktury czasu wolnego ludnosci
oraz poziomu dochodow, nalezg: tworzenie i egzekwowanie prawa turystycz-
nego, wplyw na zagospodarowanie turystyczne, koncesje, kategoryzacja bazy
noclegowej, subwencje, dotacje, dofinansowania, kredyty, ulgi inwestycyjne,
mozliwosci, jakie stwarza system podatkowy (zwolnienia, ulgi), ksztatcenie
kadr, informacja i propaganda, za§ wobec turystyki zagranicznej — dodatko-
wo formalno$ci graniczne (przepisy paszportowe, wizowe, celne, dewizowe,
graniczne)”'® Jak zatem widzimy, polityka turystyczna panstwa i organizacji
migdzynarodowych zwiazana jest w duzej mierze z polityka ekonomiczng do-
tyczacg calego globu.

Globalizacja ekologiczna

Cecha charakterystyczng proceséw globalizacji ekologicznej jest to, ze
posiadajg one wyraziste znamiona transgraniczne. Przejawia si¢ to przede
wszystkim w postaci globalnego zagrozenia ekologicznego spowodowanego
przez efekt cieplarniany, ,,dziur¢ ozonowa”, niszczenie lasow, erozj¢ gleb oraz

19 W. Alejziak (2000), op. cit., s. 114.
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deficyt stodkiej wody?®. Chodzi tu ponadto o zanikanie bioréznorodnosci, za-
nieczyszczanie morz i oceanow i ich rabunkowsg eksploatacjg¢, wreszcie na
szczegolng uwageg zastugujg takie negatywne zjawiska, jak kwasne deszcze,
oraz deficyt surowcowy. Te negatywne efekty szybkich i w gruncie rzeczy
gléwnie zywiolowych postepow cywilizacji industrialnej wymagaja budowa-
nia globalnej §wiadomosci ekologicznej oraz zarysowania wielorakich scena-
riuszy ekorozwoju. Szczegodlna rola w tym zakresie przypada migdzynarodo-
wemu srodowisku naukowemu, a takze mi¢dzynarodowym i pozarzadowym
organizacjom ekologicznym. Warto tu takze odnotowa¢ konstruktywne idee
ruchéw ekologicznych 1 antyglobalistycznych, ktore ostatnio zmierzajg nie
tyle do cofnigcia proceséw globalizacji, ile minimalizacji ich negatywnych
skutkow, w tym takze destrukcji naturalnego srodowiska ,,Zjawiska te 1 dziata-
nia oznaczajg interakcje i wigzi nie na dystans, w poprzek terytorium, lecz bez
dystanséw 1 relatywnie oderwane od konkretnej lokalizacji. Inaczej mowigc
zachodza one bez wyraznej lokalizacji w terytorialnie okreslonej przestrzeni
globu a istniejgce dystanse nie majg istotnego znaczenia dla ich funkcjono-
wania”?!, Problematyka ta ma dla wspéltczesnej turystyki ogromne znaczenie.
Z jednej strony uswiadamia ona licznym rzeszom turystow dobrodziejstwa
srodowiska naturalnego dla zdrowia, regeneracji sit fizycznych 1 psychicz-
nych czlowieka oraz inne pozytki, jakie ptyng z przynajmniej okresowych
,»powrotow do natury” Dzieje si¢ to glownie dzigki turystyce wrazeniowe)
1 estetycznej, a takze turystyce leczniczej czy ekoturystyce. Stale tworzace si¢
na $wiecie ,,tereny chronione” kazg panstwom 1 organizacjom mi¢dzynarodo-
wym mysle¢ o nich jako oazach naturalnego dobra, ktore nalezy zachowac i,
w miar¢ mozliwos$ci, pomnozy¢. Sprzyja temu nasilajacy si¢ ruch turystyczny,
ktory wilasnie skierowany jest gtownie na te tereny. Tak wigc immanentne
potrzeby turystyczne, do ktoérych m. in. nalezy nieskazone srodowisko, przy-
czyniajg si¢ do zachowania a czg¢sto wstrzymania jego destrukcji®2.

Z drugiej jednak strony, zwigkszajace si¢ rzesze turystow, ktorzy, jak
wspomniatem, glownie kierujg si¢ na tereny cywilizacyjnie niezdegradowa-
ne, stanowia zagrozenie dla srodowiska naturalnego. Chodzi tu giéwnie o tzw.
turystyke masowa, ktora sprzyja nabywaniu przez handlowcow czystych eko-
logicznie przestrzeni ziemi 1 wody, azeby zabudowac je dla potrzeb turystycz-
nych. Wreszcie warto zauwazy¢ dostowne wrecz ,,zajezdzanie” 1 ,,zadeptywa-
nie” bezbronnej przyrody przez niewyedukowanych ekologicznie turystow.

20 A. Jankowska (2003), Zagrozenie srodowiska przyrodniczego jako problem globalny
wspofczesnego swiata. W: I. Michalkéw {[red.], Gospodarka Polski wobec wyzwan globaliza-
¢ji, Warszawa, s. 57.

21 M. Pietras, J. Olchowski (2002), Ekologiczna $ciezka globalizacji. W: M. Pietras [red.],
Oblicza procesow globalizacji, Lublin, s. 138.

22 T. Lobozewicz [red.] (2001), Turystyka aktywna i kwalifikowana na obszarach chronio-
nych, Augustow; J. Merski (2002), op. cit.
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Globalizacja kulturowa

Bodaj najbardziej poteznym czynnikiem wptywajgcym na oblicze i cechy
charakterystyczne wspétczesnej turystyki jest globalizacja kultury. Dokonuje
si¢ ona dzigki rozwojowi transgranicznych rynkéw dobr, ustug, informacji
czy finansowych. Rynki te w najbardziej rozwinietych krajach $wiata dopro-
wadzily do pelnego wewnetrznego nasycenia produktami kultury, a jednocze-
nie stworzyly mozliwos¢, a nawet konieczno$é eksportu nadwyzek do niemal
wszystkich regionow globu. Dotyczy to gtéwnie produktéw kultury masowe;j,
takich jak filmy, programy telewizyjne i radiowe, muzyka mechaniczna, ,.ko-
lorowe” czasopisma, gry elektroniczne, modne ubiory, zabawki itp. Kreuja
one zblizone do siebie stany swiadomosci, zainteresowania, preferencje i style
zycia. Dzieki globalizacji kulturowej swiat staje si¢ ,,globalng wioska”, ludzie
zywia si¢ podobng strawa duchowa, pielegnuja te same obyczaje i hotduja po-
dobnym poziomom konsumpcji. Ponadto ogladaja te same filmy, konsumuja
te same hamburgery w McDonaldach, popijaja t¢ sama coca-cole, stuchaja
tych samych nagran muzyki pop i tych samych przebojéw narodowych pio-
senek, czytaja te same bestsellery itp.?. A zatem, dzieki ,,imperializmowi me-
diéw” 1 ,,dyktaturze konsumpcji”’, dokonuje si¢ uniformizacja kultury w skali
globalnej, ktora bywa rozmaicie oceniana. Jedni traktuja ja jako wyraz misji
cywilizacyjnej Zachodu wobec innych, stabiej rozwinigtych spotecznosci glo-
bu, inni natomiast uznajg te zjawiska za przejaw ,.kulturowego imperializmu”,
ktéry prowadzi do wyniszczenia rodzimej kultury oraz homogenizacji i sply-
cenia gustow konsumpcji kulturalnej. Rol¢ dominujaca w tych dzialaniach
odgrywaja bezsprzecznie Stany Zjednoczone, kraj o najbogatszej sieci infor-
macyjnej, produkcji filmoéw, ksigzek 1 czasopism, a takze konsumpcji débr
codziennego spozycia w zakresie konfekcji, gastronomii, rekreacji 1 wypo-
czynku. Wzory te podlegajg szerokiemu rozprzestrzenianiu dzigki mediom,
srodkom komunikacji przestrzennej oraz kontaktom osobistym ludzi calego
$wiata, zageszczajacym si¢ glownie dzieki turystyce. ,,W dziedzinie turystyki
— pisze na ten temat Piotr Sztompka — podrozuja po swiecie glownie mieszkan-
cy krajéw najbardziej rozwinietych, ktérzy dysponuja nadwyzkami dochodu.
I sami soba, swoim zachowaniem, ubiorem itp. demonstrujg wzory kultury
zachodniej. Ale, co wigcej, lokalni przedsigbiorcy turystyczni ze wzgledow
komercyjnych staraja si¢ sprosta¢ nawykom i upodobaniom przybyszow, ule-
gajg swoistej ,akulturacji antycypujacej”: stawiajg budki z hamburgerami,
mebluja hotele tak samo jak w Kalifornii, budujg tarasy z basenami blokujace
dostep do morza i naturalnej plazy itp. Wreszcie okreslone wzory kulturo-
we s3 narzucane przez urzadzenia i produkty, od samochodu niosgcego caty
ogromny kompleks kultury samochodowe;j, po komputery 1 kultur¢ Internetu.

23 M. Luczak, op. cit., ss. 157-158.
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Ale dotyczy to i ubran, i produktéow spozywczych, i gadzetow domowych,
i wielu innych rzeczy. I znéw dobra te, przemycajgce w sobie tresci kulturowe
rozpowszechniajg si¢ z krajow o najbardziej innowacyjnym przemysle i naj-
bardziej masowej produkcji. Ford model T, hamburger McDonalda, komputer
IBM, coca-cola, dzinsy Levi-Straussa, telewizor — to wszystko zaczeto si¢
w Ameryce. A dobre te, same w sobie uzyteczne i atrakcyjne, maja jeszcze
wsparcie pot¢znej machiny marketingowej i reklamowej. I w ten sposob, tymi
trzema drogami, kraje najsilniejsze ekonomicznie eksportujg na caty sSwiat
takze swojg kulture”.

Zakonczenie

Procesy globalizacji kultury nie prowadza jednakze wytacznie do ufor-
mowania si¢ i rozprzestrzeniania homogennych, masowych wzorcow kon-
sumpcji i standardowych zachowan. Wregcz przeciwnie: generujg one rozwoj
1 umacnianie si¢ kultur lokalnych budujacych tozsamos$¢ narodowsa okreslo-
nych spotecznosci. Homogenna kultura konsumpcyjna nie penetruje bowiem
glebszych warstw kultury tozsamosciowej®’. Zjawisko to ma swoje uwarun-
kowanie w dwoch wzajemnie stymulujacych si¢ dzialaniach. Po pierwsze,
panstwa narodowe, znajdujace si¢ pod cisnieniem geopolityki, gospodarki
i kultury globalnej, $wiadomie piel¢gnuja wlasne oryginalne wartosci i style
kultury. I po drugie, chcac zainteresowac sobg rzesze wedrujacych po swiecie
turystow 1 wnies¢ do kultury globalnej swoiste tresci, celowo eksponuja wia-
sne korzenie i wlasne znamiona kultury.

,Wymienione tendencje 1 czynniki sprawiajg — pisze Marek Pietras — ze
istotng cechg kulturowej Sciezki globalizacji jest traglizacja. Jest to proces
jednoczesnej globalizacji 1 homogenizacji wartosci i wzorow zachowan kul-
turowych oraz fragmentacji polegajacej na eksponowaniu kulturowej rozno-
rodnosci i odmiennosci tego, co lokalne. Znaczy to, ze procesy globalizacji
w plaszczyZnie kulturowej produkuja nie tylko globalng wioske, ale takze
wioski na globie”?.

Stowem, transgranicznej, globalnej kulturze masowej przeciwstawione
zostaja inne, lokalne modele kultury. W konsekwencji wigc mamy do czynie-
nia w $wiecie z rozlicznymi kulturami alternatywnymi, ktére obok sportu?,
takze w duzej mierze dzieki rozwojowi turystyki, docierajg do odbiorcow re-
krutujgcych si¢ z wielu regionéw globu.

24 P. Sztompka (2002), Socjologia. Analiza spoleczenstwa, Krakow, ss. 591-592.

25 J. Zdanowski [red.] (2003), Globalizacja a tozsamos¢, Warszawa.

26 M. Pietras, op. cit., s. 47.

27 D. Rowe (2003), Sport and the Repudiation of the Global, /nternational Review for the
Sociology of Sport, nr 3/38.
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Niektorzy autorzy zjawisko to okreslajg przy pomocy terminu glokaliza-
cja. ,Integracja, i fragmentaryzacja, globalizacja i terytorializacja §wiata” —
pisze na ten temat Zygmunt Bauman — ,,uzupelniajac si¢ i podtrzymuja wza-
jemnie — a wyrazajac si¢ $cislej, sa dwiema stronami tego samego procesu
dystrybucji suwerennosci, mocy i wolnosci dziatania. Z tej to przyczyny warto
postapic¢ zgodnie z sugestia Rolanda Robertsona i postugiwac sie dla oznacze-
nia objasnianych trendéw planetarnym terminem glokalizacji — by uwypukli¢
te wlasnie okoliczno$¢, ze wspdtwystepowanie syntezy i rozkladu, integracji
1 rozproszenia nie jest bynajmniej sprawa przypadku i nie da si¢ odmienié¢”?,
Tendencje te sa zgodne z zatozeniami postmodernizmu, ktéry przeciwstawia
jednosci — réznorodnos$¢ a homogenicznosci — heterogenicznos¢?

Wspolczesna turystyka wydaje si¢ wyrastac z obu tych procesow. Z jed-
nej strony, szczegdlnie w swojej odmianie masowej, wzmacnia ona i pogle-
bia tendencje ujednolicania, homogenizacji i integracji systemoéw warto$ci
1 sposobOw Zzycia, szczegolnie reprezentantow klasy sredniej. Z drugiej jed-
nak wzmacnia i rozwija wzory i zachowania roéznicujace i indywidualizujace,
a co za tym 1dzie — dezintegrujace. Jak si¢ wydaje, w tym dziele prym wioda
aktywne 1 alternatywne rodzaje turystyki, w tym przede wszystkim turystyka
ekstremalna.

Bedzie to sprzyja¢ mechanizmowi ,,wlaczania si¢” do, a z drugiej stro-
ny ,,wylaczania” z, poszczegolnych systeméw wartosci i zachowan zaréwno
okreslonych grup spolecznych, jak 1 jednostek. W ten sposob, nie bez we-
wnetrznych napigé, grupowych badz jednostkowych, zachowane zostanie to,
co swoiste i to, co globalne w kulturze®. Jest to mechanizm, ktory wyjasnia
takze, mozliwo$¢ i potrzebe i sens powszechnego dialogu kultur®'. Swiatowa
turystyka bedzie zapewne jednym z istotnych instrumentéw rozszerzania i po-
glebiania tego dialogu.

28 Z. Bauman (1997), Glokalizacja, czyli komu globalizacja a komu lokalizacja, Studia
Socjologiczne, nr 3 (146), s. 60.

29 A. Mrozek-Dumanowska (2003), Konstrukcja $§wiatéw symbolicznych jako alternatywa
globalizacji. W: J. Zdanowski [red.], Globalizacja a tozsamos¢, Warszawa, s. 110.

30 Ibid., ss. 112-115.

31 W. Cynarski (2002), Proces globalizacji. Dialog kultur czy konflikt wartosci, Rzeszow.
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