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Social media jako narzedzie ewangelizacji
I komunikacji w Kenii

Media spotecznosciowe zajmuja coraz wazniejsze miejsce w Afryce’. To
narzedzie, ktore otwiera nowe mozliwosci W procesie ewangelizacji. Warto
pamigtac, ze social media sg rewolucjg w procesie komunikacji takze na czar-
nym kontynencie. Nalezy podejmowac¢ wszelkie kroki, aby mtodzi kaptani,
osoby konsekrowane i swieccy W Afryce uczyli sig, jak przekazywac tresci
zwigzane z naukg Kosciota katolickiego przez media spotecznosciowe. Kosciot
w Afryce, w momencie swojej ekspansji, takze powotaniowej (powotania ka-
ptanskie, zakonne, misyjne), stoi przed wielkim wyzwaniem.

Afryka, podobnie jak inne bardziej rozwiniete kontynenty, poddaje sie
procesowi przechodzenia ze $wiata analogowego do cyfrowego. Dzigki tym
dziataniom pojawiaja si¢ nowe ustugi, nowe sieci i nowe urzadzenia. Media
spoteczno$ciowe odgrywajg w tym procesie decydujacg role, poniewaz zmie-
niaja przestrzen tradycyjnej komunikacji’.

W Afryce w ostatnich latach pojawiaty si¢ sytuacje, w ktorych media spo-
tecznosciowe byly wykorzystywane szczegodlnie przez miodziez do protestow
i ksztattowania dyskursu spotecznego. Przyktadami sg protesty, ktére zostaty
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Artykut powstat na podstawie badan zrealizowanych w dniach 6 lipca — 7 sierpnia 2018 roku
w Kenii (Afryka). Badania na kontynencie afrykanskim zostaty przeprowadzone dzieki fun-
duszom uzyskanym z projektu BBN dotyczacego przyznania dofinansowania na dziatalno$¢
polegajaca na prowadzeniu badan naukowych lub prac rozwojowych oraz zadan z nimi
zwigzanych, stuzacych rozwojowi mtodych naukowcow oraz uczestnikow studiow dokto-
ranckich w 2018 roku na Wydziale Teologicznym Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszyn-
skiego w Warszawie; por. Golob Polona, The Popularity of Social Media in Africa — From
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wywotane przez pogorszenie warunkow ekonomicznych w dwoch krajach:
Mozambiku w 2010 i Nigerii w 2012. W przypadku Mozambiku chodzito
0 podwyzki cen zywnosci, a W Nigerii sytuacja dotyczyta podwyzek cen paliw.
Oba protesty byty napedzane przez aktywnos¢ w mediach spotecznosciowych,
szczegblnie na Twitterze i Facebooku®,

Niektore rzady afrykanskie starajg si¢ coraz bardziej ograniczy¢ dostep do
Internetu, do aplikacji mobilnych i komunikacji przez media spoteczno$ciowe.
Chodzi gtownie o wyciszenie demokratycznych opozycji i prob mobilizacji
spoteczenstwa obywatelskiego przeciwko ztemu rzadzeniu (Zimbabwe, Mo-
zambik, Uganda, Sierra Leone, Etiopia, Sudan, Egipt)’. Ciekawym wydaje sic
by¢ przestudiowanie raportu koncowego z badania zleconego przez Program
ds. Rozwoju Organizacji Narodow Zjednoczonych, ktéry bada wykorzystanie
medidw spolecznosciowych i radykalizacje online w Afryce®.

Zainteresowanie mediami w Afryce jest coraz wieksze®. Badacze zauwaza-
ja ogromny potencjat dzialan zwigzanych z komunikacja przy pomocy nowo-
czesnych srodkow przekazu. Prowadzi si¢ coraz wiecej badan naukowych do-
tyczacych wyzwan teoretycznych i praktycznych w rozumieniu wspotczesnych
srodkow komunikacji i ich oddziatywaniu na spoteczenstwa. Jednym z najcze-
$ciej badanych krajow jest Kenia'.

W Afryce, podobnie jak i w krajach zachodnich, powstaje coraz wiecej
ciekawych projektow zwigzanych z mediami spotecznosciowymi. Przyktadem
jest ,,Everydayafrica”, konto na Instagramie, na ktorym sa zamieszczane chwile
z zycia codziennego Afryki. Profil zostat zatozony w 2012 roku przez amery-
kanskiego fotoreportera Petera DiCampo i dziennikarza Austina Merrilla®,

Rowniez Kosciot katolicki w Kenii coraz czesciej uzywa mediow spotecz-
nosciowych w swoich dziataniach. Na czarnym kontynencie wzrasta liczba
wiernych oraz powotan kaptanskich i zakonnych. Dlatego tak wazne jest prze-
badanie nowych trendéw komunikacyjnych w Afryce, aby poméc Kosciotowi
katolickiemu w jego misji ewangelizacyjne;j.

Jesli chodzi o badany temat, to Mirostaw Chmielewski proponuje nastepu-
jaca definicje mediow spoteczno$ciowych w konteks$cie Kosciota: ,,sieciowe

3 Por. A. Iwilade, Crisis as opportunity: youth, social media and the renegotiation of power

in Africa, ,,JJournal of Youth Studies” 2013, s. 1059.

Por. W. Gumede, Rise in censorship of the Internet and social media in Africa, ,Journal
of African Media Studies” 8(2016), nr 3, s. 413-414.

5 Por. K. Cox, W. Marcellino, J. Bellasio, A. Ward, K. Galai, S. Meranto, G. Persi Paoli, So-
cial media in Africa, A double-edged sword for security and development, Research report,
https://www.undp.org/content/dam/rba/docs/Reports/fUNDP-RAND-Social-Media-Africa-
Research-Report_final_3%200ct.pdf (dostep: 28.06.2019).

Por. We are social, Digital in 2019: Global overview, https://wearesocial.com/blog/2019/01/
digital-2019-global-internet-use-accelerates (dostep: 16.07.2019).

Por. M. N. Ndlela, T. Tufte, Making sense and use of new media in Sub-Saharan Africa,
,,Journal of African Media Studies” 9(2017), nr 2, s. 243.

Zob. S. Jacobs, Instagramming Africa, ,,Journal of African Media Studies” 8(2016), nr 1,
s. 91-102.
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narzedzia komunikacji i interakcji, ktore stuzg uzytkownikom do konwersacji,
do dzielenia si¢ tresciami W réznorakiej formie (teksty, zdjecia, filmy, linki do
innych stron internetowych), zas w wymiarze instytucjonalnym sa uzywane do
prezentacji i komunikacji misji ewangelizacyjnej Kosciota oraz monitorowania
jej recepcji wsrod uzytkownikow medidw spoteczno$ciowych, zardéwno
w wymiarze powszechnym, jak i lokalnym (parafia)”’. Podana definicj¢ mozna
w petni odnie$¢ do Kosciota afrykanskiego.

Celem badan byto ustalenie, w jakim stopniu studenci filozofii i teologii
w seminariach, mtodzi kaptani, osoby konsekrowane i swieccy wspotpracujacy
z Kosciotem w Kenii uzywajg mediow spotecznosciowych do celow ewangeli-
zacyjnych i komunikacyjnych zwigzanych z praca na rzecz Kosciota katolic-
ki(igo. Analizie zostata poddana odpowiednio dobrana waska grupa spotecz-
na .

Pytanie badawcze zaktadato ustalenie, w jaki sposob Kosciot katolicki
w Kenii moglby coraz lepiej wykorzystywa¢ media spotecznosciowe w celach
informacyjnych, promocyjnych i ewangelizacyjnych.

Przeprowadzone badania miaty by¢ przyczynkiem do profesjonalizacji
publikowanych tresci w mediach spoteczno$ciowych przez ludzi aktywnie
zwigzanych z Kosciotem katolickim w Kenii. Badania zostaty przeprowadzone
metoda ankietowg przy uzyciu kwestionariusza oraz metoda wywiadu o cha-
rakterze swobodnym. Ankiety zostaty sprawdzone pod wzgledem jezykowym
przez rodowitych mieszkancow Kenii*'.

Badanie ilosciowe dotyczylo pytan ankietowych i miato na celu zbadanie
jak czesto badane zjawisko wystepuje W wybranej spotecznosci. Pytanie szoste
w kwestionariuszu miato charakter otwarty i byto pomocne w badaniach jako-
sciowych. Jednoczesnie badanie jakosciowe zwigzane byto z wywiadem po-
glebionym 0 charakterze nieustrukturalizowanym z okoto 30 osobami. Miato
na celu dotarcie do konkretnych przekonan i motywoéw dzialania zwigzanych
z mediami spotecznosciowymi. Wywiad pogltebiony miat charakter jednorazo-
wej okoto potgodzinnej rozmowy z kazdym z respondentéw oddzielnie, zwia-
zanej z dziatalnoscig w mediach spotecznosciowych w Kenii.

1. Niektére wypowiedzi Kosciota w kontekscie Afryki

W zwiazku z podejmowanym tematem warto przypomnie¢ Kilka wypo-
wiedzi Ko$ciota zwigzanych bezposrednio z Afryka i z ewangelizacjg na tym
kontynencie. Kosciot w swojej strukturze zdaje si¢ coraz czesciej odnosi¢ do
Afryki jako do Kosciota z przysztoscia.

® M. Chmielewski, Ewangelizacyjna misja Kosciola w social media, ,,Studia Leopoliensia”

10(2017), s. 195.

Por. B. Earl, Badania spofeczne w praktyce, Warszawa 2005, s. 115.

Por. M. Bartosik-Purgat, Media spolecznosciowe na rynku migdzynarodowym perspektywa
indywidualnych uzytkownikéw, Warszawa 2016, s. 68-69.
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Papiez Jan Pawet 1l w 1995 roku wydat dokument zatytutowany ,,Ecclesia
in Africa”. Ta Posynodalna Adhortacja Apostolska byta efektem obrad | Zgro-
madzenia Specjalnego Synodu Biskupow dla Afryki. Na poczatku adhortacji
papiez uzyt sformutowania: ,,wybita godzina Afryki”*?>. W sposob znaczacy
nawigzywat w niej do ewangelizacji czarnego kontynentu przy uzyciu mediow.
Z pewnoscig obecha sytuacja Kosciota w Afryce w zwigzku z liczba powotan
kaptanskich i zakonnych oraz ekspansji Kosciota jest znakiem czasu dla Ko-
Sciota globalnego®.

Podczas samego synodu biskupi podjeli temat $rodkéw przekazu, jako
kwestii znaczacej dla ewangelizacji i upowszechniania kultury™. Synod zwro-
cit uwage na ewangelizacje takze samych srodkéw spotecznego przekazu. ,,Po-
dzielam obawy Ojcoéw Synodu i wyrazam zaniepokojenie trescig moralng bar-
dzo wielu programéw rozpowszechnianych przez srodki przekazu na konty-
nencie afrykanskim; przestrzegam zwlaszcza przed pornografig i przemoca,
ktore probuje si¢ narzucaé¢ odbiorcom w krajach ubogich. Synod stusznie na-
pietnowat tez fakt, ze <$rodki przekazu przedstawiaja Afrykanow w bardzo
nieﬁorzystnym swietle>, i zazgdal natychmiastowego zaniechania tej prakty-
ki,

W Afryce duzym problemem jest staby dostep do $rodkéw spotecznego
przekazu w wielu krajach. Wedtug Synodu nalezy dazy¢ do tego, aby te prze-
szkody byty sukcesywnie usuwane i aby kazdy miat dostep do tych narzedzi'.
,Wzywam zatem Koscioty partykularne w Afryce, aby uczynity wszystko, co
jest w ich mocy, dla osiagniecia tego celu™’. Jednocze$nie papiez zacheca do
solidarno$ci z Kosciotem afrykanskim ze strony bogatszych i lepiej rozwinig-
tych krajow'®.

W 2011 roku, z inicjatywy Benedykta XVI, powstata Posynodalna Adhor-
tacja Apostolska ,,Africac Munus”. Wedlug papieza Kosciot w Afryce powi-
nien jeszcze bardziej zaangazowaé si¢ W szerzenie Ewangelii poprzez media
i aktywna obecno$é w $wiecie mediow™. W rozdziale czwartym zostata zwro-
cona uwaga na informacj¢ i komunikacjg¢ na kontynencie afrykanskim. ,,Przyje¢-
ta przez pierwsze Zgromadzenie Specjalne dla Afryki opcja, ze komunikacja
jest wazna osia ewangelizacji, okazata si¢ owocna dla rozwoju mediow kato-

12 Por. Jan Pawel I, Posynodalna Adhortacja Apostolska Ecclesia in Africa, nr 6, Jaunde 1995,

https://opoka.org.pl/biblioteka/W/WP/jan_pawel_ii/adhortacje/ecclesia_africa.html (dostep:
24.06.2019).

Por. tamze.

Por. tamze, nr 52.
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Por. Benedykt XVI, Posynodalna Adhortacja Apostolska Africae Munus, nr 145, Ouidah
2011, http://w2.vatican.va/content/benedict-xvi/pl/apost_exhortations/documents/hf_ben-xvi
_exh_20111119_africae-munus.html (dostgp: 24.06.2019).
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lickich. By¢ moze nalezatoby tez skoordynowacé istniejace struktury, jak to sig
juz dokonato w niektorych miejscach’™.

Papiez przypomina, idac za wytycznymi Adhortacji apostolskiej ,,Ecclesia
in Africa”, ze same media potrzebujg ewangelizacji oraz ze powinny stuzy¢
whasciwej komunikaciji i ewangelizacji®'. Jednocze$nie papiez zaznacza, jakie
straty moralne moze przynie$¢ naduzywanie srodkow spolecznego przekazu.
Niewlasciwie uzywane media mogg wprowadza¢ dezinformacje i dehumaniza-
cje?. W celu realizacji pozytywnych mozliwoéci wynikajacych z nowych tech-
nologii, media muszg ,,skoncentrowac si¢ na promocji godnosci oséb i naro-
dow, musza wyraznie kierowaé si¢ mitoscig i stuzy¢ prawdzie, dobru oraz bra-
terstwu naturalnemu i nadprzyrodzonemu™?. Benedykt XVI zacheca rowniez
do solidnej formacji dziennikarzy w kwestiach etyki®*.

W kontekscie zwrocenia szczegdlnej uwagi Kosciota na Afryke, nalezato-
by w tym miejscu przywota¢ pobieznie dane Fides News Agency (Fides)
z raportu za rok 2018, dotyczace liczby ksiezy pracujacych na $wiecie oraz
liczby seminarzystow w skali globalnej w porownaniu z Europa. W 2018 roku,
W poréwnaniu z rokiem poprzednim, catlkowita liczba ksiezy na s$wiecie
zmniejszyta si¢ 0 687. W 2018 roku na $wiecie byto 414 969 ksiezy katolic-
kich. Kontynentem, ktory zanotowat najwigckszy spadek ksi¢zy byta Europa —
spadek o 2583 osoby. Natomiast w Afryce odnotowano wzrost z liczbg 1181
ksiezy. Catkowita liczba ksigzy diecezjalnych spadta 0 317 w skali swiatowe;j,
ze znacznym spadkiem jedynie w Europie (-1611). Natomiast w Afryce odno-
towano wzrost az 0 983 jednostek. Liczba ksiezy zakonnych spadta o 1004
jednostek w skali globalnej, natomiast w Afryce odnotowano wzrost o 198
jednostek (w Europie odnotowano spadek o 972 ksiezy zakonnych)®.

Jesli chodzi 0 seminarzystow z wyzszych seminariow duchownych diece-
zjalnych i zakonnych w skali globalnej, to ich liczba spadta w 2018 roku o 683
jednostki (catkowita liczba seminarzystow w 2018 roku to 116 160 osoéb). Za-
notowano natomiast znaczny wzrost w Afryce, bo az 0 1455 seminarzystow.
Dla poréwnania w Europie zanotowano spadek o 964 osoby. Liczba semina-
rzystow tylko w wyzszych seminariach duchownych diecezjalnych wyniosta
71 117 osob — odnotowano wzrost w skali rocznej o0 999 jednostek. Jesli chodzi
0 seminarzystow W wyzszych seminariach duchownych zakonnych, to liczba
ich wyniosta 45 043 osob. W tym przypadku zanotowano spadek o 1682 osoby.
W przypadku seminarzystow diecezjalnych odnotowano najwigkszy wzrost
w Afryce — 1059 jednostek (w Europie spadek o 381). W przypadku semina-
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Tamze, nr 146.

Por. tamze, nr 142.

Por. tamze, nr 143.

Tamze, nr 144.

Por. tamze, nr 145.

% por. Fides News Agency (Fides), Vatican — Catholic Church Statistics 2018, http://www.fides.
org/en/news/64944-VATICAN_CATHOLIC_CHURCH_STATISTICS_2018 (dostgp: 28.06.
2019).
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rzystow zakonnych odnotowano wzrost jedynie w Afryce o 396 jednostek
(w Europie spadek o 583 jednostek)®.

2. Badania ankietowe

W ostatnich latach podj¢to wiele prob analizy mediow spotecznosciowych
w konkretnych krajach Afryki. Zwracano uwagg na to, w jaki sposéb media
spoteczno$ciowe zmieniajag Kosciot i sam proces ewangelizacji. Stawiano py-
tania, czy dzigki dziataniom ewangelizacyjnym w mediach spotecznosciowych,
szczegblnie mtodzi ludzie zechcg przytaczyc si¢ swiadomie do Kosciota kato-
lickiego.

W dniach 6 lipca — 7 sierpnia 2018 roku zostaly przeprowadzone badania
ankietowe w Afryce, w Kenii, wsrod ksiezy, seminarzystow, osob konsekro-
wanych i $wieckich wspotpracujacych $cisle z instytucjami Kosciota katolic-
kiego w Kenii. Przywiezione z Afryki ankiety zostaly opracowane i przeanali-
zowane pod katem uzywanych funkcjonalnosci poszczegoélnych social mediow,
a takze publikowanych tresci. Pierwsze pige¢ pytan ankietowych miato charak-
ter zamknigty, natomiast szoste pytanie miato charakter otwarty.

Zostaly przeprowadzone rowniez wnikliwe wywiady z osobami pracuja-
cymi na rzecz Kosciota katolickiego w Kenii. Wywiady dotyczyty tematu so-
cial mediéow w procesie ewangelizacji, profesjonalizacji, edukacji, publikacji
tresci oraz rzetelnej i rzeczowej krytyki Kosciota w tej materii. Przeprowadzo-
no je z ksigzmi, osobami konsekrowanymi i $wieckimi pracujgcymi badz stu-
diujacymi w Kenii, Tanzanii, Burundi, Zambii, Wielkiej Brytanii i Stanach
Zjednoczonych, a przebywajacymi w danym okresie w Kenii. Zauwazono, ze
nowe trendy komunikacyjne i ewangelizacyjne dotykaja w pozytywny sposéb
takze kontynentu afrykanskiego. Owe trendy i praktyki w znaczacy sposob
zmieniajg sposob dziatania Ko$ciota katolickiego takze na czarnym kontynen-
cie.

3. Rezultaty badan

Badanie zostato przeprowadzone na grupie 325 respondentéw. Wsrod nich
byto 157 kobiet i 168 mezczyzn (48,3 % kobiet, 51,7% mezczyzn). 18 oséb
stanowili ksigza, 136 osoby konsekrowane, a 171 $§wieccy wspolpracujacy na
state z instytucjami Kosciota katolickiego (5,6% ksieza, 41,8% osoby konse-
krowane, 52,6% $wieccy). Mtodzi seminarzysci i miode siostry zakonne
w formacji poczatkowe;j, zostali potraktowani w badaniu jako osoby swieckie.

Jesli chodzi o wiek, to badane osoby miaty pomigdzy 16 a 79 lat. Najwig-
cej respondentow, bo az 192 (59,1%) to osoby w wieku 20-30 lat. Badani po-
miedzy 20 a 40 rokiem zycia stanowili 270 osob (83,1%). Powyzej 40 roku
zycia odpowiadato jedynie 45 oso6b (13,8%). Ponizej 20 roku zycia 11 osob

% Por, tamze.
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(3,4%). W przeprowadzanej ankiecie mozna byto zakresli¢ kilka odpowiedzi na
dane pytanie, stad suma procentowa poszczegdlnych odpowiedzi przekracza
100%.

W miejscu przeprowadzenia badan, w Kenii, mieszka okoto 45 milionow
ludzi i ten kraj jest jednym z przodujacych w Afryce, jesli chodzi 0 rozwoj
telefonii komorkowej i Internetu. W 2015 roku Kenia zostata uznana za kraj
afrykanski 0 najwyzszym odsetku ludnosci z dostgpem do Internetu (82,6%
ludnosci). Ponad potowa populacji w tym roku miata aktywny dostep do Inter-
netu. Ten szybki trend mozna przypisa¢ niskim kosztom smartfonow oraz kon-
kurencyjnym cenom pakietow danych internetowych z wykorzystaniem smart-
fonu®’. Kenijski sposob ptatnosci i transferu pieniedzy zwany M-Pesa, pozwala
na szybkie optacanie naleznosci za Internet przez telefon komorkowy®. Za-
uwaza si¢ poza tym, ze w Kenii nastepuje wzrost wykorzystania mediéw spo-
teczno$ciowych do celow charytatywnych, do pozyskiwania funduszy i do
innych celow spotecznych®.

Jesli chodzi o pytania postawione w ankiecie, to pierwsze z nich dotyczyto
typéw mediéw spoteczno$ciowych, uzywanych przez respondentéw (What
type of social media do you use?). W odpowiedzi zostaty wskazane: WhatsApp
91%, Facebook 74,2%, YouTube 52,9%, Messenger 47,7%, Instagram 24,3%,
Twitter 21,2%, Other 4,9%.

Badania potwierdzajg, ze WhatsApp pozostaje najpopularniejszym me-
dium spotecznosciowym w Kenii (réwniez W catej Afryce) — aplikacja, ktora
shuzy gtownie do komunikacji*®. Jesli chodzi o Facebooka, to w 2015 roku
serwis opublikowat raport, z ktérego wynika, ze w Kenii jest 4,5 miliona ak-
tywnych uzytkownikow Facebooka i az 95% z nich byto aktywnych na plat-
formie mobilnej. Raport wskazywat takze, ze 2,2 miliona uzytkownikow Face-
booka byto codziennie aktywnych®. Jesli chodzi o Twitter, to raport opubliko-
wany przez Portland Communications wskazuje, ze Kenia nalezy do pierwsze
piatki tweetujacych krajow Afryki (Egipt, Nigeria, RPA, Kenia i Ghana)®.
Paradygmat komunikacji spotecznej w Kenii zmienit sie w ostatnich latach
dzigki rozprzestrzenianiu si¢ platform spotecznosciowych, takich jak Facebo-
ok, Twitter i WhatsApp. Korzystanie z mediéw spotecznosciowych ma ogrom-
ny wplyw na spoteczenstwo, biznes i polityke®.

2" por. M. N. Ndlela, A. Mulwo, Social media, youth and everyday life in Kenya, ,,Journal

of African Media Studies” 9(2017), nr 2, s. 278-279.
B Por. tamze, s. 282-283.
2 Por. tamze, s. 287-288.
% por, We are social, dz. cyt.
81 Por. M. N. Ndlela, A. Mulwo, Social media, dz. cyt., s. 279; zob. Reuters, Facebook rakes in
users in Nigeria and Kenya, eyes rest of Africa, https://www.reuters.com/article/us-
facebookafrica-idUSKCNORA17L20150910 (dostep: 28.06.2019).
Zob. Portland, How Africa Tweets, https://portland-communications.com/pdf/How-Africa-
Tweets-2018.pdf (dostep: 28.06.2019).
% por. M. N. Ndlela, A. Mulwo, Social media..., dz. cyt., s. 280.
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Jesli chodzi 0 uzytkownikéw Internetu w Kenii, to wedtug Internet World
Stats, na dzien 31 marca 2019 roku byto ich 83%, co jest najwyzszym wyni-
kiem w catej Afryce. Caty kontynent na ten dzien miat wskaznik 37,3%, nato-
miast wskaznik §wiatowy wyniost 56,8%.

Drugie pytanie ankietowe dotyczyto uzywania mediow spotecznosciowych
w codziennym zyciu (What do you use social media for in your everyday life?).
Zostaty wskazane nastepujace odpowiedzi: For searching information 77,5%,
For education 71,4%, For informing 70,1%, For entertainment 59,4%, For
evangelizing 43,4%, For meeting new people 36,3%, For establishing relation-
ships in groups 32,9%, For work 32,3%, For establishing new contacts 27,4%,
For live streaming 20%, Other 0,3%.

Z badan wynika, ze nowoczesne narzedzia komunikacji sg najczgsciej
wykorzystywane w zyciu codziennym do zdobywania informacji, do edukacji,
do informowania innych oraz do rozrywki. W kwestii edukacji dzigki nowej
technologii mozna prowadzi¢ zajecia czy rozmowy z osobami, ktore sg geogra-
ficznie oddalone przy stosunkowo niskich kosztach. Do ewangelizacji przez
media spotecznosciowe przyznaje si¢ az 43,4% respondentow. W tym miejscu
warto zaznaczy¢, ze sa to 0soby Scisle zwiagzane z Kosciotem katolickim.

Trzecie pytanie dotyczylo tego, jakimi tresciami respondent dzieli sie
w social mediach w zwigzku ze swoja wiarg i Kosciotem? (What contents do
you share on social media with regard to your faith and the Church?). Odpo-
wiedzi przedstawialy si¢ nastepujgco: Texts 79,1%, Pictures 68,3%, Video
60,9%, Comments 60,3%, Gifs 15,4%, Live streaming 12%, Memes 11,7%,
Infographics 7,1%, Other 0,9%.

Warto zauwazy¢, ze wraz z rozwojem Internetu i coraz wigkszymi mozli-
wosciami przesytania danych, Kenijczycy coraz czgsciej dzielg si¢ tresciami
wideo oraz zdjeciami. Caly czas dominujg treSci tekstowe, natomiast rozwoj
technologiczny pozwala na dziatania, ktore jeszcze kilka lat temu pozostawaty
w sferze dalekiej przysztosci. Transmisje na zywo, ktére dominujag w rozwinie-
tych krajach innych kontynentow, to wciaz jeszcze przysztos¢ dla Afryki.

Patrzac catosciowo na nowoczesne sposoby komunikacji, takze w Afryce,
wida¢ wyraznie, ze proces cyfryzacji zmienia spoteczenstwo, §wiat pracy
i polityki, natomiast ludzie poruszajacy kwestie dotyczace $wiata cyfrowego
w $rodowiskach ko$cielnych sg czesto odrzucani. Niewatpliwie problem doty-
czy calego spoteczenstwa, w tym takze Kosciota. Ralf Peter Reimann, lider
Kosciota Ewangelickiego zacheca, aby odpowiada¢ na wyzwania Internetu
i cyfryzacji®®. Dodaje, ze Kosciot powinien dostosowaé si¢ do pewnych zmian

% Por. Internet World Stats, https://www.internetworldstats.com/stats1.htm (dostep: 04.07.

2019).

Por. R. P. Reimann, Uncharted Territories, The Challenges of Digitalization and Social
Media for Church and Society, ,,The ecumenical review” 69(2017), nr 1, s. 69-70; Ralf Peter
Reimann jest web liderem Kos$ciota Ewangelickiego w Nadrenii i bytym przewodniczacym
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spotecznych zwigzanych z komunikacjg, a nawet zmian antropologicznych.
Konkluduje poréwnaniem, ze gdy telefon komorkowy staje si¢ przedtuzeniem
naszych konczyn, zmienia sie takze antropologia®.

Czwarte pytanie stawiato problem uzywania mediow spotecznosciowych
w zwigzku z wiarg (What do you use social media for with regard to your fa-
ith?). Zostaty uzyskane nastepujace odpowiedzi: Expanding knowledge about
faith 58,1%, Sharing passages of the Bible and quotations of famous people
55,7%, Informing about church events 53,2%, Discussing about faith 47,7%,
Inviting to church events 38,1%, Influencing public opinion through posts and
comments 36,9%, Fighting hate toward the Church18,5%, Live coverage of
church events — live streaming 17,2%, Other 0,3%.

Z powyzszych odpowiedzi wynika, ze media spotecznosciowe z duzym
powodzeniem moga by¢ wykorzystywane jako narzedzia ewangelizacji, jako
miejsce dyskusji 0 wierze oraz mogg by¢ miejscem oddziatywania na opinig
publiczng biorge pod uwage katolicki punkt widzenia. Media spoteczno$ciowe
to rowniez doskonaty sposob na informowanie opinii publicznej o wydarze-
niach zwiazanych z zyciem Kos$ciota powszechnego i lokalnego.

Pigte pytanie zwigzane byto z opinig dotyczaca dziatan, jakie Kosciot po-
winien podja¢ w zwigzku z uzywaniem mediow spotecznosciowych (In your
opinion, what actions should the Church take concerning the use of social me-
dia?). Udalo si¢ uzyskac nastgpujace odpowiedzi: Expanding knowledge about
social media 64,3%, Providing additional trainings 55,1%, Greater profession-
alization of contents 43,4%, Providing equipment for a professional manage-
ment of profiles 28,6%, Remunerating those who run socia media profiles
13,2%, Delegating only the designated people 8,3%, Other 0%.

Analizujac dane nalezy stwierdzi¢, ze Kosciot katolicki w Kenii powinien
podejmowa¢ dalsze dziatania, zmierzajgce do wzmocnienia swojej obecnosci
w mediach spotecznosciowych. Ankietowani sugerowali przede wszystkim,
aby szerzy¢ wiedz¢ 0 mediach spotecznosciowych oraz zapewni¢ specjali-
styczne szkolenia z tej dziedziny. Ponad 40% respondentow sugerowato profe-
sjonalizacje treSci umieszczanych przez przedstawicieli Kosciota katolickiego.

Warto wspomnie¢, ze w Kenii media spoteczno$ciowe odgrywaja znacza-
cg role spoteczna, zardbwno W Kosciele, gospodarce jak i w polityce. Dla przy-
ktadu, w roku 2013, w czasie wyborow, media spotecznosciowe zyskaty na
znaczeniu, poniewaz zostaly wykorzystane jako powazne narzedzie w kampa-
nii wyborczej. Udostgpniano filmy, informacje, opinie w taki sposob, ze staty
si¢ waznym czynnikiem w kampanii. W glosowaniach zostali wybrani prezy-

European Christian Internet Conference (ECIC). Tekst prezentacji zostal wygloszony na
Akademii Protestanckiej w Loccum, w listopadzie 2015 roku.
% Por. tamze, s. 70-71.
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dent, cztonkowie Zgromadzenia Narodowego i nowego Senatu, gubernatorzy
i przedstawiciele okregow”.

Ostatnie, szoste pytanie, majace charakter otwarty, dotyczylo dodatko-
wych porad zwigzanych z rolg mediéw spotecznosciowych w Kosciele (Your
additional remarks regarding the role of social media in the Church). W tym
pytaniu az 228 osob udzielito odpowiedzi (70,1% respondentow).

Wyjatkowo obszerne odpowiedzi na powyzsze pytanie, jak rowniez rezul-
taty pogtebionych wywiadéw z respondentami zostaty opracowane i podzielo-
ne na kilka sektorow.

3.1. Profesjonalizacja i edukacja

Wisrod odpowiedzi pojawily si¢ sugestie, aby Kosciot tworzyt odpowied-
nie grupy osoéb znajacych si¢ na mediach spotecznosciowych. Takich ludzi
nalezy odpowiednio przeszkoli¢ i zatrudni¢ do pracy w celu promocji Kosciota
I jego przestania. Respondenci zwracali uwage na to, ze media spotecznoscio-
we sg poteznym narz¢dziem i uzywane profesjonalnie przez ludzi Kosciota
przyniosa pozytywne rezultaty. Czesto powtarzato si¢ stwierdzenie, ze nalezy
przygotowaé profesjonalistow do pracy w mediach spotecznosciowych dla
Kosciota poprzez studia, warsztaty czy szkolenia medialne. Sugerowano, ze
Kosciot powinien mie¢ swoja wiasng platforme niezalezng od Facebooka.

Jesli chodzi o profesjonalizacj¢ dziatan, wskazywano, ze nalezy szkoli¢
zarowno $wieckich, jak i ksigzy oraz osoby konsekrowane. Koniecznie nalezy
zadba¢, aby — szczegdlnie w przypadku kaptanow — znalez¢ rownowage mig-
dzy byciem w mediach spotecznosciowych i w realnej pracy. Z drugiej strony
sugerowano, ze praca w mediach spotecznosciowych jest rowniez praca realna.
Nalezy przygotowaé szczegdlowe zasady uzywania medidow spotecznoscio-
wych w Koéciele i przez ludzi Kosciota. Zauwazono, ze prewencja w tej dzie-
dzinie jest szczegdlnie wskazana, oznacza to przygotowanie odpowiednich
szkolen, regulacji, przepiséw, aby nie dziata¢ bez odpowiedniej strategii i nie
popethia¢ btedow.

Powtarzalo sie stwierdzenie, ze nalezy przygotowywaé odpowiednie zasa-
dy etyczne uzywania mediow spotecznosciowych, swego rodzaju katolickie
kodeksy etyczne. Statym stwierdzeniem bylo zachecanie Kosciota do ksztatce-
nia odbiorcow mediéw spotecznosciowych przez kursy, szkolenia i seminaria.
Zwracano szczegolng uwage na role na mtodych ludzi i ich rodzicow w proce-
sie ksztatcenia do wtasciwego odbioru tresci, rozumienia proceséw zachodza-
cych w mediach spotecznosciowych, aby unikna¢ hejtu, nienawisci i niemoral-
nosci, ktore sg obecne w Internecie.

Wiele osob zwracato uwage na szczegolng role kaptanéw w pracy w me-
diach spotecznosciowych. W tym miejscu warto wspomnie¢, ze papiez Bene-
dykt XVI w Oredziu na 44. Swiatowy Dziefi Srodkéw Spotecznego Przekazu,

37 por. N. Bing, Kenya Decides: Kiswahili, social media and politics in Kenya’s 2013 general
Elections, ,,Journal of African Media Studies” 7(2015), nr 2, s. 166.
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kilkakrotnie zachecat kaptanoéw do dziatan w sferze mediow spotecznoscio-
wych. Zresztg sam tytut tego oredzia nawigzuje do pracy kaptanskiej: ,,Kaptan
i duszpasterstwo w cyfrowym $wiecie: nowe media w stuzbie Stowa”. W kon-
teks$cie ekspansji Kosciota i przyrostu powotan w Afryce, te stowa nabierajg
szczegblnego znaczenia. Benedykt XVI stawia konkretne wymagania kapta-
nom: ,,0d ksigzy natomiast wymaga sie, by potrafili by¢ obecni w $wiecie cy-
frowym w sposob zawsze wierny przestaniu ewangelicznemu, by odgrywali
wla$ciwg sobie role animatorow wspolnot, ktore w dzisiejszych czasach coraz
czesciej wyrazajg sie poprzez réznorodne <glosy>, pochodzace ze §wiata cy-
frowego, i by gtosili Ewangeli¢, wykorzystujac oprocz tradycyjnych, rowniez
audiowizualne srodki nowej generacji (zdjecia, wideo, animacje, blogi, strony
internetowe), ktore stwarzaja nieznane dotad okazje do dialogu i sg przydatne
takze w ewangelizacji i katechezie”®. Stad wniosek, ze w dzisiejszym $wiecie
wrecz obowigzkiem kaptana jest obecnos$¢ i praca w swiecie mediow spotecz-
nosciowych, a takze ewangelizacja przez nowe formy komunikacji ze spote-
czenstwem. Wynika z tego, ze Kosciot powinien zaaplikowac wszelkie mozli-
we narzedzia do realizacji swoich zadan, a przede wszystkim do wypetnienia
nakazu Jezusa do gtoszenia Ewangelii we wszystkich zakatkach $wiata.

3.2. Ewangelizacja

W wielu odpowiedziach pojawiato si¢ bezposrednie stwierdzenie, ze me-
dia spotecznosciowe powinny stuzy¢ ewangelizacji $wiata, a nawet przede
wszystkim do ewangelizacji. Respondenci sugerowali, ze rola mediéw spo-
tecznosciowych jest tworzenie §wiadomosci istnienia Boga. Dzigki nim ludzie
moga dzieli¢ si¢ swoja wiarg i ta wiara moze wzrasta¢. Wedtug badanych Ko-
$ciot powinien przekazywaé wiare poprzez profesjonalne dziatania w mediach
spolecznosciowych.

Zachgcano, aby uwrazliwia¢ mtodych ludzi do dzielenia si¢ wiarg w me-
diach spoteczno$ciowych, poniewaz wielu z nich si¢ wstydzi; nalezaloby za-
checa¢ do dyskutowania o wierze, towarzyszenia mtodym ludziom i pomagania
w rozeznawaniu duchowym. Ten najszybszy srodek komunikacji w dzisiej-
szym $wiecie pomaga przede wszystkim dotrze¢ do mtodych ludzi. Z powodu
popularnosci WhatsAppa w Afryce, wiele 0sob zachgcato do uzywania wlasnie
tego narzedzia do ewangelizacji.

Odnoszac si¢ do powyzszych sugestii nalezy przypomnie¢, ze nowoczesne
srodki komunikacji powinny by¢ dla Kosciota wsparciem w ewangelizacji,
przekazywaniu informacji, a takze w obronie Kosciota. , Kosciol korzysta
z nich chetnie w celu dostarczania informacji o sobie samym i poszerzenia
granic ewangelizacji, katechezy i formacji, i uwaza postugiwanie si¢ nimi za
odpowiedz na przykazanie Pana: <Idzcie na caty $wiat i gloscie Ewangelie

®  Benedykt XVI, Oredzie na 44. Swiatowy Dzieri Srodkéw Spolecznego Przekazu, Kaplan

i duszpasterstwo w cyfrowym Swiecie: nowe media w stuzbie Stowa, Watykan, 24 stycznia
2010, https://www.paulus.org.pl/223,44-sdssp-benedykt-xvi-2010 (dostgp: 03.03.2019).
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wszelkiemu stworzeniu!> (MK 16,15)"%°. Powyzsze stowa Jana Pawta Il napi-
sane w 2005 roku tuz przed jego $miercia, okazaly si¢ prorocze. W dzisiejszym
$wiecie trudno byloby realizowa¢ zadania w Kosciele bez choéby najmniejszej
pomocy ze strony mediow spotecznosciowych. Postgpujacy rozwoj technolo-
giczny sktania ludzi Kosciota do tego, aby jednak coraz wigcej korzystaé
z dobrodziejstwa nowych mediow.

Z kolei papiez Franciszek w Oredziu na 48. Swiatowy Dzien Srodkow
Spotecznego Przekazu zache¢ca do rzetelnej pracy w nowych srodkach komuni-
kacji: ,,Wazna jest czujnos¢ i obecnos¢ Kosciota w §wiecie komunikacji, aby
rozmawia¢ ze wspotczesnym cztowiekiem i prowadzi¢ go na spotkanie z Chry-
stusem (...). W tym kontekscie rewolucja srodkow przekazu i informacji jest
wielkim i ekscytujacym wyzwaniem, wymagajacym NOwej energii i nowej
wyobrazni, by przekazywaé innym pigkno Boga™®. Czujno$¢, o ktorej mowi
papiez dotyczy po czegsci zrozumienia znaczenia tych nowych narzedzi, ale
réwniez profesjonalnego ksztatcenia ludzi do realizacji zadan ewangelizacyj-
nych w $wiecie 0 zupetnie innej komunikacji, niz to miato miejsce 20-30 lat
temu.

3.3. Publikowanie

W kwestii tresci publikowanych w katolickich mediach spotecznoscio-
wych, ankietowani zwracali uwage na to, aby pojawiato si¢ tam jak najwigcej
materiatow zwigzanych z fragmentami z Biblii wraz z komentarzem czy cyta-
tow zwigzanych z duchowoscia. Zachecano do transmitowania na zywo wyda-
rzen koscielnych, wstawiania odpowiednich memow i giféw. Sugerowano tak-
ze szeroka publikacje chrzescijanskich czasopism i filmow.

Proponowano, aby media spotecznosciowe W znacznej mierze stuzyty
rozprzestrzenianiu informacji zwiazanych z Kosciotem. Pojawilo si¢ wiele
gtosow mowigcych 0 publikowaniu doktryny Kosciota w wielu aspektach.
Sugerowano, aby dba¢ o odpowiedni nadzor i kierownictwo nad osobami pu-
blikujacymi w imieniu Kosciota. Nalezatoby rowniez dba¢ 0 samodyscypling
w tym, co jest publikowane i jednoczeénie pamietaé, ze informacja w mediach
spoteczno$ciowych dochodzi do ogromnych rzesz ludzi.

Respondenci bardzo czgsto podkreslali, ze ogromna role w publikowaniu
treSci maja kaptani. Oto niektore wypowiedzi przettumaczone na jezyk polski:
,»halezy szkoli¢ kaptanéw i 0soby konsekrowane w zakresie mediow spotecz-
nosciowych”, , ksi¢za i osoby konsekrowane maja w Afryce szczeg6lng rolg do
spetnienia W zwigzku z mediami spotecznosciowymi”, ,,ksi¢za powinni zacho-
waé¢ odpowiednig rownowage pomiedzy pracg W $wiecie realnym i praca

% Jan Pawel 11, Szybki rozwdj, List Apostolski do odpowiedzialnych za $rodki spolecznego

przekazu, Watykan 2005, https://opoka.org.pl/biblioteka/W/WP/jan_pawel_ii/listy/szybkir_
24022005.html (dostep: 13.04.2019).

Franciszek, Oredzie na 48. Swiatowy Dzierr Srodkéw Spolecznego Przekazu, Przekaz
w stuzbie autentycznej kultury spotkania, \Watykan, 24 stycznia 2014, https://www.paulus.
org.pl/219,48-dzien-srodkow-spolecznego-przekazu-2014 (dostgp: 03.03.2019).
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w $wiecie wirtualnym”, ,, Ko$ciol powinien zachgcaé ksiezy i osoby konsekro-
wane do szkolen z zakresu mediéw spotecznosciowych”, ,.ksieza poprzez me-
dia spoteczno$ciowe majg wazng role do spehienia jesli chodzi 0 komunikacje
w Kosciele”.

W tym konteks$cie ponownie warto wspomnie¢ oredzie Benedykta XVI
na 44. Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu. Papiez napisal, ze
dzigki nowym srodkom komunikacji kaptani beda odkrywac przed wiernymi
prawde 0 Chrystusie. Zachecal do dobrego przygotowania sie kaptanow
w okresie formacji do pracy z nowoczesnymi srodkami przekazu®. ,,Was, dro-
dzy kaptani, ponownie zachgcam, byscie w madry sposob wykorzystywali te
wyjatkowe mozliwosci, jakie daje wspotczesna komunikacja. Niech Pan uczyni
z was zarliwych glosicieli Dobrej Nowiny takze na nowej <agorze>, jaka stwo-
rzyly dzisiejsze $rodki przekazu™*. Od poczatku XXI wieku formacja kapta-
now zawiera wiele elementéw zwigzanych z Internetem i nowymi mozliwo-
$ciami komunikacji z wiernymi. Rowniez osoby konsekrowane i $wieccy zwia-
zani z Kosciotem coraz czesciej uzywaja tych nowoczesnych narzedzi do in-
formowania o dziataniach Kosciota, ewangelizowania i dwustronnej komuni-
kacji w zasadzie z kazdym zainteresowanym.

3.4. Potezne narzedzie komunikacji

Stosunkowo czesto w odpowiedziach respondentow pojawialy si¢ stwier-
dzenia zwigzane z przysztoscig mediow spotecznosciowych. Zwracano uwage
na to, ze mamy do czynienia z ewolucja, a nie tylko trendem, ktory zniknie i ze
to narzedzie bedzie coraz potezniejsze i coraz mocniej bedzie wptywato na
wzajemng komunikacje.

Ankietowani pisali dos¢ czesto, ze im szybciej Kosciot dostosuje sie do
tego narzedzia, tym osiggnie wigksze korzysci w swojej dziatalnosci. Ko$ciot
podjat juz wiele krokow w tej kwestii, ale oczekiwania sg 0 wiele wieksze.
Sugerowano, ze media spotecznos$ciowe t0 potezne narzedzie wptywu na ludzi,
to ziemia swieta Kosciota dla ewangelizacji i stuzby wiernym.

Media spoteczno$ciowe mogtyby by¢ uzywane przez Kosciot do przeka-
zywania informacji, socjalizacji, pracy wérod najubozszych, a hawet do pomo-
cy duchowej i do kierownictwa duchowego. Celem powinno by¢ dotarcie do
jak najwigkszej liczby ludzi. Dzigki temu potgznemu narzedziu Kosciot bedzie
mogt si¢ rozrastac.

Przywolujac stowa papieza Franciszka nalezy wspomnie¢, ze jako glowa
Kosciota wiele razy odnosit si¢ do mediow spotecznosciowych i widziat w nich
sife dla Kosciota: ,,Komunikacja pomaga nada¢ ksztatt powotaniu misyjnemu
catego KoSciota, a sieci spoteczno$ciowe sg obecnie jednym z miejsc, w kto-
rych trzeba zy¢ tym powotaniem i odkry¢ na nowo pigkno wiary, pigkno spo-
tkania z Chrystusem. Takze w kontekscie komunikacji potrzebny jest Kosciot,

1 Benedykt XVI, dz. cyt.
2 Tamze.
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ktory potrafi niesé cieplo, by rozpalaé serce”™. Stad wniosek, ze nowoczesne
srodki komunikacji powinny na state gosci¢ w parafiach, duszpasterstwach,
szkotach katolickich i w innych dziataniach duszpasterskich. Dotyczy to row-
niez Afryki, gdzie Kosciot bardzo szybko rozwija si¢ i ksztatci si¢ coraz wiecej
kaptanow. Czasami jeszcze mozna spotkac si¢ z oporem co do uzywania tych
nowoczesnych narzgdzi w pracy na rzecz Kosciota. Natomiast wickszym wy-
zwaniem na przyszto$¢ bedzie jakos¢ przekazywanych tresci, sposoéb komuni-
kowania oraz napigcie pomigdzy tzw. $wiatem wirtualnym i $wiatem realnym.

3.5. Krytyka Kosciola

Znaczna liczba respondentéw wskazywata na to, ze Ko$ciot nie podejmuje
wystarczajacych dziatan w temacie mediow spotecznosciowych. Faktem jest,
ze $wieckie tresci zdominowaty catkowicie media spotecznosciowe. Zatem
Kosciot powinien podja¢ o wiele wigkszg odpowiedzialno$¢ za uzywanie
i dziatalno§¢ w mediach spotecznosciowych. Nalezy zaakceptowa¢ media spo-
tecznosciowe jako rzeczywisto$¢ i znalez¢ sposoby na ewangelizacj¢ przez to
narzedzie. Obecnos¢ w mediach spotecznosciowych dla Kosciota stata sie
norma i NOwym areopagiem, na ktéorym mozna spotka¢ ludzi, zaangazowac ich
i ewangelizowac¢. Nalezy przynagla¢ ludzi Kosciota do uzywania tego narze-
dzia.

Pojawiaty sie glosy, ze w zasadzie media spoteczno$ciowe to jedyna rze-
czywisto$¢, ktora moze polaczy¢ Kosciot z mtodymi ludzmi. Wickszosé re-
spondentow zauwazyla, ze Kos$ciolt mogtby by¢ bardziej otwarty na media spo-
teczno$ciowe, bardziej aktywny, aby przygotowa¢ nowe pokolenie do uzywa-
nia ich. Kosciét musi by¢ obecny w tym obszarze rzeczywistosci, poniewaz
media spotecznosciowe staty si¢ jezykiem mtodych ludzi.

Rowniez autorytety koscielne musza docenié i znalez¢ sposoby na promo-
cj¢ mediow spoteczno$ciowych i na ewangelizacje w nich. Nalezy i$¢ z du-
chem czasu, za znakami czasu, a media spotecznosciowe z pewnoscig nimi sa.
Wskazywano, ze Kosciot jest zbyt powolny w korzystaniu z mediow spotecz-
nosciowych, zrobit jeszcze zbyt mato w tej kwestii, a liderzy Kosciota powinni
angazowaé si¢ W media spotecznosciowe. Jesli chodzi o Afryke, to ksigza
i osoby konsekrowane maja uprzywilejowana rolg na tym kontynencie, dlatego
tym bardziej powinni by¢ angazowani w dziatania w mediach spotecznoscio-
wych.

W tym miejscu warto przytoczy¢ stowa Jana Pawta Il, ktory juz w 2005
roku widziat §wietlang przysztos¢ dla ewangelizacji zwiazana z nowoczesnymi
sposobami komunikacji: ,,Rozliczne sg wyzwania stojace przed nowa ewange-
lizacja W $wiecie tak bogatym w mozliwosci komunikowania, jak nasz”*. Jan
Pawet Il przewidywat to, co za kilka lat stalo si¢ norma we wzajemnej komu-
nikacji, takze w Kos$ciele. W zasadzie dzisiaj trudno jest sobie wyobrazi¢ prace

® Pranciszek, dz. cyt.

# Jan Pawel I, dz. cyt.
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duszpasterska i komunikacj¢ z wiernymi bez uzycia nowoczesnych srodkow,
jakimi sa media spotecznosciowe. Z powyzszych badan wynika, ze rowniez
w Afryce media spotecznos$ciowe zajmujg coraz wazniejsze miejsce w dziatal-
nosci Kosciota katolickiego.

Podsumowanie

W wyniku przeprowadzonych badan nasuwa sie kilka wnioskow. Ko$ciot
katolicki w Kenii ma do dyspozycji potezne narzedzia ewangelizacji — media
spoteczno$ciowe. Z powodu szerokiej dostepnosci Internetu w tym Kkraju, me-
dia spotecznosciowe docierajg do ogromnych rzesz ludzi. Wierni Ko$ciota
katolickiego sg $wiadomi waznos$ci tych nowych narzedzi i jasno artykutuja
potrzebg ewangelizacji, promocji i informowania z pomoca tych narzedzi. Za-
uwazaja, ze profesjonalizacja w tym wzgledzie jest przysztoscig dla Kosciota.
Rownoczesnie szeroko pojeta edukacja w dziedzinie mediéw spotecznoscio-
wych bedzie pomocna do osiggnigcia zadanych celow. Coraz wigksza swiado-
mos$¢ i aktywnos¢ w mediach spoteczno$ciowych powoduje zdrowa krytyke
dziatan Kosciota w tym wzgledzie. Ta krytyka moze doprowadzi¢ do konkret-
nych, a nawet nowatorskich rozwiazan zwigzanych z aktywnoscia przedstawi-
cieli Kosciota katolickiego w mediach spotecznosciowych.

Przeprowadzone badania wskazuja na duza znajomos¢ mediéw spoteczno-
sciowych wérod Kenijczykow. Najczesciej uzywanym jest WhatsApp, co jest
dos¢ nietypowe w pordéwnaniu z bardzo dobrze rozwinigtymi Krajami spoza
kontynentu afrykanskiego. Badania wykazaly, ze media spotecznosciowe sa
uzywane W Kenii miedzy innymi do szukania informacji, do przekazywania
informacji i do edukacji. Respondenci z kregu Kosciota katolickiego chetnie
siggaja po te narzedzia do ewangelizacji.

Wiadomosci i informacje tekstowe sg najczesciej publikowane, ale mozna
znalez¢ W kenijskich mediach spotecznosciowych coraz wiecej zdje¢ i tresci
wideo. Dodatkowo, w zwigzku z religia, ankietowani chetnie dzielg si¢ swoja
wiarg, a takze informuja i zapraszaja na wydarzenia religijne swoich odbior-
COW.

Badania jakosciowe ukazaly duze zainteresowanie respondentow dziatal-
noscia W mediach spotecznosciowych na rzecz Kosciota, a takze pozwolity na
sformutowanie konkretnych propozycji zwiazanych z dalszym rozwojem tego
sektora. Co do przysztych dziatan Kosciota na polu mediow spotecznoscio-
wych, ankietowani dziela si¢ migdzy innymi pomystami zwigzanymi z profe-
sjonalizacja dziatan i szerzeniu wiedzy o mediach spotecznosciowych.

Media spotecznosciowe W Kenii zyskuja popularno$é, co wywotuje kolej-
ne pytania dotyczace roli, jaka powinny odgrywa¢ w zyciu codziennym,
W spoteczenstwie i w Koéciele™. Indra de Lanerolle w 2013 roku zauwazyt, ze
liczba uzytkownikow Internetu w Kenii byta dziesi¢¢ razy wieksza niz w Etio-

% por. M. N. Ndlela, T. Tufte, dz. cyt., s. 244-245.
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pii. Ale z roku na rok Internet na kontynencie afrykanskim stawat si¢ coraz
bardziej dostepny, a nie tylko jak byto wczesniej — dla elity®. W Kenii w ostat-
nich latach nastapit przyrost liczby osob korzystajacych z telefonéw komorko-
wych, jak rowniez z Internetu. w zwiazku z tym nastapit takze przyrost osob
korzystajacych z mediow spotecznosciowych takich jak Facebook, Twitter
i WhatsApp. Te media stajg si¢ z roku na rok coraz bardziej integralng czescia
kenijskiego spoteczenstwa i wptywaja na zmiany kulturowe oraz na zachowa-
nia spoteczne’.

Media spotecznosciowe t0 wyjatkowe narzedzie do misji ewangelizacyjnej
Kosciota, zwlaszcza wsrdd miodziezy, jesli zostanie pozytywnie zastosowane.
Podobne stwierdzenie zostato wypowiedziane przez Sekretarza Komitetu Mto-
dziezy Biskupow Katolickich Nigerii (CBCN), ks. Charlesa Ndubisi*®. Konty-
nuowal: ,Mam na mysli media spotecznosciowe, Facebook, Twitter,
WhatsApp, strong internetows, przemyst filmowy, kino itp. Zachecam ludzi,
ktorzy sa zdolni do wspierania Kosciota w ewangelizacji tych obszarow, w celu
wykorzystania ich jako drogi do propagowania przestania Ewangelii”*. Coraz
wigcej biskupow, kaptandéw, osob konsekrowanych i swieckich w Afryce ro-
zumie potrzebe formacji i profesjonalnego przygotowania do pracy w srodkach
spotecznego przekazu, a szczegdlnie w mediach spotecznosciowych.

Coraz bardziej intensywne korzystanie z mediow spoteczno$ciowych ma
znaczacy wpltyw na kultury krajow Afryki. Te kultury zmieniaja si¢ W niekto-
rych aspektach poprzez nowe technologie komunikacyjne. Dzisiaj nie jest za-
sadnym pytanie, czy te kultury sie zmieniajg, ale jak si¢ zmieniajg z powodu
nowych mediéw i nowych sposobow komunikacji*’.

Mingto juz ponad 25 lat od wynalezienia World Wide Web. W tak krotkim
czasie Internet doprowadzit do rozwoju komunikacji cyfrowej i zaczat rewolu-
cjonizowac¢ polityke, ekonomig, spoteczenstwo i Kosciol, takze w Afryce. Jesli
chodzi 0 Kosciot i teologie, to mozna mie¢ wrazenie, ze wcigz staramy si¢ nad-
robi¢ zaleglosci®'. By¢ moze Kosciot Afrykanski, dzigki swojej zywotnosci
i sile oraz dzigki badaniom naukowym, stanie si¢ niebawem wzorem dla Ko-
Sciota powszechnego we wiasciwym wykorzystywaniu mediéw spoteczno-
$ciowych.

4 por. I. de Lanerolle, The rise of social media in Africa, Africa Media Online, August 2013,

s. 98, https://www.researchgate.net/publication/271205465_The_Rise_of_Social_Media_in_
Africa (dostep: 28.06.2019).

47 Por. M. N. Ndlela, A. Mulwo, dz. cyt., s. 277-278.

;‘z Por. Ch. Ndubisi, https://www.csnigeria.org/newsdetail.php?tab=513 (dostep: 24.06.2019).
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%0 Ppor. T. Forster, J. Schlehe, Media and mediality in African societies, ,,JJournal of African
Media Studies” 9(2017), nr 1, s. 4.

L por. R. P. Reimann, dz. cyt., s. 67.

486



SOCIAL MEDIA JAKO NARZEDZIE EWANGELIZACJI | KOMUNIKACJI W KENII

Social Media as a Tool for Evangelization
and Communication in Kenya

Summary

The Catholic Church in Africa develops, the number of believers grows, as
does the number of priestly and religious vocations. That is why it is important
to research the new communication trends in Africa in order to help the Catho-
lic Church in its evangelization mission. Young priests, consecrated and lay
people in Africa more and more often take advantage of social media in their
work. The research was conducted using a questionnaire method and a free
interview method. In order to execute the research in a precise and reliable
manner, a trip to Kenya and Nairobi for a few weeks was organized. The re-
search question was to determine how the Catholic Church in Kenya could
make better use of social media for information, promotion and evangelization
purposes. The research would be a contribution to the professionalization of
published content in social media by people actively involved in the Catholic
Church in Kenya.

Key words: social media, Africa, evangelization, communication, church.
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